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Ⅰ. 서남아 시장 개황

1.  시장특성 

중국과 함께 세계경제를 견인하는 잠재력 큰 거대시장

◦ 젊은 층 중심의 15억 인구를 토대로 막대한 소비 잠재력 보유

- 인구 구성 : 35세 이하가 65%(인도), 30대 이하가 60%(파키스탄)

◦ 서남아는 유럽발 경제위기에도 6%대의 경제성장율 유지

- 인도(6.5%)→스리랑카(6.2%)→방글라데시(6.0%)→파키스탄(3.0%)

◦ 인도는 경제성장 및 중산층 증가로 소비의 고급화 진행

- 고가소비재 구매, 친환경・웰빙 소비 트랜드, 자동차시장 확대

다양한 문화・경제적 스펙트럼 공존

◦ 서남아 4개국은 힌두 및 이슬람이라는 역사와 문화를 공유하는 다양한 문화적

스펙트럼과 빈부차가 큰 폭넓은 경제적 스펙트럼을 보유

- 특히, 인도는 인구의 13%에 불과한 중산층이 전체 차량의 49%, 컴퓨터 53%,

신용카드 46%를 사용하는 등 소비 양극화 현상이 심화

열악한 인프라 개선, 산업화·도시화에 따른 프로젝트 수요 급증

◦ 인도의 전력부족 율은 피크타임 기준 11~12%로 전력인프라 시설이

전력수요 증가와 경제 성장 속도를 따라가지 못하는 상황

- 7월말, 6억명 이상이 전력공급 중단되는 대규모 정전사태 발생

- 파키스탄, 방글라데시는 전력, 도로 등 고질적인 인프라 부족 상존

◦ 맥킨지는 10년내 인구 1백만명 이상의 도시가 인도에서 68개로 확대

되고 1천만명 이상의 대도시는 6개로 성장할 것으로 전망

* 6대 도시 : 뭄바이, 델리, 콜카타, 첸나이, 방갈로르, 푸네



2

내수시장을 바탕으로 한 꾸준한 성장

◦ 서남아 시장은 지난 2~3년간의 고도 성장세는 아니지만 ’12년 6%대의

경제성장률을 유지하는 완만한 성장세 전망

- 경제활동인구의 증가, 외국인투자 증대, 탄탄한 내수시장 등을 통해

잠재성장률이 증가하고 있으므로 장기간 지속 성장 가능

<2012년 경제성장 전망>

구분
세계

GDP

선진국 신흥개도국 세계

교역량미국 일본 유럽 중국 인도

2009년 △0.7 △3.7 △3.5 △6.3 △4.3 2.8 9.2 6.8 △10.7
2010년 5.1 3.1 3.0 4.0 1.8 7.3 10.3 10.1 12.8
2011년 4.0 1.6 1.5 △0.5 1.6 6.4 9.5 7.8 7.5
2012년 3.5 1.4 2.0 2.4 △0.3 5.6 8.0 6.1 3.8

(자료원 : IMF)

<인도 연도별 경제성장률>

(자료원 : CEMI 2012.8)
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구분 파키스탄 스리랑카 방글라데시
BRICs

인도 브라질 러시아 중국

2012년 △6.7% △6.2% △1.0% △5.9% 3.1% △0.3% △1.5%

2.  불황기의 시장환경 변화

(경제동향) 글로벌 경제여건으로 경기 위축 및 수출 둔화

◦ 유럽 수출 의존도가 높은 서남아 4개국은 유럽발 경제위기에 이은 수

출 부진으로 ’12년 상반기 경기 침체를 겪고 있는 중

- 인도의 7월 수출은 224억달러(△14.8%), 수입은 379억달러(△7.6%)를 기록

- 스리랑카는 제조업 위축으로 12.1~5월 간 42억달러 무역적자 발생

- 방글라데시는 ’11년(41.7% 증가) 대비 상반기 수출 둔화(7.4% 증가)

(위협요인)

◦ 유럽재정위기에 따른 경기침체로 재정적자 심화

- 인도의 재정 적자는 올해 6월 기준 GDP의 5.9%로 이는 BRICs 국가 가운

데 가장 높은 수준

- 파키스탄의 재정적자는 GDP의 6.7%에 달하고 있는데 소비자물가지수 인플

레이션율은 상반기 13.7%로 재정적자 축소가 쉽지 않을 전망

<재정적자 전망>

(자료원 : Livemint/인도언론사)

◦ 투자부진 및 낙후된 행정문제 인한 프로젝트 지연

- 방글라데시에서는 지난 6월 부패의혹으로 세계은행이 파드마 대교 건설

을 위한 차관 12억달러를 취소

- 인도 주요 공기업이 추진하고 있는 전력프로젝트 59개 중 32개가 지

연되고 있어 전체 프로젝트 중 50% 이상이 지연

- 고속도로 개발 프로젝트 30개가 부지매입 문제로 건설 지연 상황
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(기회요인)

◦ 중산층 확대에 따른 구매력 증가로 소비시장 성장 가속

- 인도의 소매유통시장은 4,500억달러 규모로 현대화 진행 중

- 멀티브랜드 소매유통업 시장은 주(州)단위로 진행될 전망이며 단일

브랜드인 이케아(19억달러 투자), 스타벅스 등은 인도 투자 가속화

◦ 열악한 인프라개선 위한 인프라건설 투자 증가

- 인도정부는 전력부족난 가중에 따라 전력 분야 등 인프라 개발에 박차를

가할 계획이여서 우리 기업들의 진출기회 확대

* 인도정부는 제 12년 경제개발안에서 인프라투자를 1조 달러로 발표

- 방글라데시는 발전소, 도로 및 교량분야 프로젝트 발주를 검토 중이며, 특히

IT 프로젝트 분야에 있어 한국과의 협력의사가 높음.

- 파키스탄은 50MW 이상 발전소 프로젝트는 중앙정부 차원에서 단일

창구 서비스를 제공하는 등 해외 건설사에 시장 개방 확대

<인도 2012 하반기 입찰예정 프로젝트 규모>

산업부문 금액 (US$백만)

도로 1,439
공공서비스 312

관개 258
철도 301
수로 336
배전 872
기타 253
총계 3,771

(자료원 : Project Today)

◦ 각국 정부의 외국인투자 유치 정책 추진

- 인도 정부는 경제난 타개를 위해 외국인 투자관련 규제를 완화할 계획

- 만모한 싱 총리는 지난 7월, 세제 문제에 외국인 투자자의 부당한 문제가

없을 것이며 앞으로 기업친화적인 환경을 만들겠다고 발표
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3.  진출전략 

(유통 시장) 중소기업상품 인도시장 마케팅 플랫폼 구축

◦ 유통망 제공을 통한 성장하는 내수 유통시장 집중 공략

- 대중소기업 해외동반진출이 가능한 유력 유통망 초청 소싱 상담회 개최

- 중소기업에게 인도시장 진출을 위한 정보제공, 마케팅 채널, 유통망, 초기

투자 설명 등 진출 플랫폼 제공

◇ 해외유통 대중소 동반진출 박람회(서울, 9월)

* GS숍, CJ오쇼핑 등 해외 유통망 진출 주요 대/중견기업과 현지 진출 희망 국내 중

소기업을 초청하는 일대일 비즈니스 상담회 및 포럼 개최

* 홈쇼핑 방송채널, 3자 물류망 및 스톡보관창고를 확보하고 있는 GS숍 및 CJ오쇼핑과 중

소기업을 위한 상품소개, 공동마케팅 지원은 연중 진행

◇ 아시아 신흥국 대형 소비재 유통망 초청 상담회 (서울, 하반기)

* 국내 가시적 성과 창출이 가능한 소비재(FMCG) 마케팅 중심의 사업 실시

◇ 중소기업 인도시장 진출을 위한 사절단 수행

* 송파구 무역사절단(8월), 칠곡군 인도 무역사절단(9월), 대구경북 인도무역사절단(11월)

* 강원-중동 의료기기 상담회(카라치, 9월), IT 정보통신 온라인 화상 상담회(카라치, 9월)

(수출 확대) 본격적인 효과가 나타나는 한-인도 CEPA 유망품목 집중 공략

◦ CEPA 협정은 국내 자동차 부품업체들의 인도시장 진출에 기폭제

* 자동차 부품 수출은 ’11년 기준 15.5억 달러로 CEPA 체결 이후 13.6% 증가

- 외국계 자동차업계가 위치한 자동차 생산 요충지에 상담회 개최

◇ 한-인도 Autoparts Plaza(Tata, Volkswagen Day)(푸네, 10월)

◇ 경주시 자동차부품 무역사절단(타밀나루, 12월)

◇ 인도산업박람회(IETF) 2013 주빈국 참가(뉴델리, ‘13. 2월)

* 자동차부품, 전력기자재, 기계플랜트, 환경 등 산업기술 총망라 대형 한국상품관 구성

* 인근 무역관 및 주변국 바이어 초청 대형 상담회 개최

◇ 첸나이 한-인도 오토파트 프라자(첸나이, ’13년 상반기)

* 자동차산업 중심지 타밀주에 국내 자동차부품사 30개사를 초청, 수출기회 확대
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(프로젝트 진출) 인프라투자 확대에 따른 인프라프로젝트 지원

◦ 공공프로젝트 발주기관과 협력, 프로젝트 설명회・상담회 개최

- 전력발전, 신재생에너지, LNG, IT 등 대형 프로젝트 수주 확대

◇ 한-인도 에너지데이(뭄바이, 9월)

* 경제성 있는 1,000MW급 이상의 대형 경수로 건설 수요를 사전대비하기위해 한국의

우수 원전 기자재 홍보 및 네트워킹 실시, 한전, 두산중공업, 원자력협력재단 등 참가

◇ Sampur 석탄화력 발전 프로젝트 수주사절단 지원(콜롬보, 9월)

* 한국기업 사절단과 총 6억불 규모의 EPC 프로젝트관련 스리랑카 전력청 상담

◇ Renewable Energy Expo 연계 신재생에너지 무역사절단(델리, 11월)

◇ 유망프로젝트 집중 지원

* 방글라데시 정수장 및 펌프장 등 설계감리(도화엔지니어링 지원)

* 인도 Ennore 항만 LNG 터미널 구축 프로젝트(웅진개발 지원)

* 스리랑카 정부와 함반토타 지역 10MW급 태양광발전소 EDCF 지원 협의 중

◇ 남인도 전력인프라 발주처 초청 구매설명회(첸나이, ’13년)

* 남인도소재 주요 전력인프라 기업과 민간 발전기업을 초청하여 구매설명회 개최

(투자 진출) 제조업 투자진출 지원 강화

◦ 제조업 투자진출을 위한 공장부지 등 투자 길잡이 역할 수행

- 현대, 포스코 등 대기업 진출 이후 협력업체 인도 진출을 위한 지원 강화

- 인력확보 지원을 통한 인도시장 연착륙 지원

◇ 2012 인도 투자사절단 행사(뉴델리&첸나이, 9월)

* 인도 투자에 관심 있는 국내기업을 초청하여 인도 투자환경에 대한 정보 제공

◇ 글로벌 Talent Job fair(뉴델리, 10월)

* 인력채용 사절단과 인도 시장진출 지원을 융복 합한 채용인터뷰 및 1:1 상담회 개최

◇ 한국투자기업지원센터 운영 및 투자진출 지원(뉴델리, 연중)

* 對인도 투자 리스크 심층 분석 보고서 제공 등

◇ 주정부 초청 투자설명회 공동 개최

* 뉴델리 무역관은 인도 투자청(Invest India)과 주(州)별 투자환경 가이드 작성 중

* 첸나이 무역관은 타밀나두 주정부인사를 한국으로 초청하여 투자설명회 개최 추진(’13년)
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Ⅱ. 인도 지역 수출유망 품목 및 진출방안

1.  경제동향

최근 3년간 거시 경제지표

◦ GDP 현황과 전망

- 인도 정부는 2012년 상반기에 경제 성장률을 7.6%로 전망하였으나 최

근 유로존 글로벌 경제위기와 인플레이션 등을 이유로 경제 성장률 전

망치를 6.5%로 하향 조정(인도중앙은행, 7.31일)

- 인도 최대 신용평가사인 Crisil Research사는 8월 7일, 유럽발 경제위

기와 강우량 부족으로 인한 인도 경제 전반적인 위축을 이유로 금년

경제 성장률을 기존 6.5%에서 5.5%로 재조정

※ Crisil Research사는 지난 6월 경제 성장률을 7%에서 6.5%로 낮춘 바 있

으나 이번 재조정을 통해 인도 경제가 위기상황임을 암시

<최근 인도 경제성장 지표 추이와 전망>

2009 2010 2011 2012*

GDP 성장률(%) 8.4 8.4 6.5 6.7

GDP(US$억) 1,365 1,687 1,853 1,868

1인당 GDP(US$) 1,167 1,422 1,541 1,534

주) 1. * 인도 총리실 전망치

(자료원 : 2012. 8월 인도 총리실 발표, CMIE 최신 입수자료)

- 인도 정부의 긍정적인 전망치와 시장의 부정적인 전망이 엇갈리는

가운데 최근 모건 스탠리는 인도의 2013년도 경제 성장률을 기존 예

상했던 7.5%보다 낮은 수치인 6.8%로 하향 조정하는 등 부정적인

시장전망이 우세한 상황
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◦ 주재국 수출입 및 우리의 수출동향

- 2012.6월 기준 수출(250억불) 및 수입(354억불)이 각각 5.5%, 13.5% 감

소하고 여전히 월 100억불 이상의 무역수지 적자를 기록하는 등 부정

적인 결과를 보여 경제에 대한 우려 증가

<인도의 수출입 동향>

회계연도 단위 2006-07 2007-08 2008-09 2009-10 2010-11 2011-12

무역수지 US$억 △588 △868 △1,162 △1,093 △1,184 △1,852

- 수출 US$억 1,263 1,630 1,831 1,783 2,510 3,032

- 수입 US$억 1,851 2,498 2,993 2,876 3,694 4,884

(자료원: CMIE 2012. 8월 기준)

- 2012년 상반기 한국의 대인도 수출은 전년대비 3.6% 감소한

7,147백만불을, 수입은 16.5% 감소한 3,944백만 불을 기록

- 이 중 합성수지, 건설광산 기계 등은 전년대비 20% 이상 증가

<최근 한국의 대인도 수출입동향>

(단위 : US$백만, %)

　
　

수출 수입 무역수지　

금액 증가율 금액 증가율 금액

2009 8,013 -10.7 4,142 -37.1 3,871
2010 11,435 42.7 5,674 37.0 5761
2011 12,654 10.7 7,894 39.1 4,760

2012(1-7월) 7,147 -3.6 3,944 -16.5 3,203

(자료원 : KITA)

◦ 기타 환율 등 주요 거시경제 지표

2009 2010 2011 2012*

인플레이션(%) 12.4 10.4 8.4 8.8

환율(US$대비) 46.68 44.81 53.27 55.38**

외환보유고(US$백만) 283,470 297,334 296,688 294,397

해외송금 유입(US$백만) 37,745 21,007 27,579 16,744

주) 1. * 2012년 연말기준 전망치

2. ** 2012년은 8.24일 기준

(자료원 : 인도 중앙은행, CMIE)
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세계경기 침체이후 경제현황

◦ 실물부문

- (무역)만성적인 무역적자 구조를 가지고 있는 인도 경제는 2011-12 회계

연도 수출은 20.9%, 수입은 32.2%로 증가하여 무역적자가 1,852억 달

러에 달할 것으로 전망

- (IT산업)무역수지 적자폭 확대 및 주식 투자가 주춤한 가운데 세계경기

침체의 영향으로 인도 IT 산업이 타격을 입는 등 경제성장이 둔화됨

- (자동차산업)최근 지속된 이자율 상승과 유가인상으로 인해 인도의 대

표적인 산업 중 하나인 자동차산업의 성장률도 당분간 다소 주춤하며

한자리수 혹은 10% 초반대 성장에 그칠 것으로 전망

- (외국인 투자)최근 인도 정부의 반기업적 정책 추진으로 인한 외국

기업들의 우려 및 급격한 인건비의 상승, 불안한 경제 상황, 루피화

의 하락 등으로 인해 외국인 투자유입이 급격하게 감소하고 있음

◦ 금융부문

- (루피화 가치하락)인도 달러당 루피화는 5월 24일 56.287루피까지 떨

어져 최저치를 기록하였으며, 이러한 상황에서 인도 수입의 20%를

차지하는 원유의 국제 가격 상승과 루피화 약세로 인해 수입액이 증

가하고 있어 경상적자가 심화되고 있는 상황

- (금리)13차례에 달하는 금리인상으로 금리수준이 8.0%에 이르고 있으

나 인플레이션 우려 때문에 금리 인하 단행을 망설이고 있는 상황

- (물가)6-9%의 높은 인플레이션률의 지속적 유지로 인한 물가 불안정

- (통화정책)7월 31일 열린 통화정책 회의에서 인도 중앙은행은 유로존

재정위기와 가뭄으로 인한 농작물 가격 급등, 국제유가 상승 등으로

인플레이션 압박이 커지는데 반해 루피화 가치는 지속적인 하락추세에

있어 추가적인 금리 인하 조치는 어려울 것이라고 발표

- 중앙은행 총재 Dr. D. Subbarao는 “기준금리 인하가 경제 성장에 기

여하기보다는 물가상승에 대한 압박을 가중 시킬 것”이라고 하며 정

부가 금리 인하보다 공급 측면에서의 병목현상의 완화 및 인플레이션

억제에 초점을 맞춰야 한다고 강조
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2.  뉴델리 

가.  10대 수출유망품목 

10대 품목別 수입시장 통계

(단위 : US$백만, %)

순

위

품목명

(HS 6단위)

수입시장동향

주재국 수입시장 아국 수출동향

2010 2011 2012상* 2010 2011 2012상**

금 액 증가율 금액 증가율 금액 증가율 금액 증가율 금액 증가율 금액 증가율

1
자동차 부품

(870899)
1,555 6.02 1,648 6 - - 1,156 29.1 1,244 7.6 794 1.9

2
합성고무(SBR)

(400219)
351 106.9 635 80.55 - - 190 107.6 274 44.6 122 -19.9

3
밸브

(8481)
760 26.79 1,032 28.83 - - 30 56.8 47 57.5 18 -29.2

4
섬유기계

(8445)
380 73.39 624 64.26 - - 8 1.0 4 -48.8 4 189.9

5
PTA

(291739)
116 15.32 117 0.98 - - 6 81.5 11 70.7 4 -27.4

6
화장품

(330499)
54 58.89 66 23.23 - - 3 35.9 2 -22.3 1 11.1

7

피트니스

장비

(950691)

49 59.49 54 8.87 - - 2 2.4 1 -14.2 1 -29.4

8

디지털

도어락

(830140)

27 53.88 33 23.27 - - 0.3 193.1 0.5 32.7 0.4 177.8

9
금고

(830300)
8 73.34 11 44.35 - - 0.3 171.8 1 270 0.3 -26.7

10

정형외과용의

료보호대

(902110)

5 500 16 228.3 - - 0.05 3,089 0.2 199 0.1 119

주) 1. * 2012년 상반기 주재국 수입시장 최신 통계자료 입수 불가

2. ** 2012년 1-7월까지 자료

(자료원 : World Trade Atlas, KITA)
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10대 품목別 선정사유

1) 품목명 자동차 부품(기타) (HS : 870899)

ㅇ 시장동향

- 인도의 자동차 산업은 인도의 대표적 성장산업 중 하나

※ 내수시장 8.9백만대(’05년)→15백만대(’11년), 수출 81만대(’05년)→234만대(’11년)

- 이에 따라 자동차 부품 시장도 빠르게 성장하고 있으며 자동차 부품

은 한국의 대인도 수출대상 1위 품목

※ 2011년 15억 5,200만 달러, 2012년 상반기 8억 4,500만 달러 수출

< 인도 자동차 부품 산업 규모 및 전망 >

(단위 : US$ 십억)

구 분 2007-08 2008-09 2009-10 2010-11 *2015-16 *2020-21

시장 규모 26.6 23 30.1 39.9 66.3 113

- 수출액 3.8 4 3.4 5.2 12.3 29

- 수입액 6.2 6.8 6.5 8.5 17.5 35

주) 1. *는 전망치

(자료원 : ACMA 인도 자동차부품협회)

ㅇ 경쟁 및 수입동향

- 인도내 자동차 부품은 현지 조달보다는 핵심 부품의 해외 조달을 통

해 현지에서의 조립 생산 형태로의 작업이 이루어지는 것이 특징

- 인도 자동차 부품 인도 현지대기업의 시장 점유율은 43%이며 외국

기업(주로 일본과 독일)이 15%, 나머지 42%는 현지 소규모 영세업체

- HS Code 8708에 속하는 자동차 부품의 경우 한국이 2009년부터 인도

의 수입 대상 국가 1위로 2011년에는 5억불 이상으로 시장 점유율

30% 이상을 유지(일본의 시장점유율은 12.59%)

ㅇ 선정사유

- 인도 자동차 시장의 고속 성장

- 중산층 소득증가로 인한 자동차에 대한 급속한 수요증가

- 자동차 핵심부품에 대한 높은 수입 비중
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2) 품목명 합성고무(SBR) (HS : 400219)

ㅇ 시장동향

- 인도의 산업화가 진행됨에 따라 유용한 합성고무에 대한 수요가 급속

하게 증가하고 있으며 특히 타이어와 신발 산업을 중심으로 빠른 성

장세를 이어가는 중

- 타이어 부문이 인도 SBR(Styrene Butadiene Rubber) 시장의 약 40%

를 차지하고 있으며 점유율은 계속 늘어나는 추세

- 현재 인도는 천연고무에 대한 생산 및 기술은 뛰어나나 합성고무에

대한 기술력이 부족하여 수입에 크게 의존하고 있음

ㅇ 경쟁 및 수입동향

- SBR에 대한 인도의 주요 수입 대상국은 한국, 태국, 대만, 일본이며,

한국 제품의 동 제품에 대한 수입 시장 점유율 50%이상을 점유

- 2-5위까지의 시장 점유율을 합하면 약 35%에 미치지 못하고 있음

< 인도 합성고무(SR) 경쟁사 시장 점유율 >

회사명 시장 점유율(%)

Apar Industries 13

Apcotex Lattices 7

Unimers India 5

기 타 1

수 입 74

(자료원 : Centre for Industrial & Economic Research)

ㅇ 선정사유

- 한국 제품에 대한 급속한 수요 증가 추세

- 한국 제품의 압도적인 수입 시장 점유율

- 거대한 인도 자동차 시장의 규모와 성장세에 따른 수요 증가
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3) 품목명 밸브 (HS : 8481)

ㅇ 시장동향

- 전체 수입제품은 전년대비 약 30%에 달하는 성장률을 기록 중

- 인도는 자체 생산기반의 미비로 수입 제품에 크게 의존하는 중

- 2012년 석유·가스분야 예산안에서 LNG 저장시설과 석유·가스 파이프

라인 구축을 위한 금융지원제도(Viability Gap Funding)를 도입하여

석유·가스 파이프라인 구축을 장려하는 정책을 시행하고 있으며 이로

인한 파급효과로 밸브 제품에 대한 수요 증가 기대

ㅇ 경쟁 및 수입동향

- 인도 밸브 시장의 수요 증가에 따라 기존 업체와 새로운 업체들의

생산량 및 기술력 경쟁 심화 중

- 그러나 인도 제조업체들의 약 95%가 중소 및 영세기업들로 아직

기술력이 부족하고 저렴한 제품들을 많이 생산하고 있어 고품질의

제품 수요에는 대응을 못하고 있는 상황

- 이로 인해 고품질의 제품에 대한 해외 제품 의존도가 매우 높은 상황

- 인도의 주요 수입 대상국은 중국, 독일, 미국, 일본, 이탈리아로 상위

3위에 속하는 중국, 독일, 미국 제품의 시장 점유율은 모두 약 15%가

넘는 점유율을 차지

- 나머지 국가는 모두 10% 이하의 수입 시장 점유율을 차지하고 있으

며 한국의 경우 약 3%에 해당하는 수입 시장 점유율로 수입 대상국

가 8위에 머물러 있음

ㅇ 선정사유

- 기술력 부족으로 고품질의 제품 수요에 대응을 못하고 있는 현지 시장

- 인도 정부의 적극적인 인프라 개발 의지에 따른 밸브 제품 수요 증가

- 한국 제품에 대한 수요의 소폭 증가 추세
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4) 품목명 섬유기계 (HS : 8445)

ㅇ 시장동향

- 인도 섬유산업은 인도의 주요 성장 산업 중 하나이며 인도 전체 공업

생산의 약 14%에 달하는 비중을 차지

- 인도의 섬유기계산업은 글로벌금융위기 여파로 수요가 감소하여 2년

간 침체상태를 겪었으나 2010년 하반기부터 급속한 회복 추세

※ 2010-11회계연도 인도 섬유기계 산업규모는 전년 8.5억불에서 45% 증가한 12억 3천만불

- 인도 섬유기계 시장은 HS Code 8445에 해당하는 방적기·합사기·연사

기와 기타 방직사 제조기계에 대한 수요 및 사용률이 가장 높음

ㅇ 경쟁 및 수입동향

- 인도는 섬유기계 수요의 45%를 국내 제품으로 충당하고 있으며 타밀

나두주와 구자라트주에서 약 84%에 달하는 기계와 부품 생산

- 한편, 인도 섬유기계 생산 업체들의 기술이 부족하여 고기술을 요하는

기계와 최신 의복 생산 기계, 편물 기계는 상당부분 수입에 의존

- 방적기 및 기타 방직사 제조기계는 독일과 일본 제품이 전체 수입량

대비 각각 28.56%, 19.06%의 점유율을 기록하며 1, 2위를 차지. 뒤를

이어 중국이 15.51%, 스위스 14.74, 이탈리아 9.8% 순임. 한국은

1.17%의 점유율을 확보하고 있어 수입 대상국가 6위에 해당

- 직기의 경우 유럽 및 일본 제품에 대한 수요가 높으며 한국은 1%에

미치지 못하고 있으나 꾸준히 수입량은 증가하고 있는 추세

- 편직기 등의 제품의 경우 중국이 전체 수입의 60% 이상을 차지, 다음

으로 독일이 11.78%의 점유율로 2위를 기록. 한국은 2.25%의 점유율

로 수입 대상국가 7위를 기록 중

ㅇ 선정사유

- 섬유산업의 급속한 성장에 따른 섬유에 대한 수요의 급속한 증가

- 고기술 제품에 대한 꾸준한 수요 증가

- 전반적으로 수출보다 수입량이 많은 인도 섬유기계 시장의 상황

- 우리나라 섬유기계 제품 수출의 지속적인 증가 추세
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5) 품목명 기타 정밀화학원료 (PTA) (HS : 291739)

ㅇ 시장동향

- 인도 화학원료 산업은 세계 6위, 아시아 3위로 전세계 상위권의 생산

규모를 가지고 있으며 인도 GDP의 3%를 차지

- PTA(Purified Terephthalic Acid)제품은 폴리에스테르 섬유의 중요한

기초 원료로 인도의 섬유 제조업체가 가장 많이 구입

- 이 외 페트병 등의 제조업체에서의 수요도 높아 PTA에 대한 수요는

지속적으로 증가하고 있는 중

- 인도 상무부 산하 DGCI& S(Directorate General of Commercial

Intelligence and Statistics)에 의하면 인도의 한국 제품에 대한 수입

물량은 2010년기준 약 3억 달러로 44%의 점유율을 기록

- 2011년도 1-9월 기준 2억 8,682만 달러를 기록하는 등 한국 제품에

대한 빠른 수요 증가추세

ㅇ 경쟁 및 수입동향

- PTA에 대한 인도의 주요 수입 대상국은 한국, 태국, 이란으로 이 외

나머지 국가에 대한 수입 물량은 미미한 수준

- 한국과 대만의 수입 시장 점유율을 합하면 약 80%가 넘는 점유율을

기록하고 있는 중이며 지속적으로 증가하는 추세

ㅇ 선정사유

- 한국 제품의 압도적인 시장 점유율과 수요 증가

- 인도의 거대한 섬유 산업의 빠른 성장에 따른 폴리에스터 시장의 급

속한 성장세

- 정밀화학원료 제품에 대한 안정적인 수요와 빠른 성장 추세



16

6) 품목명 화장품 (HS : 330499)

ㅇ 시장동향

- 인도의 화장품 시장은 인도 전역에 걸쳐 분포해 있는 다양하고 풍부한

식물군을 바탕으로 하는 높은 품질의 뷰티케어 제품이 발달

- 최근 소득 수준 향상으로 20-30대 특히 대도시의 여성들을 중심으로 미

용 및 화장품 산업 전반에 대한 수요가 급증

- 인도 상공회의소연합 (ASSOCHAM, The Associated Chambers of

Commerce & industry of India)에 의하면 현재 인도 화장품 시장의 규모는

20억불에 달하며 2014년에는 40억불을 기록할 것으로 전망

- 인도는 특히 색조 화장품과 스킨케어 제품 시장이 각각 연간 13%와

20%의 높은 성장세를 보이며 가장 빠른 성장세를 이어가는 중

ㅇ 경쟁 및 수입동향

- 인도의 주요 화장품 업체로는 Hindustan Unilever, Protecter &

Gamble, Emami, Godrej, himalaya, Dabur 등이 존재하고 있으며 높

은 시장 잠재력으로 세계의 여러 기업들이 진출 중

- Lakme, Maybelline, Color Bar와 같은 브랜드의 경우, 낮은 연령대와

저가 제품을 선호하는 여성을 타겟으로한 제품 생산 및 판매로 큰 호응

- 화장품 중 HS Code 3304 99에 해당하는 기초화장, 메이크업, 어린이

용 등의 제품류에 대한 인도의 전체 수입액은 2011년도 기준 약

6,600만불 규모이며 수요가 급증하고 있음

- 인도의 한국 제품에 대한 수입액은 2009년 85만불 정도였으나 2010년

한국 제품에 대한 수요가 크게 증가해 270만불로 전체 수입량 대비

5%의 점유율을 확보하였으며 2011년은 219만불로 소폭 하락하여 점유

율 3% 대에 머물렀으나 2012년 다시 회복하고 있는 추세

ㅇ 선정사유

- 중산층 소득증가로 인한 외모 관리 제품에 대한 수요 증가

- 인도의 화장품에 대한 급속한 수입량 증가
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7) 품목명 피트니스 장비 (HS : 950691)

ㅇ 시장동향

- 최근중산층과 부유층의 소득이 증가로 고급아파트를 중심으로 한 야외보다는실

내에서 피트니스 운동장비에 대한 수요가 증가하는 추세

- PWC와 인도상공회의소의 공동 조사 보고서에 의하면 2011년 9월 기

준 인도의 전체 피트니스 시장 규모는 약 8억불로 추정되며 연간

30% 이상의 고성장을 기록 중

- 피트니스와 다이어트 센터는 주로 뉴델리, 뭄바이, 방갈로르, 첸나이

등 8대 도시에 60% 이상이 몰려있는 것으로 파악됨

- 가정용 피트니스 제품으로는 런닝머신, 가정용 사이클, 미니 멀티 짐(Gym)

등이 존재

ㅇ 경쟁 및 수입동향

- 현재 피트니스 장비에 대한 수요는 전반적으로 중국과 대만 제품에 대한

수요가 높으나 선진 기술을 보유한 국가들에 대한 수요도 점차 증가 추세

- 수입 대상국가 1위인 중국의 경우 2009년 1,562만불 규모에서 2011년

도 3,027만불 규모로 빠르게 수요가 증가하고 있으며 전체 수입량 대

비 점유율도 56.19%에 달함. 대만 제품 수입액도 2011년 기준 14.94%

의 점유율을 확보하du 중국과 대만이 전체 수입량 점유율의 약 70%

를 점유 중

- 한국 제품에 대한 수입액은 2009년 3%대에서 2011년 2.24%로 하락하

였으나 그 수요 증가 추세에 있음

ㅇ 선정사유

- 주요 도시의 급성장으로 인한 피트니스 사업의 성장 예상

- 고급 아파트 건설의 급증으로 아파트 시설 내 헬스클럽 수요 증가

- 초기 단계의 시장으로 높은 성장 잠재력 보유



18

8) 품목명 디지털 도어락 (HS : 830140)

ㅇ 시장동향

- 인도 소비자들의 주택 자동화 시스템과 보안에 대한 관심 증대로

델리, 뭄바이, 방갈로르 세 개 도시를 중심으로 빠른 성장세를 보이고

있으며 최근 사무실과 교육기관, 병원, 고급호텔 등에서 자동화 시스

템에 대한 인식이 높아지는 추세

- 주택 및 건물 자동화 시스템 시장은 2016년까지 연평균 성장률 30%를

기록하며 높은 성장세를 이어갈 것으로 전망

ㅇ 경쟁 및 수입동향

- 인도의 디지털 도어락 시장은 제조 생산 기술 부족으로 외국 제품을 수

입하여 사용하는 비율이 높음

- 고급 개인 주택에 설치되는 디지털 도어락은 가격이 낮은 현지제품

보다는 품질이 높고 안전한 외국 브랜드 제품이 선호

- 인도 상무부 산하 DGCI&S에 통계에 따르면 중국이 약 41%의 시장

점융율을 확보하여 1위. 미국, 대만, 홍콩, 독일 제품이 2-5위를 차지

하고 있음

- 한국은 수입 시장 점유율 2%에 못 미치는 비율을 차지하고 있으나 브

랜드 인지도 확산으로 한국제품에 대한 수요가 속적으로 증가하는 추세

ㅇ 선정사유

- 중산층의 급속한 증가 및 소득증가

- 전반적인 보안에 대한 인식 증가로 인한 제품 수요증가

- 현지 시장의 기술력 부족으로 인한 해외 제품 수요증가 추세
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9) 품목명 금고 (HS : 830300)

ㅇ 시장동향

- Frost & Sullivan의 보고서에 따르면, 인도 전체 보안 산업 규모는 약

5억만 달러에 달하며 매년 30%의 성장세를 이어가는 중

- 인도의 금고 제품 수요는 주로 인도 정부와 은행, 호텔 등에서 가장

높게 나타나고 있는 것으로 분석

< 인도 금고 시장 수요 현황 >

(자료원 : India Safe Magazine)

ㅇ 경쟁 및 수입동향

- 저렴한 중국 제품이 시장을 지배하지만 점차 고급 호텔과 글로벌 기

업, 은행 등을 중심으로 고품질의 해외 금고 제품에 대한 수요가 증가

- 인도의 주요 수입 대상 국가 1-5위에 해당하는 국가는 중국, 말레이시아,

독일, 한국, 이스라엘로 중국 제품의 수입 시장 점유율이 약 50%

- 한국은 전체 수입 시장 점유율 약 5%로 수입 대상국가 4위를 기록 중

ㅇ 선정사유

- 고품질의 금고 제품에 대한 수요증가 추세

- 가장 높은 비중을 차지하는 공공분야 외 타 분야의 높은 시장 잠재력
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10) 품목명 정형 외과용 의료보호대 (HS : 902110)

ㅇ 시장동향

- RNCOS의 보고서에 의하면 2010년 인도의 헬스케어 시장 규모는 400억

달러에 달하였으며 2020년에는 2,800억 달러를 기록할 것으로 전망

- 2010년 인도 의료장비 시장(의료기기, 보형물, 일회용 의료기구)은 전년

대비 14%의 성장률을 기록하며 약 36억 달러의 시장규모 형성

- 인도의 전체 의료장비 시장 중 치과 관련 제품과 정형외과 의료장비

제품이 전체의 55%를 차지

- 인도인들의 건강관리에 대한 관심 증가에 힘입어 성장 속도는 더욱

가속화 될 것으로 전망

ㅇ 경쟁 및 수입동향

- 인도의 의료장비 시장은 아시아 국가 중 4위를 차지하고 있으나 현지

의료장비 제품의 품질 문제로 수입 의존도가 매우 높은 상황으로 사

용되는 전체 제품의 75%가 수입 제품인 것으로 파악

- 붕대 제품 및 일회용 의료장비의 경우 현지 제품이 상당한 비율의 점

유율을 확보하고 있으나 보호대 같은 제품의 경우는 현지 제품을 크

게 선호하지 않고 있음

- 인도 상무부 산하 DGCI&S에 의하면, 인도의 정형외과의료보호대 제

품 주요 수입 대상국은 미국, 스위스, 중국, 독일, 대만으로 미국 제품

이 2009년 537만 달러에서 2011년 1,613만 달러로 성장하였으며 전체

수입액의 약 34.68%를 차지

- 한국 제품은 2009년도 1만 달러에서 2011년 77만 달러로 증가하여 수

입 대상국가 6위로 전체 수입액의 약 4.75% 정도의 점유율을 확보

ㅇ 선정사유

- 인도인들의 건강관리에 대한 관심 증대로 인한 수요 증가

- 미국제품 중심의 수입 시장 구조에서 다양한 제품 수요로의 변화
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품 목 마케팅 방안 비고

기타

자동차 부품

(840899)

- FTA Business Plaza(2012.10, COEX)

- KOAA Show

(2012.11, KINTEX, www.koaashow.com)

- 자동차 부품 온라인 화상상담회(2012.11)

- 2013 인도산업박람회 (2013.2, Pragati

Maidan, New Delhi, www.ietfindia.in)

- FTA Business Plaza에 인도 자동차 부

품 글로벌 기업 방한 추진(구매담당)

- KOAA Show에 인도 1위 업체인 마루티

스즈키를 포함한 대규모 인도 자동차

구매단을 구성하여 구매상담 진행 예정

- 현지 자동차 업체 및 부품업체의 관심

자동차 부품에 대한 정확한 파악 우선

합성고무(SBR)

(400219)

- 7th India Rubber Expo and Tyre

Show(2013.1, Bombay Exhibition)

- 조사대행 서비스

- 인도 고무산업협회와의 공동 수출인콰

이어리 발굴로 국내와 현지 기업들과

의 거래 주선

- 현지 고무 생산 업체 및 기 진출 한국

기업, 외국기업과의 연계 필요

밸브

(8481)

- India Chem 2012(2012.10)

- 신흥시장 온라인 화상상담회(2012.10)

- 인도 상공회의소 주관의 전시회를 활

용한 한국 제품에 대한 현지 마케팅

추진

섬유기계

(8445)

- India ITME(2012.12)

- 2012부산국제산업용섬유·소재전시회

(2012.10, BEXCO, 부산)

- 2013 인도산업박람회(2013.2, 뉴델리)

- 섬유기계 수요가 변화하고 있음을 감

안하여 수요변화에 맞는 수출 타겟제

품 조정

PTA

(291739)

- India Chem 2012(2012.10, Bombay)

- Inform EX India(2012.9, Mumbai)

- 한국 제품에 대한 수요와 인지도가 높

은 점을 감안하여 현지 업체들과의 지

속적인 사업 진행 및 진출 필요

화장품

(330499)

- 신흥시장 온라인 화상상담회(2012.9)

- 해외세일즈 출장

- 조사대행 서비스

- 인도 현지 업체와의 연계 필요

- 인도 정부의 단일 브랜드 FDI 100%허

용으로 인한 단독 현지시장 진출 가능

피트니스 장비

(950691)

- 해외세일즈 출장

- 조사대항 서비스

- 인도 현지 부동산 업체 및 피트니스

체인 운영 업체와의 연계 필요

디지털 도어락

(830140)

- IFSEC India 2012 (2012.11, Noida)

- 지사화 사업

- 현지에서 디지털 도어락 제품을 취급

하는 현지 유통업체 및 딜러와의 연계

를 통한 판매 루트 확보 추진

금고

(830300)

- IFSEC India 2012

(2012.11, India Expo Center, Greater

Noida, www.ifsecindia.com)

- 금고 시장의 주요 업체인 Godrej,

Ozone, Gunnebo India 등과의 연계

사업 추진 필요

정형외과용

의료보호대

(902110)

- 17th Congress of Asia Pacific

Orthopaedic Association(2012.12, Chennail)

- 해외세일즈 출장

- 영국 Donjoy사, 미국 Boston Brace와

같이 인도에 인지도가 높은 브랜드 기

업과의 거래선 확보 추진

나.  진출방안 

마케팅 방안

(자료원 : Kotra 자체분석)
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시장확대를 위한 무역관 의견

◦ 자동차 부품의 경우 인도에 기 진출되어 있는 글로벌 자동차 기업이

요구하는 대형 사출 금형, 사출 부품 및 스탬핑, 브레이크 호스 등에

높은 기술력을 갖춘 한국기업 발굴이 주요 성공요인이 될 전망

- 인도 내에서 한국 자동차 부품에 대한 관심과 한국 자동차 기업의 인도

시장 관심이 높아져 2012~2013년이 중요한 기회가 될 것으로 판단

◦ 합성고무, 펌프, 밸브, 콤프레셔 등은 바이어들과 다양한 접촉을 통해 한국

제품이 가격 대비 다른 면에서 월등히 뛰어나다는 인식을 인도 바이어

들에게 지속적으로 알려야할 필요가 있음

- 특히, 섬유기계는 인도 시장이 아직까지 낮은 기술력으로 인해 고성능

및 정밀 기계제품에 대한 핵심부품의 수입률이 높기 때문에 저가제품

경쟁이 아닌 높은 기술력을 바탕으로 한 고품질 제품으로 인도시장

진출 필요

◦ 화장품과 피트니스 시장은 인도 중산층의 증가로 인해 급성장하고 있는

시장으로 해외 제품들에 대한 수입량도 빠르게 증가 하고 있어 한국

기업들의 브랜드 가치 인식 제고를 위한 마케팅 추진 및 제품 수출

계획 수립이 필요할 것으로 판단

시장 확대를 위한 바이어 의견

◦ 인도 자동차 시장 성장률은 2005년 이후 연평균 24% 성장, 자동차

부품 수입은 34% 성장으로 한국 기업뿐만 아니라 전세계 자동차 부품

기업에게 큰 기회가 될 것으로 전망

◦ 인도는 중국 제품과 현지 제품에 대한 품질 불만이 꾸준히 증가하고

있으나 저렴한 가격으로 인해 수요는 지속적으로 상승하고 있으므로

품질과 가격을 동시에 만족시킬 수 있는 제품이 시장성이 있음
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◦ 몇몇 제품의 경우 중국 및 현지 제품보다 더 저렴한 가격으로 현지 시

장에 진출하는 것은 거의 불가능하기 때문에 품질을 향상시켜 고급

제품으로 진출이 바람직

◦ 인도 소비자를 직접 상대하는 고가 제품시장의 경우 기 진출해 있는

브랜드 제품들이 시장을 대부분 장악하고 있어 인지도가 없는 새로운

브랜드가 진출하기는 쉽지 않을 것으로 보임

진출시 유의사항

◦ 인도 정부는 2001년 기존의 수입 수량규제를 전면 철폐한 이후 수입에

있어 별다른 제한을 가하지 않고 있으며 대부분의 품목이 OGL(Open

General License) 대상으로 소정의 절차를 마치면 누구나 쉽게 수입이

가능하고 보통 28.852%의 관세율을 평균적인 관세율로 부과

- 단, 국제적으로 수출입이 제한되고 있는 마약류, 총기류 등의 일부 품

목 외 부동산, 원자력, 담배, 복권 등 7개 분야에 대한 FDI 금지 제도

와 식품/의약품 등에 대한 해당 기관의 승인 및 인증 제도를 시행하

는 등 일정한 제한이 존재

◦ 인도 표준국(BIS, Bureau of Indian Standards)이 지정한 품목에 대해서는

인도표준국에서 발행하는 ISI 마크 취득이 필수적으로 적용되므로 인도

표준국에 확인 필요

◦ 인도 진출 한국 기업의 가장 큰 애로사항은 조세문제로 조세제도가 복잡

함과 동시에 세율이 높고 세무행정 시간이 오래 걸리는 것이 큰 문제

- 관세관련해서는 한·인도 CEPA 체결로 품목별로 기본 관세가 변동되므로

무역관 등을 통한 품목별 관세 확인이 선결 요인

- 최근 인도 정부는 외국기업의 M&A 케이스에 대한 소급과세를 추진하는

등 외국기업에 우호적인 상황이 아니므로 세금관련 철저한 준비 필요
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3.  뭄바이

가.  10대 수출유망품목 선정요인

10대 품목別 수입시장 통계

(단위 : US$백만, %)

순

위

품목명

(HS 6단위)

수입시장동향

주재국 수입시장 아국 수출동향

2009/2010 2010/2011 2011/2012* 2010 2011 2012상

금 액 증가율 금액 증가율 금액 증가율 금 액 증가율 금 액 증가율 금액 증가율

1
철강제(기타)

(732690)
253 -27 349 37.7 - - 21 119.8 36 74.6 16 -42.3

2
선박기관 엔진

(840999)
487 52.3 591 21.4 - - 22 189.4 27 22.1 20 25.6

3
윤활류

(271019)
3769 15.1 4791 27.1 - - 58.3 31.4 770 32.1 450 21.4

4
굴삭기

(842952)
64 24.0 78 22.8 - - 84 24.4 101 20.4 55 -15.2

5
타이어

(401110)
126 87.2 175 38.3 - - 3 32.7 14 428.9 7 10.2

6
미용기구

(901890)
447 25.0 469 4.8 - - 7 -40.7 13 81.0 8 4.8

7
브레이크 패드

(870830)
110 90.3 134 21.9 - - 32 18.6 35 11.8 18 -19.1

8
크레인

(843139)
98 -8.0 130 32.3 - - 5 150.1 5 3.8 3 -7.1

9
상업용 냉장고

(841810)
40 79.7 65 59.1 - - 15 56.5 20 34.9 8 -38.0

10
LED

(852872)
510 108. 648 27.0 - - 10 148.8 13 28.5 4 -49.1

주) 1) * 2011/2012 상반기 주재국 수입시장 최신통계는 입수불가

(자료원 : 인도정부, World Trade Atlas, 한국무역협회)
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10대 품목別 선정사유

1) 품목명 철강제(기타) (HS : 732690)

ㅇ 시장동향

- 철강선제품의 부속품은 인도경제의 성장과 함께 지난 5년간 꾸준히

수요가 증가해왔음. 다양한 분야에 철강선 제품이 사용되기 때문에

정확한 시장 규모를 가늠하긴 현실적으로 어려움

ㅇ 경쟁 및 수입동향

- 해운업 같은 분야는 대량으로 판매자와 계약되며, 국제적으로 품질이

보증된 브랜드 제품을 선호.

- 효과적인 시장진출을 위해서는 제품의 브랜드, 품질, 가격 등 모든 요

소에 초점을 맞추어야 함

<주요수입대상국 및 경쟁동향 >

점유율 순위 국가 질 가격 브랜드 가치 인지도

1 미국 높음 높음 높음 높음

2 독일 높음 높음 높음 높음

3 인도 보통 중간 낮음 높음

4 중국 보통 낮음 낮음 높음

5 한국 보통 높음 높음 낮음

    (자료원 : 바이어 인터뷰)

ㅇ 선정사유

- 지난 5년간 인도 경제의 꾸준한 산업 성장에 따른 수요

- 특히 해운업과 같은 현지 대기업을 중심으로 한 대량 수요처의 경우

제품의 브랜드 및 질을 선호하는 관계로 중국산 제품과 차별화 가능
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2) 품목명 선박용 엔진 (HS : 840999)

ㅇ 시장동향

- 인도 선박 산업의 규모는 2011년 기준 약 7억불에 달하며 이중 선박

엔진 및 추진기는 약 1.5억불에 해당함.

- 중․소 선박 엔진은 시장의 55%를 점유하며, 중․대형 엔진은 45%를

점유.

- 인도의 소형 엔진 생산 업체는 Ashok Leyland社를 필두로 다수 존

재하고 있으나 대형 엔진이상의 경우 현지조달이 어려워 대부분 직접

수입이나 현지생산체계를 가진 외국기업에 의존

ㅇ 경쟁 및 수입동향

- 인도의 소형 선박 디젤엔진 주요 공급업체로는 Cumins India Ltd.

(32%), Ashok Leyland Ltd. (12%)로 이 두 개업체의 시장점유율이

45%를 넘어 전체 시장을 지배하고 있음

- 이외에 Greaves India Ltd., Simons and Co., Volvo India, John

Deere India, Caterpillar, Larsen-Toubro and Scania, Convoy India

Pvt. Ltd., Kirloskar Engines

- 우리나라의 경우 경쟁국 대비 현지생산기반이 없어 시장점유율은 1%

미만으로 추정

ㅇ 선정사유

- 제품의 브랜드 및 품질을 중시하는 중대형 엔진중심으로서의 수입수

요 증가

- 최근 한국 선박 산업의 위상 증가로 엔진 등 관련 부품의 공략 가능
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3) 품목명 윤활유 (HS : 271019)

ㅇ 시장동향

- 인도의 윤활유 산업은 세계에서 7번째로 크며 자동차 윤활유 산업의

경우 6번째 규모에 이름

- 주요 시장 점유 제품들은 Auto Engine Oils, Auto Gear Oils, Auto

Greases, Turbine Oils, Hydraulic & Circulating Oils 등임.

- 인도의 윤활유 소비는 175만 MT이며 1,200개의 생산업체들이 주로

브레이크 오일, 라디에이터 냉각수, 전기유등을 공급하고 있음

- Premier Chemicals & Cosmetics Export Promotion Council에 따르면

주요수요처는 자동차 (60%), 해양 디젤 엔진(35%), 기타 산업용(5%)로

나타났으며 시장 성장률은 2006년 회계연도 이후 2011/2012기간 동안

연평균 14.5% 성장함

ㅇ 경쟁 및 수입동향

- 인도 윤활유 소비의 70%이상이 Indian Oil Corporation (30%),

Hindustan Petroleum Corporation Ltd (15%), Castrol (15%), Bharat

Petroleum Corporation Ltd (10% 이상) 등 4개가 주요공급업체임

- 전체 수요의 30%정도가 자동차 및 선박용 윤활유를 중심으로 수입으

로 충당됨

ㅇ 선정사유

- 지난 5년동안 윤활유 산업은 14.5%의 높은 성장률을 기록하는 등 시

장자체의 확대로 우리나라 등 해외 기업의 제품의 수요 확대 전망

- 마하라슈트라, 구자라트 등 서부지역의 시장점유율이 가장 높으므로

서부 지역을 기점으로 에이전트 발굴, 딜러 네트워킹 가동 필요
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순위 국가 ’09년 ’10년 ’11년
증가율

(’10~’11)

시장점유율

(’11)

1 한국 45.151 58.805 62.810 6.81 79.6

2 일본 6.092 3.675 6.766 84.09 8.58

3 중국 0.426 0.122 3.765 2,980.23 4.77

4 독일 0 0 0.871 0 1.10

5 미국 0 0 0.600 0 0.76

4) 품목명 굴삭기 (HS : 842952)

ㅇ 시장동향

- 인도의 사회 인프라 개발에 따른 수요로 굴삭기와 건설 기계가 주로

채굴/채광/채석 및 적재용도로 사용되고 있음

- Mckinsey Report에 따르면 굴삭기를 비롯한 건설 기계 산업은 2011년

23억불로 추정되며 2015년 120억불~130억불에 확대될 것으로 전망됨

- Project today에 따르면 인도내 철도, 도로 등 인프라 관련 프로젝트

입찰규모가 약 37억 달러임

ㅇ 경쟁 및 수입동향

- 현재 60개 이상의 생산업체가 있으며 BEML, Caterpillar社가 인도 건

설기계 분야에서 선두 기업임.

- 굴삭기의 경우 L&T, Komatsu 및 Telco社가 주요 공급업체이며 경쟁

력이 있는 가격과 품질, 제품의 A/S 체계를 통해 전체 시장의 2/3를

점유하고 있음

- 인도 굴삭기 시장에서 한국에서 수입하는 비율이 가장 높은 실정이나

일본과 중국 제품의 수입이 늘어나고 있으므로 적극적인 시장공략 필요

【인도 굴삭기 수입시장 국별 수입액 추이】

(단위 : US$백만, %)

(자료원 : World Trade Atlas)

ㅇ 선정사유

- 고속도로, 항구, 공항 등 인프라 사업 개발에 따른 수요에 기인

- 제품의 가격보다 인도시장의 특성에 맞는 제품 공급으로 시장 진출 가능,

한국제품의 인지도 상승으로 향후에도 지속적인 매출상승이 기대됨
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5) 품목명 자동차 타이어 (HS : 401110)

ㅇ 시장동향

- 인도 타이어 시장은 자동차 판매대수 급증으로 지속 성장

- FY2010년 시장규모는 53억 달러에 달했으며 FY2011에는 전회계년도

대비 5.3%증가

- 타이어업계 전문가에 따르면 인도 타이어 생산량이 FY2017까지 연평균

14%이상 성장할 것으로 예상

ㅇ 경쟁 및 수입동향

- ICRA Estimates가 따르면 인도의 전체 타이어 수요에 따른 수입의존

도는 FY06 2%에서 점차 증가하여 FY 10년의 경우 6%대에 달함

- ICRA Estimates에 따르면 인도 타이어 수입의존도는 FY06 2%에서

점차 증가하여 FY 10년의 경우 6%대로 상승함

- 인도내 39개 업체 중 상위 10개 업체가 전체 생산의 90%이상 차지

- 중국 및 태국산이 저렴한 가격을 앞세워 높은 시장 점유율을 차지함,

국산 타이어는 고품질과 저렴한 가격으로 고급차종 공략이 가능함

【인도 타이어 수입시장 국별 수입액 추이】

(단위 : US$백만, %)

순위 국가 ’09년 ’10년 ’11년
증가율

(’10~’11)

시장점유율

(’11)

1 중국 26.519 58.805 49.096 14.73 27.97

2 태국 7.324 3.675 37.368 72.34 21.29

3 한국 16.056 0.122 24.019 16.63 13.68

4 일본 6.430 22.095 23.960 8.44 13.65

5 독일 1.096 4.751 10.603 123.17 6.04

(자료원 : World Trade Atlas)

ㅇ 선정 사유

- 2012.7월 인도 자동아 판매량이 전년 동월대비 6.7% 증가하는 등

자동차 시장 전망이 밝아 향후 타이어 시장역시 지속적인 성장이 기대

- 중국산 타이어와의 차별화에 따른 틈새시장 존재. 이코노믹 타임즈에

따르면 인도 고급차 시장은 매년 30%씩 증가. 세계경제 여파로 올해

는 둔화국면이나 여전히 높은 증가세를 보이고 있으므로 고급차종

위주로 공략할 경우 시장성이 있음
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6) 품목명 미용제품 (HS : 901890)

ㅇ 시장동향

- Ernst & Young의 조사에 의하면 인도의 스킨 & 헤어케어 제품 시장

규모는 13억 7,200만 달러, 기초화장 & 향수는 2억 9,400만 달러, 뷰

티 케어는 1억 4,100만 달러 규모

- 인도 스캔케어 시장은 아직 초기단계로 평가되나 생활양식의 변화,

가처분 소득의 증가, 미디어의 영향으로 5~6년내에 시장규모는 25%

이상 성장 할 것으로 전망

- 인도 스킨케어 시장의 주요 제품군은 베이스크림, 로션, 미백크림,

데이&나이트 크림으로 이들 제품이 전체 스킨케이 시장에서 60%를 점유

ㅇ 경쟁 및 수입동향

- 스킨케어 제품은 현지기업보다 70%이상이 직접수입 혹은 현지에 투

자된 다국적 브랜드 기업을 통해서 충당

- 다국적 브랜드 기업 중 힌두스탄 유니레버가 50%가 넘는 시장 점유

율을 기록하고 있으며 미백크림 시장에서만 70%가까운 점유율을 차

지하여 독보적인 우위를 확보

- 그 외 CavinKare Pvt. Ltd(CKPL), Godrej사 등 다국적 브랜드가 인

도 스킨케어 시장에서 우위를 점하고 있음

ㅇ 선정사유

- 인도경제가 둔화되고 있음에도 불구하고 화장품/미용 및 건강산업이

성장세를 보임.

- 스킨케어 제품은 한-인도 포괄적 경제협정(CEPA)에 의한 양허 관세

율 적용 품목으로 2012년 최종관세율이 25%에서 매년 1.25%씩 기본

관세율이 감소되어 2017년에는 기본관세율이 소멸, 최종관세율이

15%수준에 도달



Global Market Report 12-054

7) 품목명 자동차 부품(제동장치와 그부분품) (HS : 870830)

ㅇ 시장동향

- 인도 자동차 부품시장은 FY11기준 220억 달러로 FY05년 이후로 연평

균 19.2%이상의 성장률을 보임

- 국내 총 생산의 68%가 OEM에 의한 것이며 15%는 Aftermarket용

교체품목, 그리고 나머지는 수출됨

- 인도 자동차 부품 시장에는 약 6,400개의 기업들이 존재하며 지역적

으로는 북인도(35%), 남인도(30%), 서인도(25%)에 산업단지 형태로 위치

<인도 자동차부품 시장규모 및 부품별 생산비율>

(자료원 : ACMA, 인도자동차부품제조협회)

ㅇ 경쟁 및 수입동향

- 인도내 자동차 수요 증가로 수입은 FY05이후 연평균 34%의 증가율

을 보이고 있으며 FY10에는 81억6,000만불을 수입.

- 수입의 85%가 OEM, 나머지는 5%가 Aftermarket용인 점을 감안,

인도내 자동차를 생산하는 현지기업을 포함 글로벌 플레이어가 주

수요처

ㅇ 선정사유

- 인도 자동차 산업이 빠른 성장

- 한-인도 포괄적 경제협정(CEPA)체결에 따른 기본관세율인하
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8) 품목명 타워크레인 (HS : 843139)

ㅇ 시장동향

- 인도의 대표적인 건설장비는 백호 로더, 크롤러 굴삭기, 이동 크레인

으로 전체 건설장비시장의 78%를 차지하고 있음

- 특히 타워크레인은 정부의 도시 인프라 개발에 따른 고층빌딩 공사에

주로 사용되었으며 연간 500~600대 크레인이 사용됨

- 향후 10년간 인도 정부는 낙후된 인프라 환경개선 자금으로 1조 3000

억 달러를 투자될 것으로 보아 건설장비 시장은 더욱 확대될 것으로 전망

<인도 타워크레인 판매 현황 및 전망>

2011 2012 2013 2014 2015
2011~2015년

증가율

11,500대 13,000대 14,500대 16,000대 17,000대 45%

(자료원 : Off-Highway Research)

ㅇ 경쟁 및 수입동향

- 인도 주요 건설장비 생산업체는 Bharat Earth Movers Ltd(BEML),

JCB, Caterpillar, Telcon, Gujarat, Apollo, Larsen & Toubro,

Schwing, Stetter, Volvo, Escorts, 현대, 두산 인프라코어 등임

- 타워 크레인 구매에 가격요소 중시로 중국 제품이 시장을 지배하고 있

으나 일본, 미국, 독일, 한국 등도 시장을 지배하고 있음

ㅇ 선정사유

- 인도 건설시장 규모는 현재 세계 9위이며 이 수요를 이끄는 힘은

인도 정부의 인프라 투자와 주택수요 지속 확대 때문임. 이는 타워

크레인 시장 성장의 좋은 기회임.
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9) 품목명 상업용 냉장고 (HS : 841810)

ㅇ 시장동향

- 인도의 상업용 냉장고 시장은 FY 2008년 8,000만 달러 규모에서 매년

35~40% 성장하고 있음

- 주요 성장이유는 인도 경제가 성장하면서 외식산업이 발달에 따른 냉

장 및 냉동식품에 대한 수요와 유통산업의 확대에 따른 저장, 운반,

디스플레이의 중요성에 기인

- 특히 인도는 세계 2위의 채소 및 과일 생산국으로 생산량에 비해 저

장 가능한 냉장시설이 부족

ㅇ 경쟁 및 수입동향

- 인도 상업용 냉장고시장은 비조직 부분이 큰 비중을 차지하고 있으며

대부분 지역적으로 소규모 현지 제조업체들로 구성돼 있음

- 대표적인 글로벌 제조업체는 Blue Star, Godrej&Boyce, Bitzer, Haier,

등이 인도 상업용 냉장고 시장을 지배하고 있음

- 인도의 상업용 냉장고의 주요 수입국은 중국, 미국, 이탈리아, 한국

등임. 특히 중국의 수입 점유율이 30%이상을 차지함.

ㅇ 선정사유

- 덥고 습한 지역 특성상 냉장, 냉동고 시장은 꾸준히 증가할 전망.

- 최근 한국산 제품에 대한 소비자로부터 긍정적인 피드백 증가로 냉장

고/냉동고관련 부품 수요도 증가할 것으로 전망됨
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10) 품목명 LED (HS : 852872)

ㅇ 시장동향

- 인도 LED 조명시장은 현재 1억 달러 규모로 전체 조명시장의 2~3%

만을 점유하고 있으나 2014년 15~20% 점유율이 예상되며 2015년 4억

달러 규모로 확대, 연평균 성장률 41.5%의 고성장을 기록할 것으로

업계는 전망함

- 인도 정부의 에너지 정책 및 투자, LED 제품의 제조가격 인하, 에너

지 절감효과 및 투자 회수기간이 짧은 점, 기술 발전으로 인한 적용

분야 확대 등이 LED 시장의 주요 성장 요인

- 인도 정부는 일반 조명(GLS), 소형 형광등(CFL) 및 HID 램프를 LED

로 대체해 나간다는 비전을 세우고 LED 제품에 대해 4% 상계관세와

5~10% 물품세를 면제해주고 있음.

ㅇ 경쟁 및 수입동향

- 인도 LED 조명 시장은 거대 잠재성에 비해 아직 태동기에 불과하지

만, 이미 필립스, 오스람, GE와 같은 다국적 기업이 시장내 위치를

공고히 한 가운데, BAJAJ, WIPRO을 비롯 7~8개 기업이 대부분의 시

장을 점유하고 있으며 50여 개 중소기업이 성장 일로에 있음

- 일례로 MIC Electronic사와 Samudra사는 신생기업으로 진출한 이후

연 성장률 80%를 기록함. 이러한 LED 시장 급성장으로 지난 2년간

수많은 제조사들이 생겨남

- 본격적인 저가 LED 경쟁을 위해 LED 핵심부품인 칩은 모두 수입에

의존. 주요 부품인 드라이버는 인도에서 제조하거나 중국에서 수입함.

ㅇ 선정사유

- 인도 LED 산업 인도정부의 녹색성장산업의 일환으로 육성되고 있으

며 도시, 지방에 관계없이 전 지역서 상업성을 갖추고 있음.

- 아직도 백열등을 사용하는 가정이 많기 때문에 LED 수요가 서서히

늘어나게 될 상황.
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다.  진출방안 

마케팅 방안

품 목 마케팅 방안 비고

철강제(기타)

(732690)

미용제품

(901090)

바이어 찾기 서비스.

바이어 발굴이 가장 중요한 항목

중국산 등과 경쟁할 수 있는 명확한

경쟁 우위 요소 필요

선박용엔진

(840999)

전시회명 : India Maritime 2012

기간 : 2012.10.17 ~ 2012.10.20

정부 구입을 위한 사절단 참가.

해외 및 인도 200개 이상의 출품

윤활류

(271019)

굴삭기

(842952)

타워크레인

(843139)

전시회명 : IMPC 2012 New Delhi India

기간 : 2012.09.24 ~ 2012.09.27

다양한 바이어 및 정부처 인사 참가.

각 종 무역사절단 참석하며 중공업

제품들 출품.

타이어

(401110)

자동차

부품

(870830)

전시회명: 2013 Auto Expo Delhi

기간 : 2013.01.07 ~ 2013.01.11(예정)

전시회명:2012 Auto Parts Plaza

기간 : 2012.12.04 ~ 2012.12.05

동종 제품, 악세사리 등 제품에 뚜렷

한 특징을 얻기 위한 2100개 이상의

전문 출품자가 Auto Expo에 참가.

전시될 품목은 기름, 윤활유,

CAD/CAM 툴에서부터 CNG Units,

정비소 및 주유소 제품 등이 있음.

Auto Parts Plaza는 타타, 폭스바겐

인디아가 참가하는 행사.

참가하여 자사 제품을 홍보하고 관련

회사와 커넥션을 쌓을 수 있는 기회

산업용

냉장고

(841810)

전시회명: Acrex India 2013

기간 : 2013.03.07~2013.03.09

전시회명: International Food Tec India

기간 : 2012.09.11 ~ 2012.09.13

현지 소비자의 특수성을 파악해 그에

맞는 제품을 공급할 필요있음

LED

(852872)

전시회명: 2012 LED Expo

기간 : 2012.12

다양한 제품, 종류의 LED와 LED 부

품 전시. 동종 유사 상품 전시.

09년부터 매년 전시회 개최.

(자료원 : Kotra 자체분석)
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시장 확대를 위한 무역관 의견

ㅇ 제품 홍보를 위해 인도회사와 미팅을 잡거나 비즈니스 출장을 계획

하여 인도회사를 방문해 안면을 쌓고 거래를 지속할 필요가 있음.

- 샘플제품 배포로 바이어들에게 신뢰를 얻고 인도시장에 진출해야함.

값싼 중국산이나 이미 신뢰를 쌓은 서구 기업들 사이에서 경쟁력을

갖기 위해서는 직접 제품을 배포하는 것도 방법이 될 수 있음.

- 한국 제품을 마케팅하기 위해 기존에 친분을 갖고 있는 인도기업을

홍보 기업으로 임명해 활용하는 방법이 있음. 한국기업은 인도기업을

한국에서 홍보하고, 인도기업은 한국기업을 인도에서 홍보하도록 양

해각서를 채결하는 것도 좋을 것.

ㅇ 인도 자동차 윤활유 시장은 가격에 민감. 다양한 거래처를 확보하는

것이 필요. 인도 내의 민감한 시장 움직임에 탄력적으로 대응할 수

있는 전략 필요.

ㅇ 가속되는 경쟁으로 인해 OEM과 합병의 중요성이 대두되고 있음. 새

로운 시장 참여자는 우선 유통채널을 학보하고 추후에 OEM시장 부

분에 집중해야함.

시장 확대를 위한 바이어 의견

ㅇ 인도바이어들은 전반적인 한국제품이 성능에서 차별을 둬야 한다고

지적. 한국 업체들은 인도 IS(Indian Standard)기준을 충족시켜야 하

며 품질보증과 함께 시장에 제품을 출시해야함. 한국업체는 제품 테

스트결과를 소비자에게 제시하여 소비자의 신뢰도를 높일 필요 있음.

저렴한 가격과 함께 A/S 서비스에서 충실할 것을 권고.

ㅇ 인도 윤활유 시장은 22개의 대․소형 기업으로 분류되며 대형 기업

들이 대부분의 시장을 점유. 시장의 특성을 파악해 알맞은 진출공략

이 필요.

ㅇ 인도 내에서의 자동차 부품은 입소문에 보다 많은 영향을 받기 때문

에 브랜드를 구축하고 대중에게 홍보하는 것은 효과적이지 못할 수

있음. 따라서 광고에 집중하기 보단 유통채널에 의해 제품을 홍보하

는 것을 추천.
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진출 시 유의사항

ㅇ 한.인도 CEPA협정이후 기본 관세율이 즉시 0%로 떨어진 품목이 있

는가하면 단계적으로 떨어지는 품목이 있음. 단계적으로 떨어지는 품

목의 경우 오히려 CEPA협정 이전의 관세가 낮게 적용되는 경우가

있음. 기업에서는 이를 확인하여 원산지 증명서를 제출할 것인지 결

정하는 것이 필요.

ㅇ 냉장, 냉동고는 수입관세율 20%, VAT 5%, SOCAP(Society of

Consumer Affairs Professionals in Business) 인증 필요. 시장 진출

결정 전 인증을 받아야 할 것.

ㅇ 제품에 따라 공인기관의 인증이 반드시 필요한 경우가 있으니 확인

할 것.

- 인증은 소비자들의 신뢰와 제품성능 보증이 시장 확대를 위해 필요

함. 이를 위해서는 반드시 필요한 품목이 아니더라도 공인된 기관에

서의 제품품질 보증 혹은 인증을 받는 것이 도움 될 것.

- 가격경쟁력과 품질은 인도시장에서 중요한 요소이며, 두 조건이 충족

되는 것이 반드시 필요. 인도시장 진출을 위해 제품의 사후관리 역시

반드시 확보되어야 함

- 경제회복의 조짐으로 단가 상승과 인플레이션의 영향을 받을 수 있음.
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4.  첸나이  

가.  3대 수출유망품목 

3대 품목別 수입시장 통계

(단위 : US$백만, %)

순

위

품목명

(HS 6단위)

수입시장동향

주재국 수입시장 아국 수출동향

2010 2011 2012 상 2010 2011 2012상

금 액
증가

율
금액

증가

율
금액

증가

율
금액

증가

율
금액

증가

율
금액

증가

율

1
자동차부품

기타(870899)
1554.6 6.0 1647.8 6.0 _ _ 1,156 29.1 1,244 7.6 794 1.9

2
굴삭기

(8429)
428.5 44.1 427.1 -0.3 _ _ 86 23.0 102 19.2 51 -4.3

3
평면철강

(720851)
2713.6 11.6 2083.9 -23.2 _ _ 187 54.3 169 -9.6 94 35.0

주) 1. 2012년 상반기 주재국 수입시장 최신통계는 입수 불가

(자료원 : WTA )
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3대 품목別 선정사유

1) 품목명 자동차부품(기타) (HS : 870899 )

ㅇ 시장동향

- 자동차 부품은 한국의 대인도 수출 1위 품목으로 현대자동차 인도

법인의 생산증대로 연평균 10%이상의 수출이 증가하고 있음.

- 인도내 자동차 부품(HS8708류) 수입시장은 매년 10%이상 성장하고

있으며, 2011년 약 400억 달러에서 2020년에는 약 1000억 달러 수

준으로 성장할 것으로 예상됨.

ㅇ 경쟁 및 수입동향

<인도의 자동차 부품 수입동향>

순위 국가
2011년도

금액(US$백만) 점유율(%)

1 한국 781.9 23.3

2 중국 484.0 14.42

3 독일 476.9 14.21

4 일본 454.2 13.54

5 태국 194.9 5.81

6 체코 156.3 4.66

7 미국 110.1 3.28

(자료원 : WTA)

ㅇ 선정사유

- 인도 자동차시장은 FY2004년 연생산 847만대 규모에서 FY2010년

1,792만대 수준으로 급증(이륜차포함)하였으며 향후 전망도 밝음

- 최근 인도내 중산층의 증가와 소득증가로 최근 자동차 수요가 급증하고

있으며, 인도 정부기 추진한 디젤 보조금 지원을 통해 디젤 차량

판매가 급증함에 따라 자동차 부품수요가 많을 것으로 예상됨.
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2 품목명 굴삭기 (HS : 842900)

ㅇ 시장동향

- 인도내 건설기계 시장규모는 약 30억 달러로 인도 정부 및 민간

합작으로 추진되는 인프라 개발 및 프로젝트사업 덕분으로 연간

40% 성장하고 있음

- 인도정부는 열악한 인프라구축을 위해 개발소요예산으로 1조 달

러를 책정했으며 2015년까지 개발 투자규모는 약 7500억 달러에

달할 것으로 전망되고 있음.

ㅇ 경쟁 및 수입동향

<인도의 굴삭기 수입 동향>

순위 국가
2011년

금액(US$백만) 점유율(%)

1 중국 101.3 23.3

2 한국 98.0 14.42

3 일본 83.0 14.21

4 스웨덴 35.7 13.54

5 독일 25.7 5.81

6 미국 25.6 4.66

7 태국 20.6 3.28

(자료원 : WTA)

ㅇ 선정사유

- 인도 건설기계 분야는 수입비중이 70%로 매우높은 편이고 기본관세

가 7.5%에 이르는 품목으로 CEPA 발효로 인해 기본관세가 부분적

철폐되고 있음

- 그 중, 하역 및 적하용 기계, 크레인 부품 등은 5년내 기본관세가 철

폐되며, 주요 굴착 및 핵심 건설기계인 도로건설 기계, 셔블로우더,

프론트엔드 셔블로우등은 8년내 기본관세가 철폐됨
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3 품목명 평면철강 롤 (HS : 7208 )

ㅇ 시장동향

- 철강제품은 한-인도 CEPA 발효후 대인도 주요 수출품목으로

2011년 한-인도 철강제품 수출량은 약 5억 달러로 전년대비

25.5% 증가하였음

- 인도내 건설 프로젝트 및 산업생산량이 늘어남에 따라, 철강수요

가 증가하고 있음.

- 평면 철강롤 제품의 수입시장은 2011년 27억 달러규모로 인도내

건설 수요증가로 인해 성장세가 지속될 것으로 전망됨.

ㅇ 경쟁 및 수입동향

<인도의 평면철강롤 수입 및 경쟁 동향>

순위 국가
2011

금액(US$백만) 점유율(%)

1 한국 492.0 23.61

2 일본 292.2 14.03

3 우크라이나 195.0 9.36

4 러시아 177.4 8.51

5 중국 164.8 7.91

6 호주 126.9 6.09

7 브라질 116.8 5.61

(자료원 : WTA)

ㅇ 선정사유

- 인도정부는 자국 철강 산업 보호일환으로 5% 수입관세 부활로 한국

산 철강제품의 가격경쟁력 약화가 우려되었으나 CEPA로 5%의 기본관

세가 철폐됨에 따라, 한국 철강제품의 가격경쟁력이 유지될 것으로 보

임

- 인도의 제조업 및 인프라 건설이 호황임에 따라, 한국산 철강 제품의

수요가 늘어날 것으로 전망됨.
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품 목 마케팅 방안

자동차

부품(기타)

(870899)

ㅇ 경주 자동차부품 무역사절단

- 기간: 2012. 12. 12, 장소 : 첸나이

- 참가기업규모 : 10여개사

ㅇ KOREA-South India Autoparts Plaza (잠정)

- 기간: 2013. 5월

- TVS, 다임러-크라이슬러, Ashok Leyland, 니산 등 남인도 유력 자동차

제조사 초청 전시상담회 개최

ㅇ 2013 인도 산업박람회(IETF)

- 기간 : 2013.2.17~29, 장소 : 인도 뉴델리 Pragati Maidan

ㅇ AUTO EXPO 2013 (구자라트)

- 기간: 2013. 미정 /Surat International Exhibition and Convention Centre

- 홈페이지: http://www.autoexpo.sgcci.in

굴삭기

(8429)

ㅇ 2013 인도 산업박람회(IETF)

ㅇ BC India( 뭄바이 건설기계 박람회)

- 기간: 2013. 2. 5 - 2.8 / 장소: Bandra Kurla Complex

- 홈페이지: http://www.bcindia.com

ㅇ IECIAL (인도 건설기계 협회)

(India Earth moving and construction industry association )

- 홈페이지: http://iecial.in/

ㅇ 지사화사업

- 건설기계의 경우, 마케팅에 오랜 기간이 소요되고 AS 및 부품공급에 대

한 확신을 바이어에게 주는 것이 가장 중요함으로 지사화사업을 활용

한 사업추진이 바람직

평면

철강롤

(7208)

ㅇ 2012 국제철강 및 비철금속산업전(KISNON2012)

- 기간: 2012.09.19(수) ~ 2012.09.22 /장소: KINTEX

- 홈페이지: http://kisnon.com

ㅇ 인도 산업박람회

ㅇ 지사화사업 및 수출인큐베이터

- 평판 철강롤 수출을 위해서는 현지에 전문인력이 상주하는 것이 필수적으로

지사화사업(마이오피스)이나 수출인큐베이터를 활용하는 것이 유리

나.  진출방안 

마케팅 방안

(자료원 : Kotra 자체분석)



Global Market Report 12-054

시장 확대를 위한 무역관 의견

◦ 인도 타밀나두주는 자동차 및 부품 산업이 특화된 지역이며 열악한

인프라를 개선하기 위한 인프라사업도 매우 활발함. 이에따라 자동차

부품, 굴삭기, 평판 철강 롤의 수요가 매우 활발한 지역임

◦ 그러나 최근 루피화절하와 내수불황으로 인도 바이어들의 구매력은

20%이상 줄어든 상황이여서 여기에 맞는 대응책이 요구됨

◦ 인도 실정에 맞는 저사양의 저가제품 개발, 현지화 등이 요구되며 한-인도

CEPA를 적극 활용하여 관세부담을 줄이는 것이 필수임

◦ 철강판의 경우, 인도의 철강판 반덤핑과 세이프가드에 대한 철저한

모니터링 필요하며 다른 여타의 제품과 차별을 위한 고급제품군의

품질경쟁력 강화 필요

ㅇ 현지 생산을 위한 직접투자도 고려 필요. 인도는 진출시 초기 진입장

벽이 높으나 일단 진출하고 나면 장기간 고성장을 거둘 수 있으며

조세, 노무, 인프라 등 인도의 어려운 상황을 너무 비관적으로 분석하

기 보다는 어떻게 위험요소를 회피할 것인지를 면밀히 검토하는 자세

가 필요함

시장 확대를 위한 바이어 의견

◦ 자동차 부품이나 기계류의 경우, 가격 경쟁력 확보를 위해 현지 조립

생산기지 설립이 필수이며 A/S 및 자체 유통망 구축이 필요함

◦ 현지 기업와의 합작투자를 통해 자체 유통망 구축 필요
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진출 시 유의사항

◦ 인도내 수입관세는 기본관세(Basic Duty), 부가관세(Additional Duty),

특별부가 관세(Special Additional Duty) 그리고 교육세로 구성되어있음

- 2012년의 경우, 일반 품목의 기본관세율은 7.5~10%이며 부가관세는

일반적으로 12%이며, 특별부가 관세(CVD)는 4%이고 교육세는 3%임

◦ 자동차부품기타(HS :870899) :

- 현 기본관세는 10%이며 CEPA에 의해 기본관세가 2017년까지 5%로

단계적으로 감축

◦ 굴삭기(HS :8429) :　

- 현 기본관세는 10%이며, CEPA에 의해 8년에 걸쳐 기본관세가 철폐

- 2012년 기준세율은 약 7.8%

ㅇ 평면철강롤(HS : 7208)

- 현 관세 10%이며 CEPA에 의해 8년에 걸쳐 기본관세가 철폐

◦ 인도의 일반적인 관세율은 기본관세, 부가관세, 특별부가 관세, 교육

세 등을 모두 합산했을 경우 약 31%에 달하나, 이 중 부가관세나

특별부가 관세는 수입자가 향후 환급받을 수 있음

- 바이어는 인도의 고관세를 이유로 가격인하를 요구하나, 사실 부가관세나

특별 부가관세등을 환급받게 되면 관세부담이 아주 큰 것은 아님

◦ 인도는 20여개 품목에 대해 우리나라 상품에 대해 반덤핑제제를

시행하고 있으며 대부분 화학제품이지만 가끔은 철강제품도 포함

되는 경우가 있음
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Ⅲ. 파키스탄 수출유망 품목 및 진출방안

1.  경제동향

최근 3년간 거시 경제지표

◦ GDP 현황과 전망

- GDP는 FY2011 회계연도의 경우 2천억 달러를 넘어 3.67%가 성장할

것으로 전망

- 현재까지 2012년 하반기 파키스탄 경제에 긍정적인 신호는 없음. 
오히려 앞으로 닥칠 위기로 인해 부정적인 길로 가고 있음.

-  산업 생산은 전기, 가스 부족, 계속된 에너지가격 상승 때문에 더 감

소할 것으로 예측되며 정국불안도 경제에 좋지 않은 영향을 주고 있음.
   - 파키스탄 Ministry of Finance는 2012~2013 회계 연도 GDP 성장률은

올해보다 상승한 4.3%로 예측함.

<파키스탄 GDP 현황>

구분 단위 08/09 09/10 10/11 11/12

경상GDP US$억 1,638 1,619 1,747 2,110

GDP성장율 % 1.72 3.07 3.04 3.67

(자료원 : www.Tradingeconomics.com)

◦ 주재국 수출입 및 우리의 수출동향

- 파키스탄의 수출은 FY2010에 29.16% 증가 하였으나 FY2011에 들어

전 회계연도 대비 2.75% 감소함

- 수입의 경우에는 FY2010DP 15.52% 증가하였고 FY2011에도 11.99%

증가하여 무역수지 적자폭이 증가함
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<최근 파키스탄 수출입동향>

(US$백만, %)

2010.7~2011.6(FY2010) 2011.7~2012.6(FY2011)

금액 증가율 금액 증가율

수출(FOB) 25,356 29.16 24,657 -2.75

수입(FOB) 35,872 15.52 40,176 11.99

무역수지 -10,516 - -15,519 -

(자료원 : 파키스탄 중앙은행, BOI)

- 우리나라의 대파키스탄 수출은 2011년도에는 약 8억불로 전년대비

4.87% 증가 하였으나 2012년 7월 누계기준 4.7억불임.

- 수입은 2011년 약 7.36억불로 전년 대비 84% 급증하였고 2012년 7월

누계 기준 4.26억불임.

<최근 한국의 대파키스탄 수출입동향>

(US$백만, %)

　
　

수출 수입 무역수지　

금액 증가율 금액 증가율 금액

2010 780 6.99 399 4.45 381
2011 818 4.87 736 84.46 82

2012(1월~7월) 475 - 426 -42.11 -

(자료원 : 관세청)

◦ 기타 환율 등 주요 거시경제 지표

2009 2010 2011 2012

1인당 GDP(달러) 1,018 1,095 1,254 1,256

인플레이션(%) 13.10 12.90 13.9 11.46

환율(US$대비) 79.1 86.21 90.80 94.92

외환보유고(US$백만) 12,230 16,070 18,250 15,417

해외송금 유입(US$백만) 7,810 8,910 11,201 12,728

(자료원 : Board of Investment/Trading Economics.com)
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세계경기 침체이후 경제현황

ㅇ 실물부문

- 파키스탄에 유입된 외국인 직접투자는 2009~2010 회계년도 21.5억불

에서 2010~2011 회계 연도 17.4억불로 19.12% 감소하였고 2011~2012

회계 연도에는 7.4억불로 57% 급감하여 외국인 투자가 크게 부진한

실정

- 전반적으로 투자가 부진한 가운데 자동차, 석유·가스 부문이 각각 전

분기 대비 33%, 10%의 실적이 향상되어 침체된 경제를 이끌고 있는

것으로 나타남.

- 그러나 시멘트, 비료 부문의 실적이 각각 3%, 26% 하락하여 경제성

장율을 저해하고 있음.

ㅇ 금융부문

- 파키스탄 중앙은행은 8월초 1.5% 포인트 금리 인하를 발표함. 따라서

금리는 종전 12%에서 10.5%로 인하되었음.

- 파키스탄 전력위기 및 민간 금융부문의 신용도가 금융부문의 불안정

에 큰 영향을 끼친 것으로 조사됨

- 물가상승률은 올 7월에는 9.6%로 다소 안정이 되었으나 2012년 전체

의 경우 11.6%로 전망되고 있고, 2013년은 10%~11% 내외로 전망하

고 있음.
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2  10대 수출유망품목 선정요인

10대 품목別 수입시장 통계

(단위 : US$백만, %)

순

위

품목명

(HS 6단위)

수입시장동향

주재국 수입시장 아국 수출동향

2010 2011 2012상* 2010 2011 2012상

금 액 증가율 금액 증가율 금액 증가율 금액 증가율 금액 증가율 금액 증가율

1

VCM

Sheets

(721070)

13.2 14.2 19.1 45.2 - - 10.7 16.3 9.88 -8.2 6.4 -6.4

2

폴리에스터

섬유실

(540233)

142.5 18.5 225.0 57.9 - - 0.1 -42.4 0.19 36.1 0.25 80.7

3
담요

(630140)
16.3 12.3 29.5 80.8 - - 2.7 4.0 1.1 -59.2 0.74 28.0

4
냉연 강판

(721935)
8.6 11.2 15.1 75.7 - - 0.5 9.5 0.36 -21.5 0.31 21.5

5
굴삭기**

(8429)
33.3 15 32.5 -2.3 - - 12.0 -27.7 22.0 88.1 12 -17.1

6

의료용

전자진단장비

(901819)

24.5 8.3 11.4 -53.0 - - 0.8 103.4 0.75 -4.0 0.218 -52.5

7

과자류,

음료&식품

(721935)

14.7 5.6 19.8 34.8 - - 0.5 9.5 0.36 -21.5 0.31 21.5

8

농업용

살충제 **

(380891)

80.2 -12.2 58.5 -27.1 - - - - - - - -

9
자동차배터리

(850710)
85.8 -6.3 98.0 14 - - 1.1 152.3 0.43 -59.2 0.55 125.5

10
폴리프로필렌

(390210)
14.7 9.2 354.3 23.9 - - 4.1 -50.5 11.21 171.0 8 26.6

주) 1. * 2012상반기 주재국 수입시장 최신통계는 입수 불가

2. ** 굴삭기는 HS8429기준, ***농업용 살충제는 2010년이후 대파키스탄 수출이 없었음

(자료원 : Federal Bureau of Statistics, Federal Bureau of Revenue)
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10대 품목別 선정사유

1) 품목명 VCM (Vinyl Coated Metal) Sheets (HS : 721070)

ㅇ 시장동향

- 냉장고, 세탁기용 비닐코팅 강판(VCM) 시트의 2011년 수입시장 규모

는 19.12백만불로 수입은 전년대비 45.17% 증가하고 있음

- 파키스탄 기업들은 수입 VCM Sheets를 이용해서 냉장고, 전자레인

지, 냉동고 등을 제조하고 있음.

- 주요 수요층은 가전제품을 생산하는 현지 대기업으로 Dawlance,

Waves, Orient, Heir 등임

- 우리나라 수출은 2009년부터 2010년까지 16% 증가한 후 2011년 9백8

십만불을 기록하여 수출 변동폭은 작은 것이 특징.

【우리나라 대파키스탄 수출액 추이】

(단위 : US$천)

연도 2009 2010 2011

수출액 9,253 10,760 9,879

(자료원 : 관세청)

ㅇ 경쟁 및 수입동향

- VCM Sheets 현지생산기반 미비로 전적으로 수입에 의존하고 있음

- 2011년의 경우 주요 수입국은 한국이 50% 이상의 점유율을 차지함.

그밖에 중국 23%, 대만 12%, 태국, 멕시코 순임.

ㅇ 선정사유

- VCM Sheets는 파키스탄에서 뜨고 있는 아이템임. 이제품의 성장률 역시

매년 30%로 좋은 성장률을 보이고 있음. 파키스탄 바이어들은 가격보다는

품질에 더 관심이 많기 때문에 한국제품이 선택을 받고 있음.
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2) 품목명 폴리에스터섬유 실 (HS : 721070)

ㅇ 시장동향

- 폴리에스터섬유실의 파키스탄 수입시장규모는 2011년 225.3백만불로

서 수입은 전년대비 57.86%로 증가함

- 폴리에스테르 직물을 생산하기 위한 원사에 대한 수요.

- 폴리에스테르 직물은 침구류, 옷, 커튼 그밖에 다른 직물생산품에 사용됨

- 파키스탄 직물산업은 세계에서 폴리에스테르 직물원사의 가장 큰

수요처의 하나로 손꼽히고 있음.

- 우리나라 수출은 2009년 25만불로 정점을 찍었으나 2010년 15만불

로 42% 감소한 후 2011년 약 20만불로 회복함

【우리나라 대파키스탄 수출액 추이】

(단위 : US$천)

연도 2009 2010 2011

수출액 253 146 199

(자료원 : 관세청)

ㅇ 경쟁 및 수입동향

- 폴리에스테르 직물원사 현지 대형제조사 부족으로 현지 생산이 국내

수요를 충족하지 못하고 있음

- 현지 기업이 전체 수요의 50%이상을 담당하고 있고, 그 나머지 시장

을 수입 산이 점유하고 있는 실정임.

- 주요 수입 대상국은 2011년 기준 중국이 70% 이상의 점유율을 차지함.

- 그밖에 태국 10%, 말레이시아 8%, 인도네시아, 일본 순임.

ㅇ 선정사유

- 파키스탄의 주된 수출품은 직물과 직물관련 생산품인 관계로 관련제품

에 대한 원사에 대한 수요가 높음

- 원사 전체수요의 50%을 수입에 의존함
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3) 품목명 담요 (HS : 630140)

ㅇ 시장동향

- 담요의 2011년 수입시장규모는 29.51백만 불로 수입은 전년대비

80.82% 증가하였음

- 파키스탄 시장은 계절적 요인으로 매년 담요수요가 큼

- 특히 북부지방은 일 년에 절반이상 추운날씨가 지속됨

- 아울러 파키스탄 문화의 특성상 혼수용품으로 이불 및 담요수요의 큰

것도 주원인으로 작용

- 우리나라 수출은 2010년까지 2백7십만불을 유지 하였으나 2011년 1백1

십만불로 급감함

【우리나라 대파키스탄 수출액 추이】

(단위 : US$천)

연도 2009 2010 2011

수출액 2,612 2,717 1,109

(자료원 : 관세청)

ㅇ 경쟁 및 수입동향

- 담요는 현지에서 생산되는 직물과는 달리 상당부분 수입에 의존함

- 2011년의 경우 중국이 80% 이상의 점유율을 차지함. 그밖에 한국

7%, 사우디아라비아 5%, UAE, UK 순임.

ㅇ 선정사유

- 파키스탄은 매년 많은 양의 담요를 수입하고 있음

- 전체 수요량의 50%이상이 정식적인 통관 절차를 거치지 않고 들여

오는데 지하 경제가 양성화된다면 그 시장규모는 더욱 클 것으로 보

고 있음.



52

4) 품목명 냉연 강판 (HS : 721935)

ㅇ 시장동향

- 2011년 냉연강판 (0.5mm이하 Cold Roll Steel Sheet의 경우)의 수입규

모는 15.6백만 달러로 전년 동기대비 75.72% 증가함

- 자동차 부품, 가구 등 제조를 위한 Steel Sheet에 대한 수요가 높아지

고 있음

- 우리나라 수출은 2009년 42만불에서 2010년 46만불로 소폭 증가 하였

으나 2011년 36만불로 감소함

【우리나라 대파키스탄 수출액 추이】

                                                  (US$천)

연도 2009 2010 2011

수출액 425 465 365

(자료원 : 관세청)

ㅇ 경쟁 및 수입동향

- 냉연강판은 전적으로 수입에 의존하고 있음. 기술, 장비, 전문가등이

부족하기 때문에 현지 생산은 어려운 상태임

- 2011년의 경우 중국이 90% 이상의 수입시장 점유율을 차지함. 그밖에

대만 3%, 한국 2%, 멕시코 순임.

ㅇ 선정사유

- 현지생산기반 미비로 다양한 종류의 Steel Sheet를 수입

- 현지 산업화 및 인프라 사업 확대에 따른 건축, 건설, 가구 제작을 중

심으로 수요 증대
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5) 품목명 굴삭기 (HS : 8429)

ㅇ 시장동향

- 굴삭기의 2011년 수입 시장규모는 32.5백만불로 전년동기 대비 수입

이 2.34%감소함

- 파키스탄 건설시장은 현재 성장세에 있지는 않으나 장비 및 건설관련

생산품 중심으로 여전히 잠재력이 있음

- 주로 건설 회사나 장비 임대 공급자들이 굴삭기 등의 주 수요층으로

볼 수 있음.

- 우리나라 수출은 2009년 1천6백만불의 상승세를 타다가 2010년 1천1

백만불로 급락하였으나 2011년 2천2백만불로 가파르게 상승함.

【우리나라 대파키스탄 수출액 추이】

(단위 : US$천)

연도 2009 2010 2011

수출액 16,173 11,684 21,981

(자료원 : 관세청)

ㅇ 경쟁 및 수입동향

- 현지 생산기반 미비로 전적으로 수입에 의존하고 있음

- 파키스탄 바이어들은 신형 혹은 중고 건설장비, 굴삭기 등을 현지

수요를 비롯 인국국인 아프가니스탄에 공급하기 위해 수입함.

- 주요 수입대상국으로는 2011년 기준 말레이시아가 40% 이상의 점유

율을 차지함

- 그밖에 한국 30%, 중국 15%, 독일, 네덜란드 순임.

ㅇ 선정사유

- 파키스탄은 매년 한국으로부터 좋은 품질의 건설장비를 수입하고

있음. 최종소비자들은 좋은 품질과 믿을만한 사후AS 때문에 한국

제품을 신뢰 하고 있음.
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6) 품목명 의료용 전자 진단 장비 (HS : 901819)

ㅇ 시장동향

- 2011년 수입시장규모는 11.43백만 불에 달하며 전년대비 53.4%가 감소

- 2011년에는 의료기기산업이 견실한 성장세를 보여주지 못했으나 여전

히 병원을 중심으로 큰 잠재력을 가지고 있음

- 대부분의 병원들은 판매상이나 공급자들을 통해 의료기기들을 거래하

고 있음.

- 우리나라 수출은 2009년까지는 38만불에 그쳤으나 2010년 78만불로

103% 증가한뒤 2011에도 75만불을 기록함.

【우리나라 대파키스탄 수출액 추이】

(단위 :US$천)

연도 2009 2010 2011

수출액 385 782 751

(자료원 : 관세청)

ㅇ 경쟁 및 수입동향

- 의료용 전자진단 장비는 전적으로 수입에 의존하고 있음.

- 수입대상국은 2011년기준 미국이 25%로 가장 큰 시장점유율을 보임

- 다음으로 독일이 20%, 일본이 15%, 한국 1.7%, 이탈리아 순임.

ㅇ 선정사유

- 파키스탄 시장은 전자 의료기기 분야가 성장하고 있음

- 해외에서 공부하고 돌아온 대부분의 의사들이 많은 다양한 병원에서

근무하고 있기 때문에 최신 의료기기에 대한 수요가 늘어날 전망.
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7) 품목명 과자류, 음료 & 식품 (HS : 721935)

ㅇ 시장동향

- 2011년 수입시장규모는 19.81백만 불로 수입은 전년대비 34.85%가 증가

함

- 파키스탄은 경제성장에 따른 중산층의 확대에 따라 과자, 음료 등 가

공식품에 대한 수요가 매년 증가하고 있음

- 약 1,000개 이상의 음식 관련 제조 기업이 운영되고 있음

- 현지 대형마켓에 우리나라 신라면, 과자, 배 등 음식료품이 소량 수출

되어 있으나 금액이 상당히 미미하여 수출통계에 집계가 되지 않고

있음

ㅇ 경쟁 및 수입동향

- 현지 생산에 필요한 식품가공기계 등 현지생산기반 미비로 대부분

수입에 기반하고 있음

- 현지 기업도 과자, 음료, 음식료품을 생산하고 있으나 현대화 되어

있지 않고 제품의 품질이 많이 떨어짐.

- 2011년 기준 주요 수입국은 아일랜드 26%, 싱가포르 15%, 스위스

12%, 스웨덴, 독일 순임.

ㅇ 선정사유

- 대부분의 가공식품이 현지 생산기반이 미비하여 수입품에 의존하고 있

어 현지인들을 고려한 제품개발이 이루어진다면 충분히 경쟁력이 있다고 봄.

- 현지 식품생산업체와의 M&A 등 현지 직접투자를 통한 직접 판매 및 현지

진출 대형유통망에 입점하는 방안을 통해 시장 진출이 유력
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8) 품목명 농업용 살충제 (HS : 380891)

ㅇ 시장동향

- 농업용 살충제의 2011년 수입시장규모는 58.51백만 불로 수입은 전년

대비 27.06% 감소함

- 파키스탄 농업은 국내 총생산의 약 20%를 차지할 정도로 매우 중요

하나, 대부분이 영세농으로 생산성이 매우 농업용 살충제에 대한 수

요가 높아지고 있음

- 우리나라의 농업용 살충제의 대인도 수출은 아직 공식통계로 나타나

고 있지 않음

ㅇ 경쟁 및 수입동향

- 최근 국제 농산물 가격이 급등하자, 농민들이 소출량 증대를 위해 비료

를 비롯 농업용 살충제(농약)에 대한 수요가 큰폭으로 증가하고 있음

- 농업용 살충제의 현지생산과 수입의 비중은 50대 50의 비율로 수입의

주된 원인은 현지 생산기반의 미비에 두고 있음

- 파키스탄 농업용 살충제 생산공장은 FFC(Fatima Fertilizer Company),

FFBL(Fauji Fertilizer Bin Qasim), Engro Fertilizer, Dawood Hercules

등 4사가 과점함.

- 수입은 2011년 기준 주요 수입국은 중국이 65% 이상의 점유율을 차

지하고 있으며 태국 10%, 인도 8%, 말레이시아, 프랑스 순임

ㅇ 선정사유

- 파키스탄은 농업생산 기술이 현대화 되어 있지 않아 농업용 살충제를

비롯 비료 등에 대한 수요를 수입으로 충당하고 있음

- 농업용 살충제에 대한 만성적인 부족 현상으로 현지기업들은 공장 신

설 또는 확장을 고려하고 있으며 외국기업과의 합작을 원하고 있어

설비 플랜트 수출도 적극 고려할 필요가 있음.
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9) 품목명 자동차 배터리 (HS : 850710)

ㅇ 시장동향

- 자동차 배터리의 2011년 수입시장규모는 9.8백만 불로 수입은 전년대

비 14% 증가하였음

- 자동차 배터리 수요는 현지의 자동차 제조업자, 오너드라이버로부터 나

오는데 전자는 OEM수요이고, 후자는 Aftermarket용 배터리 교환 수요임

- 우리나라 수출은 2009년 42만불에서 2010년 1백만불로 152% 상승하였으

나 2011년에는 43만불로 2009년 수준에 그치고 있음.

【우리나라 대파키스탄 수출액 추이】

(단위 : US$천)

연도 2009 2010 2011

수출액 422 1,064 434

(자료원 : 관세청)

ㅇ 경쟁 및 수입동향

- 파키스탄 자동차 제조업계는 연간 총 1백2십만개의 자동차 생산능력

을 갖추고 있으며 승용차/오토바이, 트럭/버스, UPS 및 산업부문임. 현

지제조는 약 60%이상인데 단순 배터리인 경우가 대부분이고 고가의

산업용 배터리는 주로 수입에 의존.

- 주요 수입 상위 5개국 및 비중 (대한수입비중 및 순위 포함) : 작년의

경우 중국이 64% 이상의 점유율을 차지함. 그밖에 독일 4%, 대만 2%,

프랑스 1.3%, 싱가포르 1.2%, 한국 1.1% 순임.

ㅇ 선정사유

- 파키스탄에서 자동차용 배터리 이외 산업용 배터리의 제조는 아직 활

발하지 않고 제조 비중(2.2%)도 낮은 편임. 향후 파키스탄 산업이 발

달하게 된다면 산업용 배터리 부문으로 진출도 전망이 밝다고 판단됨
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10) 품목명 폴리프로필렌 (HS : 390210)

ㅇ 시장동향

- 수입시장규모는 2011년 기준 354백만 불로 수입은 전년대비 23.9%가

증가함

- 폴리프로필렌은 제품포장, 라벨링 등 제조를 위해 사용되는 제품임 .

- 파키스탄은 직물제조 , 제품포장의 거대 시장이기 때문에 폴리프

로필렌의 주요 수입국임

- 우리나라 수출은 2009년 8백3십만불에서 2010년 4백1만불로 50%

감소한 후 2011년 1천1만불로 다시 급증.

【우리나라 대파키스탄 수출액 추이】

(단위 : US$ 천)

연도 2009 2010 2011

수출액 8,363 4,137 11,212

(자료원 : 관세청)

ㅇ 경쟁 및 수입동향

- 현지생산은 하고 있지 않으며 전량 수입에 의존.

- 2011년 기준 주요 수입국은 사우디아라비아가 66% 이상의 점유율을

차지함

- 그밖에 UAE 5.4%, 쿠웨이트 4%, 인도, 한국 순임.

ㅇ 선정사유

- 파키스탄의 주요 수출 품목은 직물, 직물관련 생산품인데 이들 제품

의 포장을 위해 폴리프로필렌 수요가 매우 높음
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품 목 마케팅 방안

비닐코팅 강판

- VCM Sheets

(721070)

ㅇ 해외세일즈 출장, 바이어 발굴 유료 조사대행 이용(수시/연간)

폴리에스터

섬유실

(540233)

ㅇ 2013년 아시아 섬유전

- 2013.3/매년개최/카라치(Karchi Expo Center)/www.textileasia.com.pk

ㅇ 2013 파키스탄 국제섬유&의료 기계전

- 2012.3/매년개최/라호르(Lahore Expo Center)/www.pegasus.com.pk

담요

(630140)
해외세일즈 출장, 바이어 발굴 유료 조사대행 이용(수시/연간)

냉연 강판

(721935)

굴삭기

842959

ㅇ 2013년 카라치 국제 무역 산업기계 박람회

- 2013.3/매년개최/카라치(Karchi Expo Center)/www.itifasia.com.pk

ㅇ 2012년 카라치 아시아 건설전

- 2012.9/매년개최/카라치(Karchi Expo Center)/www.ecgateway.net

의료용

진단장비

(901819)

ㅇ 2013년 아시아 의료 전시회

- 2013.4/매년개최/카라치(Karchi Expo Center)/www.health-asia.com

과자류,

음료&식품

(721935)

ㅇ 2012 카라치 국제 식품기술전

-2012.9/매년개최/파키스탄 라호르/www.pegasus.com.pk

농업용살충제

(380891)
ㅇ 해외세일즈 출장, 바이어 발굴 유료 조사대행 이용((수시/연간)

자동차배터리

(850710)

ㅇ 2013 아시아 자동차 & 수송 전시회

- 2012.9/매년개최/카라치(Karchi Expo Center)/www.ecgateway.net

폴리프로필렌

(390210)

ㅇ 2012년 파키스탄 국제 플라스틱 포장 인쇄전

- 2013.3/매년개최/카라치(Karchi Expo Center)/www.autoasia.com.pk

3  진출방안 

마케팅 방안

(자료원 : Kotra 자체분석)
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시장 확대를 위한 무역관 의견

ㅇ 파키스탄의 경우 현지 에이전트의 영향력이 크므로 효과적인 시장진

출을 위해서는 유력 에이전트 발굴이 선행되어야 함

ㅇ 가격시장임을 감안 가격경쟁력을 갖추는 것이 필수임. 현지 투자를

통한 직접 생산으로 판매 단가를 낮출 필요가 있음

진출 시 유의사항

◦ (정치적 불안정) 1947년 독립 이후 수차례 군사 쿠데타가 발생하였고 과

격 이슬람 세력의 테러 활동, 정파, 종파간 갈등이 계속 이어지고 있음.

ㅇ 전기, 통신 등 열악한 인프라가 생산품의 원가를 상승시키고 있고

수자원 부족, 낙후된 기술, 국민들의 후진적인 마인드 등 요인은

제품의 경쟁력을 저하시키고 있음.

◦ 품목별로 Custom Duty는 5%~35%로 다양하나 원부자재나 기계류보다

는 일반 소비재에 높은 수입관세를 부가하고 있음

품목명 관세율 기타사항**

VCM Sheets* 5% GST(물품·용역소비세) : 16%
폴리에스터섬유 실 10% GST(물품·용역소비세) : 16%

담요 25% GST(물품·용역소비세) : 16%
냉연 강판 5% GST(물품·용역소비세) : 16%

의료용 진단장비 5% GST(물품·용역소비세) : 16%
과자류, 음료&식품 10% GST(물품·용역소비세) : 16%
농업용살충제 5% GST(물품·용역소비세) : 16%
자동차배터리 20% GST(물품·용역소비세) : 16%
폴리프로필렌 5% GST(물품·용역소비세) : 16%
굴삭기 5% GST(물품·용역소비세) : 16%

주) * VCM Sheet의 경우 HS Code 세분에 따라 관세율 상이( 7210.7010은 5%,

7210.7020은 10%, 7210.7090은 20%)
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Ⅳ. 방글라데시 수출유망 품목 및 진출방안

1  경제동향

최근 3년간 거시 경제지표

◦ GDP (현황과 전망)

- 정부의 2011/2012 회계연도 성장목표는 7%였으나 국내외 환경 악화

로 6% 전후의 성장에 그칠 것으로 전망

․유럽 재정위기 심화, 미국의 성장 정체 등으로 글로벌 경제여건이 악화

로 물가 급등, 수입 급증, 재정적자 확대 및 국제수지 악화 등 거시

경제에 적신호가 나타나고 있으나, 정부의 정책수단은 제한된 실정

<최근 방글라데시 경제성장 지표 추이와 전망>

2009 2010 2011 2012

GDP 성장률(%) 5.9 6.4 6.1 5.9

GDP(US$억) 948 1,056 1,130 1,184

(자료원 : IMF)

- 그러나 최근 악재에도 불구하고 경제성장이 대폭 둔화되지는 않을 것

으로 전망

- IMF는 2013년 경제성장률을 6.4%로 전망했으며, 계적 경제연구기관

EIU는 방글라데시 경제가 FY 12년에서 FY 16년 기간 중 연평균

6.5%의 성장을 보일 것으로 전망

◦ 주재국 수출입 및 우리의 수출동향

- 방글라데시의 전체 수출은 2010/11 회계연도의 경우 전년대비 41.7%

증가했으나 2011.7~2012.5월에는 전년 동기 대비 7.4% 증가하는데 그

쳤으며 수입 증가율도 7.1%에 그침
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<최근 방글라데시 수출입동향>

(단위 : US$백만, %)

2010.7~2011.6(FY2010) 2011.7~2012.5(FY2011)

금액 증가율 금액 증가율

수출(FOB) 23,008 41.7 21,717 7.44

수입(FOB) 30,336 41.8 29,674 7.08

무역수지 -7,328 -7,957

(자료원 : 방글라데시 중앙은행)

- 2012년 상반기 한국의 대방글라데시 수출은 전년대비 7.4% 증가한

859백만 달러를, 수입은 4.3% 증가한 98백만 달러를 기록

- 상반기 한국 전체 수출 증가율이 0.6%에 불과한 점을 감안하면 대방

글라데시 수출은 상당한 호조를 보이고 있음

<최근 한국의 대방글라데시 수출입동향>

(단위 : US$백만, %)

　
　

수출 수입 무역수지　

금액 증가율 금액 증가율 금액

2009 1,064 -2.8 122 -27.9 942
2010 1,554 46.1 139 14.2 1,415
2011 1,628 4.7 244 75.3 1,383

2012. 상반기 859 7.4 98 4.3 761

(자료 : 한국무역협회)

◦ 기타 환율 등 주요 거시경제 지표

2009 2010 2011 2012

1인당 GDP(달러) 585 642 678* 701*

인플레이션(%) 5.4 8.1 10.7* 10.4*

환율(US$대비)** 69.26 70.75 81.97 81.44

외환보유고(US$백만)*** - 11,174 9,635 10,570

해외송금 유입(US$백만)**** - 9,689 10,987 11,650

주)1. * IMF 추정치

주)2. ** 연말 기준. 단, 2012년은 8.13일 기준

주)3. *** 연말 기준. 단, 2012년은 7월말 기준

주)4. **** 이전 회계연도 기준. (예) 2010년은 2009.7~2010.6월 기준임

(자료원 : 방글라데시 중앙은행, IMF)
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세계경기 침체이후 경제현황

◦ 실물부문

- (외국인투자)UNCTAD에 따르면 외국인 투자유치 액은 2011년 11억

달러(전년대비 24.4%증가)로, 2008년 처음으로 10억 달러를 돌파한

이후 감소세를 보이다 다시 10억 달러 선을 회복

․의류, 금융, 에너지 부문이 투자유치 증가세를 견인

- (보호무역주의 동향)자동차 추가관세(supplement duty, SD) 인상 등

일부 사치재에 대한 수입 장벽이 높아지기도 했으나 2012/13 신규

예산안은 전반적인 수입 장벽 완화를 예고하고 있으며, 대표적인 비

관세 장벽 중 하나였던 선적전 검사(PSI) 제도의 폐지도 추진하고 있음

- (공공프로젝트)지난 6월 부패의혹으로 세계은행은 파드마 대교 건설

을 위한 차관(12억 달러)을 취소하였으며, 이는 향후 국제 개발원조

자금 조달을 통한 대형 프로젝트 추진에 위협 요인으로 작용

◦ 금융부문

- (높은 물가상승률 지속 전망) 소비자 물가지수(CPI) 상승률은 지난

2011년 1월 9.4%에서 지속적으로 상승하여 2012.6월 기준 10.62%을

기록했는데, 정유제품을 비롯한 非식품류 가격이 급등을 보이고 있음

- (현지화 평가 절하 지속) 2012년 12월 12일 기준, 미 달러화(US$) 대

비 현지화 환율이 86.0에 달해 2010.7월 대비 22.7%로 절하된 바 있

으며, 2012.8.13기준 81.44로 다소 진정되기는 했으나 수출부진 등으로

여전히 약세를 보이고 있음

- (긴축 통화 기조 유지) 인플레이션 대처를 위한 긴축기조가 이어질

전망으로 방글라데시 중앙은행(BB)은 기준금리(7.25%)와 지급준비율

(5.25%)을 유지하고 있음
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2  10대 수출유망품목 선정요인

10대 품목別 수입시장 통계

(단위 : US$백만, %)

순

위

품목명

(HS 6단위)

수입시장동향

주재국 수입시장 아국 수출동향

2009/2010 2010/2011 2011/2012* 2010 2011 2012상

금 액 증가율 금액 증가율 금액 증가율 금액 증가율 금액 증가율 금액 증가율

1
CCTV

(852580)
1.58 -54 5.52 269 - - 0.103 233 0.076 -26 0.092 181

2

섬유용 및

기타

인쇄기기

(844332)

0.084 -73 0.61 624 - - 0.055 13 0.047 -14 0.076 187

3
발전기

(850213)
135 25 280 106 - - 55 5416 0.025 -99 0.551 354

4
시멘트원료

(252310)
333 -11 446 22 - - 48 188 71 46 34 -6

5

건축용 철강

원자재

(720711)

202 76 229 13 - - 126 134 199 59 82 -27

6

방직용

섬유직물

(590320)

23 -11 29 22 - - 16 -5 24 54 16 9

7

초음파

영상진단기기

(901812)**

- - - - - - 1.086 95
1.19

0
10 0.796 30

8
인체의약용**

백신(300220)
- - - - - 26 -23 26 2 7 -8

9

중저가

휴대폰

(851712)

230 -11 355 53 - - 5 -54 6 30 0.187 -95

10
신문용지

(480100)
35 10 46 29 - - 33 20 40 19 14 -41

주) 1) * 2011/2012 주재국 수입시장 최신통계는 입수 불가

2) **는 방글라데시 상품코드 미분류로 통계수치 파악 불가

(자료원 : 방글라데시중앙은행, 방글라데시국세청, 한국무역협회)
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10대 품목別 선정사유

1) 품목명 CCTV (HS : 852580)

ㅇ 시장동향

- CCTV 수입규모는 마이너스 성장률을 보이다가 FY10년(‘10.7~’11.6) 들

어 5.8백만 불을 기록, 전 회계연도 대비 269% 증가

- 국내 수요가 전량 수입에 의존하고 있는 반면, 주요 수요처는 일반가

정에서부터 상업용 빌딩, 공장, 은행, 정부기관 등의 수요가 확대

ㅇ 경쟁 및 수입동향

- CCTV의 수입국은 중국이 최대수입국으로 FY10기준 전체 수입시장의

81.1% 점유함. 그 이외에 터어키, 핀란드, 홍콩, 말레이시아, 싱가포르,

대만 등의 5대 수입국에 해당됨

- 우리나라로부터 FY09에 처음으로 수입하였으나 그 비중은 미비함

ㅇ 선정사유

- 방글라데시의 경우 세계 제4위 섬유생산국으로서 6,000개의 섬유 및

봉제공장이있으며 제품의 도난 및 화재 방지차원에서 설치가 확대

- 수요처별 유망요인은 다음과 같음

수요처 수요 증가 요인

일반가정

(아파트)

ㅇ 주택의 고급화 및 기존 주택의 개보수 확대

ㅇ 방글라데시 정부의 주택 보급 정책 (20만호)

상업용 빌딩
ㅇ 수요대비 공급부족에 따른 신축 증대

ㅇ 빌딩의 고층화에 따른 엘리베이트 사용증대

공 장 ㅇ 도난 방지 등 생산관리 및 화재예방

은 행 ㅇ ATM 기기 보급 확산

정부기관
ㅇ Digital Bangladesh의 일환으로 정부기관 출입 통제

시스템 보급 확대
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2) 품목명 섬유용 및 기타 인쇄기기 (HS : 844332)

ㅇ 시장동향

- 국내 수요를 전량 수입에 의존하는 품목으로 중앙은행 통계에 다르면

FY2010(2010.7~2011.6)의 수입은 전 회계연도 대비 624%로 증가한

것으로 나타남

ㅇ 경쟁 및 수입동향

- FY11 (2011.07~2012.4)의 수입은 통계는 881천불로 전회계년도 연간

수입치 보다는 수입규모가 크게 나타남

- 섬유용 인쇄기기는 인도가 최대수입국으로 FY10기준 전체 수입시장의

54.6% 점유함. 그 이외에 중국(14.3%), 싱가포르(13.4%), 미국(9.2%),

UAE(4.3%) 등이 5대 수입국에 해당됨

- 우리나라의 경우 FY08에 1.6천불을 수출 한 바 있으나 수출 경쟁국대비

시장점유율이 미미함

ㅇ 선정사유

- 전량 수입에 의존하는 한편, 바이어들은 한국 제품의 인쇄용 기기에

대해 내구성 및 안정성 측면에서 우수하다는 인식을 하고 있으며 효

과적인 판매 및 서비스망 구축을 통해 인도, 중국제품과 차별화하여

시장을 공략 할 수 있다고 보고 있음

- 주요 수요처는 섬유용 인쇄로, 방글라데시는 세계 제4대 섬유생산국

으로서 6,000개의 섬유․봉제공장이 운영되고 있는데, 최근의 부진에

도 불구하고 중국을 대체할 생산기지로서의 입지는 강화되는 추세임
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3) 품목명 발전기 (HS : 850213)

ㅇ 시장동향

- 전력부족 현상이 심화되면서 상업시설 및 가정용 발전기 수요가 확대

되는 한편, 신규 발전소 건설 확대에 따른 산업용 수요도 증가

- 자체 생산비중은 10%대에 그치는 것으로 추정

ㅇ 경쟁 및 수입동향

- 2010/2011 수입은 280백만 달러로 전년대비 108% 증가

- 2010/2011 기준 최대 수입국은 중국, 독일, 핀란드, 한국 등임

ㅇ 선정사유

- 방글라데시 내 전력사정이 당초 정부가 약속한 만큼 개선되지 않아

정전이 일상화된 상황에서 중소형 발전기와 같은 정전 대비용품에

대한 수요는 상존할 것임

- 전력공급 문제가 심각해짐에 따라 기존 가정용에서 점차 빌딩, 사무

실로 용도가 점차 확대됨에 따라 용량도 대형화된다는 점이 최근 특

징

- 발전기 사양이 그간 저가를 내세우는 중국산 제품에서 점차 기술과

품질을 앞세운 고부가 제품으로 확대되면서 고가와 고품질 제품의

시장진출 기회도 늘어날 것임

- 한편 신규발전소 건설 및 발전소 리노베이션의 경우 프로젝트 자체

수주는 쉽지 않으나 발전기, 터빈 등의 공급은 상대적으로 안정적인

추진이 가능, 국내 중견기업의 진출 여지가 있음
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4) 품목명 시멘트 원료(클링커) (HS : 252310)

ㅇ 시장동향

- 현지 교통·수송 인프라 및 상업·주택용 건물 건설 수요가 크므로 시

멘트 수요 다대

- 1개 업체(Lafarge사) 외 모든 현지 시멘트 제조업체들은 시멘트 클링

커를 수입에 의존

ㅇ 경쟁 및 수입동향

- 2010/2011 수입규모는 445백만 달러로 전년대비 34%증가

- 2010/2011 기준 최대 수입국은 태국, 싱가포르, 말레이시아 등임

ㅇ 선정사유

- 사회 인프라 개발을 포함, 특히 서민용 주택공급 확대를 위해 2015년

까지 26,000세대의 아파트 건설에 따른 수요 품목임

- 2012/2013 정부예산안에 따르면 도로·교량·철도 부문에는 총 1030억

5000만 다카(약 12억9000만 달러)의 예산이 배정됐는데 이는 전년도

수정예산 대비 19% 증가한 것

- 한편 주택 보급 확대를 위해 정부는 다카 등 대도시, 군, 읍 단위에서

7만5688개 구획 개발과 21만2998호의 주택(flat) 건설사업에 착수
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5) 품목명 건축용 철강원자재(빌레트) (HS : 720711)

ㅇ 시장동향

- 현지 교통·수송 인프라 및 상업·주택용 건물 건설 확대로 건축용 철

강 빌레트 수요가 다대

- 현지 생산은 주로 고철 녹여 만든 철근을 많이 쓰다가 이보다 고급형

제품에 대한 수요 증가세

ㅇ 경쟁 및 수입동향

- 2010/2011 수입규모는 229백만 달러로 전년대비 13%증가

- 2010/2011 기준 최대 수입국은 인도, 싱가포르, 한국 등임

ㅇ 선정사유

- 주택 부문 및 인프라 부문의 수요 확대로 유망 품목임

- 2012/2013 정부예산안에 따르면 도로·교량·철도 부문에는 총 1030억

5000만 다카(약 12억9000만 달러)의 예산이 배정됐는데 이는 전년도

수정예산 대비 19% 증가한 것

- 한편, 주택 보급 확대를 위해 정부는 다카 등 대도시, 군, 읍 단위에

서 7만5688개 구획 개발과 21만2998호의 주택(flat) 건설 사업에 착수
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6) 품목명 방직용 섬유직물 (HS : 590320)

ㅇ 시장동향

- 유럽, 미국 등의 경기 부진으로 생산 및 수출여건이 좋지는 않으나

Post China이후 섬유생산기지로서의 방글라데시 입지 강화 및 2011

년 EU의 대최빈국 GSP 부여를 위한 원산지 규정 완화로 여전히 유

망한 분야임

ㅇ 경쟁 및 수입동향

- 2010/2011 수입규모는 29백만 달러로 전년대비 22%증가

- 2010/2011 기준 최대 수입국은 파키스탄, 태국, 홍콩 등임

ㅇ 선정사유

- 폴리에스터직물, 편직물 등 중심으로 수출 확대 기대

- 방글라데시 의류 업계는 터키, 일본, 호주, 브라질, 멕시코, 중국, 한국

등으로 신시장 개척 또는 시장다변화 노력이 가속화

- 중국 등 저가직물 의존도 상승함에 따라 중국 생산기지를 통한 우회

수출 확대 가능

- 생산 기지로서 방글라데시에 대한 관심 제고

․중국, 베트남 등의 인건비 상승에 따라 다수 국내외 섬유 및 의류

기업이 방글라데시를 대체 투자진출 지역으로 검토

․풍부한 노동력(인구 1.6억)을 보유, 캄보디아, 미얀마 등 인근지에 비

해 생산기지로서의 잠재력 면에서 높은 평가를 받음

․한국은 물론 중국에 진출한 다수 아국기업이 투자여건 조사를 진행
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7) 품목명 초음파 영상진단기기 (HS : 901812)

ㅇ 시장동향

- 방글라데시 국세청(National Board of Revenue, NBR)은 2011.7~2012.5월

(11개월)간 의료기기 및 외과기구 수입은 103억 타카(약 1.26억달러)로

이중 정부에 의한 수입이 88억 타카, 민간 수입이 15억 타카

- 2009/10 회계연도는 69.7억 타카, 2010/11 회계연도는 93.3억 타카 수준임

ㅇ 경쟁 및 수입동향

- 현재 방글라데시 의료기기 및 외과기구 시장의 95%는 수입에 의존하

고 있으며 자체 생산 비중은 5%에 불과함

- 수입시장 점유율은 중국 18.1%, 독일 11.4%, 인도 7.6%, 한국 5.1%, 미

국 3.3%, 터키 2.5%, 일본 2.4% 등으로 나타나며, 전체 수입의 75%를

CT, MRI, ECG, 디지털 X-Ray, 초음파 진단장비 등 영상의료장비가 차

지

- 국내 생산은 일회용 주사기, 외과용 장갑, 석고 붕대 등 저기술 제품

에 머물러 있음

ㅇ 선정사유

- 의료에 대한 사회적 인식이 제고되는 가운데 World Bank, ADB,

UNICEF, WHO 등 국제기구가 의료기기 수입을 위한 지원금을 방글

라데시 정부에 제공하고 있으며 UN 인구 기금(The United Nation's

Population Fund)도 의료기기를 직접 공여하고 있음

- 해외에서 수련을 마친 의사들과 정부 구매담당자들은 경제수준에 비

해 고가인 전자의료기기를 선호하고 있음
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8) 품목명 인체의약용 백신 (HS : 300220)

ㅇ 시장동향

- 2011년 기준 현지 의약품 시장은 전년대비 23.6% 확대돼 사상 처음으

로 11억 달러를 넘어섰는데, 최근 의약품 시장의 빠른 성장요인으로

는 경제성장 호전(연간 6%대 성장), 소득수준 상승에 따른 구매력

증대, 보건·건강에 대한 인식 제고 등을 들 수 있음

- 기타 헬스케어부문 39억 달러, 의료기기부문 1.8억 달러 규모임

ㅇ 경쟁 및 수입동향

- 방글라데시 내 의약품 수요의 95%는 현지 제조업체에 의해 충당되나

제너릭(Generic) 의약품을 제외한 백신 등의 제품은 여전히 수입의존

도가 높으며 원료의 수입의존도가 80%에 달함

ㅇ 선정사유

- 의약품 수요 확대 추세속에 숙련된 노동력, 낮은 인건비와 영어구사

능력을 구비하여 의약산업 성장의 기반은 갖추어져 있음

- 방글라데시 정부는 의약품산업을 의류산업에 이은 차세대 수출유망

분야로 지정하였으며 완성의약품 수입규제를 강화하는 대신 의약품

제조업체를 위해 원료 의약품에 대한 관세를 인하하였음

- 1억 6천의 인구, 6%대의 경제성장률, 낙후된 의료수준 등을 감안할

때 시장 성장 여지는 다대하나 국가의 통제에 따른 낮은 의료수가로

민간기업의 수익성 확보가 다소 어려움

- 그러나, 국가 의료기관에서 제공할 수 없는 최신 의료서비스 분야에

대해서는 전망이 밝음
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9) 품목명 중저가 휴대폰 (HS : 851712)

ㅇ 시장동향

- 1억6000만 명에 달하는 인구를 배경으로 최근 이동통신 가입자가

9400만 명을 넘어서는 등 휴대폰 수요는 증가일로에 있음

- 연간 수입규모는 6백만 대에 달함

- 현재 통신 서비스는 2.5G 단계로 업계 4위의 국영기업인 Teletalk가

3G서비스 론칭을 준비중임

ㅇ 경쟁 및 수입동향

- 2010/2011 수입규모는 354백만 달러로 전년대비 무려 53%증가

- 2010/2011 기준 최대 수입국은 홍콩, 한국, 말레이시아 등임

ㅇ 선정사유

- 최신 스마트폰 등 고가 휴대폰에 대한 수요 증가와 함께 휴대폰 자체

에 대한 수요(가입자)가 빠르게 증가하고 있으며, 현지 소득수준을 감

안할 때 중저가 휴대폰 시장도 여전히 유망함

- 현지인들은 IT기기에 빠른 적응력을 보여 무선인터넷을 이용한 서비

스 이용도 확대될 것임

- 아울러, 현지 무선 통신사가 제공하는 서비스 중에서는 한국식으로

휴대폰이 포함된 패키지가 전무하며, 모든 이용자는 직접 휴대폰을

구입한 후 통신사에 가서 심카드를 구입하여 개통해야 하는 바 통신

사를 거치지 않는 소비자 대상의 직접 마케팅이 가능함

- 한편 정부는 지난 2월부터 수입되는 모든 휴대폰에 현지어 키패드를

사용하게 하는 등 현지 맞춤화된 제품에 대한 수요도 상존하고 있으

므로 우리 중견기업 제품이 틈새시장을 공략할 수 있는 여지가 큼
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10 품목명 신문용지 (HS : 480100)

ㅇ 시장동향

- 신문용지 수요는 완만한 성장을 이어가고 있으나 국영 제지공장의 가

동률이 급락하면서 일부는 이미 폐쇄되는 등, 실질적으로 전량 수입

에 의존하고 있음

- 언론사용으로 면세수입된 신문용지가 시중에 유통되어 국내생산원가

이하로 판매되어 국내생산이 중단되기도 하였음

ㅇ 경쟁 및 수입동향

- 2010/2011 수입규모는 46백만 달러로 전년대비 29%증가

- 2010/2011 기준 최대 수입국은 한국, 남아공, 태국, 인도네시아 등임

ㅇ 선정사유

- 최근 대한수입이 급감하였으나 여전히 주요 수입국 중 하나로 입지를

구가하고 있으며, 전량 수입시장임을 감안할 때 신규 시장 개척 노력

을 통한 수출 확대가 가능한 품목임

- 2012년까지 한국의 대방글라데시 수출은 두자리 수 증가세를 이어옴

․58%(‘08) → 27%(’09) → 20%(‘10) → 19%(’11) → -37%(’12.1-7월)

- 수요처가 한정되어 있으므로 꾸준한 거래 노력이 필요

- 한국산의 우수한 품질을 알고 있지만 국제가격이 인상됨에 따라 인도

네시아 등지로 수입전환이 가속화되고 있는 점은 부진 요인임
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3  진출방안 

마케팅 방안

품 목 마케팅 방안 비 고

CCTV
(852580)

IT정보통신온라인화상상담회(2012.9.11-13)
우수상품 온라인화상상담회(2012.9.25)
무역사절단(2012.하반기 중 예정, 다카)
지사화사업(연중)
2012 G-FAIR KOREA(2012.10.17-20, KINTEX)
세일즈 출장

중국산 등과 경쟁할 수 있는
명확한 경쟁 우위 요소 필요

섬유용 및 기타
인쇄기기
(844332)

우수상품 온라인화상상담회(2012.9.25)
지사화사업(연중)
다카 섬유기술 전시회(2013.1, 다카)
세일즈 출장

영세 업체가 많은 현지 특성상
대면 상담이 필수

발전기
(850213)

우수상품 온라인화상상담회(2012.9.25)
2012 G-FAIR KOREA(2012.10.17-20, KINTEX)
지사화사업(연중)
방글라데시 2012 전력 기술 전시회 (2012.9. 다카)
2012 방글라데시 전력설비 전시회 (2012.11, 다카)
세일즈 출장

현지 건설 및 인프라 진출
한국기업 및 외국기업과의
연계 필요

시멘트원료
(252310)

우수상품 온라인화상상담회(2012.9.25)
지사화사업(연중)
세일즈 출장

현지 건설 및 인프라 진출
한국기업 및 외국기업과의
연계 필요

건축용
철강원자재

(720711)

우수상품 온라인화상상담회(2012.9.25)
지사화사업(연중)
세일즈 출장

현지 건설 및 인프라 진출
한국기업 및 외국기업과의
연계 필요

방직용
섬유직물
(590320)

우수상품 온라인화상상담회(2012.9.25)
지사화사업(연중)
방글라데시 의류섬유 전시회 (2012.11, 다카)
세일즈 출장

영세 업체가 많은 현지 특성상
대면 상담이 필수

초음파
영상진단기기

(901812)*

2012 G-FAIR KOREA(2012.10.17-20, KINTEX)
우수상품 온라인화상상담회(2012.9.25)
지사화사업(연중)
세일즈 출장

공공 병원 비중이 높아
정부측을 통한 우선 진출 추진
필요

인체의
약용 백신
(300220)

우수상품 온라인화상상담회(2012.9.25)
지사화사업(연중)
세일즈 출장

공공 병원 비중이 높아
정부측을 통한 우선 진출 추진
필요

중저가
휴대폰

(851712)

IT정보통신온라인화상상담회(2012.9.11-13)
우수상품 온라인화상상담회(2012.9.25)
2012 G-FAIR KOREA(2012.10.17-20, KINTEX)
지사화사업(연중)
세일즈 출장

현지 특화된 기능 조정과 가격
경쟁력 확보 필요

신문용지
(480100)

우수상품 온라인화상상담회(2012.9.25)
지사화사업(연중)
2012 G-FAIR KOREA(2012.10.17-20, KINTEX)
세일즈 출장

수요처가 한정되어 있으므로
꾸준한 거래 노력 필요

(자료원 : Kotra 자체분석)
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시장확대를 위한 무역관 의견

[수출 확대]

ㅇ 해당 품목에 대한 시장성 조사 시 어떠한 유통경로를 통해 진출할지에

대한 사전 검토가 필요함. 우수한 현지업체와 에이전트(agent) 계약을

맺거나 유통망을 확보해서 합리적인 가격과 빠른 제품조달을 통해

시장에 좋은 인상으로 진출하는 전략이 필요함

ㅇ 방글라데시는 완제품에 대한 관세 등 각종 조세부담이 매우 크므로

이 같은 고율의 세금우회와 가격경쟁력 확보를 위해 현지 제조공장

설립을 통한 방안도 고려해 볼 만함.

ㅇ 대면접촉을 중요시하는 현지 바이어의 특성상 현지 출장 등 적극적

인 마케팅 방안을 강구 필요 하는 것이 필요

시장 확대를 위한 바이어 의견

ㅇ 최근 전자부품을 생산하는 A사는 핵심 모듈만 판매하는 방법을 제시

하였는바 중국산 비중이 높은 현지 사정을 감안할 때 유연한 수출전

략이 필요

ㅇ 시장 규모를 감안할 때 다양한 용처와 여건에서 사용가능한 범용 제

품 및 통합기능이 탑재된 제품이 인기가 있을 수 있음

ㅇ 전력 부족과 불안정에 대응할 수 있는 제품이 각광받으며 특히 의료

기기 등 정밀제품의 경우 전력불안정이 더욱 큰 문제이므로 이에 대

한 솔루션을 제공해주기 바람

ㅇ 시장 잠재력은 있으나 현재 수요가 미미한 제품의 경우 상담 이후

한국업체들의 연락이 끊어지는 경우가 빈번한바 지속적인 관계유지

를 요망
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진출시 유의사항

ㅇ 관세 장벽

- 정규 관세외에 RD(Regulatory Duty), SD(Supplementary Duty), VAT

(Value Added Tax), AIT(Advance Income Tax), ATV(Advanced Trade

VAT) 등 다양한 세금이 수입시점에 부과되어 세금부담이 제품가(CIF)

의 100%를 넘는 품목이 적지 않음

- 산업용 원부자재에 대해서는 사전거래 부가세(ATV) 면제

- 수입자는 해상 보험료를 방글라데시 보험사에 강제 납부하여야 하며 선

적전검사(PSI)료(1% 내외)를 부담함

- 각 품목의 관세율은 아래 홈페이지에서 조회 가능하며 최종 세 부담은

TTI(Total Tax Incidence)항목을 확인하면 됨

(http://www.nbr-bd.org/operative_tariff.html)

ㅇ 외환 부족

- 지속된 외환 부족으로 비필수재에 대해 L/C 오픈이 제한받고 있으며,

서류를 정상적으로 제출하여도 은행에서 이유 없이 지급(송금)을 제한

하는 경우가 잦음

ㅇ 언더밸류 관행

- 높은 수입관세 부담을 덜기 위해 언더밸류 관행이 만연해있으나 세관

당국 또한 경쟁자등으로부터 정보를 받아 수시로 검사를 실시하고 있

으므로 유의 필요

ㅇ 항만 적체 심화

- 상업물품이 아닌 이삿짐의 경우에도 통관에 한 달이 소요되는 등 행

정적인 적체와 항만 자체의 물량처리능력 한계에 따른 적체가 만연하

고 있음
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Ⅴ. 스리랑카 수출유망 품목 및 진출방안

1  경제동향

최근 3년간 거시 경제지표

◦ GDP 현황과 전망

- 스리랑카 내전 종료 후 2년간(‘10-’11년) 8%대의 고속성장을 기록하

였으나 글로벌 경기침체로 인해 ‘12년부터 성장이 둔화되는 추세

<최근 스리랑카 경제성장 지표 추이와 전망>

2010 2011 2012* 2013*

GDP 성장률(%) 8.0 8.3 6.8 6.7

GDP(US$억) 495 591 649 710

주) 1. * 1MF 추정치

(자료원 : IMF)

- 대폭적인 유가인상으로 전기세 30% 및 운송비 상승, 이는 제조업의

생산단가 상승으로 이어져 전반적인 제조업 활황세 유지에 어려움

으로 작용

- 제조업 기반이 취약하여 세계경제 침체가 ‘13년에도 계속될 경우

이의 영향으로 ’12년보다 성장이 더욱 둔화될 것으로 전망

◦ 스리랑카의 수출입 및 우리의 수출동향

- 스리랑카의 ‘11년 수출은 전년도 22.1% 증가한데 비해 ’12.년 상반기

는 오히려 전년 동기대비 -6.1% 감소

- 수입의 경우 ‘11년도에는 전년대비 60.2%가 증가하였으나 정부의 소

비재품의 수입억제정책으로 ’12년 상반기에는 전년 동기대비 4.1% 증

가에 그침
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<스리랑카의 수출입동향>

(단위 : US$억, %)

2011 2012.1-6월

금액 증가율 금액 증가율

수출 101.5 22.1 46.4 -6.1

수입 198.0 60.2 96.7 4.1

무역수지 -96.5 - -52.3 -

(자료원 : World Trade Atlas)

- ‘12년 상반기 한국의 대스리랑카 수출은 전년대비 4.6% 증가,

수입은 -2.8% 감소

- 경기침체에도 불구하고 섬유원단, 건설자재 등 우리기업의 대스

리랑카 주력수출상품 상당수가 증가세 유지

<한국-스리랑카 수출입 현황>
(단위 : US$백만,%)

　　구 분
2010 2011 2012.1-6월　

금액 증가율 금액 증가율 금액 증가율

수출 246 44.4 344 39.8 174 4.6
수입 57 -23.5 82 45.2 36 -2.8

무역수지 189 262 138

(자료원 : 한국무역협회)

ㅇ 주요 거시경제 지표

2009 2010 2011 2012*

1인당 GDP(달러) 2,057 2,400 2,836 3,139

인플레이션(%) 3.5 6.2 6.7 7.7

년평균 환율(루피) 114.9 113.06 110.5 132.3 **

외환보유고(US$억) 51 66 59 66.8

해외송금 유입(US$억) 30.0 36.6 45.8 55.1

주) 1. * 2012 통계는 IMF Country Report 예상치
2. ** 8월28일 기준 환율

(자료원 : 스리랑카 중앙은행)
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세계경기 침체이후 경제현황

ㅇ 실물부문

- 5월말기준 4.3억불의 외국인 투자유치가 있었으나 호텔건립 등 큰

규모의 계획된 투자유치가 세계경제 침체로 지연되고 있음

- 주력수출상품인 의류와 차(Tea)의 수출이 감소. 의류의 주 수출시장은

유럽이며 Tea는 유럽 및 중동지역임

- 관광분야를 제외한 외국인투자 저조, 외국인 주요투자분야인 의류 생

산기업들도 수출에 애로

- 계획된 정부발주 프로젝트가 연기되는 사례 발생하고 있으나 발전소,

도로 등 원조자금을 통한 SOC 인프라 구축 프로젝트는 지속적으

로 나오고 있음

ㅇ 금융부문

- 주식시장 지수는 2년간의 주식시장 활황세가 하락세로 반전, 금년 6

월말 기준 전년 동기대비 27.3% 하락

- 정부에서 소비재 수입제품 수입억제 및 민간부분의 저축을 유도하기

위해 은행이자율을 인상

- 환율인상으로 수입가격 상승을 유도하여 수입규모 축소, 이를 통해 무역

수지 개선 추진. 특히 식음료, 자동차, 전자제품 등 소비재 분야 수입

규모 축소

- 중앙은행은 5억불규모의 정부국채를 발행하여 달러를 매입. 환율

을 현재의 132루피 수준에서 하반기에는 125루피 수준으로 환율

인하 추진 (‘11년 10월에는 109.5루피 수준이었음)
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2  10대 수출유망품목 선정요인

3대 품목別 수입시장 통계

(단위 : US$백만, %)

순

위

품목명

(HS 6단위)

수입시장동향

스리랑카 수입시장 아국 수출동향

2010 2011 2012상 2010 2011 2012상

금 액
증가

율
금액

증가

율
금액

증가

율
금액

증가

율
금액

증가

율
금액

증가

율

1
편직물

(600410)
56.3 -2.2 106.7 89.2 53.3 14.7 17 43.5 22 29.0 10 25.3

2
평판 압연제품

(721070)
14.2 100 23.3 65.1 11.49 14.6 7.0 65.9 9.9 42.1 6.3 61.6

3
신문용지

(480100)
33.3 32.6 41.6 24.8 20.64 8.6 3.5 19.6 7.5 109.1 5.2 33.7

(자료원 : World Trade Atlas, 스리랑카 관세청, 한국무역협회)
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선정사유

1) 품목명 편직물 (HS : 600410)

ㅇ 시장동향

- ‘11년도 편직물의 총수입규모는 US$106백만 (’10년 대비 89% 증가)

- 스리랑카는 의류 수출 국가이나 섬유원단은 거의 수입에 의존

<2011년도 스리랑카의 주요 섬유원단 수입현황>

(단위 : US$백만)

품 목 2010년 2011년 비 고

Knit, Crocheted Fabrics(HS 6000) 480 759 - 메리야스/뜨게질편물

Cotton+Yarn, Fabric(HS 5200) 585 694 - 면직물/면사

Manmade Staple, Fabric(HS 5500) 261 358

(자료원 : World Trade Atlas)

ㅇ 경쟁 및 수입동향

- 현지생산 비중은 매우 미흡, 거의 수입제품에 의존

- 이탈리아, 중국으로부터의 수입비중이 매우 높음

<‘11년 편직물의 주요 수입대상국>

순위 국가 비 중

1 이탈리아 58.45 %

2 홍콩 13.426 %

3 중국 12.99 %

4 인도 9.014 %

5 말레이시아 1.435 %

7 한국 0.393 %

(자료원 :　스리랑카 관세청 )

ㅇ 선정사유

- 스리랑카는 전체 수출에서 의류가 차지하는 비중이 50%정도인 반면

섬유원단은 대부분 수입에 의존함

- 특히 편직물은 의류 생산 중 가장 큰 비중을 차지하고 있고 유럽으로

많이 수출하고 있기 때문에 품질이 우수한 니트 원단의 수입이 필요
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2) 품목명 평판 압연제품 (HS : 721070)

ㅇ 시장동향

- ‘11년도 평판 압연제품의 수입규모는 USD23백만, '10년 대비 65% 증가

- 자체생산이 전무하여 전량 수입에 의존하고 있음.

ㅇ 경쟁 및 수입동향

- 전량 수입제품에 의존함으로 수입 제품간 경쟁이 치열한 편이며 ‘11년

기준 한국으로부터의 수입비중이 가장 높음

<‘11년 평판압연제품 주요 수입대상국>

순위 국가 비 중

1 한국 39.3 %

2 중국 24.36 %

3 타이완 12.99 %

4 인도 11.11 %

5 베트남 5.09 %

(자료원 : 스리랑카 관세청)

ㅇ 선정사유

- 내전 종료 후 경기활황으로 소형 사무실용 가구의 수요가 급증하고 있

음

- 사무실용 캐비넷의 경우 나무보다는 가격이 저렴한 철제가 많이 판매

되고 있음

- 일반주택 및 공장건축이 증가하고 있고 이의 지붕용으로 수입증가
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3) 품목명 신문용지 (HS : 480100)

ㅇ 시장동향

- ‘11년 신문용지의 수입규모는 USD41.5백만으로 ’10년 대비 25% 증가

- 자체생산이 전무하여 전량 수입에 의존

- 품질보다는 가격경쟁력이 매우 중요

ㅇ 경쟁 및 수입동향

- 한국으로부터는 ‘10년부터 본격 수입되기 시작

- 바이어들은 한국제품 선호

<'11년 신문용지 주요 수입대상국>

순 위 국 가 비 중

1 말레이시아 31.5 %

2 한국 19.5 %

3 독일 11.7 %

4 필리핀 6.2 %

5 뉴질랜드 5.8 %

(자료원 : 스리랑카 수출진흥기관, EDB)

ㅇ 선정사유

- 내전 종료 후 신문사가 많이 창업했으며 신문구독율도 급격히 증가

- 신문용지의 수입이 ‘10년 32.6% ’11년 24.8%로 꾸준한 증가 추세

- 신문용지를 제외하곤 한국산 제지의 스리랑카 수출이 매우 미흡한

상황이지만 신문용지의 시장지배력을 바탕으로 고급제지 수요시장

진출 추진 가능
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3  진출방안 

진출방안

품 목 진출방안 비 고

편직물

(600410)

- PIS('12.10) 참가

- 무역사절단(‘13년 상반기)

- 서남아 섬유류 무역사절단

파견시 기대성과 다대 예상

평판 압연제품

(721070)

- 개별 세일즈 출장

- 해외시장조사, 지사화사업

신문용지

(480100)

- 개별 세일즈 출장

- 해외시장조사, 지사화사업

- 수입상이 한정적. 바이어

발굴시 지속적인 오더예상

- 제품특성상 맞춤형 마케팅

이 적정

시장 확대를 위한 무역관 의견

◦ 신문용지는 한국 공급업체 발굴이 무엇보다 중요

- 수입희망 바이어는 있으나 우리나라의 공급업체가 매우 한정적임

◦ 평판압연제품은 동 제품을 원부자재로 사용하는 제조업 발굴이 관건

- 한국제품이 시장을 주도함으로 적정 수요처만 찾으면 수출 추진가능

◦ 편직물은 완제품 공급과 아울러 대형 의류생산기업과 현지 JVC를

통한 편직물 생산투자도 고려해 볼만함

진출 시 유의사항

ㅇ 완제품생산용 원부자재는 상당수 수입관세를 면제해주고 있으나 소

비재와 특히 식음료 및 사치성 소비재는 관세가 높은 편임

- 식음료 전반, 자동차, 백색가전품 등

ㅇ 규모 있는 스리랑카 로컬 제조업이 있을 경우 관세 및 비관세 장벽을

통해 보호해주고 있음

- 의류는 관세가 높으며 자동차배터리는 수출업체의 공장실사 필수 등
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ㅇ 타국대비 한국기업만을 대상으로 한 특별한 수입규제 없음

ㅇ 유망수출품목 수입세금

- 신문용지 : 관세 0%, VAT 12 %, PAL 5%, NBT 2%

- 평판압연제품 : 관세 0%, VAT 12 %, PAL 5%, NBT 2%

- 편직물 : 관세 0%, VAT 12 %, PAL 5%, NBT 2% 등 .끝.
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