
 

▣ 다르살렘 국제박람회 현장 스케치  
 
 
□ 박람회장 전경  
 
ㅇ 제 28 회 다레살렘 국제박람회(Dar-es-Salaam Int'l Trade Fair)가 6.30 일에서 7 월 

10 일까지 11 일간의 일정을 마치고 폐막되었음. 이번 박람회에는 총 20 개국 
238개사가 참가했음.  

 
 
□ 한국관 출품성과  
 
ㅇ 금년도 다레살렘 국제박람회 한국관 참가는 2000 년 이후 3 번째로 LG 전자(가전제품), 
서린산업(샌드 페이퍼, 목각), 삼성 프레임(사진틀), 실크로드(인삼차), 스페콘(플라스틱 
빨대), 코타(컴퓨터), 벨라(가발) 등 총 7 개사가 참가하여 상담액 8,500 천불, 계약액 
150만불의 성과를 올렸음.  

 
ㅇ 특히 대형 부스(126S/M)를 조성하여 각종 가전제품을 선보인 LG 전자가 방문객의 
높은 관심을 끌었음. 그리고 서린산업이 출품한 목각제품 또한 내방객들의 이목을 끈 
상품이었음. 한국의 디자인과 아프리카 기술이 접목된 목각시계, 메모장 등에 
탄자니아인들이 흥미를 보였음.  

 
 

< 한국관 출품 품목별 시장성 평가 > 

품목(업체) 시장성 평가(향후전략 포함) 비 고 

가전제품 
(LG전자) 

-프로젝터 TV, 냉장고등 내방객 호평 
-입체적인 홍보활동 필요 

-나이로비 지사출품 

목 각 

(서린산업) 

-한국디자인 및 아프리카 기술 병행제품 

-현지인들 및 외국관 참가업체들 호평 

-탄자니아 관광청 

에서 투자유치 희망 

사진틀 
(삼성프레임) 

-한국산 프라스틱 사진틀 제품 호평 
-구매력이 가격인하가 관건 

 

인삼차 

(실크로드) 

-한국산 인삼차를 새로운 의약품으로 인식 

-인삼차를 일반차로 인식전환 필요 
 

플라스틱 빨대 

(스페콘) 

-개별 포장 빨대를 신상품으로 인식 

-지방도시까지 보급을 위한 물류비용 인하 
 

컴퓨터, 인터넷 
(코 타) 

-한국산 컴퓨터에 대한 인식 저조 
-인터넷 서비스(ISP)에 대한 높은 관심 

 

가 발 

(벨 라) 

-인조가발에 대한 여성들의 높은 관심 

-일상적인 제품으로 특별한 반응은 없음 
 

 
 
□ 탄자니아, 신흥시장(Emerging Market)으로 각광  
 
ㅇ 탄자니아는 국토면적 94만 5,090 평방미터로 한반도 4.3배에 달하며 2003.12월 현재 
소비인구만도 3,393 만명에 달하는 대국임. 1961 년 독립과 함께 자본주의 경제체재 를 
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도입했으나, 1967 년 주요산업을 국유화하는 아루사(Arusa) 선언으로 사회주의 
국가체재로 전환했었음. 1984 년 다시 자본주의 체제로 전환하는 등 잦은 경제적, 
정치적 혼란을 겪어왔음. 

 
ㅇ 현재 UN 은 탄자니아를 1 인당 국민소득 300 불 이하의 최빈국으로 분류하고 있음. 
그러나 1990 년 후반부터 서방세계로부터 매년 평균 9 억불 가량의 원조금을 받고 
있으며, 사회간접시설 투자 등으로 연 5%이상 경제성장을 이루고 있는 국가임. 특히 
케냐, 우간다 등 여타 동아프리카 국가와는 다르게 금, 석탄, 주석, 다이아몬드 등 
지하자원과 사파리(Safari)로 대변되는 관광자원이 풍부하여 외국인 투자가들이 눈독을 
들이고 있는 국가임.  

 
 

< 탄자니아 경제지표(최근 5개년간) > 

구 분 1998 1999 2000 2001 2002 
GDP(억불) 77.1 80.2 83.8 87.1 89.2 

GDP 성장율(%) 3.5 4.7 5.2 6.0 6.2 
1인당 GDP(불) 257 259.7 262.6 265.2 265.4 
인플레이션(%) 12.8 7.9 5.9 5.1 4.6 
외 채(억불) 64.4 65.8 65.4 65.6 64.1 

대외무역(백만불) 
(수  출) 
(수  입) 

 
588.5 

1,382.1 

 
543.3 

1,415.4 

 
663.3 

1,367.6 

 
776.4 

1,560.3 

 
902.5 

1,511.3 
우리나라 수출(만불) 2,134 1,840 1,899 1,461 1,828 
연평균환율($1=Ths) 664.7 744.9 800.4 876.4 966.6 

(자료원 : Bank of Tanzania) 
ㅇ 우리나라의 對탄자니아 수출은 1998 년 2,134 만불에서 등락을 거듭하다가 2000 년 
들어 성장추세인데 2003 년에는 전년대비 70.0%가 증가한 3,095 만불에 달하고 있음. 
철강, 화학제품, 가전 등 대기업형 품목이 늘고 있고 최근에는 경기회복에 맞춰 각종 
중소형 플랜트까지 가세하고 있기 때문인 것으로 분석되고 있음.  

 
 
(문의처 : 나이로비무역관 김용석 kotra@africaonline.co.ke) 
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