


목  차

1

목  차

일러두기···································································· 3

Ⅰ. 수출유망상품 목록·············································· 5

Ⅱ. 수출유망상품 세부정보····································· 21

  <품목별 색인표>··············································· 197



일러두기

3

일러두기

  ‘1,000大 수출유망상품’은 해외 71개국에 주재하고 있는 96개 코리아비즈니스

센터(KBC)가 지시장동향과 한국산경쟁력을 기 으로 선정한 총 1,000개 수출

유망상품 정보를 수록하 습니다.

  이 자료는 I권(선정·분류  시장상황)과 II~V권(국별 수출유망상품 DB) 등 총 

5권으로 구성되었습니다. I권 ‘분석  시장상황’은 수출유망상품 선정기 , 분류, 

특성  지역별 시장상황을 요약했으며, II~V권에서는 국가별 수출유망상품의 

유망사유, 수입규모, 경쟁동향, 한국산인지도 등 시장정보와 공략방안을 간결하

게 제시했습니다.

  KOTRA가 수출부진타개를 해 추진하고 있는 ‘바이어 더 찾기’ 업무의 기

자료이자 국내 소수출업계의 해외시장개척 길잡이로 유용하게 사용되기를 

기 합니다.

KOTRA 통상정보본부
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* 국가 / KBC명 : 중국 / 광저우 KBC

* 유망품목 / HS Code : 인터넷전화기 (VoIP(Voice over Internet Protocol)) / 8517

* 유망사유 : 통신망을 이용한 저렴한 통화방식 보급으로 수요 증대

1. 시장동향 

◦시장규모 : 93.5억 달러(‘08), 년(‘07) 비 21.3% 증가 정

◦수요특징

- 인터넷 속  문자 메시지 등 복합  기능을 갖춘 단말기 등장

- 2004년 국 PC to PC의 VoIP 화의 사용자수는 1,900만 가구, 2008년에는 

2,800만 가구에 이를 것으로 상

2. 경쟁 및 수입 동향

◦ 지생산 : 2개 완제품 메이커(TCL, YEALINK), 외국투자기업(INNOMEDIA)

◦수입동향 : 주요 수입 상국은 국(시장 유율 : 38.8%), 한국(18.6%)

◦경쟁동향

- 국의 화 단말기 제조상은 상 화기나 인터넷 화기 같은 기능성 화기

는 부차 인 상품으로 인식하기 때문에 체 수입의 10% 미만 정도만 차지하

고 있는 실정임.

◦한국산제품 지평가

- 랜드에 비해 품질을 시하기 때문에 국산에 비해 비싸지만 기능, 품질 면

에서 경쟁력이 있어 인지도가 높음

3. 진출방안 및 유의사항

◦진출방안

- 부분 인터넷 자제품 매 사이트에서 에이 트 형태로 매함

◦ 세, 비 세장벽 : 수입 세율 0~2%, VAT 17%
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* 국가 / KBC명 : 중국 / 광저우 KBC

* 유망품목 / HS Code : 산성촉매(Acid Catalyst) / 3202

* 유망사유 : 도금강판 시장수요의 확대에 따라 코일코팅에 필수적인 산성촉매 시장 

수요 증가

1. 시장동향 

◦수요특징

- 도 강  시장수요의 확 에 따라 색을 입히는 코일코  과정에서 필수 인 산

성 매 시장 수요도 증가함

2. 경쟁 및 수입 동향

◦ 지생산 : 칭허 항화공유한공사(淸河縣鑫恒化工有限公司) 등 소규모 기업이 

주요함

◦수입동향 : 주요 수입 상국은 독일(시장 유율 : 22.8%), 이탈리아(13.1%)

◦경쟁동향

- 미국의 KING  한국의 FTC 제품에 한 선호도가 높으며 지 생산기업은 

극히 어 부분 수입에 의존함

◦한국산제품 지평가

- 국산에 비해 가격경쟁력 낮으나 미국산에 비해서는 5% 정도 가격이 

3. 진출방안 및 유의사항

◦진출방안

- 페인트 제조업체  기타 련 업체와의 트  계가 요함

- 친환경 제품라인을 추가하여 경쟁력을 제고할 수 있음

◦ 세, 비 세장벽 : 수입 세율 6.5%, VAT 17%
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* 국가 / KBC명 : 중국 / 광저우 KBC

* 유망품목 / HS Code : 섬유사(Synthetic Filament Yarn) / 5402

* 유망사유 : 중국은 세계 최대의 섬유제품 생산국, 중부 내륙으로 시장 확대 중

1. 시장동향 

◦시장규모 : 1995.6만 톤(‘07), 년(‘06) 비 16.7% 증가

◦수요특징

- 항균, 정 방지, 흡습력 우수한 기능성 방직품 시장의 잠재력이 큼

- 지 생산품 공 이 수요확  미충족

2. 경쟁 및 수입 동향

◦ 지생산 : 표  기업 10여 개, 외국투자기업 있음

◦수입동향 : 주요 수입 상국은 만(시장 유율 : 45.8%), 한국(15.6%)

◦경쟁동향

- 둥카이핑롄신(廣東開平聯新高性能纖維有限公司)이 시장 유율 1 이며, 한국

샤오싱(韓國曉星(嘉 )化纖有限公司), 타이완신 (台灣新光(華春)合成纖維公司)이 

각각 2, 3

◦한국산제품 지평가

- 한국산 제품은 수입품  3 , 가격 비 고품질로 정 인 평가 확산 

3. 진출방안 및 유의사항

◦유의사항

- 원료제품은 산업재로서 직  매하거나 리상을 이용해야 함

- 일부 HS Code 5402로 입국화물통 서를 반드시 제출해야 함

- 시회와 온라인 고도 효과 임

◦ 세, 비 세장벽 : 수입 세율 5~10%, VAT 17%
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* 국가 / KBC명 : 중국 / 광저우 KBC

* 유망품목 / HS Code : 의약품(Medical Supplies) / 3004

* 유망사유 : 소득수준 및 의료보장 수준 제고로 수요 증가

1. 시장동향 

◦시장규모 : 5,207억 앤(‘07), 년(‘06) 비 24.56% 증가

◦수요특징

- 백신, 로피온산, 립선 비 증(BPH)치료제, 비타민B12 등 수요 많음

- 쓰촨(四川) 지진으로 항생제 계열 수요 증가

- 지 생산품 공 이 수요확  미충족

2. 경쟁 및 수입 동향

◦ 지생산 : 표기업 10여 개, 외국투자기업 있음

◦수입동향 : 주요 수입 상국은 독일(시장 유율 : 17%), 미국(13%) 국(10%)

◦경쟁동향

- 상  10 권 형 제약기업 매수입 체 시장의 33.3% 차지, 년 비 0.53% 증가

- 외국계 제약기업 30%, 국내 제약기업 70% 시장 유

- 이윤총액 순으로 상하이의약(집단)유한공사(上海醫藥(集團)有限公司) 1 , 국의

약집단총공사(中國醫藥集團總公司) 2  차지

◦한국산제품 지평가

- 한국산 제품의 수입 격히 상승, 가격 비 고품질로 정 인 평가 확산 

3. 진출방안 및 유의사항

◦진출방안

- 주요 지역 리상 통해 매하며, 소매시장 80% 유

- 소매시장이 활성화되어 있으므로, 고를 통한 근이 효과 임

- 시회 참가나 온라인 고도 효과 임 環球醫藥信息罔(www.qgyyzs.net)

◦ 세, 비 세장벽 : 수입 세율 3~6.5%, VAT 17%, SFDA ‘수입의약품등록증’ 인증
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* 국가 / KBC명 : 중국 / 광저우 KBC

* 유망품목 / HS Code : 목욕용품(Bath & Shower Products) / 3307

* 유망사유 : 소득수준 향상으로 피부건강 인식 확산, 목욕 여건 개선으로 관심 증가

1. 시장동향 

◦시장규모 : 102억 앤(‘08), 년(‘07) 비 5.1% 증가 추정

◦수요특징

- 바디클 는 경제낙후지역과 시골지역에 보 률이 낮은 편이므로 앞으로 경제

발 과 목욕여건 개선에 따라 비 를 체할 주요 제품으로 자리 잡을 것임

- 국 소비자들 가격에 민감한 편임

2. 경쟁 및 수입 동향

◦ 지생산 : Johnson & Johnson, 상해Jahwa(上海家化) 등 지 생산

◦수입동향 : 주요 수입 상국 멕시코(시장 유율 : 26.3%), 국(14.9%)

◦경쟁동향

- P&G, Unilever 제품이 주도를 차지하고 자국산 상하이 Jahwa사의 LiuShen(六

神)의 시장 유율은 약 11~12%에 달함

◦한국산제품 지평가

- 한국산 제품 수입은 아직 미미한 편이나, 가격  품질 경쟁력 부문에서 가능

성 있음

3. 진출방안 및 유의사항

◦진출방안

- 소득 념의 변화와 화장품 산업의 발 에 따라 피부건강에 한 인식이 확산되

고 있으므로 피부보호 등 기능에 주력할 필요가 있음

- 한류 연 인들을 활용한 고 략을 펼치거나 지기업과 합작하여 이들의 

매망  홍보 효과를 릴 수 있음

◦ 세, 비 세장벽 : 수입 세율 9~10%, VAT 17%
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* 국가 / KBC명 : 중국 / 광저우 KBC

* 유망품목 / HS Code : 디자인 문구 및 장식용품(Stationery/Ornament) / 3926

* 유망사유 : 한류 열풍에 따른 한국 유행상품 수요 증가, 소득수준 향상으로 소비자 

관심 증가

1. 시장동향 

◦시장규모 : 298억 앤(‘07), 년(‘06) 비 16.2% 증가

◦수요특징

- 이색 상품과 기능성 상품의 수요가 확 되고 있음

 - 지 생산품 공 이 수요확  미충족

2. 경쟁 및 수입 동향

◦ 지생산 : 지 기업의 생산량 많음 

◦수입동향 : 주요 수입 상국 일본(시장 유율 : 30%), 한국(16.3%)

◦경쟁동향

- rock & rock 등을 비롯해, 문구  벽지 등 장식성 강한 물품들이 강세를 보임

- 마시마로와 뿌까(Pucca) 등은 이미 표  랜드로 다양한 생상품 매 임

- 마이크로미코, 크라운, LEEO 등 랜드에 한 인지도 높음

- 무독성 크 스나, 실크벽지 등 기술력이 필요한 제품들은 수입에 의존함

- 한국의 소기업들이 극 으로 시장을 공략하는 추세임

◦한국산제품 지평가

- 한류 열풍으로 인해 품질  이미지에 해 정  평가를 받고 있음

3. 진출방안 및 유의사항

◦진출방안

- 거 한 내수를 가진 국을 역공략하는 것이 요함

- 가격보다는 품질이나 디자인으로 승부해야 함

◦ 세, 비 세장벽 : 수입 세율 10%, VAT 17%
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* 국가 / KBC명 : 중국 / 광저우 KBC

* 유망품목 / HS Code : 액세서리(Accessory) / 7117

* 유망사유 : 한류열풍에 따른 한국 유행상품 수요 증가

1. 시장동향 

◦시장규모 : 2.5억 달러(‘08), 년(‘07) 비 8% 증가

◦수요특징

- 한류열풍에 따른 한국 유행상품 수요 증가

- 액세서리 구매 시 고려되는 요소는 품질(44%), 가격(32%), 디자인(18%), 기타

(6%)임

2. 경쟁 및 수입 동향

◦ 지생산 : 소규모 소업체들이 자사 랜드로 자체 제작

◦수입동향 : 주요 수입 상국은 오스트리아(시장 유율 : 41.7%), 국(15.8%)

◦경쟁동향

- 미국(KREMENTZ), 이탈리아(SWAROVSKI), 덴마크(EVITAPERONI), 캐나다(CORO) 

등 랜드가 있으며 국 내 액세서리 매사들은 주로 베이징, 상하이, 난징 

등 도시에 집 됨

◦한국산제품 지평가

- 한국산 제품의 수입은 활발한 편이며, 특히 황하 이북 지역에서는 한국산에 

한 선호도가 높아 한국산 제품의 디자인과 랜드를 모방한 제품까지 출시됨

3. 진출방안 및 유의사항

◦진출방안

- 에는 백화  문 매 가 각  받았으나 최근에는 많은 액세서리 회사들이 

체인 매 과 문매장 형태를 선호함 

◦ 세, 비 세장벽 : 수입 세율 17~35%, VAT 17%
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* 국가 / KBC명 : 중국 / 광저우 KBC

* 유망품목 / HS Code : 컴퓨터용 모니터(Computer (LCD) Monitor) / 8471

* 유망사유 : PC 보급률 증가로 소비시장 지속 확대

1. 시장동향 

◦시장규모 : 1,130억 달러(‘08), 년(‘07) 비 8.3% 증가 상

◦수요특징

- 오는 2011년까지의 PC시장 용량은 2,200억 앤으로 종합증가율은 13.7%에 달

할 것임

- 성능개선  시장변화가 빨라 성능과 크기, 가격 등에 민감한 양상을 보임

2. 경쟁 및 수입 동향

◦ 지생산 : 2개 완제품 메이커(GreatWall, VIEWSONIC), 외국투자기업(Samsung)

◦수입동향 : 주요 수입 상국은 태국(시장 유율 : 30.1%), 국(26.4%)

◦경쟁동향

- 2008년 말 기  국 소비자의 랜드 인지도에서 Samsung(33.0%)이 1 를 차

지하 으며, LG(12.4%), GreatWall(12.3%), AOC(11.1%), Benq (6.9%) 등이 뒤를 

이음

◦한국산제품 지평가

- 국 소비자들은 특정 원산지에 한 선호는 보이지 않으나 한국 랜드인 

Samsung과 LG를 선호하는 편임

3. 진출방안 및 유의사항

◦진출방안

- 성능과 크기, 가격 등 요소에 주의하고 양질의 사후 리 서비스를 갖추는 것이 

요함 

◦ 세, 비 세장벽 : 수입 세율 0%, VAT 17%



II. 수출유망상품 세부정보

31

* 국가 / KBC명 : 중국 / 광저우 KBC

* 유망품목 / HS Code : 운전면허시험 자동채점 시스템 (Electronic Evaluation 
System of Drive) / 9031

* 유망사유 : 2007년 공포된 운전면허 관련 법규 및 규정에 따라 향후 자동화 시스템에 
대한 수요 증가

1. 시장동향 

◦시장규모 : 2007말 동력엔진차량 보유량 동년 비(‘06) 10.02% 증가

◦수요특징

- 운 면허소시자의 증가로 각 성에서 자동채 기를 도입하고 있음

- 련 법규의 개정에 따라 지속  수요 발생 상 (운 면허시험의 자화)

- 지 생산품 기술이 수요확  미충족

2. 경쟁 및 수입 동향

◦ 지생산 : 지 기업도 외국으로 수출을 함. 외국투자기업은 없음

◦수입동향 : 일본(시장 유율 : 22.1%), 미국(19%), 독일(17.1%)

◦경쟁동향

- 한국 기업으로는 (주)네오텔 콤이 산둥성 지역에서 로를 개척하고 있음

- 지 기업이 자체 개발하고 있지만 OEM이나 기술합작의 방식을 원함

- 매루트가 제한 임

◦한국산제품 지평가 

- 한국산 제품 수입 4 로, 가격 비 고품질로 정 인 평가 확산 

3. 진출방안 및 유의사항

◦진출방안

- 지 련 정부기 과 력 계에 있는 유통업체와의 네트워크 필요

- 공 업체 자격조건을 충족하도록 유의해야 함

- 지기업과의 합작도 고려해 볼 만함

◦ 세, 비 세장벽 : 수입 세율 0~10%, VAT 17%
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* 국가 / KBC명 : 중국 / 광저우 KBC

* 유망품목 / HS Code : LCD 두께측정기/정밀측정기기 (Precision Measurement 

Gauge) / 9031

* 유망사유 : 한국 제품에 대한 평가가 좋음

1. 시장동향 

◦시장규모 : 2,900만 달러(‘07), 년(‘06) 비 20.1% 증가(측정기기 시장규모 추이)

◦수요특징

- 주로 LCD 패   반도체, PCB 생산업체와 실험실 등에 사용됨

- 국 내 LCD 수요가 부쩍 늘어나면서 두께측정기 등 련 제품 제작에 심을 

보이는 기업의 수가 증가하고 있음

2. 경쟁 및 수입 동향

◦ 지생산 : 지 생산 가능함. 외합자기업으로 아이더슨(샤먼) 자유한공사(愛

德森(厦門)電子有限公司)가 있음

◦수입동향 : 주요 수입 상국 일본(시장 유율 : 21.9%), 독일(18.2%)

◦경쟁동향

- 주로 인지도가 높은 미국산(Ocean Optics), 일본산(Shimadzu), 국산(PTE) 등

이 시장을 장악하고 있음. 이들은 국 내 지사나 리상을 보유하고 있음

- 국산 제품은 수입산에 비해 정 도가 높지 않은 편으로 소비자들은 수입산을 

선호함

◦한국산제품 지평가

- 한국산 제품은 가격 비 품질이 뛰어난 것으로 인식하고 있음

3. 진출방안 및 유의사항 

◦진출방안

- 첨단 IT 제품인 만큼 기술경쟁력이 요함

- 지의 유력 리상을 통한 홍보로 인지도 제고가 필요함

◦ 세, 비 세장벽 : 수입 세율 0~10%, VAT 17%
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* 국가 / KBC명 : 중국 / 광저우 KBC

* 유망품목 / HS Code : 전자파흡수시트(Electromagnetic Wave Absorbing Sheet) 

/ 8523

* 유망사유 : 전자파로 인한 전자설비 및 인체 피해에 대한 관심 고조, 소득수준 

향상으로 소비자 관심 증가

1. 시장동향 

◦수요특징

- 자 를 차단하는 부품  흡수재료 생산이  늘어나고 련 신제품 출시 추세

- 이동통신, 컴퓨터, 가 제품 등의 자제품 보 이 활발해지고 자 로 인한 

인체 피해가 심해지면서 자  차단  감소 문제가 국에 이슈로 부상

2. 경쟁 및 수입 동향

◦ 지생산 : 선 시곤거실업유한공사(深圳 坤巨實業有限公司), 선 시공 자

과기유한공사(深圳 共榮鑫電子科技有限公司) 등 소 규모 회사

◦수입동향 : 주요 수입 상국은 국(시장 유율 : 24.9%), 싱가포르(23.1%)

◦경쟁동향

- 재 국 내 시 인 제품들은 부분 일본산(CI SORB, DPR)임

- 주요 생산기업들은 둥성, 장성, 장쑤성, 상하이 등 지역에 집  분포

◦한국산제품 지평가

- 국산 제품의 품질에 한 우려가 확산되면서 한국산이 우수한 것으로 인식됨

- 가격경쟁력 있는 한국산에 한 인식이 정 임

3. 진출방안 및 유의사항

◦진출방안

- 방열 재료를 복합화한 복합시트, RFID 등 신제품으로 국시장 진출 가능

- 가격  품질경쟁력 제고 필요

- 지 기업과의 기술제휴를 통한 진출 확  고려해 볼 수 있음

◦ 세, 비 세장벽 : 수입 세율 0~17.5%, VAT 13~17%
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* 국가 / KBC명 : 중국 / 광저우 KBC

* 유망품목 / HS Code : 표면 보호용 필름(Self-adheion Eva Film) / 3921

* 유망사유 : 중국의 반도체, 건축자재, 가전제품의 생산량 증가로 동 품목 수요도 증가

수입산 품질 우위

1. 시장동향 

◦시장규모 : 7억9,000만 달러(‘06), 2013년에는 16억2,000만 달러 규모로 추산

◦수요특징

- 가 제품의 생산량 증가로 표면보호필름의 수요 증가

- 지 생산품 기술이 수요확  미충족

2. 경쟁 및 수입 동향

◦ 지생산 : 지 생산 기업 있음

◦수입동향 : 주요 수입 상국 일본(시장 유율 : 22.3%), 한국(16.8%), 만(13%)

◦경쟁동향

- 고 택 시트의 경우,  세계에서 LG화학, 일본의 리 과 DNP만 생산 가능

- PET 필름의 경우 지기업의 생산량 공  과잉

- 토 이(TOREY), 미쯔비시 등은 신제품 개발에 주력

◦한국산제품 지평가

- 한국산 제품 수입량이 상당하고, 가격 비 고품질로 정 인 평가 확산 

3. 진출방안 및 유의사항

◦진출방안

- 지 기업들의 기술력이 부족하므로 기술경쟁력이 뛰어난 상품이 유리함

- 가형 제품은 가격경쟁이 어려우므로 차별화 략이 필요함

◦ 세, 비 세장벽 : 수입 세율 3~10%, VAT 17%
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* 국가 / KBC명 : 중국 / 광저우 KBC

* 유망품목 / HS Code : 아연-알루미늄 도금강판(Alcosta, Galvaume) / 7210

* 유망사유 : 최근 많은 가전에 활용되어 시장 확대됨

품질 및 기술 우위로 한국의 포항, 연합, 동부 등 브랜드 인지도 향상

1. 시장동향 

◦시장규모 : 1,300만 톤(‘08), 년(‘07) 비3.6% 증가

◦수요특징

- 국 정부의 무분별 철강투자 억제 정책

- 지 생산품 공 이 수요확  미충족

2. 경쟁 및 수입 동향

◦ 지생산 : 세계 6  바오산스틸 외, 탕산스틸, 안산스틸 등

◦수입동향 : 주요 수입 상국은 일본(시장 유율 : 53%), 한국(25.3%), 만(15%)

◦경쟁동향 

- 국 바오산스틸이 국 내 시장 유율 1 (16%)를 차지함

- 일본 기업은 상사 심이나, 포스코는 직 투자로 수요자와 직  하는 강

 지님

- 국 내 철강기업의 설비  생산량이 늘어나면 순수출국이 됨

◦한국산제품 지평가

- 한국산 제품 수입량이 상당하고, 가격 비 고품질로 정 인 평가 확산 

3. 진출방안 및 유의사항

◦진출방안

- 운송시간  가격우 가 건 요인임

- 내수이익은 차이가 있으므로, 지공장을 인수하거나 신규 설립하여 경쟁력을 

확보하는 것이 좋음

◦ 세, 비 세장벽 : 수입 세율 4~10%, VAT 17%, 입국화물통 서 필요
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* 국가 / KBC명 : 중국 / 광저우 KBC

* 유망품목 / HS Code : 특종 베어링(Bearings) / 8482

* 유망사유 : 중국 현지 베어링 제조업체가 많으나 특종 베어링 즉 고정밀도를 

요구하는 분야에서는 수입산 선호함

1. 시장동향 

◦시장규모 : 620억 앤(‘06), 년(‘05) 비 19.2% 증가, 2011년에는 1,250억 앤 

규모에 이를 것으로 추정

◦수요특징

- 고품질, 고정  베어링의 경우 수입의존도 매우 높음

- 2010년 상하이 엑스포 등 로젝트 공사 다수

- 기계산업의 연간 증가율은 20% 이상, 설비 평균 증가율 50% 이상

- 지 생산품 기술이 수요확  미충족

2. 경쟁 및 수입 동향

◦ 지생산 : 품질 베어링 생산 세계 최 , 외국투자기업 있음. 표  합자기업

으로는 常州光洋-NTN(일본)과 西北軸承-FAG(독일)가 있음

◦수입동향 : 주요 수입 상국은 일본(시장 유율 : 34.8%), 독일(27.6%), 한국(3.4%)

◦경쟁동향

- 미국·일본의 유명 기업들은 우리 기업에 비해 기반을 다져놓아 경쟁력이 있음

- FAG, UBC 등 기업은 국 지에 R&D 센터를 설립하 음

◦한국산제품 지평가 

- 가격 비 고품질로 정 인 평가 확산 

3. 진출방안 및 유의사항

◦진출방안

- 합자  독자기업을 설립, 생산 확  후 계를 유지하거나 합병하는 것이 바

람직함

- 국 형 업체들 역시 외자유치와 도입을 통해 경쟁력을 확보하고 있음

◦ 세, 비 세장벽 : 수입 세율 3~8%, VAT 17%
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* 국가 / KBC명 : 중국 / 광저우 KBC

* 유망품목 / HS Code : 자동차용 표면광택제(Polyamide Wax) / 3404

* 유망사유 : 중국 국산품 품질 나빠 한국 제품의 가격과 기술경쟁력 우수

1. 시장동향 

◦시장규모 : 8.3억 달러(‘07), 년(‘06) 비 52.6% 증가(페인트 시장규모에 근거한 

추정치)

◦수요특징 : 국 국산품 품질 나빠 수입산 선호함

2. 경쟁 및 수입 동향

◦ 지생산 

- 안칭시홍우화공유한책임공사(安慶 虹宇化工有限責任公司)는 국 내 가장 큰 

지 기업으로 꼽힘. 표  합자 기업으로는 톈진진리롱정세화공유한공사(天

津津立龍精細化工有限公司), 일본의 kuraray 사가 있음

◦수입동향 : 주요 수입 상국은 미국(시장 유율 : 23.9%), 독일(20.1%)

◦경쟁동향 

- 한국산(KJ), 일본산(DISPARLON)이 국시장에 유통되고 있음. 생산업체는 주

로 둥성, 장성, 푸젠성 등 지역에 집 됨

◦한국산제품 지평가

- 국산 제품의 품질이 상 으로 뒤떨어져 한국제품의 가격과 기술 경쟁력 우수

3. 진출방안 및 유의사항

◦진출방안

- 페인트 회사와 합작하거나 혹은 지의 시회를 이용하여 합한 리상을 선

정함. 

◦ 세, 비 세장벽 : 수입 세율 10%, VAT 17%
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* 국가 / KBC명 : 중국 / 다롄 KBC

* 유망품목 / HS Code : 굴착기 / 8429

* 유망사유 : 현지생산품 시장지배력 취약 및 굴착기시장 성장 예상

1. 시장동향

◦시장규모 : ’08년 기  77,170 로 년(’07) 비 약 15% 성장

◦수요특징

- 수요가 매년 꾸 히 증가하고 있음

- 지업체 경쟁력이 취약하여 80%를 수입에 의존

- 30톤 이상 형 굴착기 수요가 비교  빠르게 증가 

2. 경쟁 및 수입 동향

◦ 지생산 : 柳工, 泰安, 广西玉柴 등 지 기업이 있으나 체 시장 유율은 

20% 미만

◦수입동향 : 주로 미국, 일본, 한국으로부터 수입

◦경쟁동향

- ’08년 기  (現代), 두산 우(斗山大宇) 등 한국기업 수입시장 유율 12%

- 고마쓰( 松), 히타치(日立), 스미토모(住友), 고베제강(神鋼) 등 일본기업의 수입

시장 유율이 79%로 높은 편임

- 그 외 스웨덴 볼보(沃爾沃), 미국 카터(卡特) 등의 인지도도 높은 편

◦한국산 제품 지 평가

- 한국제품 유율(31%)이 일본제품(36%) 다음으로 높아 랜드 가치가 평가 받

고 있으며 두산이 시장 유율 12%로 업계 1

- 한국제품 수입 ’08년 기  년 비 19.5% 증가
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3. 진출방안 및 유의사항

◦진출방안

- 中國工程机械商貿网 통계에 따르면 ’09년 시장규모가 85,000  규모로 성장할 

것으로 측됨, 특히 09년 철도인 라 확 가 건설기계의 반 인 수요를 자

극할 것으로 보임

- 이미 한국기업의 랜드에 한 평가가 높기 때문에 원화가치 하락을 무기로 

가격경쟁력을 갖춰 시장 유율을 높일 수 있는 기회임

◦ 세, 비 세장벽 : 수입 세율 5%, VAT 17%.
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* 국가 / KBC명 : 중국 / 다롄 KBC

* 유망품목 / HS Code : 세탁기 / 8450

* 유망사유 : 중국의 가전 보조금 정책으로 수요 증가 예상

1. 시장동향

◦시장규모 : ’08년 2,300만  규모로 년 비 12% 성장

◦수요특징

- 1,000 안  가 시장에서는 국 지 랜드의 경쟁력이 비교  우세

- 최근 드럼세탁기에 한 시장의 심이 증가하고 있음

(드럼세탁기 시장 08년 상반기 기  년 비 27% 성장)

- 농 호  보유자에게 13% 보조 을 지 하는 ‘가 하향(家電下鄕) 정책 확  

시행으로 수요증가 상됨

2. 경쟁 및 수입 동향

◦ 지생산 : 하이얼(海兒), 샤오톈어( 天鵝), 롱스다(榮事達) 등

◦수입동향 : 주로 독일, 이태리, 한국, 일본 등

◦경쟁동향

- 국 하이얼(海兒)이 시장 유율 1 , 독일 지멘스(Siemens)가 시장 유율 2  차지

- 기타 LG와 삼성 세탁기가 국 세탁기 시장 5  랜드 선정

- 고 시장에서 일본 마쓰시타(松下)와 산요(三洋), 독일 지멘스와 경합

◦한국산 제품 지 평가

- 특히 드럼세탁기  형 세탁기 분야에서 한국기업 랜드 평가가 높은 편

- 가 하향 정책에서 삼성과 LG 세탁기가 상품목으로 선정

3. 진출방안 및 유의사항

◦진출방안

- 기술  우 를 바탕으로 2000 안  이상 고 시장  드럼세탁기 시장 주

로 진출

- 농 지역 매루트  A/S체계를 정비하여 지역수요 증가에 비

- 체 인 인지도를 높이기 해 극 인 홍보 략 필요

◦ 세, 비 세장벽 : 수입 세율 6%, VAT 17%.
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* 국가 / KBC명 : 중국 / 다롄 KBC

* 유망품목 / HS Code : PET 파사 / 3915

* 유망사유 : 현지생산품 공급 부족 및 저품질

1. 시장동향

◦시장규모 : 1,460만 달러(’08), 년(’07) 비 32.7%증가

◦수요특징

- 생산원료로 쓰이는 재활용제품으로 지 생산품 공  수요 미충족, 지생산품 

품질이 떨어짐

2. 경쟁 및 수입 동향

◦ 지생산 : 국 남방 지역에 생산업체가 많은데 특히 강소성, 하북성에 많이 분

포되여 있음

◦수입동향 : 주요 수입 상국은 홍콩(시장 유율 : 38.4%)

◦경쟁동향

- 각 국의 시장 유율을 보면 국홍콩이 시장 유율 1 (38.4%), 타이완이 9.3%, 

일본이 8.7%로 각각 2,3

◦한국산 제품 지평가

- 한국산 제품 수입은 아직 미미한 편이나, 품질을 보장해주고 가격이 당하면 

수입가능

3. 진출방안 및 유의사항

◦진출방안

- 재활용 제품으로 기타 국가와 큰 차이 없는 제품임. 요한 것은 품질이 보장

되는 동시에 지속 인 공 이 유지되여야 하며 가격이 당해야 기존 수입 상

국 제품을 채하여 시장진출 가능

- 회사 조건이 괜찮을 경우 국 지에 업소 혹은 리상을 두어 수입통   

납품면에서 지원을 해주는 것이 극 인 업에 도움이 될 듯

◦ 세, 비 세장벽 : 수입 세율 6.5%, VAT 17%, 수입상 환경보호허가증(环保許

可証) 필수
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* 국가 / KBC명 : 중국 / 다롄 KBC

* 유망품목 / HS Code : 유체커플링 / 8483

* 유망사유 : 현지생산품 공급불가 및 저품질

1. 시장동향

◦시장규모 : 2억 200만 달러(’08), 년(’07) 비 29.9% 증가

◦수요특징

- 기계부품의 요한 부분으로 품질에 한 요구가 필요함

- 기계설비 완제품 구매상들이 본 제품을 수입제로 정하는 경우가 있음

- 지 생산품 공 불가  품질

2. 경쟁 및 수입 동향

◦ 지생산 : 생산업체는 많으나 규모있는 랜드 제품이 아직 없는 상태임

◦수입동향 : 주요 수입 상국은 독일(시장 유율 : 28.5%), 일본(23.4%)

◦경쟁동향

- 독일 VOITH, 이탈리아TRANSFLUID, 이탈리아ROSSI, 일본SHINKO, 일본 

FURUKAWA 사 제품이 수입제품의 반이상을 차지

◦한국산 제품 지평가

- 한국산 제품 수입은 아직 미미한 편임. 납품가격(물류비용)이 국과의 치상 

상 으로 렴할 것으로 추측

3. 진출방안 및 유의사항

◦진출방안

- 당한 가격으로 진출할 것(한국산 제품은 독일, 이탈리아 제품에 비해 기술면

에서 떨어진다는 지인들의 고정 념이 있기에 같은 가격으로서는 경쟁에서 

불리한 치에 처할 듯)

- 특수(사양)제작제품, 고품질 제품으로 진출할 것

◦ 세, 비 세장벽 : 수입 세율 8%, VAT 17%
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* 국가 / KBC명 : 중국 / 다롄 KBC

* 유망품목 / HS Code : 오일여과기 / 8421

* 유망사유 : 환경문제 해소 및 원가절감을 위한 수요 증가

1. 시장동향

◦시장규모 

- 2008년 환경보호설비시장 규모는 132억 3,529만 달러로 2007년 비 10% 증가

◦수요특징 

- 2007년에 열린 15차 인민 표 회의에서 표가 제출한 보고에 따르면 20세기 

80년  말기부터 재까지 이미 7,000만 톤의 폐유를 배출함. 폐유원은 제조업, 

운송업, 농기계, 철도, 선박, 항공업 등으로 매우 범  분포되어 있음. 단 자

동차와 선박의 오일 소모량만 1,000여 만 톤에 달함. 그  10%는 자연 소모되

고 20%는 재활용 되었지만 나머지 70%는 강, 바다, 토지로 배출

- 경제 기로 기업들이 원가 감을 우선으로 함

- 국가에서 환경보호제품 사용을 장려함

2. 경쟁 및 수입 동향

◦ 지생산 

- 국 경 지역에 많은 오일여과기 업체들이 집 되어 있음

- 독일, 일본, 미국 등 기업들과 기술교류를 하고 있음 

- 그러나 아직 제품의 기술수 과 안정성이 떨어짐 

◦수입동향

- 일본, 독일, 미국으로부터 많이 수입하고 있음 

◦경쟁동향 

- 일본의 3R, kleentec, 독일의 kleenoil, 미국의 paker 등이 주요 기업임

◦한국산제품 지평가

- 보편화 되지 않았고, 구체 인 성능에 해서는 말로만 들었지 실질 인 호평

이 없음
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3. 진출방안 및 유의사항

◦진출방안

- 품질이 선진국제품에 비하여 떨어지지 않지만 마 에서 큰 차이가 있음

- 국의 시회 참가 등을 통해 제품을 극 으로 알려야 함

- 이익배분을 합리 으로 하여 에이 트들의 마진을 보장해 주어야 함

◦ 세. 비 세 장벽 : 수입 세 5%, 증치세 17%
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* 국가 / KBC명 : 중국 / 다롄 KBC

* 유망품목 / HS Code : 전자칩 / 8471

* 유망사유 : 기술우위로 경쟁력 있음

1. 시장동향

◦시장규모 

- 2008년 자칩 시장 규모는 882만 달러로 2007년 비 16% 증가

◦수요특징 

- 국 핸드폰 등 자제품 생산량 확 로 자칩 수요 증 

- 짝퉁(山寨, 산자이) 자제품 생산 증도 자칩 수요를 진

2. 경쟁 및 수입 동향

◦ 지생산 

- 국 지 Spreadtrum이 빠른 성장세를 보이고 있음 

◦수입동향

- 만, 일본, 미국이 주요 수입국임

◦경쟁동향 

- 2008년에도 MTK는 여 히 휴 폰 칩 시장의 스타기업이었음. 출하량 면에서 

MTK는 23%의 시장 유율을 차지하고 있음. MTK의 타깃 시장은 주로 국 

내륙 랜드와 짝퉁(山寨, 산자이) 휴 폰 시장에 집 되어 있음

- TI는 다국  기업과의 력 계  스마트폰, WCDMA 베이스밴드 칩 시장에

서의 우 에 힘입어 13%의 시장 유율을 기록하 음. 하지만 최근 몇 년 간의 

실 을 살펴보면 휴 폰칩 시장에서의 지 는 크게 추락하 으며, 주력 사업도 

애 리 이션 로세서 쪽으로 선회한 실정 

- Qualcomm은 CDMA 분야에서의 독 지 에 기반, 12%의 유율을 기록하 음

- Infineon, ST- NXP, Freescale과 Broadcom도 각자의 독자 인 우 에 힘입어 

베이스밴드 칩 시장에서 순 권 내에 들었음 



1,000大 수출유망상품 - Ⅴ권(중국)

46

◦한국산제품 지평가

- 품질보다 가격 면에서 만제품에 비하여 높음

3. 진출방안 및 유의사항

◦진출방안

- 기술보다 원가를 낮추어 국시장 진출을 비해야 함 

◦ 세, 비 세 장벽 : 수입 세 0%, 증치세 17%
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* 국가 / KBC명 : 중국 / 다롄KBC

* 유망품목 / HS Code : 가스레인지 / 7321

* 유망사유 : 가스비용 상승, 친환경에 대한 인식 상승으로 가스 소모가 낮은 에너지 

절약형 제품의 인기가 상승함

1. 시장동향

◦시장규모 : 6,250만 (’08), 년(’07) 비 25% 증가

◦수요특징

- 앙정부  지방정부의 에 지 약, 친환경 정책과 국민들의 건강에 한 

심 향상 등으로 수요 증가

- 지 생산품 공 이 수요확  미충족

2. 경쟁 및 수입 동향

◦ 지생산 : Bradley（万和）, vatti(華帝) 두 업체의 생산량이 총 생산량의 80% 

차지, Simens(독일) 기업이 국 베이징에 지사 세움

◦수입동향 : 주요 수입 상국은 이탈리아 (25.1%), 한국 (11.2%)

◦경쟁동향 

- Seimens(독일)가 시장 유율 1 , Panasonic (일본)이 시장 유율 2

◦한국산 제품 지 평가

- 한국산 제품에 한 인지도는 아직 낮은 편이나, 신형기술, 고품질로 정 인 

평가 확산 

3. 진출방안 및 유의사항

◦진출방안

- 기술 인 차이, 열효율 제고, 경쟁력 가격으로 시장진입 특히 농 시장 겨냥

- 국도 A/S에 한 인식이 제고 되어 제품을 매하기 보다 더 요한 것은 

A/S  부품의 안정 인 공 으로 지 A/S망을 가진 업체와의 력 필수

◦ 세, 비 세장벽 : 수입 세율 15%, VAT 17%
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* 국가 / KBC명 : 중국 / 다롄 KBC

* 유망품목 / HS Code : 생물농약 / 3808

* 유망사유 : 친환경에 대한 높은 관심으로 고효율, 고독성의 유기농약 사용을 제한

1. 시장동향

◦시장규모 : 생산액 99억 4,159만 앤(’07), 년(’06) 비 41.2%증가

◦수요특징

- 사람들의 건강과 환경에 한 심도가 높아짐에 따라 고효율, 고독성의 통 

농약은 사용제한을 받음. 신형의 친환경 생물농약 수요 증가

- 앙정부  지방정부의 극 인 지원정책에 따른 신기술 용

- 지 생산품 공 이 수요확  미충족

- 원가가 낮고 친환경

2. 경쟁 및 수입 동향

◦ 지생산 : 국내 산수(山水公司) , 어우메이더(歐美德) 등이 국시장 유

◦수입동향 : 주요 수입 상국은 미국(17.1%), 독일(13.1%)

◦경쟁동향

- Kubota(日本久保田公司)& McNair(美國邁科津)공동합작회사의 시장 유율이 가

장 높음

◦한국산 제품 지평가

- 한국산 제품 수입은 아직 미미한 편이며, 인지도가 낮음

3. 진출방안 및 유의사항

◦진출방안

- 많은 사람들은 생물농약에 한 지식  인식이 어 제품 홍보를 많이 하여 보

율을 높여 회사, 제품에 하여 신뢰감을 가지게 한다. 

- 농민들이 구매할 수 있는 가격도 구매력을 높이는 요한 요인

◦ 세, 비 세장벽 : 수입 세율 9%, VAT 13%
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* 국가 / KBC명 : 중국 / 다롄 KBC

* 유망품목 / HS Code : 선박용 엔진 / 8408

* 유망사유 : 중국 기술력에 한계가 있어 고급 기계제품의 수입 의존도 높음

1. 시장동향

◦시장규모 : ’08년 기  467억 앤으로 년(’07) 비 약 37% 성장

◦수요특징

- 높은 기술력을 보유한 선진 제품에 한 수요가 매우 높음

2. 경쟁 및 수입 동향

◦ 지생산 : 국시장의 주요 제품으로는 이창(宜昌) 디젤 엔진, 산시(陝西) 디젤 

엔진, 상하이 후동(滬東) 기, 다롄 선용 디젤엔진, 촨싼징(中船三井) 등

◦수입동향 : 주요 수입 상국은 한국, 일본, 독일 등 

◦경쟁동향

- 시장에서 품질을 인정받고, 수요가 있는 국제 랜드로는 한국의 , STX, 두

산, 독일의 Man 사 등임

- 국 시장 내에서 국산 설비의 유율은 약 55%이며, 수입 설비가 43%, 기타

( 고품 등) 제품이 2%임

◦한국산 제품 지평가

- 한국산 제품은 품질 면에서 시장의 인정을 받고 있음

3. 진출방안 및 유의사항

◦진출방안

- 조선 기업의 수요를 악하여, 동 조선소에 납품하는 리상을 발굴해야 함. 

부분 조선소는 고정 인 납품업체를 두고 있으며, 첫 거래에 조선소와 직  거

래는 어려움

- 련 기술 지원  사후 리도 요함

◦ 세, 비 세장벽 : 수입 세율 5%, VAT 17%
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* 국가 / KBC명 : 중국 / 다롄 KBC
* 유망품목 / HS Code : NMRI / 9108

* 유망사유 : 중국 의료기기의 품질이 미흡하고, 소비자들의 수입산 의료기기에 대한 

신뢰도가 높음. 또한 의료개혁으로 의료산업의 빠른 발전이 기대됨

1. 시장동향

◦시장규모 : ’08년 기  409억 앤으로 년(’07) 비 약 3.4% 성장

◦수요특징

- 새로 건립되는 병원이나 의료기구의 수요가 늘어나고 있음

- 의료개 으로 의료서비스를 받는 인구가 늘어나면서 련 기기의 수요는 더욱 

증가할 것으로 망됨

2. 경쟁 및 수입 동향

◦ 지생산 : 국의 NMRI 생산 기업  시장에 향력이 있는 기업은 없음

◦수입동향 : 주로 미국(29%), 독일(24%), 일본(28%)의 기기를 수입함

◦경쟁동향

- 미국, 독일, 일본의 수입제품이 거의 부분의 시장을 차지하고 있으며, 수요에 

비해 공 이 부족하기 때문에 경쟁이 치열하지 않은 상황임

◦한국산 제품 지평가

- 시장에 한국산 제품이 거의 없기 때문에 인지도가 낮음

3. 진출방안 및 유의사항

◦진출방안

- 국 내 의료기기 취 회사 등과 력하여 진출방안을 모색해야 함. 국의 병

원  의료기 은 비교  폐쇄 인 시장이기 때문에 독자 진출에는 어려움이 

있을 수 있음

- 련 기술 지원  사후 리가 필요함

◦ 세, 비 세장벽 : 수입 세율 4%, VAT 17%
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* 국가 / KBC명 : 중국 / 다롄 KBC

* 유망품목 / HS Code : 심혈관 관련 약품 / 3003

* 유망사유 : 의료개혁으로 의약산업의 발전이 기대됨. 수입 의약품에 대한 인지도가 

높음

1. 시장동향

◦시장규모 : ’08년 의약품 시장은 773억 앤으로 년(’07) 비 약 10% 성장

◦수요특징

- 지역에 따라 사용하는 의약품의 종류와 품질에 큰 차이를 보이고 있음

- 심  련 의약품의 경우 공 이 부족한 상황임

2. 경쟁 및 수입 동향

◦ 지생산 : 국 내 생산기업은 매우 많지만 제품의 성능에 한 소비자들의 신

뢰도가 낮음

◦수입동향 : 주요 수입 상국은 미국, 일본임

◦경쟁동향

- 국 생산 약품은 15%정도, 수입 약품은 44%, 합자기업의 생산 약품은 40% 정

도 시장 유율을 가지고 있음

◦한국산 제품 지평가

- 시장에 한국산 제품이 거의 없기 때문에 인지도가 낮음

3. 진출방안 및 유의사항

◦진출방안

- 국 의약 시장은 비교  폐쇄 인 시장이며, 이미 매 루트를 가지고 있는 

국 의약 기업과의 합작 등으로 진출하는 것이 합리 임

◦ 세, 비 세장벽 : 수입 세율 3%, VAT 13%
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* 국가 / KBC명 : 중국 / 다롄 KBC

* 유망품목 / HS Code : 화장품 / 3304

* 유망사유 : 아시아인의 피부에 적합하며, 가격대가 적절함. 한국 화장품의 질감이 

좋아 소비자로부터 높은 호감도를 유지하고 있음

1. 시장동향

◦시장규모 : ’08년 기  264억 7,000만 달러로 년(’07) 비 약 11.5% 성장.

◦수요특징

- 최근에는 천연 화장품의 수요가 많으며, 상품의 생상태에 한 심이 높음

- 년 이상의 여성 화장품  아동 화장품은 항상 수요가 있는 제품임

- ‘립스틱 효과’로 불황임에도 국 화장품 수요는 지속 으로 늘어나고 있음

2. 경쟁 및 수입 동향

◦ 지생산 : 국의 화장품 생산기업은 주로 둥성 등 남부에 집되어 있으며 

만개 이상의 기업이 있는 것으로 추정됨. 일부 외국 랜드도 독자 는 합자

의 방식으로 원가 감을 한 국 화장품 생산기지를 설치함

◦수입동향 : 주요 수입 상국은 랑스, 일본, 미국 등임

◦경쟁동향

- 통계에 따르면 최근 OLAY, AUPRES, L’OREAL, SHISEIDO, LANCOME, 

ESTEE LAUDER, VICHY, YUESAI, AVON, DEBON, LANEIGE 등 랜드의 

유율이 비교  높음

- 국 국내 랜드로는 따바오(大寶), 딩자이(丁家宜), 보차오지(伯草集), 메이자

징(美加淨) 등이 시장에서 외국 랜드와 경쟁하고 있음

◦한국산 제품 지평가

- 한국 화장품에 한 소비자의 인지도는 높은 편임. 아시아인의 피부에 합하

고 가격 가 정하다고 평가함

- 그러나 최근 한국 수입 화장품의 세균 과 사건 등으로 인해 한국 화장품의 

생 문제에 한 심이 높아진 상황임
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3. 진출방안 및 유의사항

◦진출방안

- 국에 화장품 수출을 해서는 생검사를 반드시 받아야 함. 생검사에 쓰

이는 비용  시간이 매우 많기 때문에 진출 희망업체는 이에 한 철 한 

비가 필요

- 국인의 피부  미용에 한 심이 높아짐에 따라 피부 리, 스 , 미용실 

등과 조하여 진출하는 것도 방법이 될 수 있음

◦ 세, 비 세장벽 : 수입 세율 6.5~10%, VAT 17%



1,000大 수출유망상품 - Ⅴ권(중국)

54

* 국가 / KBC명 : 중국 / 다롄 KBC

* 유망품목 / HS Code : 침구 / 9404

* 유망사유 : 기술 우위로 품질경쟁력이 있으며, 디자인 등이 중국인의 취향에 잘 맞음. 

한류의 영향으로 실내 장식 등에 한국식을 선호하는 중국인이 많음

1. 시장동향

◦시장규모 : 가구(침구 포함)의 시장규모는 ’08년 기  1,154억 1,200만 달러로 

년(’07) 비 약 12% 성장.

◦수요특징

- 고품질, 건강 향상 기능이 있는 제품의 수요가 많음

- 디자인, 세공 등이 소비자들의 제품 구입시 주요 고려 상임

- 한국의 침구 디자인은 친숙하면서도 세련되어 인기가 많음

2. 경쟁 및 수입 동향

◦ 지생산 : 국의 침구류는 장성, 장쑤성, 산둥성, 상하이, 우 등 5개 지

역에서 주로 생산됨. 국산 제품은 가 제품은 공 이 수요보다 많지만 고

부가가치 제품의 생산은 매우 은 상황임

◦수입동향 : 재 한국, 독일, 미국 등에서 주로 수입됨

◦경쟁동향

- 수입제품에 비해 국산 제품의 품질이 낮으며, 아직 기  단계에 머무르고 있

어, 수입제품에 한 수요가 높음

◦한국산 제품 지평가

- 한국 제품에 해 품질이 우수하고 디자인이 탁월하다는 평가임

- 그러나 제품에 비해 가격이 높다는 평가도 있음

3. 진출방안 및 유의사항

◦진출방안

- 실력 있는 리상을 찾아 마 을 펼치는 것이 가장 요함

◦ 세, 비 세장벽 : 수입 세율 10%, VAT 17%
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* 국가 / KBC명 : 중국 / 다롄 KBC

* 유망품목 / HS Code : 수리산업용 계기 / 9026

* 유망사유 : 수리산업 등 정부지원산업에서 수요가 크게 증가할 것으로 전망됨

1. 시장동향

◦시장규모 : ’08년 시장규모는 7,058만 8,000달러로 년(’07) 비 26% 성장함.

◦수요특징

- 수입산 계기류의 비 이 높음

- 융 기에 응하기 해 2008년부터 국정부가 기 설비 투자를 크게 확

하 음. 따라서 국의 력설비, 철도, 에 지, 부동산, 공항 등 련 설비에 

한 수요가 폭 증가할 망

2. 경쟁 및 수입 동향

◦ 지생산 

- 국 국내에 생산업체가 많음. 부분 국 남부지역, 특히 후베이성, 장쑤성, 

상하이, 후난성, 충칭시 등에 많이 분포함. 최근 몇 년 부터 합자 기업이 생

겨나기 시작하 음. 그러나 국 시장에서 필요한 90여종의 계기  국 내 

생산 가능한 제품은 20여 종에 불과함

◦수입동향 

- 수입국가로는 미국, 독일, 일본, 랑스, 스웨덴 등임. 한국 제품 역시 어느 정

도 유율을 가지고 있음

◦경쟁동향

- 랑스 KIMO가 지능성 계기류의 제품을 제조하여 국에서 수십개의 리상

을 가지고 있음

- 미국 AMETEK은 교통, 수리, 통신, 우편 등 산업에 사용되는 계기류의 제품을 

제조 매함

◦한국산 제품 지 평가

- 한국 제품은 가격 비 품질이 좋다는 평가임

- 그러나 아직 시장에서 다른 국가의 제품에 비해 인지도가 낮은 편임
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3. 진출방안 및 유의사항

◦진출방안

- 주로 선진국의 제품이 수입되고 있기 때문에 가격 경쟁력을 통해 시장에 진출

하는 방안을 마련해야 함

- 홍보와 사후 리가 요함

◦ 세, 비 세장벽 : 수입 세율 0%, VAT 17%, 수입허가증 필요
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* 국가 / KBC명 : 중국 / 다롄 KBC

* 유망품목 / HS Code : 절전설비 / 8535

* 유망사유 : 절전에 대한 중국 정부의 관심이 매우 높으며, 금융위기 이후 절약형 

제품의 인기 상승

1. 시장동향

◦시장규모 

- 국 에 지 회 통계에 따르면 국 설비 산업 시장규모는 재 3,000억 

앤에 달하며, 매년 10%의 기 사용율에 따라 지속 으로 성장할 망임

◦수요특징

- 국 정부는 경제발 에 주력하는 동시에 국가 자원 약을 해 에 지, 기, 

환경 보호 등에 한 련 정책을 내놓고 있음

- 융 기 이후 기업의 경 난이 심해지면서 에 지 약, 기 약 련 제품

의 심이 더욱 높아지고 있음

- 국의 기 사용량은 세계 2 를 차지, 력 부족 문제의 해결이 시 한 상황임

2. 경쟁 및 수입 동향

◦ 지생산 

- 국 내에는 4,000여개의 취 회사(생산업체, 리상, 간상 포함)가 있으며, 수

입산 제품은 국시장에서 50% 이상의 시장 유율을 보임.

◦수입동향 

- 주요 수입국으로는 독일, 미국, 일본 순임. 한국에서도 수입하고 있으나 수입량

은 많지 않음

◦경쟁동향

- 둥  여우메이(友美) 원설비유한공사 : 2000년 설립한 회사로 각종 기를 

제조, 매함. 재 주로 국 남부에서 마켓 망을 보유하고 있음

- 베이징 잉푸터(英福特)과기유한공사(미국) : 2001년 국시장에 진입하여 베이

징, 상하이에 지사를 두고 있음. 국 기 시장에서 비교  향력이 높음
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◦한국산 제품 지 평가

- 한국 제품의 인지도가 높지 않으나, 가격 비 품질이 좋을 것이라고 평가함

3. 진출방안 및 유의사항

◦진출방안

- 국 시장에는 주로 미국, 일본, 독일 제품이 유통되고 있으며, 가격은 국산

보다 3~5배 높은 고  제품임. 따라서 이 사이의 가격 를 책정하여 마 을 

한다면 충분히 시장진입이 가능할 것으로 단됨

- 아직 한국 제품의 품질에 한 신뢰도와 인식이 낮기 때문에 홍보와 사후 리

가 요함

◦ 세, 비 세장벽 : 수입 세율 18%, VAT 17%, 수입허가증 필요
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* 국가 / KBC명 : 중국 / 베이징 KBC

* 유망품목 / HS Code : CNC선반_금속가공용 머시닝센터

(Machining centres for working metal_CNC) / 8457

* 유망사유 : 고급 공작기계 부품은 여전히 수입산에 의존하고 있음. '08년 중국 

수입증가율 21.0% 속 한국(중국의 4위 수입대상국)의 경쟁국인 대만산 

제품 수입은 감소세

1. 시장동향 

◦시장규모 : 105,780 (’08년1~10월 생산량 기 ), 년(‘07) 비 14.2% 증가

◦수요특징

- 국 항공우주산업, 조선, 자동차산업, 국방산업, 일반기계산업  정보산업의 

발 에 따라 CNC선반 수요가 지속 증가 추세

- 국 국내 제품은  수 에서의 수량 확장 단계에 머물러  제품의 발  

속도가 느리고 고  제품의 경우 수입에 의존함

2. 경쟁 및 수입 동향

◦ 지생산 

- 외국기업 : 일본FENUC, 독일의 지멘스, 일본의Mitsubishi, 국내기업 : 瀋陽機床

（集團）有限責任公司, 大連機床集團有限責任公司, 秦川機床集團有

限公司

◦수입동향 : 주요 수입 상국은 일본, 독일

◦경쟁동향 

- 일본FENUC, 독일Siemens, 일본Mitsubishi, 랑스NUM, 스페인FAGO 등 외국

계 랜드가 시장의 50%을 차지하고 있음

- 국 선반회사로는 산동성, 강소성, 강성, 동성 등 지역의 민 업체들이 개

발과 생산에 활발하게 나서고 있음(외국 랜드 비 가격경쟁력 보유) 

◦한국산제품 지평가 

- 한국산제품은 일본, 구미 제품보다 가격 경쟁력을 갖추고 있으며 만 제품보

다 품질이 우수해서 한국 제품에 한 수요가 증가하고 있음
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3. 진출방안 및 유의사항

◦진출방안

- 일본, 독일 등 선진국과의 기술 격차를 이면서 가격 경쟁력을 유지해야 함

- 만기업 제품과의 확실한 차별 유지 필요

◦ 세, 비 세장벽 : 수입 세율 9.7%, VAT 17%
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* 국가 / KBC명 : 중국 / 베이징 KBC

* 유망품목 / HS Code : PVC바닥재(Floor coverings of plastics) / 3918

* 유망사유 : 대도시 고급 인테리어 및 내륙 공장 수요 지속

1. 시장동향 

◦시장규모 : 1억 517만 달러(‘08년 수입시장 규모)

◦수요특징 : 도시 고  인테리어  내륙 공장을 심으로 수요가 확  

 

2. 경쟁 및 수입 동향

◦ 지생산 : 국업체(常州金海防静电地板有限公司, 上海畅亨实业有限公司 등)

외국투자기업(LG, Gerflor, Mondo 등)

◦수입동향 : 주요 수입 상국은 한국, 스웨덴, 랑스, 일본 등 

◦경쟁동향 

- 국산은 가 제품 시장에서 큰 비 을 차지하며, 고 품(특히 롤(rolls) 바닥

재) 시장은 외국 랜드가 우  유 

- 국 내 매되는 외국 랜드로는 LG, 한화, 阿姆斯壮(Armstrong), 福

(Gerflor), 福爾波(Forbo), 东理(Toli), 博优(Beauflor), 保丽(Polyflor)、嘉宝

(Garbo), 龙喜陆(Lonseal), 盟多(Mondo) 등 수십 종 

◦한국산제품 지평가 

- 가격 비 품질이 우수하며, 국 소비자의 취향에 부합한 디자인으로 인지도가 

높음 

3. 진출방안 및 유의사항

◦진출방안

- 품질 경쟁력을 유지하면서 최근 수요 성장세인 친환경 제품 출시로 시장 개척

- 국 내 고  인테리어에 한 도시 주민들의 수요가 지속 증가하면서 PVC 

제품시장은 높은 성장이 기 됨. 이에 국 소비자의 취향에 맞는 제품 생산을 

통한 랜드 인지도 제고 노력이 요구됨

◦ 세, 비 세장벽 : 수입 세율10%, VAT 17%
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* 국가 / KBC명 : 중국 / 베이징 KBC

* 유망품목 / HS Code : 광학렌즈 (Optical lens) / 9002

* 유망사유 : 카메라 렌즈, 필터 수입수요 2007년 이후 두자리 수 회복세

한국산은 주요 경쟁국 제품 가운데 가장 높은 성장세

1. 시장동향 

◦시장규모 : 213억 2,400만달러(‘08년), 년(‘07) 비 16.4% 증가

◦수요특징

- 국의 즈 제조기술은 아직 낙후한 수 에 머물고 있음

- 일본, 한국, 만 등 세계 유명 카메라 생산기업의 국진출 확 로 즈, 필터 

등 수요 지속 확  

2. 경쟁 및 수입 동향

◦ 지생산 

- 외국기업(독일Carl Zeiss, Schneider, 일본Tamron, computer, FUJINON 등) 국

내기업(福建鸿发光电子技術有限公司，厦门力鼎光电技術有限公司，福州飞华光光

电技術有限公司，长春东亚光学，南阳卧龙光学，南阳禾立光学)

◦수입동향 : 주요 수입 상국은 일본, 한국

◦경쟁동향 

- 일본제품의 시장 유율이 가장 높고 해당 분야의 핵심기술을 확보하고 있음. 

주로 고  학 즈 시장을 차지하고 있음

- 국 제품은 수년의 발 을 거쳐 기술력이 늘어나지만 국 시장에서 랜드 

인지도나 품질 인지도가 여 히 낮아 국 내 시장에서 매하기보다는 OEM 

방식으로 수출하고 있음

◦한국산제품 지평가 

- 한국 제품은 종류가 다양화하지 않고 유명한 랜드도 많지 않음

- 가격경쟁력은 일본 제품보다 강하지만 국의 추격을 받고 있음

- 일부 한국기업은 국에 매 리상을 두면서도 별도로 직  시장에 진입해 

시장 혼란 시킨다는 평가도 받고 있음
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3. 진출방안 및 유의사항

◦진출방안

- 랜드 인지도 제고가 시 하며 국시장의 다양한 수요 추세에 부응, 품목 다

양화 략을 구사해야 함

- 국 제품과의 기술 격차를 유지하면서 일본제품 비 가격 경쟁력을 유지해야 함

◦ 세, 비 세장벽 : 수입 세율 8%, VAT 17%
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* 국가 / KBC명 : 중국 / 베이징 KBC

* 유망품목 / HS Code : 굴삭기_자주식의 불도저_무한궤도굴삭기 

(Self-propelled bulldozers) / 8429

* 유망사유 : 대지진 복구사업 및 인프라 확충 등으로 수요 확대. '08년 중국의 수입 

증가율 27.7%. 한국의 중국의 제2위 수입대상국

1. 시장동향 

◦시장규모 : 7만 (‘08), 년(‘07) 비 250% 증가

◦수요특징

- 국 내수진작용 정부투자가 부분 인 라 건설에 투입될 정으로 련 제품

의 수요가 크게 증가할 망

- 국 랜드는 기술 낙후, 생산규모 소량, 경쟁력 부족 등의 문제 을 안고 있음

2. 경쟁 및 수입 동향

◦ 지생산 

- 외국인합자  독자기업(U.S.A. CARTER HEAVY INDUSTRY GROUP, INC, 

KOMATSU, 우, ); 국기업(상해건축기계공사, 장강굴사기공사. 류주공

정기계) 

◦수입동향 : 주요 수입 상국은 일본(시장 유율 : 30.6%), 한국(18.2%)

◦경쟁동향 

- 일본KOMATSU 시장 유율 1 (08년8월말기 ), 국기업 제품의 시장 유율 

23%

◦한국산제품 지평가 

- 한국제품은 지화 생산을 이루면서 원가를 폭 감해 한 때 시장 유율은 1

에 달했으나 ‘08년부터 시장 유율은 하락한 추세를 보 음. 두산 17%(2008

년8월말 기 ),  6.2% 수 (2008년8월말 기 )
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3. 진출방안 및 유의사항

◦진출방안

- 지시장의 수요를 정확하게 악해 수요에 맞게 제품을 지화시켜야 함

- 국 로컬기업과의 기술격차 유지

◦ 세, 비 세장벽 : 수입 세율 3~8%, VAT 17%
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* 국가 / KBC명 : 중국 / 베이징 KBC

* 유망품목 / HS Code : 목욕용 화장품(Bath preparations) / 3307

* 유망사유 : 시장규모는 점진 확대추세이나 한국산 제품 인지도 양호로 대한 수입수요 

급증 기대

1. 시장동향 

◦시장규모 : 6,389만 달러(‘08년 수입시장 규모 기 )

◦수요특징 

- 국 내 목욕용 화장품 수요는 주로 가 제품 주이며 수입산은 가격이 비

싸 종래 수요가 크지 않았으나 최근 생활수  향상  외국인 거주자 수요 확

로 향후 수입산도 시장 규모 확  망

- 국 내 화장품 시장이 반 으로 세분화 추세를 보이고 있으며 최근 남성용 

욕실 화장품 시장도 확 되고 있음 

 

2. 경쟁 및 수입 동향

◦ 지생산 

- 지 목욕용 화장품 생산업체로는 上海家化、美日 宝、澳雪国际 등이 있으며, 

외국 투자기업으로는 P&G, Unilever, AVON, KAO 등이 있음 

◦수입동향 : 주요 수입 상국은 미국, 일본, 멕시코, 랑스 등 

◦경쟁동향 

- Olay(玉兰油), Safeguard(舒肤佳), 六神, 安利, 强生, Adidas, 力士(LUX), 樱雪, 

澳雪 등 랜드들이 국 내수시장을 부분 유 

- 하지만 독 인 랜드는 없으며, 각 랜드의 시장 유율에 큰 격차가 없음

◦한국산제품 지평가 : 한국산 화장품은 고품질, 고  포장 기술을 바탕으로 

국 소비자들로부터 인기 상승 
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3. 진출방안 및 유의사항

◦진출방안

- 지 각종 매체를 이용한 제품 홍보노력이 선무

- 도시에 우선 진출, 인지도를 제고한 후 차 지방 2, 3  도시로 확산하는 

략 필요

◦ 세, 비 세장벽 : 수입 세율 9~10%, VAT17%. 세부 제품별로 입국화물통 서

류 필요
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* 국가 / KBC명 : 중국 / 베이징 KBC

* 유망품목 / HS Code : 산소발생기(Oxygen generator) / 8405

* 유망사유 : 중국인들의 건강의식 향상, 생활패턴 다양화 및 의료용 수요 확대로 가정, 

스포츠 센터, 미용실, 호텔 등에 신규시장 형성 추세

1. 시장동향 

◦시장규모 : 44억 앤(‘08년 상반기), 년동기(‘07년 상반기) 비 37.4% 증가

◦수요특징

- 국 내 의료용 산소발생기 수요량은 10.5만  내외에 달함

- 가정, 보건소, 양로원, 미용실, 스포츠센터, 호텔에서 차 가정용 산소발생기 

사용 시작

- 국 내 60세 이상의 노년인구는 1.3억 명을 과하며 향후 이 소비자들의 산

소발생기 수요가 늘어날 망

- 리모콘 부착, 음악방송, 오존소독 등 여러 기능이 복합된 제품 수요가 늘어날 

정

- 휴 용 산소발생기 수요도 증가 망

2. 경쟁 및 수입 동향

◦ 지생산 : 지 생산업체로는 국 로컬기업(YUYUE, SIASUN, HANGYANG)

이 있음

◦수입동향 : 주요 수입 상국은 일본(총 수입액의 41.5% 차지), 한국(25.2%) 

◦경쟁동향 

- 국산 산소발생기는 생산업체수가 비교  많고 기술력 면에서 안정성이 부족

하나 가격경쟁력을 보유

- 수입산은 기술함량이 높은 고가시장을 유하고 인지도가 높은 랜드는 미국

의 Aircare, 캐나다의 Invacare 등임

◦한국산제품 지평가 

- 한국산은 랜드 인지도가 낮고 기술력상에서 뚜렷한 우세가 없으나 가격 비 

품질 경쟁력 차원에서 시장진입 기회가 있음
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- A/S 수 이 낮은 것으로 평가

3. 진출방안 및 유의사항

◦진출방안

- 랜드 인지도 향상에 주력하고 제품 매와 동시에 체계화된 A/S망 구축

- 각 지역별 리상에 한 체계화 리 시행

◦ 세, 비 세장벽 : 수입 세율 14%, VAT 17%, 수입의료기기 등록증 취득
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* 국가 / KBC명 : 중국 / 베이징 KBC

* 유망품목 / HS Code : 수질분석기(Water Analyze_Spectrometers) / 9027

* 유망사유 : 정부 환경보호 사업 강화, 중국 내 하천 및 호수 수질오염 엄중

1. 시장동향 

◦시장규모 : 59억 앤(‘08), 년(‘07) 비 44% 증가

◦수요특징

- 최근 송화강을 비롯한 국 내 하천과 호수의 수질오염이 심하고 국정부가 

수질보호  폐수처리사업을 장려함에 따라 수질측정, 분석  온라인 모니터

링 등 련기기 수요가 꾸 히 증가

 

2. 경쟁 및 수입 동향

◦ 지생산 : 로컬 생산업체(蘭州連華環保科技, 江 江分電分析 器), 외국투자기업

(LAR)

◦수입동향 : 주요 수입 상국은 일본(총 수입액의 41.5% 차지), 한국(25.2%) 

◦경쟁동향 

- 국 토종 랜드는 체 시장의 60% 이상을 차지하나 부분 가제품으로 

제품종류가 고 고장빈도가 잦으며 분석결과 불정확율이 높은 단 이 있음

- 고  제품시장은 외국 랜드가 주를 이루어 체의 약 35%를 유하며 특히 

미국의 Hach, 독일 Lovibond, 이탈리아 Hanna, 미국 YSI 등에 한 선호도가 

높음

◦한국산제품 지평가 

- 한국산 제품은 외 디자인이 우수하고 기술력은 미국과 독일에 비해 낮으나 

국 랜드에 비해서는 높은 편임

- 랜드 인지도 제고 시 국시장개척이 유망함
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3. 진출방안 및 유의사항

◦진출방안

- 랜드 인지도 향상을 한 제품홍보 강화

- 미국산  유럽산 비 가격경쟁력 지속 확보

◦ 세, 비 세장벽 

- 수입 세는 0%, VAT 17%, 국가질량감독검험검역총국을 통해 형식비 (型式批

準)허가, 추후 할지 계량기기 리기 을 통해 수입계량기기 검정(檢定)허가 

필요
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* 국가 / KBC명 : 중국 / 베이징 KBC

* 유망품목 / HS Code : 식품가공기계(Machinery for the industrial preparation or 

manufacturing of food or drink) / 8438

* 유망사유 : 식품안전사고 빈발로 2008년을 기점으로 수입산 식품가공기계 수요 급증 

1. 시장동향 

◦시장규모 : 연간 매액 503억 4,500만 앤(‘07), 년(‘06) 비 19.2% 증가 

◦수요특징 

- 식품 가공업의 속 발 으로 식품가공기계 시장이 지속 으로 확 , 세분화 

추세 

- 소모율이 낮은 고효율의 자동화 고속 가공기계가 향후 시장의 새로운 흐름으로 

부상

 

2. 경쟁 및 수입 동향

◦ 지생산 

- 국 내 식품가공기계. 포장기계 생산업체는 총 6,000여 개사로, 이  일정 규

모이상 업체는 1,000개사 이상임 

- 주요 외국 투자기업은 青岛日清食品机械有限公司, 北京南常肉食机械有限公司, 

青岛超群食品机械有限公司, 瑞控机械(南京)有限公司 등임

◦수입동향 : 주요 수입 상국은 일본, 독일, 네덜란드 등임 

◦경쟁동향 

- 국 지 식품가공기계 생산업체는 부분 소기업으로, 신제품 개발 능력 

부족으로

자국 내 시장수요를 충족시키지 못함 

- 기술 수 이 높은 제품은 주로 수입산에 의존

◦한국산제품 지평가 

- 일본, 독일 등 선진국 제품에 비해 가격 비 성능이 우수하여 지 심도 증가
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3. 진출방안 및 유의사항

◦진출방안

- 국 시장의 흐름과 생산 황 등을 고려하여 시장 세분화  타겟 시장 선정 

요망

- 지 A/S망을 가진 업체와의 력 필수 

◦ 세, 비 세장벽 : 수입 세율 5~10%, VAT 17%. 통  시 입국화물통 서류 필요
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* 국가 / KBC명 : 중국 / 베이징 KBC

* 유망품목 / HS Code : 식품포장기계 (Packing or wrapping machinery for food 

or drink) / 8422

* 유망사유 : 중국정부의 식품포장 규정 강화로 수요 확대

1. 시장동향 

◦시장규모 : 연간 매액 483억 7,000만 앤(‘07), 년(‘06) 비 19.2% 증가 

◦수요특징 

- 식품 가공업의 속한 발 으로 포장기계시장의 지속 세분화 추세 경향

- 포장식품 내수시장 확   수출 증가에 따라 음료주입기계, 즉석식품 생산기

계, 포장설비, 육류가공  포장기계, 양식  식용유 가공 포장기계, 과일야채 

가공제품 수요 증가 일로

2. 경쟁 및 수입 동향

◦ 지생산 

- 지 생산업체 : 乐惠集团, 华联机械, 秦皇岛中德机械, 江苏新美星, 广州达意隆, 

杭州中亚, 广东金明塑胶, 金荣机械 등

- 외국투자기업 : 松科馬馳包裝机械(上海)有限公司, 博世包裝技術(杭州)有限公司, 

上海四國食品包裝机械有限公司 등 

◦수입동향 : 주요 수입 상국은 독일, 이탈리아, 일본 등 

◦경쟁동향 

- 국 지 식품포장기계 생산업체는 부분 소기업으로, 신제품 개발 능력 

부족으로 자국 내 시장수요를 충족시키지 못함 

- 기술 수 이 높은 제품은 주로 수입산에 의존

◦한국산제품 지평가 

- 일본, 독일 등 선진국에 비해 가격 비 성능이 우수하므로 심이 늘고 있음
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3. 진출방안 및 유의사항

◦진출방안

- 시장 세분화 추세를 감안한 타겟 시장 선정, 집  공략과 지 A/S망을 가진 

업체와의 력 필수 

◦ 세, 비 세장벽 : 수입 세율은 6∽14%, VAT 17%. 세분코드에 따라 자동수입

허가증  입국화물통 서류 필요
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* 국가 / KBC명 : 중국 / 베이징 KBC

* 유망품목 / HS Code : 우유(Milk) / 0402

* 유망사유 :‘08년 중국 멜라민 분유 파동으로 수입산 수요 폭증

1. 시장동향 

◦시장규모 : ‘08년 4억 125만 달러(수입시장 규모 기 )

◦수요특징

- 차(茶)문화에 익숙한 국인의 생활습  상 우유 등 유제품 시장은 종래 매우 

제한돼 있었으나 2000년  이후 생활수  향상으로 수요가 성장

- 국 내 외국인 상주 거주자들의 수요 확 도 특징

- ‘08년 멜라민 동 이후 (1) 국 랜드보다 수입품과 외국 랜드 선호 (2)가격

이 비싸도 고  유제품 선호 (3)구매처는 소형 매장보다 형 마트 선호 등의 

경향이 나타나고 있으며 국산 랜드에 한 불신도가 갈수록 커지고 있음

2. 경쟁 및 수입 동향

◦ 지생산 

- 로컬 생산업체(蒙牛，伊利，三元，光明，燕塘 등), 외국투자기업(일본 아사히, 

홍콩 香滿樓, 維記 등)

◦수입동향 : 주요 수입 상국은 뉴질랜드(‘08년 총 수입액의 54%), 호주, 미국

◦경쟁동향 

- 멜라민 동 이후 국 랜드는 三元 등 소수만이 소비자들의 심을 받고 상

당 수 국기업들이 큰 타격을 입게 됨

- 일본 랜드는 고품질의 섬세한 맛을 강 으로 하며 폭 넓은 매망도 보유하

고 있음

- 호주  미국산 제품은 막강한 랜드 워가 강 임

◦한국산제품 지평가 

- 한국산 제품은 랜드 인지도 미미, 얇은 고객층, 취약한 유통 구조 등으로 

국인 소비자 보다는 한국인 교민 심의 시장을 형성하고 있음
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- 그럼에도 불구하고 국 우유시장에서 외국 랜드가 강세를 유지하고 있어 한

국산 제품도 향후 시장개척 공간이 비교  넓은 것으로 평가

3. 진출방안 및 유의사항

◦진출방안

- 신선도가 생명인 액상우유의 경우 한국은 지리  인 성이란 유리한 조건을 갖

추고 있어 유망 타겟고객 연령 를 집  공략해야 함

- 유력 리상  바이어와의 력을 통한 시장진입이 바람직하며 형 마트를 

집  공략해야 함

◦ 세, 비 세장벽 : 수입 세는 10%, VAT 17%
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* 국가 / KBC명 : 중국 / 베이징 KBC

* 유망품목 / HS Code : 저온저장고 (Refrigerator and freezer) / 8418

* 유망사유 : 냉동냉장물류산업 성장 및 식품산업부문 수요 확대

1. 시장동향 

◦시장규모 

- 700여만 입방미터 규모로 추정되나 정확한 통계자료가 없음. 한국 제품을 리 

매하는 국업체에 따르면 정확한 시장규모는 알 수 없으나 최근 냉동냉장물

류 산업의 성장으로 시장 성장세가 빠르며 고 품 선호 추세가 나타나고 있음

◦수요특징

- 국산 제품은 최근 고 화되고 있는 시장수요에 부응하지 못하고 있음

- 국기업은 형 온 장고 련 설비의 설치기술도 부족

- 재 국에서 사용하고 있는 온 장고의 부분은 수동으로 작동하고 있음. 

자동화 정도가 높은 장고의 수요가 늘고 있음

2. 경쟁 및 수입 동향

◦ 지생산 

- 외국기업(미국 Copeland사가 쑤 우에 년산 약100만  규모 공장설립, 일본 

HITACHI사도 쑤 우에 공장설립), 국기업( 空分集团制冷工程公司，大连

制冷设备厂，天津森罗科技发展有限责任公司 등)

◦수입동향 : 주요 수입 상국은 싱가폴, 일본

◦경쟁동향 

- 국 지 업체의 제품은 시장수요에 합하지 않음. 시장 수요에 맞는 외국산 

제품을 보다 선호함.

-  우 를 하는 랜드가 없는 가운데 다수 기업들이 경쟁

◦한국산제품 지평가 

- 한국 제품은 품질이 우수하면서도 구미, 일본 제품보다 가격 경쟁력을 갖추고 

있어서 시장개척 가능성이 있으며, 랜드 워 제고에 노력해야 함
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3. 진출방안 및 유의사항

◦진출방안

- 국 온 장고시장은 아직 발  기 단계에 있어서 시장 가능성이 큼. 원

가 감을 통한 가격 경쟁력을 확보해야하며, 한국 제품의 랜드 인지도를 높

여야 함

◦ 세, 비 세장벽 : 수입 세율 10%, VAT 17%, AB인증 필요, CCC인증 필요
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* 국가 / KBC명 : 중국 / 베이징 KBC

* 유망품목 / HS Code : 전력케이블(Cable and wire) / 8544

* 유망사유 : 중국의 도시화 건설 가속화에 따라 수요 확대

1. 시장동향 

◦시장규모 : ‘07년 수요규모 1,271억 5,000만 앤, 년(‘06) 비 16.6% 증가 

◦수요특징 

- 국 력망 건설 확 에 따라 력 이블 수요가 속 증가

- 시장수요의 60%가 국가 력망 건설에 사용됨

- 국은 고 압, 특고 압의 력 송을 력망건설의  로젝트로 지정

하므로 품질면에서 우 를 보유한 외국 기업에 있어 호의 기회가 되고 있음

2. 경쟁 및 수입 동향

◦ 지생산 

- 지 력 이블 제조업체는 宝胜集团，远东控股集团，浙江万马集团，江苏上上

电 ，特变电工 등 3,100여개사가 있으며, 외국 투자기업으로는 Prysmian, 

Nexans, furukawa 등이 있음 

◦수입동향 : 주요 수입 상국은 국, 일본, 한국, 미국 등

◦경쟁동향 : 

- 2007년도 력 이블 생산업체 상  10 의 총 매액은 142.72억 앤으로, 

국시장의 11.22%를 함(그  远东控股集团이 국시장의 2.13%, 特变电工 

1.68%, 宝胜集团 1.47% 차지)

- 2007년 Prysmian, Nexans, Sumitomo 등 3  외자기업의 력 이블 총 매액

은 약 32.46억 앤으로, 국 시장의 2.55% 유

◦한국산제품 지평가 

- LS 선, 성 선 등 랜드가 정 인 평가를 받고 있음
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3. 진출방안 및 유의사항

◦진출방안

- 가격면에서의 경쟁 열세를 피하여 기술력이 비교  높은 제품시장 선

(  : 원자력발 용 이블 등) 

◦ 세, 비 세장벽 : 수입 세율 0%~21%, VAT 17%
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* 국가 / KBC명 : 중국 / 베이징 KBC

* 유망품목 / HS Code : 축전지(Electronic accumlators) / 8507

* 유망사유 : 중국정부의 에너지 절감시책 및 재생에너지 이용산업 적극 육성정책, 

내수진작을 위한 철도 등 인프라 건설과 산업육성정책 적극 시행

1. 시장동향 

◦시장규모 : 125억 앤(‘08년 1~11월), 꾸 한 증가세 시 , 향후 큰 폭 성장 상

◦수요특징

- 국정부의 에 지 감시책  재생에 지 이용사업 극 육성 방침으로 향후 

성장 가능성 상

- 지 자동차, 동자 차, 통신, 융, 력, 철도 등 련 산업 성장으로 축

지 수요도 지속 증가

2. 경쟁 및 수입 동향

◦ 지생산 : 생산업체수 약 1,500개(생산량은  세계의 약 30%)

◦수입동향 : 주요 수입 상국은 일본(총 수입액의 41.5% 차지), 한국(25.2%) 

◦경쟁동향 

- 수입 랜드는 독일 Sonnenschein, Hoppecke, 미국의 GNB가 주를 이루며 

국 토종 랜드로는 텐넝(天能)， 우워이(超 )，펑 (风 ) 등이 있음

◦한국산제품 지평가 

- 독일과 미국에 비해 품질경쟁력은 낮으나 가격 비 고품질로 정 인 평가를 

받음

3. 진출방안 및 유의사항

◦진출방안

- 가격 비 고품질력이 정 인 평가를 받고 있음을 극 활용, 원화약세 등으

로 인한 가격경쟁력 이용을 확 함이 바람직함 

◦ 세, 비 세장벽 : 수입 세율 5-17%, VAT 17%
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* 국가 / KBC명 : 중국 / 베이징 KBC

* 유망품목 / HS Code : 태양전지(Solar Battery) / 854140

* 유망사유 : 중국 정부의 에너지 절감정책 및 대체 에너지 시장 확대로 최근 수입 

증가율 두 자리 수 지속 

1. 시장동향 

◦시장규모 : 생산량 1,088MWP(‘07), 년(‘06) 비 248.4% 증가

◦수요특징 

- 국 태양 지 산업은 속히 발 하고 있으며, 자국산의 90%는 수출되고 있음 

- 아직은 국 내수규모가 작지만 향후 체 에 지 수요가 지속 증가할 것으로 

망돼 성장 잠재력이 매우 큼 

 

2. 경쟁 및 수입 동향

◦ 지생산 

- 로컬 생산기업은 无锡尚德、天合光能、河北晶澳、天 英利、南京中电、江西塞

维、林洋新能, 浙江昱辉 등 60여개사가 달하며, 외국 투자기업으로는 京瓷

(Kyocera), 夏普(Sharp),壳牌(Shell),BP 등이 있음 

◦수입동향 : 주요 수입 상국은 일본, 만, 국, 한국 등 

◦경쟁동향 : 京瓷(Kyocera)、夏普(Sharp)、壳牌(Shell)、BP 등 외국 투자기업은 

지화를 통해 국시장 유율 확  

◦한국산제품 지평가 

- 유럽 선진국 비 산업규모  기술수 은 다소 낮은 편이지만 향후 망은 

정 으로 평가함

3. 진출방안 및 유의사항

◦진출방안

- 국정부의 련 정책동향 악, 시장 수요  발 추세에 부응한 핵심 기술력 향상

- 지 가공조립 시스템 구축을 통한 지화 략을 구사하고 한국산 원부자재 공

◦ 세, 비 세장벽 : 수입 세율 0%, VAT 17%
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* 국가 / KBC명 : 중국 / 베이징 KBC

* 유망품목 / HS Code : 혈당측정기(Blood Glucose Monitor) / 9018

* 유망사유 : 당뇨병 환자 급증으로 수요 확대, 중국정부의 농촌의료산업 육성 방침, 

중국산 제품의 기술수준 낙후

1. 시장동향 

◦시장규모 : 13억 앤(‘08), 년(‘07) 비 30% 증가

◦수요특징

- 국 내 당뇨병 환자 수가 5,000만 명으로 인도에 이어 세계 2 의 당뇨병환자 

다수 보유국이지만 가정 당기 보 율은 5% 미만으로 추정

- 최근 액 사용량이 고 스크린이 크며 조작편리성  정확도가 높은 당기

기를 선호

2. 경쟁 및 수입 동향

◦ 지생산 : 2개 국로컬기업(BEIJING YICHENG, SHANGHAIXINLI), 외국투자

기업(Bayer) 

◦수입동향 : 주요 수입 상국은 미국( 체 수입액의 36.3%), 일본(19.9%)

◦경쟁동향 

- 2008년 기  10  당기 랜드 가운데 미국 Johnson가 1 (시장 유율 45%), 

독일 ACCU-CHEK와 일본 Omron이 각각 2 와 3 를 차지

◦한국산제품 지평가 

- 한국산 제품은 부분 가 시장을 공략하고 있으며 품질이 아직은 구미 랜

드나 일본산에 비해 낮은 것으로 평가

- 지 설립 유통망에 한 효율 인 리가 부족해 실패하는 경우도 있음

3. 진출방안 및 유의사항

◦진출방안 

- 재 국이 농 의료산업 발 을 극 지원함에 따라 가 가격경쟁력을 보

유한 기 의료기기 시장진입 기 

- 제품 매에만 그치기보다는 A/S수 도 향상함에 유의

◦ 세, 비 세장벽 : 수입 세율 0%~8%, VAT 17%, 수입의료기기 등록증 취득
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* 국가 / KBC명 : 중국 / 상하이 KBC

* 유망품목 / HS Code : 벽지(Wallpaper) / 4802.4000

* 유망사유 : 중국 벽지 사용률은 3%로 유럽 등 선진국 70~80%의 보급률 대비 낮음

1. 시장동향 

◦시장규모 : 수요량은 약 4,700만 롤(‘08), 년(‘07) 비 11.9% 증가

◦수요특징

- 국 벽지 보 률은 3%로 유럽의 70~80%, 일본, 한국의 90% 비 낮아 시장 

잠재력이 큼

- 국 벽지 시장은 90년  에 발 을 개시하여 2000년에 기 시장이 차 형성됨

2. 경쟁 및 수입 동향

◦ 지생산 : 2개 완제품 메이커(Yulanwallpaper, Artshow), 외국투자기업(Brewster)

◦수입동향 : 주요 수입 상국은 핀란드(시장 유율 : 49.6%), 벨기에(23.4%)

◦경쟁동향 

- 재 국 벽지 시장 매량에 따른 순 는 Yulanwallpaper사가 1 , Euroart, 

Artshow가 2, 3 를 함

◦한국산제품 지평가 

- 한국산 벽지는 유럽 제품 비 가격, 품질 우 로 소비자들의 인기를 받고 있

어  주요 수입국가 순  , 2007년의 14 에서 2008년에는 6 로 등

3. 진출방안 및 유의사항

◦진출방안

- 국 벽지 시장은 기 발  상태로 한국 업체들은 원화약세 등으로 유럽 벽지 

가격 비 품질이 높고 친환경 제품을 출시하여 시장 유

- 그 밖에, 국 소비자들의 취향에 어울리는 제품을 생산하여 랜드 인지도를 

제고

◦ 세, 비 세장벽 : 수입 세율 7.5%, VAT 17%
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* 국가 / KBC명 : 중국 / 상하이 KBC

* 유망품목 / HS Code : 철강제품(Steel) / 7301~7306

* 유망사유 : 정부 경기부양책 4조 위앤의 SOC 투자 증가, 쓰촨 지진 재해 복구 건설

1. 시장동향 

◦시장규모 : 매액은 약 3,541억 달러(‘08), 년(‘07) 비 4.1% 증가

◦수요특징

- 국 정부의 경기 부양을 한 4조 앤의 투자 , 2억 앤은 SOC에 투입될 

것이며 이는 직 으로 약 1억 톤의 철강 제품 수요를 이끌어 낼 것으로 상

- 쓰촨 지진 이후 재해 복구 건설로 철강 제품에 한 수요가 증가

2. 경쟁 및 수입 동향

◦ 지생산 : 2개 완제품 메이커(Baosteel, Shougang), 외국투자기업(Nippon steel, 

Arcelor)

◦수입동향 : 주요 수입 상국은 일본(시장 유율 : 28.4%), 독일(25.1%)(HS-code : 

7304기 )

◦경쟁동향 

- 국 Baogang사가 시장 유율 1 (40%), Shougang사( 국, 15%), Anshan( 국, 

12%)가 각각 2, 3

◦한국산 제품 지평가 

- 자동차 등 산업에 공 되는 한국산 철강 제품은 가격 비 고품질로 정 인 

반응을 얻고 있음

3. 진출방안 및 유의사항

◦진출방안

- 국 정부의 SOC 투자가 증가하면서 철강 제품 수요량이 증가할 것으로 상

됨. 따라서, 한국 업체들은 자동차, 가  등에 사용되는 고품질의 철강 제품을 

공 하여 시장을 선 해야 함

- 일부 제품에 한 국 정부의 반덤핑 조사가 늘고 있어 수입 시 가격차이 문

제도 고려해야 함

◦ 세, 비 세장벽 : 수입 세율 3~10%, VAT 17%
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* 국가 / KBC명 : 중국 / 상하이 KBC

* 유망품목 / HS Code : 가구(Furniture) / 9403

* 유망사유 : 생활수준 제고, 편리한 기능과 심플한 디자인 가구 수요 증가

1. 시장동향 

◦시장규모 : 약 23억 9,000만 달러(‘08), 년(‘07) 비 10.0% 증가

◦수요특징

- 국 소비자들의 생활수  향상에 따라 집 내부 인테리어에 한 심이 높아

지면서, 편리한 기능, 심 한 디자인의 가구 수요가 증가하는 추세

- 국 정부는 내수 시장의 확 를 해 10  산업 진흥정책을 발표, 시행하고 4

조 앤의 자 을 투입하여 소비를 확 하고 있음

2. 경쟁 및 수입 동향

◦ 지생산 : 2개 완제품 메이커(Redstar, Landbond), 외국투자기업(Wanvog, HTL)

◦수입동향 : 주요 수입 상국은 독일(시장 유율 : 18.9%), 폴란드(14.3%)

◦경쟁동향 

- IKEA, ILINOI, Jisheng Wellborn사의 가구 매량이 국 내 부분 시장을 유 

◦한국산 제품 지평가 

- 한국산 가구의 수입은 미미한 상태이지만 디자인, 품질에 한 만족도가 높아 

한국산 가구의 인기가 높아지고 있음

3. 진출방안 및 유의사항

◦진출방안

- 재 유럽과 홍콩 등의 수입 제품이 강한 경쟁력을 보이고 있지만 한국산 침구 

등의 인기가 많아 한국 업체들은 어린이 가구 등의 분야에 특화하여 진출하는 

것이 유리

- 국 본토 어린이 가구 등의 경우, 시장에서 외국 랜드의 진출이 으므로 

한국 업체들은 수입 가구의 미진출 분야를 악, 진출 시 성공 가능성이 높을 

것으로 망

◦ 세, 비 세장벽 : 수입 세는 0%, VAT 17%, 국 GB/T표 에 부합해야 함
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* 국가 / KBC명 : 중국 / 상하이 KBC

* 유망품목 / HS Code : 기능성 신발(functional shoes) / 6403

* 유망사유 : 생활수준의 향상으로 건강에 대한 소비자들의 관심이 늘어남, 현지의 

기능성 신발은 생산성이 단일한 편

1. 시장동향 

◦시장규모 : 9억 5,000만 달러(‘08), 년(‘07) 비 5% 증가

◦수요특징

- 국 소비자들의 생활수 이 향상되고 이에 따라 건강에 한 심도 늘면서 

기능성 신발의 수요가 증가 

- 국 내 기능성 신발은 제품의 품질과 종류가 수요 비 단순한 편이므로 한국

산 고품질 기능성 건강 제품 진출 시 성공 가능성이 높을 것으로 상

2. 경쟁 및 수입 동향

◦ 지생산 : 2개 완제품 메이커(Anta , Senda), 외국투자기업 (NIKE, Adidas)

◦수입동향 : 주요 수입 상국은 이탈리아(시장 유율 : 25%), 베트남(23%)

◦경쟁동향 

- 국 Anta사가 시장 유율 1  (36%), Adidas사(독일, 25%), NIKE(미국, 10%)

가 각각 2, 3

◦한국산 제품 지평가 

- 기능성 신발 시장은 주로 Adidas, Anta 등 랜드가 높은 유율을 차지하고 

있지만 한국산 제품은 가격 비 고품질로 정 인 평가를 받고 있음

3. 진출방안 및 유의사항

◦진출방안

- 독일/미국 등 선진국 생산 제품에 뒤떨어지지 않는 수 의 좋은 품질을 갖춘 

국산 제품은 원화약세 등으로 인한 가격경쟁력이 확보된 재가 시장 진입 기

- 기능성 신발 경우 매보다 더 요한 것으로 랜드 인지도 제고 등이 있음

◦ 세, 비 세장벽 : 수입 세율 24%, VAT 17%, 출국화물통 단 필요
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* 국가 / KBC명 : 중국 / 상하이 KBC

* 유망품목 / HS Code : 농기계(Agriculture Machinery) / 8432~8433

* 유망사유 : 정부의 농촌 건설투자 증가, 농기계 구매 시, 정부 보조금 지급

1. 시장동향 

◦시장규모 : 약 246억 달러(‘08), 년(‘07) 비 15.0% 증가

◦수요특징

- 농  건설투자와 융 기 이후 내수 확 를 해 정부의 투자는 지속 으로 

증가

- 농기계도 정부 지원 품목으로 선정되어 2009년 정부에서는 100억 앤의 보조

을 지 할 것임

2. 경쟁 및 수입 동향

◦ 지생산 : 2개 완제품 메이커(Yituo, Shifeng), 외국투자기업(Lovol)

◦수입동향 : 주요 수입 상국은 미국(시장 유율 : 27.1%), 일본(20.7%)(HS-code : 

8433기 )

◦경쟁동향 

- 국 Yituo, Shifeng과 일본 Lovol이 주요 생산업체이며 이들 제품이 시장 유

율을 부분을 차지하고 있음

◦한국산 제품 지평가 

- 한국산 제품의 수입은 4 로, 좋은 품질과 다양한 기능을 인정받아 정 인 

평가를 받고 있음

3. 진출방안 및 유의사항

◦진출방안

- 정부의 농기계 농  진출 지원정책으로 농기계 매량은 증가할 망. 한국 업

체들은 국 농  생산수요에 합한 농기계를 개발, 매하여 내수를 확

- 농 시장 진출 시, 가격 비 품질이 우수한 제품을 매하여 랜드 인지도를 

높이고 시장을 선

◦ 세, 비 세장벽 : 수입 세율 3~6%, VAT 17%, 일부 농기계제품은 CCC인증이 필요
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* 국가 / KBC명 : 중국 / 상하이 KBC

* 유망품목 / HS Code : 문구(writing materials) / 9608

* 유망사유 : 현지문구의 단일, 정부 교육투입 확대, 한류의 영향

1. 시장동향 

◦시장규모 : 150억 달러(‘08), 년(‘07) 비 5% 증가

◦수요특징

- 지의 문구는 종류가 다양하지 않음. 한국산 고품질, 디자인 문구는 소비자들

에게 인기가 많음

- 정부의 교육 투입이 확 되고 지 소비자들도 아동교육에 한 심이 높아지

고 있음

2. 경쟁 및 수입 동향

◦ 지생산 : 2개 완제품 메이커(Ture Color, Watermelon Taro), 외국투자기업(Deli)

◦수입동향 : 주요 수입 상국은 독일(시장 유율 : 27%), 일본(19%)

◦경쟁동향 

- 국 Lutos사가 시장 유율 1 (36%), Deli사( 국, 25%), Snoopy (일본, 10%)가 

각각 2, 3

◦한국산 제품 지평가 

- 한국산 제품의 수입이 확 되고 한류 열풍으로 한국산 고품질, 디자인 문구의 

수요가 증가하여 홈쇼핑 매량이 증가하고 있음

3. 진출방안 및 유의사항

◦진출방안

- 재 독일/일본산 랜드의 제품을 국에서 생산 는 수입하고 있으나 가격

이 비싸다는 단 이 있음. 따라서 한국 업체들은 가격 비 고품질 제품을 출시

- 친환경 소재를 이용한 문구 생산으로 랜드 인지도를 높여야 함

◦ 세, 비 세장벽 : 수입 세율 21%, VAT 17%, 출국환물통 단 필요
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* 국가 / KBC명 : 중국 / 상하이 KBC

* 유망품목 / HS Code : 알루미늄(Aluminium) / 7606

* 유망사유 : 소비량은 연 평균 20%이상으로 증가, 정부 경기부양책 4조 위앤의 SOC증가

1. 시장동향 

◦시장규모 : 약 249억 달러(‘08), 년(‘07) 비 8.0% 증가

◦수요특징

- 알루미늄 연 평균 소비량은 약 20% 이상의 발  속도를 기록하고 있으며 정부

의 SOC 투자도 증가되어 수요량이 증가할 망

- 2010년 알루미늄시트 소비량은 350만 톤, 알루미늄박 소비량은 90만 톤에 달할 

것으로 상

2. 경쟁 및 수입 동향

◦ 지생산 : 2개 완제품 메이커(Chalco, SWA), 외국투자기업(ALCOA)

◦수입동향 : 주요 수입 상국은 한국(시장 유율 : 30.1%), 일본(14.7%)

◦경쟁동향 

- 국 Chalco 사가 시장 유율 1 (23.5%), SWA사( 국, 22.0%), Mingtai AL(

국, 10%)가 각각 2, 3

◦한국산 제품 지평가 

- 재 한국산 제품 수입율은 1 로, 부분 고 제품으로 정 인 평가를 받고 

있음

3. 진출방안 및 유의사항

◦진출방안

- 재 국 정부의 SOC 투입이 증가되고 국 내 생산업체는 부분이 소형 업

체이므로 기술과 품질면에서 우 를 한 한국업체들은 국 시장 진출시 유리

- 국 내에서 생산되는 알루미늄 제품은 /  제품이 부분이기에 고  제

품 수출, 생산에 주목할 필요가 있음

◦ 세, 비 세장벽 : 수입 세율 6%(HS-code 7606.9200은 10%), VAT 17%
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* 국가 / KBC명 : 중국 / 상하이 KBC

* 유망품목 / HS Code : 정수기(Water purifier) / 8421.2110

* 유망사유 : 웰빙의식 제고, 중국 가정 내 보급률은 1%로 초기시장 형성

1. 시장동향 

◦시장규모 : 1,300만 (‘08), 년(‘07) 비 30.0% 증가(달러로 환산 시 약 9.6억 

달러)

◦수요특징

- 국인의 웰빙의식과 소득증가  구매능력 제고로 물(음수용) 련 가 제품 

시장이 빠르게 성장

- 국 가정 내 보 률은 약 1% 수 (선진국 보 률은 70%)으로 여 히 기 시

장을 형성

 

2. 경쟁 및 수입 동향

◦ 지생산 : 2개 완제품 메이커(Qinyuan, Midea), 외국투자 기업(Paragon)

◦수입동향 : 주요 수입 상국은 한국(시장 유율 : 27.3%), 미국(23.9%)

◦경쟁동향

- 국 Midea사가 시장 유율 1 (25%), Qinyuan사( 국, 20%), Angel( 국, 

15%)가 각각 2, 3

◦한국산 제품 지평가 

- 한국산 제품은 품질 우 로 정 인 평가를 받고 있지만 국산 비 고가임

3. 진출방안 및 유의사항

◦진출방안

- 소비자들은 직결형보다는 장형 정수기를 선호하고, 냉온수 변환기능 등의 부

가기능을 시하고 있어 고품질, 다기능 제품을 출시하면 소비자들의 인기를 

얻을 것으로 망
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- 정수기는 한 번 구입 후 자주 신제품을 구입하는 제품이 아니므로 A/S  부

품의 안정 인 공 이 요함

◦ 세, 비 세장벽 

- 수입 세율 25%, VAT 17%, 국 생부에서 반포한 '음료수 생 안 제품 

생허가 비 (《涉及飮用水衛生安全産品衛生許可批件》)'과 국 방의학과학원

검측 보고를 취득해야 함
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* 국가 / KBC명 : 중국 / 상하이 KBC

* 유망품목 / HS Code : 공기청정기 (Filtering purifying machines) / 84213910

* 유망사유 : 친환경 제품에 대한 수요 증가

1. 시장동향 

◦시장규모 : 매액은 약 17억 7,000만 달러(‘08), 년(‘07) 비 80% 증가

◦수요특징

- 국 소비자들의 생활수  향상으로 웰빙가 에 한 심이 늘고 있으며 베이

징 올림픽 이후 친환경 제품에 한 수요 증가

2. 경쟁 및 수입 동향

◦ 지생산 : 2개 완제품 메이커(Yadu 80%가량 시장 유), 외자투자업체(Panasonic)

◦수입동향 : 주요 수입 상국은 태국( 유율 :33.4%), 일본(18.5%)

◦경쟁동향 

- 국 내 매액이 1,000만 앤 이상인 공기청정기업체들은 주로 다기능 공기

청정기를 생산하고 있으며, 체 기업  상  5%의 기업은 매액이 1억 앤

을 넘어서고 있음 그  가장 큰 업체는 베이징의 아도과학기술개발유한공사

(亞都科技開發有限公司)임 

- 아도과학기술개발유한공사의 공기청정기제품은 국시장 유율 80% 이상 차지

◦한국산 제품 지평가 

- 한국산 제품은 가격 비 고품질과 세련된 디자인으로 인기가 높아지고 있음

3. 진출방안 및 유의사항

◦진출방안

- 국 내 공기청정기 수요는 건강, 흡연 문제, 실내 장식으로 구분되며, 한국 기

업은 국시장 내 수요에 한 철 한 분석을 바탕으로 제품을 선정하고 생산

하여야 함

- 비교  가의 공기청정기는 국산 제품이 선 하고 있으므로, 우수한 성능을 

바탕으로 고가 제품 시장을 공략하는 것도 한 방법임 

◦ 세, 비 세장벽 

- 수입 세율 0~10%, VAT 17%, 입국화물통 단, 자동수입허가(기계류) 필요
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* 국가 / KBC명 : 중국 / 상하이 KBC

* 유망품목 / HS Code : GPS (For Motor Vehicles) / 8526.9110

* 유망사유 : 생활수준 향상에 따른 자가용 차의 보급, 승용차 여행 유행

1. 시장동향 

◦시장규모 : 매액은 약 12억 7,000만 달러(‘08), 년(‘07) 비 42% 증가 정

◦수요특징

- 국 자가용 자동차 보유량이 증가하면서 GPS보 률(10% 미만)도 상승하고 있

지만 여 히 선진국 비 (일본 76%, 미국 65%) 낮음

- 국의 자동차 GPS 보 률을 50%로 상 시, 거 한 잠재력이 있음

2. 경쟁 및 수입 동향

◦ 지생산 : 국 지 자동차 GPS 생산업체는 300여 개에 달함

◦수입동향 : 2008년 주요 수입 상국은 일본(시장 유율 : 51.6%), 독일(14.1%)

◦경쟁동향 

- 로컬 유명 랜드로는 Newman, Aigo 등이 있고 국제 랜드는 Garmin, 

TomTom, HP, Pharos 등이 있음

◦한국산 제품 지평가 

- 국 지 제품 비 가격 경쟁력면에서 열 를 하고 있으며 국어로 된 소

트웨어 사용 가능여부가 소비자 구매의향에 향을 끼침

3. 진출방안 및 유의사항

◦진출방안

- 국 소비자층에서 한국 자제품의 인지도가 높다는 을 감안하여 기술력을 

주요 경쟁으로 진출하는 것이 바람직함

◦ 세, 비 세장벽 : 수입 세율 2%, VAT 17%
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* 국가 / KBC명 : 중국 / 상하이 KBC

* 유망품목 / HS Code : 비데 (Bidet) / 3922.9000

* 유망사유 : 웰빙 가전제품 수요 증가, 중산층 시장 잠재력이 큼

1. 시장동향 

◦시장규모 : 매액은 약 705억 달러(‘08)로 기 시장을 형성

◦수요특징

- 생활수 의 향상으로 웰빙 가 제품에 한 수요가 증가하고 있으며 특히 산

층 소비자들의 수요가 늘고 있음

2. 경쟁 및 수입 동향

◦ 지생산 : 2개 완제품 메이커(Huida 도자기, Shunjie), 외자투자기업(TOTO)

◦수입동향 : 주요 수입 상국은 독일( 유율 :18%),일본(13%)

◦경쟁동향 

- 독일 kohler 시장 유율이 1 (8%), 일본ToTo가 2 를 하고 있으며 그 밖에 

미국의 Standard, 국 Huida, Shunjie 등 랜드도 인기가 높음

◦한국산 제품 지평가 

- 품질과 디자인 면에서 우 를 하고 있는 한국산 제품은 차 소비자들의 주

목을 받고 있음 

3. 진출방안 및 유의사항

◦진출방안

- 의료기능, 다양한 부가기능을 부각시켜 첨단 고 제품으로 인지도를 높이는 것

이 요함

- 비데 사용자들이 가격에 민감하지 않는 부유층이라는 을 감안하면 고가 마

 략을 펼치는 것이 좋음 

◦ 세, 비 세장벽 : 수입 세율 10%, VAT 17%
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* 국가 / KBC명 : 중국 / 상하이 KBC

* 유망품목 / HS Code : 스마트카드 (Smart Card) / 85235200

* 유망사유 : 카드 발행량 및 수요량 급증, RFID출시

1. 시장동향 

◦시장규모 : 10.1억장의 카드 매(‘08)(약 30.4억 달러)

◦수요특징

- 국 연 평균 카드 발행량은 세계의 15%에 달하고 이동 화카드, 신규신분증 

등의 속한 발 으로 RFID의 면  출시

2. 경쟁 및 수입 동향

◦ 지생산 

- 국은 선진 인 스마트카드 생산설비를 도입하 으며, 최근 몇 년간 국내 생

산기업이 30여 개의 달하고, 총생산능력이 2억장 정도에 달함. 국 으로 스마

트카드를 활용한 자제품의 개발상  시스템집 회사가 500여 개에 이름

◦수입동향 : 주요 수입 상국은 일본( 유율 :7.5%), 홍콩(4.5%)

◦경쟁동향 

- 주요경쟁사는 Siemens사, Motorola사와 국 업체 Petovio등 있으며, Petovio사

는 국시장 유율 1  차지

◦한국산 제품 지평가 

- 한국산 제품은 가격 비 첨단기술과 높은 성능으로 정 인 평가를 받고 있음

3. 진출방안 및 유의사항

◦진출방안

- 한국 기업은 칩의 비 식, 첨단제품으로의 환을 가속화하고 생산제조 원가

를 낮춤으로써 가격경쟁면에서 좀 더 유리한 치를 차지하는 것이 요하며, 

시장 세분화  타깃시장을 선정해야 함

◦ 세, 비 세장벽 : 수입 세율 0~17.5%, VAT 13%~17%, 입국화물통 단 필요
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* 국가 / KBC명 : 중국/ 상하이 KBC

* 유망품목 / HS Code : 전기밥솥(Electric cookers) / 85166030

* 유망사유 : 소비자 주방용품 구매력 증가, 로컬 브랜드는 해외브랜드 대비 품질이 낮음

1. 시장동향 

◦시장규모 : 매액은 6억 8,000만 달러(‘08), 년(‘07) 비 65% 증가

◦수요특징

- 국 소비자 주방용품에 한 구매력 증가. 국 기밥솥 품질이 낮아 소비자

들의 신뢰도가 낮음

- 기밥솥 시장은 아직 랜드가 형성되지 않은 상황으로 기 시장선  요 

2. 경쟁 및 수입 동향

◦ 지생산 : 2개 완제품 메이커(Midea, Super) 외국투자기업(POVOS, Panasonic, 

SANYO)

◦수입동향 : 주요 수입 상국은 일본(시장 유율 : 57.7%), 한국(26.1%)

◦경쟁동향 

- 2008년 기밥솥 랜드 순 는 Midea, Super, POVOS, Panasonic 순

◦한국산 제품 지평가 

- 한국산 제품 수입은 제2 , coco 기밥솥 고품질로 정 인 평가를 받고 있음

3. 진출방안 및 유의사항

◦진출방안

- 일본 제품과 동일한 수 의 좋은 품질과 원화 약세로 가격경쟁력이 확보된 지

이 시장 진입 기

- 기밥솥 경우 매보다 더 요한 것이 A/S  제품 홍보, 지 A/S망을 가

진 업체와의 력 필수

◦ 세, 비 세장벽 : 수입 세율 8%, VAT 17%, 입국화물통 단 필요
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* 국가 / KBC명 : 중국 / 상하이 KBC

* 유망품목 / HS Code : 조명기구 (Lamps & lighting fitting) / 9405

* 유망사유 :‘녹색조명’ 정부 정책 지원, 친환경 제품 인기

1. 시장동향 

◦시장규모 : 268억 달러(‘08), 년(‘07) 비 23% 증가

◦수요특징

- '녹색조명’에 한 정부 지원과 친환경 제품에 한 수요가 증가하고 있지만 

국 제품의 품질은 해외 랜드 비 낮아 해외 랜드의 품질 우 활용 가능

2. 경쟁 및 수입 동향

◦ 지생산 

- 조명등기구 생산업체는 3천여개, 원생산업체 1천여개, 기타는 소켓  램 홀

더 등 부품생산업체로 생산. 쟝수(江 ), 둥(廣東), 상하이(上海), 져장(浙江), 

안휘이(安徽) 등 동남연해지역에 집

◦수입동향 : 주요 수입 상국/지역은 만( 유율 :16.2%), 한국(13.3)

◦경쟁동향 

- GE(미국), Philips(미국), Osram(독일) 3개 랜드가 50% 이상의 시장을 유하

고 있으며, 그  Philips (미국) 국시장 유율은 25%를 과

◦한국산 제품 지평가 

- 한국산 제품은 세련된 디자인으로 정 인 반응을 얻고 있음

3. 진출방안 및 유의사항

◦진출방안

- 최근 도 조정이 가능한 조명기구가 생산되고 있으며 보안, 원격 외선 방사 

등 자기술을 목한 제품이 인기를 끌고 있음. 가정용 조명기기의 경우 세련

되고 고 화된 유럽풍의 디자인이 주목 받고 있음

◦ 세, 비 세장벽 : 수입 세율 10~20%, VAT 17%
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* 국가 / KBC명 : 중국 / 상하이 KBC

* 유망품목 / HS Code : 화장품(Beauty or make-up preparations) / 3304

* 유망사유 : 20대 소비자들의 화장품 수요량 확대, 외국산 화장품 고가시장 독점

1. 시장동향 

◦시장규모 : 매액 약 208억 달러(‘08), 년(‘07) 비 18% 증가 

◦수요특징

- 빠링허우(80后 : 1980년  출생한 은 층) 소비자들의 화장품 수요량 확 되고 

색조화장품 비 기  화장품에 한 심도가 높음

- 지 생산품은 가 주, 고가시장은 외국산 랜드가 독

2. 경쟁 및 수입 동향

◦ 지생산 : 2개 완제품 메이커(Herboris，Doctor Li), 외국투자업체(SHISEIDO)

◦수입동향 : 주요 수입 상국은 랑스(시장 유율 : 36%), 일본(19.36%)

◦경쟁동향 

- 소비자 랜드 선호순 는 LANCOME, ESTEELAUDER, SHISEIDO, DIOR, 

CHANEL, CLINQUE, SK-II 순 임

◦한국산 제품 지평가 

- 한국 화장품은 고품질, 고  포장 기술을 바탕으로 국 소비자들의 높은 인기

를 끌고 있음

3. 진출방안 및 유의사항

◦진출방안

- 제품특성에 맞는 합한 매 유통망을 선택해 국 내수시장에 진출하는 것이 

성공 인 진출의 건이 될 것임

- 제품의 장기 인 시장성 유지를 하여 제품의 홍보와 가짜 모방제품 방지 

책을 세워야함

◦ 세, 비 세장벽 : 수입 세율 10%, VAT 17%, 입국화물통 단 필요



II. 수출유망상품 세부정보

101

* 국가 / KBC명 : 중국 / 우한 KBC

* 유망품목 / HS Code : 기어박스(Gear Box) / 8708

* 유망사유 : 산업집중도 낮음, 현지생산품 품질 낮음, 현지의 수요가 많음

1. 시장동향 

◦시장규모 : 7억 5,000만 달러(‘08년), 06년 비 7.2% 증가

◦수요특징

- 산업집 도가 낮아, 가장 큰 업체의 시장 유율이 5%에 못 미침

- 지 제품의 품질이 낮아 35%이상 고출력 제품은 수입에 의존

- 지에 자동차제조, 조선, 선반제조 업체가 많아 수요가 많음

- 련 자료에 의하면 앞으로 3년간 수요증가가 13%에 이를 것으로 망 됨

2. 경쟁 및 수입 동향

◦ 지생산 : 호북성에 32개의 생산업체가 있으며, 외국업체는 없음

◦수입동향 : 주요 수입 상국은 독일과 이태리

◦경쟁동향 

- 수입은 주로 독일과 이태리 제품이며,  품질의 제품은 지의 다수 업체가 생산

◦한국산제품 지평가 

- 성능에는 만족하나, 랜드 인지도가 낮고, 에이 트를 통한 소량 매 주, 

랜드 개발  로 개척, 국 역에 매망  A/S망 구축이 필요함

3. 진출방안 및 유의사항

◦진출방안

- 업계 정보는 부분 형설비의 설계단계에서 나오므로, 설계업체와 정보교류

가 요함

- 수입하는 제품은 부분 고출력 기어박스이며, 경쟁이 은 편임(Ex : 야 용 

기어박스, 선박용 기어박스 등)

- 기어박스의 경우 설치  제거, 교환 비용이 높기 때문에 기어박스의 품질  

내구성, AS 시스템을 잘 갖추어야 함

◦ 세, 비 세장벽 : 수입 세율 6%, VAT 17%
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* 국가 / KBC명 : 중국 / 우한 KBC

* 유망품목 / HS Code : 보석연마기(Grinding or polishing machines) / 8464

* 유망사유 : 보석생산량 확대로 수요급증, 현지생산품 공급 부족 및 저품질

1. 시장동향 

◦시장규모 : 2억 5,000만 달러(‘07), 년(06) 비 10.4% 증가

◦수요특징

- 소비수  제고에 따른 보석수요가 높아지고 있으나, 지 보석연마기의 기술함

량이 떨어지고 있어 수입산 수요가 큼

2. 경쟁 및 수입 동향

◦ 지생산 

- 温州 百诚研磨机械有限公司 등 지 업체가 있으나 아직은 시장을 주도하고 

있는 제품은 출연하지 않고 있음

◦수입동향 : 주요 수입 상국은 만(시장 유율 :32%), 독일(시장 유율 :11%)

◦경쟁동향 : 시장을 주도하고 있는 제품은 없고 만의 震雄硏磨机械股份有限公

司, 克震宝石机械（深圳）有限公司와 華達工業裝備有限公司(독일 

리상) 등 경쟁

◦한국산제품 지평가 

- 한국산 제품 수입은 아직 많지 않은 편이나, 가격 비 고품질로 정 인 평가 

3. 진출방안 및 유의사항

◦진출방안

- 보석연마기 제품은 공업제품으로 다른 제품과 달리 구매 횟수가 고, 구매과

정이 복잡하고 구매 액이 커서 입찰 공고하는 경우도 많음. 시회를 참석하

는 것이 우리기업의 인지도를 향상시키고 제품을 홍보하는 가장 효과 인 경로

의 하나임.

- 보석연마기 등 가공기계의 경우 매보다 더 요한 것이 A/S  부품의 안정

인 공 으로, 지 A/S망을 가진 업체와의 력 필수

◦ 세, 비 세장벽 : 수입 세율 0%, VAT 17%
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* 국가 / KBC명 : 중국 / 우한 KBC

* 유망품목 / HS Code : 제진 설비(Dedusting equipment) / 8421

* 유망사유 : 정부의 녹색산업 정책, 법률에 의해 석탄 사용시 제진 설비 설치가 의무

1. 시장동향 

◦시장규모 : 2억 5,000만 달러 규모(‘07), 년(06) 비 13.5% 증가

◦수요특징

- 앙  지방정부의 정책  녹색산업 추진, 총 304억 안의 산 , 지방정부

가 150억 안 규모의 210개 로젝트 진행

- ‘11.5’계획에 의해 석탄연료 사용시 제진 설비 설치가 의무화 됨

2. 경쟁 및 수입 동향

◦ 지생산 : 40여 개의 크고 작은 규모의 생산업체가 있으며, 외국기업은 없음

◦수입동향 : 주요 수입 상국은 독일, 일본, 스웨덴 등

- 국이 수입하는 부분의 제품이 발 소의 탈황, 탈 , 탈수은용 제진 설비임

◦경쟁동향 

- 유럽산 제품 (독일, 스웨덴)  일본 제품이 주를 이룸

◦한국산제품의 지평가 

- 최근 한국 제품이 국 내 에이 트나 합작기업의 형태를 통해 증가하고 있으

며, 반응이 좋은 편임. 진 으로 수요가 증가할 것으로 상됨

3. 진출방안 및 유의사항

◦진출방안

- 지역별 설비구매 계획 상시 모니터링 통한 지동향 악  우수 력기 (사) 

발굴

- 지역별로 구매계획에 수시로 발표될 수 있으며, 이런 정보 악을 해서는 

지 유력 에이 트와의 력 등 네트워크를 잘 갖추어야 함

- 특히 형 제진 설비  련 시설은 부분 입찰을 통하며, 입찰은 지거

(투자기업, 국 력사)의 력이 요함- 시회 등 홍보기회를 활용하여 환경

보호  개선기능을 국측에 극 알림 

◦ 세, 비 세장벽 : 수입 세율 5%, VAT 17%
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* 국가 / KBC명 : 중국 / 우한 KBC

* 유망품목 / HS Code : PET 파사 / 3915

* 유망사유 : 현지생산품 공급 부족 및 저품질

1. 시장동향 

◦시장규모 : 의료기기 시장은 2억 5,000만 달러 규모로, 년 비 10% 증가

◦수요특징

- 고  의료기기의 경우 80%이상 수입에 의존하며, 병원의 화 등 환경개선이 

시되면서 수요가 빠르게 확 되는 상황임

 

2. 경쟁 및 수입 동향

◦ 지생산 : 지 생산은 거의 없으며, 부분 수입에 의존

◦수입동향 : 미국, 독일, 일본 등

- 재 국의 의료설비 시장은 아직 시장질서가 잡히지 않음. 의료기기 구입시 

부분 커미션이 존재하는데, 수입 고가설비의 경우 커미션이 20% 이상까지 올라감

◦경쟁동향 

- 미국, 독일, 일본이 체 수입액에서 72%를 차지함

◦한국산제품 지평가 

- 한국산 의료기기의 국시장 진출은 늦은 편이어서, 아직 지명도가 낮음. 올해 

국 내 A사의 에이 트가 제품 매를 시작했으며, 정 인 평가 확산 

3. 진출방안 및 유의사항

◦진출방안

- 의료기기는 병원 직  구매보다는 간 리상을 통해 수요가 이루어지므로, 

의료기기 분야의 유력 리상을 찾는 것이 매우 주요함

- 한 까다로운 수입허가 차가 필요하므로, 장기간 비가 필요함

- 수출용도에 따라 세가 달라지는 경우 등 혜택수혜 확인 필요 

- 참고로, 교육  연구용으로 수입할 경우 4%의 세와 17%의 부가가치세가 면제됨

◦ 세, 비 세장벽 : 수입 세율 4%, VAT 17%
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* 국가 / KBC명 : 중국 / 우한 KBC

* 유망품목 / HS Code : 차량용 에어백(SRS) / 87089500

* 유망사유 : 국내 제조업체 적음, 지역에 제조업체 전무, 지역에 자동차제조업체 다수

1. 시장동향 

◦시장규모 : 5억4,000만 달러 규모(‘07), 년(06) 비 35% 증가

◦수요특징

- 지역별로 다수의 자동차제조업체가 있으며, 자동차 부품 생산도  지역화되

는 추세임

- 에어백은 차량 부품  지방 정부의 육성 상 제품임

- 2000년 국은 CMVDR294(차량 사고 시 운 자보호설계)법안을 제정했으며, 

이로 재 생산하는 차량의 경우 안 기 이 더욱 높아 졌으며, 련산업 육성

을 추진 임

2. 경쟁 및 수입 동향

◦ 지생산 : 국내 17개 생산업체가 존재하나, 본 지역에는 없음

◦수입동향 : 본 지역의 자동차 제조업체는 부분 수입제품에 의존 

◦경쟁동향 

- 랑스(40%)와 독일(35%)제품이 주를 이룸. 기타 국내 제품은 시장 유율이 낮

은 편임.

- 유럽산 제품보다 가격 경쟁력이 있는 한국 등 제품이 경쟁력이 있을 것임

◦한국산제품 지평가 

- 한국산 제품을 수입하는 경우는 거의 없었음. 지 자동차제조업체가 부분 

유럽회사와의 합작 업체이고, 한국산 인지도가 낮기 때문임

- 그러나, 향후에는 구매선 다변화가 건이 되고 있어 충분히 경쟁력을 갖출 수 

있을 것임



1,000大 수출유망상품 - Ⅴ권(중국)

106

3. 진출방안 및 유의사항

◦진출방안

- 구미  일본제품 보다 경쟁력 있는 가격으로 진출 추진 필요 

- 한국의 M사는 유럽산 제품보다 낮은 가격에 동일한 품질의 제품 공  가능함. 

- 자동차 안정 련 법령의 실시로 업체는 자동차 안정규격에 맞는 제품 비 

◦ 세, 비 세장벽 : 수입 세율 10%, VAT 17%
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* 국가 / KBC명 : 중국 / 청두 KBC

* 유망품목 / HS Code : 학생용 가방/ 4202

* 유망사유 : 산아제한 정책으로 1자녀밖에 가질 수 없는 중국에서 자식에게 좋은 것만 

사주고 입히고 있음. 책가방의 경우 중국 제품은 품질, 디자인에서 떨어져 

한국 제품이 가격은 비싸지만 충분한 경쟁력을 가지고 있음

1. 시장동향 

◦시장규모 

- 2008년 국통계년감에 따르면 2007년 말 기  재학 인 등학생 수는 1억 

564만 명 정도이며, 도시 지역 거주 학생은 1761만 명,  도시에는 2,552만 

명, 농 에는 약 6,251만 명 정도 있는 것으로 나타남. 주요 시장은 도시로 약 

4300만 명의 학생이 상이 될 것임

◦수요특징

- 생활 수 의 제고와 한 자녀밖에 없는 상황에서 ‘소황제’로 불리는 독남독녀를 

해서면 좋은 음식과 옷, 학용품을 사주고 있음. 이는 가격이 조  비싸다 하

더라도 충분히 시장에서 받아  수 있는 조건이 되고 있음

2. 경쟁 및 수입 동향

◦ 지생산 

- 국 지에서 가방을 생산하는 업체는 부지기수이며, 매되는 제품 역시 

국 국내 제품이 부분임

◦수입동향 

- 주요 수입 상국은 HS code 4202 기 으로는 이탈리아, 랑스, 스페인 등이나 

다양한 가방을 포함한다는 에서 정확한 통계는 아니며, 학생용 가방 수입은 

매우 은 것으로 단됨

◦경쟁동향 

- 주로 국 국산 제품이 시장을 차지하고 있으며, 국 국산 제품은 각종 캐릭

터(애니메이션 주인공 등)를 이용한 제품이 잘 팔리고 있으며, 경쟁은 매우 치

열한 상황임
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◦한국산제품 지평가 

- 한국 제품의 경우 디자인 면에서 좋은 평가를 받고 있지만, 수입 제품으로 가

격 는 약간 비싼 편임.

3. 진출방안 및 유의사항

◦진출방안

- 학생용 가방, 특히 등학생용 가방의 경우 고가 시장 진입이 유망하며, 까르

푸, 월마트 등 형 유통마켓 그리고 백화 의 아동용품  문구 매 코  등

에서의 매가 좋은 것으로 단됨

- 우리나라 제품의 가장 큰 장 은 디자인으로 뛰어난 디자인과 품질을 바탕으로 

주요 유통 매장을 채 로 하는 것과 동시에 가방 단품보다는 문구 매도 더불

어 하는 것이 좋을 것임

◦ 세, 비 세장벽 : 제품의 재질에 따라 수입 세가 달라지며, 수입 세율 

10~20%, VAT 17%임 
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* 국가 / KBC명 : 중국 / 청두 KBC

* 유망품목 / HS Code : 남성용 내의 / 6207

* 유망사유 : 남성용 내의 중 특히 팬티의 경우 중국 제품의 경우 디자인이 떨어지는 

제품이 많은 상황이며, 중국 주요 소비계층으로 떠오른 80후 세대들은 

개성이 강한 특성을 가지고 있어 속옷의 경우에도 튀는 스타일을 선호하는 

등 디자인 경쟁우위를 확보하고 있는 우리기업의 경우 진출 유망함

1. 시장동향 

◦시장규모 

- 2008년 국의 남녀 내의 시장 규모는 약 800억 앤으로 남성 내의 시장은 여

성 내의 시장의 약 1/6 수 임

◦수요특징

- 남성 팬티의 경우 재 에 띄는 제품은 많지 않으며, 국 주요 소비 계층으

로 떠오른 80후 세 들은 개성이 매우 강한 특성을 가지고 있으며, 속옷의 경

우에도 튀는 스타일을 선호하고 있음

2. 경쟁 및 수입 동향

◦ 지생산 

- 국국내 남성 언더웨어 생산 업체는 많으며, 외자기업들도 일부 생산하고 있

음

◦수입동향 

- 주요 수입 상국은 홍콩, 마카오, 이탈리아 등으로 국 지 생산 제품이 국

의 부분의 시장을 유하고 있어, 수입액은 많지 않은 상황임

◦경쟁동향 

- 주로 국 국산 제품이 부분의 시장을 유하고 있으며, 극히 일부분의 수입

품이 고가 제품으로 매되고 있음

◦한국산제품 지평가 

- 한국 제품은 거의 매가 이루어지고 있지 않은 상황으로, 문매장 형태로 

매를 진행하고 있음. 한국 제품은 디자인에서 우 를 가지고 있음
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3. 진출방안 및 유의사항

◦진출방안

- 속옷의 경우 과거 한국 국내 상황처럼 패션이라는 개념이 미약한 상황으로 향

후 개척 가능성이 매우 큰 시장으로 단됨. 이를 해서는 장기 인 안목을 

통해 랜드 인지도를 높이는 작업이 이루어져야 할 것이며, 제품의 포지셔닝

을 확실히 하여야 할 것임 

- 가의 제품은 무 많은 상황에서 한국의 제품은 고가 제품으로 진입하는 

것이 좋을 것으로 보이며, 여기에 맞는 문 이나 백화  매 등을 통해 시

장을 진입하는 것이 효과 으로 제품을 알리는 방법으로 단됨

◦ 세, 비 세장벽 : 수입 세율 14%, VAT 17%이지만, 소비세가 30%로 별도 부

과됨
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* 국가 / KBC명 : 중국 / 청두 KBC

* 유망품목 / HS Code : 밀폐용기 / 3924

* 유망사유 : 바쁜 현대인의 생활과 냉장고 및 전자레인지 사용의 보편화에 따른 

밀폐용기 사용은 지속적으로 증가하고 있음

1. 시장동향 

◦시장규모 

- 국 시장의 주방용 폐용기 체 시장규모 련 통계 수치는 알 수 없지만, 

폐용기의 표회사인 락앤락을 2008년 국 매출이 1000억 앤에 달해, 최

소 5,000억 앤 이상 시장이 될 것으로 단되고 있음

◦수요특징

- 국시장에서 폐용기의 주요 용도는 음식물 보 용도로 쓰이고 있으며, 자

인지의 사용이 보편화되면서 자 인지용 폐용기 등 다양한 제품이 선보

이고 있음. 최근 라스를 이용한 용기 역시 수요가 늘고 있음

2. 경쟁 및 수입 동향

◦ 지생산 

- 국 강성  동성 지역에는 라스틱 가공업체가 상당히 집되어 있으며, 

외자기업들도 국 지에서 제품을 생산하고 있음. 

◦수입동향 : 주요 수입 상국은 한국, 국, 만으로, 한국의 비 은 약 40%로 

가장 높음

◦경쟁동향 

- 폐용기 시장은 선두그룹 제품인 락앤락이 주도하고 있으며, 재 많은 모방 

제품들이 매되고 있음. 국 제품의 경우 가 시장을 장악

◦한국산제품 지평가 

- 국 지에서 한국 화장품에 한 선호도는 매우 좋은 편이며, 품질에서도 좋

게 평가하고 있음
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3. 진출방안 및 유의사항

◦진출방안

- 폐용기 시장은 락앤락이라는 로벌 기업이 성공 으로 국 시장에 진출해 

있는 상황으로 향후 국 시장 진출을 해서는 락앤락과 차별화된 제품을 통

해 시장을 공략하여야 할 것임

- 한 폐용기는 생활주방용품이라는 에서 형 유통매장, 백화 , 홈쇼핑  

슈퍼 등의 기존 유통통로 외에 그리고 차별화된 유통통로를 개척하려는 노력도 

필요할 것임 

◦ 세, 비 세장벽 : 수입 세율 10%, VAT 17%임
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* 국가 / KBC명 : 중국 / 청두 KBC

* 유망품목 / HS Code : 벽지 / 4814

* 유망사유 : 호텔, 고급식당, 가정집의 벽지 사용 증가

1. 시장동향 

◦시장규모 

- 련 자료에 따르면 2007년 약 4,000만 롤 이상의 시장 수요가 있었던 것으로 

발표됨. 한 시장 수요는 매년 약 15% 가량 증가하고 있는 것으로 나타남.

◦수요특징

- 벽지는 재 다양한 디자인으로 실내를 좀 더 품격 있게 꾸  수 있다는 장

으로 호텔, 고 식당, 가정집 등에서 벽지 사용은 증가하고 있음

- 벽지에서 가장 요한 요소는 역시 품질이며, 다음은 디자인  무늬(색상) 등임

2. 경쟁 및 수입 동향

◦ 지생산 

- 국 국내에도 경쟁력 있는 벽지 업체가 등장하고 있으며, 특히 옥란(玉兰) 

랜드가 경쟁력을 확보하고 있음. 일본기업을 포함한 외국기업들도 상하이 등 

동부지역에 공장을 설립하여 국시장을 공략하고 있음

◦수입동향 

- 주요 수입 상국은 독일, 한국, 미국 등으로 2008년 국의 벽지 수입 액은

2007년 비 약 46% 증가한 것으로 나타남

◦경쟁동향 

- 재 벽지 시장은 매우 치열한 경쟁상황에 있음. 국 국내산, 외국산, 외자기

업 지 생산 제품 등 다양한 제품이 경쟁을 하고 있음

◦한국산제품 지평가 

- 한국 제품의 경우 국 시장에 거의 가장 먼  진입하 지만, 체계 인 시장공

략이 이루어지지 않고, 보따리 무역 형태 등 다양한 루트로 국 시장에 우후

죽순 진입해 품질은 좋으나, 가격이 매우 혼란하다는 평가를 받고 있음
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3. 진출방안 및 유의사항

◦진출방안

- 재 국 동부지역의 경우 시장이 매우 혼란한 상황으로, 동부지역보다는 

서부 내륙지역을 거 으로 안정 인 제품 공 과 리상을 이곳 곳 두기 보

다는 경쟁력 있는 업체 주로 시장의 유통체계를 명확히 하는 것이 요함. 

한국산 벽지는 여러 루트를 통해 시장 가격을 흐리고 있기 때문에 이 부분에 

해 바이어에게 확신을 주는 것이 필요함

◦ 세, 비 세장벽 : 수입 세율 7.5%, VAT 17%임
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* 국가 / KBC명 : 중국 / 청두 KBC

* 유망품목 / HS Code : 실내 냄새탈취제 / 33074900

* 유망사유 : 신규 주택 건설이 지속적으로 이루어지고 있어 새집증후군 등에 대비한 

실내 냄새 제거제 시장은 유망함.

1. 시장동향 

◦시장규모 

- 실내공기정화 시장규모는 2008년 약 280억 앤에 달한 것으로 보고 있으며, 

여기에는 실내 공기정화기, 냄새 제거제, 산소 발생기 등 다양한 제품이 포함되

어 있음. 이  새집증후군을 발생하는 포름알데히드 제거제는 국의 신규 주

택 건설이 지속 으로 이루어지고 있어 시장은  커지고 있음

◦수요특징

- 건강에 한 인식 제고로 실내 유해 냄새 제거에 해 많은 소비자들이 인식하

고 있으며, 여기에 국 정부가 ‘실내환경처리업종 리방법’ 등을 내 놓으면서 

실내 환경에 한 인식 제고와 업계 정돈이 이루어지고 있음

2. 경쟁 및 수입 동향

◦ 지생산 

- 재 약 300여 개의 다양한 업체가 실내 공기 정화 련 제품을 생산하고 있는 

것으로 나타났으며, 새집 포름알데히드 제거제 생산 업체도 다수 있는 것으로 

악되고 있음

◦수입동향 

- 주요 수입 상국은 미국, 일본, 랑스 등이며, 2008년 수입액 기 , 각각 44%, 

13.4%, 9.6% 가량을 차지하고 있으며, 한국으로부터의 수입은 3.2%에 불과함

◦경쟁동향 

- 수입제품과 국 국산 제품이 경쟁을 하고 있으며, 실제 효과가 얼마나 있는지

가 경쟁의 포인트가 되고 있으며, 다음은 가격임

◦한국산제품 지평가 
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- 한국 제품은 거의 매가 이루어지고 있지 않아 극 인 시장 개척이 필요한 

상황임 

3. 진출방안 및 유의사항

◦진출방안

- 국의 부동산 시장은 2009년 조정기를 거쳐 2010년부터 서서히 회복될 것으로 

측되고 있으며, 주택 시장 역시 회복될 것으로 보임. 재 신규 주택 건설은 

여 히 증가추세에 있어 새집 련 공기정화  냄새제거제 시장은 유망하다고 

할 수 있음 

- 우리나라 제품에 해 거의 인식하지 못하고 있어, 홈쇼핑이나 형 건자재 

매 유통 마켓 등을 극 활용하는 방안 등을 생각할 수 있으며, 직  진출이 

어려울 경우 지역별 실력있는 리  업체 발굴이 우선 으로 이루어져야 할 

것임 

◦ 세, 비 세장벽 : 수입 세율 10%, VAT 17%이지만, 소비세가 30%로 별도 부

과됨 
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* 국가 / KBC명 : 중국 / 청두 KBC

* 유망품목 / HS Code : 여성용 내의 / 6208

* 유망사유 : 여성용 언더웨어는 매우 많지만 중고등학생 등의 소녀용의 팬티는 거의 

공백시장을 진출이 유망함

1. 시장동향 

◦시장규모 

- 2008년 국의 남녀 내의 시장 규모는 약 800억 앤으로 여성용 내의 시장은 

650억 앤에 달함. 팬티, 래지어 등 구체 인 시장규모는 통계수치가 없지만, 

틈새시장으로 고등학생 연령 의 소녀용 팬티 시장은 재 거의 공백시장임

◦수요특징

- 다양한 여성 속옷들이 매되고 있으며, 디자인  재질 등이 매우 요한 

매 포인트가 되고 있음. 하지만 팬티의 주요 소비층을 형성하지 못하고 있음

◦ 지생산 : 수많은 업체들이 제품을 생산하고 있으며, 가격  한 다양함

◦수입동향 : 주요 수입 상국은 일본, 이탈리아, 미국 등이며, 2008년 수입규모는 

각각 118만 5000달러, 75만 8000달러, 59만 달러 정도로 매우 음

◦경쟁동향 

- 주요 시장은 국 지 제품이 부분을 차지하고 있으며, 외국 수입제품은 고

가 제품의 일부로 매되고 있음

◦한국산제품 지평가 

- 한국 제품은 거의 매가 이루어지고 있지 않아 한국 제품에 한 인지도는 거

의 없는 상황임

3. 진출방안 및 유의사항

◦진출방안

- 인 연령 의 제품의 경우 치열한 경쟁이 이루어지고 있으며, 틈새시장으

로 고등학생 상 소녀용 팬티를 주로 진입하면서 랜드 인지도 제고와 

함께 성인 연령 의 제품도 차 강화하는 방법이 타당할 것으로 보임
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- 한국의 제품은 고가 제품으로 진입하는 것이 좋을 것으로 보이며, 여기에 맞

는 문 이나 백화  매 등을 통해 시장을 진입하는 것이 효과 으로 제품

을 알리는 방법으로 단됨

◦ 세, 비 세장벽 : 수입 세율 14%, VAT 17%임
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* 국가 / KBC명 : 중국 / 청두 KBC

* 유망품목 / HS Code : 유자차 / 21069090

* 유망사유 : 한국 식품 선호도가 아직 많이 남아 있는 중서부 지역 타깃 유망

1. 시장동향 

◦시장규모 

- 유자차가 국 시장에 처음 진입한 시기는 2003년으로 주로 한국인 거주가 많

은 동부 연안지역 주요 도시인 따 , 칭다오, 상하이 등지를 통해 수입되었으

며, 유자차가 한국에서만 생산되는 제품이라는 에서 볼 때 2008년 한국 수입

이 약 1,240만 달러 정도 으므로 국 내 가공 생산된 제품까지 합하면 약 

1500만 달러 시장 정도로 악됨

◦수요특징

- 한국 유자차는 주로 까르푸, 월마트, 로터스 등 형유통매장  백화 , 그리고 

찻집 등지에서 매되고 있어 많은 사람들이 해 본 한국 차로 알려져 있음

- 하지만 서부 지역의 경우 한국 제품  빈도가 낮아 본격 인 매가 이루

어지지 않았다는 에서 시장 개척 가능성이 높다고 할 수 있음

2. 경쟁 및 수입 동향

◦ 지생산 : 베이징에서 ‘KJ’라는 랜드 제품이 생산되고 있으며, 나머지는 모두 

수입함

◦수입동향 : 유자차는 한국 고유 제품으로 수입은 지속 으로 증가 추세에 있음

◦경쟁동향 

- 유자차의 경쟁은 10여 개의 한국 랜드가 치열한 경쟁을 벌이고 있고 가격 차

이 한 제품에 따라 일정한 차이가 있음

◦한국산제품 지평가 

- 유자차는 지인들에게 미용에 좋고, 건강에 좋은 제품으로 알려져 있음. 맛에 

따라 약간의 평가가 다르나 체 으로 한국의 표 인 차로 인식하고 있음 
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3. 진출방안 및 유의사항

◦진출방안

- 경쟁이 치열한 동부지역보다는 한국 제품  빈도가 낮은 서부 지역을 

심으로 시장을 개척하고 확 하는 방안이 합할 것으로 보임

- 지에 진출하기 해서는 찻집에 납품하는 업자  백화   형유통매장 

납품업자, 수입식품 문업체 등 실력 있는 업체의 발굴이 매우 요함

◦ 세, 비 세장벽 : 수입 세율 20%, VAT 17%임
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* 국가 / KBC명 : 중국 / 청두 KBC

* 유망품목 / HS Code : 커피잔 등 자기제품 / 6911

* 유망사유 : 소득 수준별로 다양한 가격대의 구매를 하고 있으며, 우리나라 자기 

제품의 경우 뛰어난 디자인이 강력한 경쟁 포인트로 고소득자를 타깃으로 

한 시장 공략 유망함.

1. 시장동향 

◦시장규모 

- 국은 통 으로 차를 마시는 지역이지만 스타벅스를 포함한 수 많은 랜차

이즈 커피 의 출 으로 은 층을 주로 한 커피 인구는 갈수록 증가하고 있

음. 한 커피 원료 시장 역시 해마다 10% 이상 증가하고 있는 것으로 악되

고 있음. 이와 함께 고  커피잔 세트  머그잔 매 역시 증가추세에 있음

◦수요특징

- 국은 세계 최 의 도자기 생산국  소비국으로 생활 수 의 제고에 따라 도

자기 제품에도 품 를 요시하고 있으며, 고  제품에 한 소비 역시 늘고 

있음 

- 고  커피잔의 경우 주로 백화 에서 매되고 있으며, 주로 소득수 이 높거

나 학력 수 이 높은 사람 주로 구매가 이루어지고 있음

2. 경쟁 및 수입 동향

◦ 지생산 

- 국은 세계 최  도자기 생산국으로 다양한 커피잔  자기 제품이 생산되고 있음. 

◦수입동향 

- 주요 수입 상국은 독일, 일본, 국 등이며, 우리나라 수입은 극히 미약한 수

임. 

◦경쟁동향 

- 커피잔 등 도자기 식기 등의 주요 시장은 국 국내 업체가 장악하고 있지만, 

고  제품의 경우 수입제품과 국 국산품이 경쟁을 하고 있음. 우리나라의 

표 인 업체들의 시장진입은 미미한 수 임
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◦한국산제품 지평가 

- 한국 제품은 디자인에서 뛰어나며, 고  제품으로 매되고 있음

3. 진출방안 및 유의사항

◦진출방안

- 국의 커피잔 시장은 가 시장은 국 국내 업체가 장악하고 있어 진입하

기 어려우며, 우리기업의 경우 고  시장을 타깃으로 주로 각 성의 성회 도시

를 공략하여야 할 것임

- 고  시장을 상으로 하기 때문에 유통 통로는 주로 백화  입  매나 명성

이 있는 홈쇼핑 업체를 이용하는 것이 좋음

- 한 우리나라 도자기 제품은 기타 잘 알려진 국, 랑스, 독일 등 유명제품

에 비해 랜드가 알려져 있지 않으므로 장기 인 에서 랜드 인지도 제

고 등 다양한 마  활동이 요구됨

◦ 세, 비 세장벽 : 수입 세율 12%, VAT 17%임
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* 국가 / KBC명 : 중국 / 청두 KBC

* 유망품목 / HS Code : 화장품 / 3304

* 유망사유 : 에너지 절약 정책기조, 생활조건 개선으로 비난방 지역의 난방 수요 증가

1. 시장동향 

◦시장규모 

- 2008년 12월 국화장품업계 개 개방 30주년 경축 회의에서 발표된 자료에 따

르면 국 화장품 시장의 규모는 약 1300억 앤(195억 달러)에 달한다고 발표

함

◦수요특징

- 국의 1인당 화장품 소비액은 여 히 세계 평균의 1/7 수 으로 매우 낮지만 

제품에 한 요구는 갈수록 높아지고 있으며, 소비자들도 역시 과거 성인여성 

주에서 남성, 어린이, 노년층 등을 상으로 하는 화장품 등 다양한 제품이 

매되고 있음

2. 경쟁 및 수입 동향

◦ 지생산 

- 국에서 화장품을 생산하는 기업은 2008년 말 기  약 4,300여 개의 업체가 

있는 것으로 나타났으며, 부분 가 제품을 생산하고 있음

◦수입동향 

- 주요 수입 상국은 랑스, 일본, 미국, 한국 등으로 2008년 수입액 기 , 각각 

39%, 25%, 15%, 5% 가량을 차지하고 있으며, 이는 체의 약 84%에 해당함

◦경쟁동향 

- 국 지에서 화장품 경쟁은 고, , 가의 가격 에서 치열한 경쟁이 벌어지

고 있으며, 고가 제품의 경우 한국의 아모 퍼시픽을 포함한 세계 유명 랜드

가 각축 을 벌이고 있으며, 가에서는 국 국내 제품과 외국 수입 제품 

등이 경쟁을 벌이고 있음

◦한국산제품 지평가 
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- 국 지에서 한국 화장품에 한 선호도는 매우 좋은 편이며, 품질에서도 좋

게 평가하고 있음

3. 진출방안 및 유의사항

◦진출방안

- 고가 제품의 경우 세계 유명 랜드들이 시장을 확고히 유하고 있어 신규 

랜드가 진입하는 데에는 상당한 마  비용이 필요함. 우리기업의 경우 가 

시장에서 확실한 지 를 확보하는 것이 성공 으로 진출할 수 있는 방법으로 

단됨. 주요 유통통로로는 가 랜드의 경우 가능하다면 백화  입 을 통

해 랜드 인지도 제고에 주력하는 것이 시장을 넓힐 수 있는 방법임 

- 한 문 피부 미용실에 납품하는 시장 역시 매우 빠르게 커가고 있으며, 이 

시장에서 가의 한국 제품이 충분한 경쟁력을 가지고 있어 극 인 개척이 요

구되는 시장임. 주의할 은 단품보다는 여성화장을 한 번에 커버할 수 있는 

모든 시리즈 제품이 갖추어져 있어야 공 업자들이 여기 기서 구매하는 번거

로움을 피할 수 있어 더욱 선호한다는 임

◦ 세, 비 세장벽 : 수입 세율 6.5%, VAT 17%이지만, 소비세가 30%로 별도 부

과됨
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* 국가 / KBC명 : 중국 / 청두 KBC

* 유망품목 / HS Code : 히팅 필름 / 854590

* 유망사유 : 에너지 절약 정책기조, 생활조건 개선으로 비난방 지역의 난방 수요 증가

1. 시장동향 

◦시장규모 

- 히 필름의 정확한 시장규모는 알 수 없지만, 호텔, 오피스빌딩, 병원, 별장, 사

우나, 요가방, 헬스클럽, 유치원 등에서 바닥 난방에 사용하는 사례가 빠르게 

증가하고 있음 

◦수요특징

- 국 국민 소득의 증 에 따른 생활 개선의 요구가 높아지고 있어 과거 통 

난방지역이 아닌 장강유역과 서부지역 그리고 일부 남부지역까지 바닥난방의 

수요가 커지고 있음.

- 국 지에서 생산하는 제품의 경우 제품의 품질이 안정 이지 않다는 평가를 

받고 있어 우리기업들의 진출의 유망함

2. 경쟁 및 수입 동향

◦ 지생산 

- 국 국내에도 상당수 히 필름을 생산하는 업체가 있으며, 표 인 中惠股份

（www.zhonghui-group.com）이 있음 

◦수입동향 

- 주요 수입 상국은 일본, 독일, 미국으로 2008년 수입액 기 , 각각 25%, 15%, 

13% 가량을 차지하고 있음

◦경쟁동향 

- 재 국 히 필름 시장에서는 국국산, 외국수입 제품이 경쟁을 하고 있으

며, 외국제품은 품질에서 안정 이라는 평가를 받고 있음

◦한국산제품 지평가 
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- 한국산 히 필름은 바닥 난방 업계에서는 잘 알려져 있으며, 품질은 안정 이

다는 평가를 받고 있음. 지리 인 근 성으로 좀 더 경쟁력 있는 가격 확보가 

가능하다는 것도 장 으로 꼽고 있음

3. 진출방안 및 유의사항

◦진출방안

- 국의 주요 바닥난방 시장은 부분 북방지역  한국인 주요 거주 지역이었

으나, 재는 여름은 덥고 겨울은 춥고 습한 장강유역이 가장 잠재력이 큰 미

래 시장으로 보고 있어 이 지역에 한 선  략이 필요할 것임.

- 히 필름의 경우 바닥이나 벽에 묻어 시공하는 계로 일단 문제가 발생하면 

많은 번거러운 작업을 거쳐야 하므로 반드시 제 로 된 시공과 리 을 통한 

철 한 A/S를 할 수 있도록 하여 소비자의 신뢰를 지속 으로 확보하는 것이 

장기 으로 성공할 수 있는 지름길임

◦ 세, 비 세장벽 : 수입 세율 10.5%, VAT 17%임
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* 국가 / KBC명 : 중국 / 칭다오 KBC

* 유망품목 / HS Code : 비데(Bidet) / 392290

* 유망사유 : 중국인 생활수준 향상, 화장실 문화의 선진화, 여성 소비시장 확대

1. 시장동향

◦시장규모 : 추정불가 

◦수요특징 

- 국의 생활수 이 향상되면서 고  생활가 에 한 수요 증가

- 재 비데 시장규모는 국의 인규 규모에 비해 다소 소한 편이나 지속 인 

수요확  상

2. 경쟁 및 수입 동향

◦ 지생산 

- 진타오(金陶), 롱스다(榮事達), 비앤지에바오(便潔寶) 등 다수의 국 랜드가 

존재하며 한국동바오(東寶)가 국내 지공장에서 생산  

◦수입동향 

- 2008년 총 수입액은 140.3만 US$로 외국기업의 국 지공장 진출과 국업체

의 비데 생산으로 인해 년 비 56.7% 감소함. 독일 25.4만 US$(수입액  

18.1%), 일본 17.9만 US$(12.8%), 이탈리아 14.4만 US$(10.2%) 음. 한국은 14  

2.8만US$로 년 비 63.3% 감소하 음. 2008년 국의 일본 비데 수입은 오히

려 36.6% 증가함

◦경쟁동향 

- 시장 규모 소로 극심한 경쟁은 없으나 비데를 사용 계층이 고소득 계층에 한

정되어 있어 국 자체 랜드보다 수입 랜드의 인기가 높음 

◦한국산제품 지평가 

- 웅진, IZEN, 삼홍테크, 블루  등 한국 랜드가 인터넷 쇼핑몰을 통해 매되

고 있으며 구입 소비자들이 제품 만족도가 상당히 높은 편 
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3. 진출방안 및 유의사항

◦진출방안

- 아직까지 부유층을 겨냥한 시장홍보가 유리할 것으로 단되며 고 랜드 이

미지로 시장을 공략하는 것이 효과  

- 국 지에 A/S센터 혹은 력업체를 선정하여 국으로 수출된 제품의 A/S

를 안정 으로 리해 주는 것이 고 화 이미지 구축 략에 필수 

◦ 세, 비 세장벽 : 수입 세율 10%, VAT 17%
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* 국가 / KBC명 : 중국 / 칭다오 KBC

* 유망품목 / HS Code : 공구(Hand Tools) / 8201

* 유망사유 : 중고가 제품의 중국 자체 브랜드 미비, 수입의존도가 높음 

1. 시장동향

◦시장규모 : 추정불가

◦수요특징 

- 지 생산품의 품질이 매우 떨어져 수요시장 미충족, 가 고품질의 수입

랜드 시장 확  상 

2. 경쟁 및 수입 동향

◦ 지생산 : 국 자체 완제품 메이커 미비.

◦수입동향 

- 2008년 총 수입액은 297.6만 UD$로 년 비 17.4% 증가했으며 일본이 86만 

US$(28.9%), 인도가 65.4만 US$(22%), 만이 61.3만 US$(20.6%)를 차지함. 한국

은 7 로 9.4만 US$(3.2%) 지만 년 비 683.1% 상승함

◦경쟁동향 

- 고가제품 주로 일본제품과 미국제품이 다수가 국시장에 진출해 있음

◦한국산제품 지평가 

- 품질 면에서 국제품에 비해 우수하고 일본, 미국의 고가제품에 비해 가격이 

렴 

3. 진출방안 및 유의사항

◦진출방안

- 재 한국제품의 인지도가 일본, 인도 제품보다 상 으로 낮으므로 국의 

각종 자기기 조립공장 구매부서  책임자 상 한국제품의 품질과 가격격쟁

력에 해 극 홍보 필요

◦ 세, 비 세장벽 : 수입 세율 8%, VAT 13%
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* 국가 / KBC명 : 중국 / 칭다오 KBC

* 유망품목 / HS Code : CCTV(Surveillance camera) / 852580

* 유망사유 : 보안기기 수요 증가, 국민의 보안의식 증가, 범죄율 감소를 위한 수요 증가

1. 시장동향

◦시장규모 

- 2006년 18억달러, 2007년 22억달러, 2008년 26억달러

◦수요특징 

- 국의 각종 범죄율은 평균 14%의 증가를 보이고 있으며 이에 따라 CCTV 등 

무인 경비체계는 상 으로 미약한 수 임. 각 종 범죄 방차원  범죄발생 

후 증거확보 등에서 그 효과가 나타남에 따라 시장이 빠른 속도로 성장  

2. 경쟁 및 수입 동향

◦ 지생산 : 하이캉웨이스(海康 視), 야안(亞安), 톈디웨이 (天地偉業) 등 지업

체가 존재하며 주로 가 주로 제품을 공 임

◦수입동향 : 2008년 총 수입액은 31억8434만US$로 년 비 4.6% 증가. 수입 상

국은 1  일본 16억4555만 US$(51.7%), 2  한국 2억8995만 

US$(9.1%), 3  태국 1억5884만 US$(5%)

◦경쟁동향 

- 국 랜드 에서는 국 하이캉웨이스(海康 視)가 시장 유율 1 , 수입제

품 에는 일본의 SONY가 시장 유율 1

◦한국산제품 지평가 

- 삼성제품이 CCTV 부문에서 수년간 지속 으로 10  랜드 안에 속하며 상당

히 호평을 받고 있음. LG와 의 제품도 좋은 평가를 받고 있음

3. 진출방안 및 유의사항

◦진출방안

- CCTV는 주로 건물주 는 입주인이 인테리어 시 설치하므로 인테리어 제품 

유통망을 공략, 매경로를 확보하여 시장진입 기회를 발굴하는 것이 유리 

◦ 세, 비 세장벽 : 수입 세율 10~35%, VAT 17%
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* 국가 / KBC명 : 중국 / 칭다오 KBC

* 유망품목 / HS Code : 가정용 정수기(Water Purifier) / 84212110

* 유망사유 : 중국인 생활수준 향상, 식∙급수문화 다양화, 정수기 기술에 대한 

신뢰도의 형성기에 접어들고 있는 시점

1. 시장동향

◦시장규모 : 2006년 45만 , 2007년 76.9만 (추정), 2008년 165.8만 (추정)

◦수요특징 : 국인들의 생활수 이 향상되면서 음용수에 한 인식 변화. 가정에

서 정수기를 설치하여 안 하고 편리하게 마실 수 있는 정수기 수요 확   

2. 경쟁 및 수입 동향

◦ 지생산 : 친웬(沁園), 메이디(美的), 안지얼(安吉爾) 등 다수의 국 자체 랜

드가 존재하며 국 랜드가 시장의 부분을 장악

◦수입동향 : 2008년 총 수입액은 1082.1만 US$로 4.2% 증가. 수입 상국으로는 1

 한국 295.8만 US$(27.3%), 2  미국 258.4만US$(23.9%), 3  일본 

199만 US$(18.4%)이었으며 2008년부터 한국이 미국을 제치고 수입

상국 1  차지

◦경쟁동향 

- 국 자체 랜드인 ‘친웬(沁園)’이 시장 유율 1 지만 최근 몇 년간 메이디

(美的) 등 다수의 기업이 경쟁에 뛰어들어 정수기 춘추 국시 에 진입하 음.

◦한국산제품 지평가 

- 한국산 완제품  웅진 코웨이가 지에 진출. 국에 수출되는 한국 정수기 

완제품은 국제품에 비해 3배 이상 가격의 고가제품으로 국 소비자들이 구

매에 부담을 느낌.

3. 진출방안 및 유의사항

◦진출방안

- 한국의 국 수출품은 정수기 피러 등 정수기 내부부속이 주를 이루고 있음. 
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따라서 한국의기술력을 이용, 국 회사와 합자의 방식으로 시장진출을 노리는 

방안을 고려해볼만. 그 로 국의 메이디(美的)의 경우 한국 청호나이스 정수

기와 합자회사를 설립하여 국시장에 진출하여 있으며 우수한 품질에 한 소

비자들의 정 인 평가가 확산되고 있음

◦ 세, 비 세장벽 : 수입 세율 25%, VAT 17%
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* 국가 / KBC명 : 중국 / 칭다오 KBC

* 유망품목 / HS Code : 전기밥솥(Electric Rice-Cooker) / 85166030

* 유망사유 : 중국 소형가전 중 그 시장규모가 가장 빠르게 성장하고 있는 제품, 

중국사회의 현대화와 중국 인구의 지속적인 증가로 전기밥솥에 대한 수요 

확대 전망

1. 시장동향

◦시장규모 : 2006년 176,471(US$천), 2007년 411,765(US$천)

◦수요특징 : 국산 자체 랜드에 한 높은 호감, 일반 소비자들은 보온기능이

나 자지능 기능이 있는 고 품보다는 렴한 제품을 선호함

2. 경쟁 및 수입 동향

◦ 지생산 : 국 자체 랜드로 메이디(美的)가 있으며 재 시장 유율 1 를 차

지하고 있음. 그 외에 수보얼( 泊爾), 싼쟈오(三角) 등 자체 랜드

가 다수 존재함

◦수입동향 : 총 수입액은 359.6만 US$로 년 비 93.5%의 격한 증가를 보임. 

그  일본이 206.4만 US$(57.4%), 한국 86.3만 US$(24%), 독일 6.9만 

US$(2%)를 차지. 한국제품 수입은 년 비 77.8%의 증가율을 보

으나 일본제품 수입량과 2배 이상의 차이를 보임

◦경쟁동향 

- 국 랜드가 가시장(200 앤 이하)의 부분을 유하고 있으며 메이디(美

的), 수보얼( 泊爾)이 시장 유율 1, 2 . 해외 랜드로는 나소닉이 고가제품 

주 략을 통해 고소득층 소비자 주의 일정 시장 유율을 유지  

◦한국산제품 지평가 

- 한국의 압력밥솥 품질 뛰어나지만 유통 채 이 부족하고 가격이 랜드 인지도

나 품질에 비해다소 높다는 평가 
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3. 진출방안 및 유의사항

◦진출방안

- 국은 세계 최 의 기밥솥 시장으로서 재 새로운 시장질서가 확립되는 과

도기에 있으며. 국 기밥솥시장이 차 고 화 되어가고 있는 시기에 우리 

기업과 제품이 좀더 과감한 시장진입을 시도해야 한다고 단됨

◦ 세, 비 세장벽 : 수입 세율 15%, VAT 17%, CCC( 국국가인증센터) 검사인

증 필요
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* 국가 / KBC명 : 중국 / 칭다오 KBC

* 유망품목 / HS Code : 제습기(Dehumidifier) / 84798920 (Air humidifiers or 

dehumidifiers)

* 유망사유 : 중국인 생활수준 향상과 함께 지역 기후에 맞는 소형가전에 대한 수요 

급성장

1. 시장동향

◦시장규모 : 추정 불가

◦수요특징 : 제습기의 경우 에는 에어컨을 사용해 습기를 제거하 지만 요즘

은 직  문 제습기를 구매하여 사용하는 가정 증가. 특히 칭다오, 

련과 같은 해변지역 도시의 수요 증 

2. 경쟁 및 수입 동향

◦ 지생산 : 다수의 지 기업  일 합자기업인 촨징(川井 : 카와이), 촨다오

(川島 : 카와시마)이 국 지에 공장을 설립하여 생산 

◦수입동향 : 가습기와 제습기를 포함하여 2008년 총 수입액은 2643.6만 US$로 

년 비 35.6% 증가하 으며 수입 상국은 한국이 799.4만 

US$(30.2%), 일본 517.9만 US$(19.6%), 독일 201.1만 US$(7.6%)임. 특

히 3,4 인 독일과 인도가 년 비 200%에 가까운 증가율을 보임

◦경쟁동향 

- 일합자회사인 촨징(川井)과 촨다오(川島)의 제품이 시장 유율 부분을 차지

하고 있으며 후발주자인 야두(亞都)가 고가(1500 앤 이상) 시장을 공략

◦한국산제품 지평가 : 미진출 

3. 진출방안 및 유의사항

◦진출방안

- 촨징, 촨다오 제품은 기본 기능만 가진 가정용 제습기며 만약 여러 부가기능을 

가진 제습기가 시장에 진출한다면 시장 진입이 용이할 것으로 상.

◦ 세, 비 세장벽 : 수입 세율 0%, VAT 17%
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* 국가 / KBC명 : 중국 / 칭다오 KBC

* 유망품목 / HS Code : 공기청정기 및 필터(Air cleaner and Filter) / 84213910

* 유망사유 : 생활의 질 향상에 대한 중국인의 관심이 높아지면서 실내 공기 청정에 

대한 수요도 높아짐, 지역적 특성에 따라 황사 및 매연이 심한 도시에 

진출 가능성 높음

1. 시장동향

◦시장규모 : 2008년 약 40만 , 1억4000만 US$ 규모로 추정 

◦수요특징 : 국의 공기오염이  심각해지고 있어 고소득 소비자층을 상으

로 공기청정기 구매가 증가하고 있음

2. 경쟁 및 수입 동향

◦ 지생산 : 야두(亞都), 앤따(遠大) 등 국 지 랜드가 존재

◦수입동향 : 2008년 총 수입액은 578만 US$로 년 비 19.8% 증가하 으며 수

입 상국으로는 태국이 193.3만US$(33.4%), 일본 107.1만 US$(18.5%), 

한국 86.4만 US$(14.9%) 음

◦경쟁동향 

- 국 국내외 공기청정기 랜드  자체 랜드인 야두(亞都)가 가격경쟁력을 앞

세워 시장 유율 1 를 차지하고 있음. 최근 높은 품질을 내세운 일본 랜드

인 나소닉, 산요, 샤  등 랜드가 시장에서 인기를 끌고 있음

◦한국산제품 지평가 

- 한국의 웅진코웨이와 청풍무구 등 공기청정기 완제품이 국시장에 진입하 으

나 지나친 고가( 국제품의 3배, 일본제품의 2배 가격)로 인해 소비자로부터 외

면당하고 있음

3. 진출방안 및 유의사항

◦진출방안

- 고가 랜드인 1500~3000 앤 정도의 일본제품들이 국시장에서 성공을 거

두고 있다는 사실을 주목할 필요가 있음. 품질과 가격 두가지 요소를 모두 만

족시킬 수 있는 제품으로 시장진입을 시도하는 것이 바람직

◦ 세, 비 세장벽 : 수입 세율 15%, VAT 17%
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* 국가 / KBC명 : 중국 / 칭다오 KBC

* 유망품목 / HS Code : 한국식 온돌난방, 보일러(Ondol Heating System,Boiler) / 

8403, 8404

* 유망사유 : 한국식 온돌의 편리함과 에너지 효율성에 대한 인지도가 높아짐, 동북성 

중심으로 진출가능성 높음

1. 시장동향

◦시장규모 : 추정불가 

◦수요특징 

- 앙난방을 사용하는 집들이 다수지만 개별 보일러를 사용하는 가구도 차 

늘어나고 있는 추세. 주로 열효율이 떨어지는 라디에이터 방식을 사용하고 있음

2. 경쟁 및 수입 동향

◦ 지생산 : 소형 생산업체 다수 존재 

◦수입동향 

- 보일러의 2008년 총 수입액은 8158만 US$로 년 비 9.8% 증가. 수입 상국은 

이탈리아 1933만 US$(23.7%), 독일 1932.5만 US$(23.6%), 미국 840.7만 

US$(10.3%) 한국 815.4만 US$(10.0%) 순. 이탈리아 제품 수입이 다소 감소한 반

면 다른 국가제품은 부분 증가함

- 보일러 주변제품의 2008년 총 수입액은 1억225만 US$로 년 비 163.3% 증가

하 으며 일본 3859.8만 US$(37.7%), 핀란드1892.2만 US$(18.5%), 폴란드 1091.9

만 US$(10.6%) 한국 710.6만 US$(6.9%)등. 핀란드 제품 수입은 년 비 

10615.9% 증가하 으며 한국제품 수입은 년 비 14% 감소함

◦경쟁동향 

- 형 랜드 제품이 없고 소형 보일러 업체 심 

◦한국산제품 지평가 

- 라디에이터를 사용하는 국인들에게 온돌난방은 생소한 개념이지만 한국식 온

돌난방을 사용해본 소비자들은 한국제품에 해 매우 정 인 평을 내리고 있

음. 국 시장에 기진출한 기업으로는 성, 경동, 귀뚜라미 보일러 등이 있지

만 인지도는 낮은 편
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3. 진출방안 및 유의사항

◦진출방안

- 겨울이 춥고 긴 국 동북지역을 타겟으로 시장진입 시도해볼 만 

- 온돌난방의 열효율과 건강에 좋다는 을 극 활용하여 다각도의 홍보방안을 

창출해야 

◦ 세, 비 세장벽 : HS코드8403 수입 세율 6~10%, VAT 17%

HS코드8404 수입 세율 7~14%, VAT 17%
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* 국가 / KBC명 : 중국 / 칭다오 KBC

* 유망품목 / HS Code : 태양광 전자기기(Photovoltaic Electronic Equipment) / 

381800 웨이퍼, 850440 인버터, 850780 축전기, 853710 전기제어기기, 

854140 모듈 

* 유망사유 : 세계적인 추세와 함께 중국의 친환경설비 및 고에너지효율에 대한 수요 

높아짐, 최근 중국의 한 도시에서는 가로등을 모두 태양광 가로등으로 

바꾸려는 계획

1. 시장동향

◦시장규모 : 추정 불가

◦수요특성 

- 신재생에 지 산업에 한 국정부가 극 지원하고 있으며 기 연구개발 비

용을 포함한 진입비용이 매우 높은 편이나 무한한 시장가능성을 가지고 있음

2. 경쟁 및 수입 동향

◦ 지생산 : 태양열 자기기는 존재하나 태양  자기기는 아직 연구단계임

◦수입동향 

- 웨이퍼의 2008년 총 수입액은 16억7082만 US$로 년 비 15% 증가하 으며 

미국, 만, 일본 제품이 60% 이상을 차지함. 한국은 4 로 1391.4만 US$임

- 국의 인버터 수입액은 년 비 5.7% 증가하 으며 부분 국가로부터의 수

입액이 증가한 반면 한국으로부터의 수입액은 10.4% 감소하 음

- 축 기 수입은 년 비 24.6% 증가하 으며 일본, 한국 제품이 체의 70%를 

차지함. 한국제품의 수입은 14억5747만 US$(28.8%)임

- 기제어기기 수입은 년 비 27.9% 증가하 으며 독일, 일본, 미국 제품을 주

로 수입하며 한국제품은 4 로 1억4138만 US$(5%)임

- 모듈의 국수입은 년 비 15.4% 증가하 으며 일본, 만의 뒤를 이어 한국

제품 수입이 2억6998만 US$로 3 (6.1%)를 차지함
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◦경쟁동향 

- 최근 들어 체에 지가 각 을 받으면서 태양 에 지를 직 으로 자기기

에 목시키려는 시도는 있으나 구체 인 자기기 시장이 형성된 바 없음

◦한국산제품 지평가 : 미진출 

3. 진출방안 및 유의사항

◦ 세, 비 세장벽 : 381800 웨이퍼 수입 세율 3~30%, VAT 17%

850440 인버터 수입 세율 0~10%, VAT 17%

850780 축 기 수입 세율 12~17%, VAT 17%

853710 기제어기기 수입 세율 5~8.4%, VAT 17%

854140 모듈 수입 세율 0%, VAT 17%
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* 국가 / KBC명 : 중국 / 칭다오 KBC

* 유망품목 / HS Code : 네비게이터(Car Navigator) / 8526.91

* 유망사유 : 최근 중국의 자가승용차 소유 비율이 높아짐, 자가운전으로 다양한 

레저생활을 즐기는 인구가 증가함에 따라 네비게이터 수요도 증가할 

것으로 전망

1. 시장동향

◦시장규모 : 2008년 총 수입 규모 383.331(millions of US dollars)

◦수요특징 : 국 소비수  상승과 생활을 즐기는 인구 증가로 시장규모 지

속 확  정

2. 경쟁 및 수입 동향

◦ 지생산 : 니오우만(紐曼), GARMIN, E루항(E路航), 쫑항(中恒), 신커(新科), MIO 

다뎬통(MIO宇達点通) 등의 지 랜드가 생산되고 있음. 네비게

이션 서비스는 차이나 모바일과 차이나 유니컴에 의해서 제공됨

◦수입동향 : 일본(1억 1200만 불, 29.07%), 독일(5800만 불, 15.25%), 미국(5800만 불, 

15.14%), 노르웨이(2900만 불, 7.60%)로부터의 수입이 주를 이루고 있

음(2008년 기 )

◦경쟁동향 

- 지 랜드가 90% 이상의 시장 유율을 차지하고 있으며 외국 기업인 노키아, 

모토로라의 시장 유율은 합쳐서 2%도 채 되지 않음

◦한국산제품 지평가 

- 2008년 한국 제품의 수입은 13.254(millions of US dollars)로 체 수입액의 

3.43%를 차지함. 국 진출 기업이 늘어가고 있는 추세이나 사 조사 없이 진

입했다가 실패하는 사례 한 많음. 삼성, LG와 같은 기업의 경우 핸드폰 

GPS로 각 을 받고 있으며 이 외에 E-load, 와 같은 소기업들도 국 시장에 

진출하여 호응을 얻고 있음
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3. 진출방안 및 유의사항

◦진출방안

- PMP, GPS가 통합된 하드웨어가 시장에서 인기를 끌 것으로 단됨. 아직 해당 

규격 등이 통일 되지 않았기 때문에 미리 시장에 한 사 조사를 충분히 한 

후 진입해야 함

◦ 세, 비 세장벽 : 수입 세율 2%, VAT 17%
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* 국가 / KBC명 : 중국 / 칭다오 KBC

* 유망품목 / HS Code : 두유제조기(Soybean Milk Machine) / 8509.409000

* 유망사유 : 멜라민파동 이후 두유 및 요구르트 등 우유 대체품에 대한 수요 급증, 

특히 집에서 두유를 제조해 먹을 수 있는 두유제조기 판매가 대폭 증가한 

바 있음

1. 시장동향

◦시장규모 : 2007년 500만 , 2008년 1000만  

◦수요특징 : 멜라민 동과 맞물려 수요가 가 른 성장세를 보이고 있음 2006년 

5백만불, 2007년 8백만 불에서 2008년 26백만으로 격히 상승

2. 경쟁 및 수입 동향

◦ 지생산 : 쥬양(九陽), 동링(東菱), 메이디(美的), 페이리푸(飛利浦) 등의 국 

지 랜드와 일본 나소닉이 지공장 생산 . 

◦수입동향 : 폴란드(80만 불 5.66%), 스웨덴(74만 불, 5.2%), 미국(69만 불, 4.88%)

으로부터의 수입(17%)이 가장 많으나 국 자체 조달량(979만 불, 

68%)에 비하면 작은 규모임 

◦경쟁동향 : 쥬양(九陽) 랜드가 체 시장의 80% 이상을 차지하고 있으며 기타 

랜드가 20%를 차지하고 있음 

◦한국산제품 지평가 

- 같은 사항의 국산보다 가격이 비싸지만 품질은 우수하다는 평가를 받고 있다

3. 진출방안 및 유의사항

◦진출방안

- 한국 제품의 경우 기능 인 측면이나 디자인에서 국 제품에 우세하기 때문에 

고가, 고  랜드 시장을 겨냥하여 시장 활로를 뚫는 것이 바람직함 

◦ 세, 비 세장벽 : 수입 세율 10%, VAT 17%
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* 국가 / KBC명 : 중국 / 칭다오 KBC

* 유망품목 / HS Code : 전자포트(Electronic Pot) / 8516.10

* 유망사유 : 서구식 생활방식이 보편화되면서 간편하게 물을 끓일 수 있는 전자포트 

수요 증가(무선전자포트 포함)

1. 시장동향

◦시장규모 : 2008년 6.833(millions of US dollars)

◦수요특징 : 몇몇 랜드로 인해서 이미 시장의 구도가 확고히 잡힌 상태, 생활 

수 의 향상과 더불어 가형 모델의 출시가 늘어가고 있어 이에 

한 수요 한 늘어날 망임

2. 경쟁 및 수입 동향

◦ 지생산 : 지 랜드는 메이디(美的), 동링(東菱), 롱디(龍的) 등이 있음, 해외 

랜드는 필립스, 산요, 수버얼, 일 트로럭스 등이 지에 진출해 

있는 상황

◦수입동향 : 미국(145만 불, 21.21%), 독일(106만 불, 15.56%), 싱가폴(74만 불, 10.89%) 

제품 수입이 체의 38%를 차지함 (2008년 기 )

◦경쟁동향 

- 재 시장을 이끌어가고 있는 랜드는 국의 미디어(美的)으로 시장 유율이 

40%에 육박함. 그 뒤를 필립스, 수버얼 등의 랜드가 뒤 쫓고 있는 양상임.

◦한국산제품 지평가 

- 미진출 

3. 진출방안 및 유의사항

◦진출방안

- 품질과 가격 2가지 요소를 모두 충족시킬 수 있는 가 랜드로 진입을 시

도하는 것이 시장진입에 유리할 것으로 상됨 

◦ 세, 비 세장벽 : 수입 세율 10%, VAT 17%
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* 국가 / KBC명 : 중국 / 칭다오 KBC

* 유망품목 / HS Code : 샴푸(Shampoo) / 3305.10

* 유망사유 : 청결에 대한 인식 제고로 샴푸 및 인체사용 세척용품에 대한 수요 높아짐

1. 시장동향

◦시장규모 : 2,941,177 (US$천, 2007년)

◦수요특징 : 형마트를 심으로한 구매가 주를 이루고 있음, 소비자의 여도가 

낮고 습  구매가 이루어지는 편이기 때문에 각종 매체를 통한 

고나  략 등이 유용하게 작용할 수 있음 

2. 경쟁 및 수입 동향

◦ 지생산 

- 칭양(淸揚)，Hazeline，빠왕(霸王)，라팡(拉芳)，SLEK 등의 지 랜드와 Head 

& Shoulder, Pantene, VSassoon, LUX, rejoice 등의 해외 랜드를 국 지에

서 생산

◦수입동향 

- 2008년 수입 상국  일본(243만 불)으로부터의 수입액이 체 수입액의 

19.84%로 가장 높음. 그 뒤로 태국, 스페인, 랑스, 독일, 한국 순서임. 한국(61

만 불)은 8%로 증가하는 추세임

◦경쟁동향 

- 재 국 국내 랜드와 외국산 랜드가 시장을 양분하고 있는 가운데 기능

성 샴푸나 고가 샴푸는 인터넷, 약국, 리  등에서 매를 하고 있는 실정

◦한국산제품 지평가 

- 가장 많은 소비자층을 형성하고 있는 것은 ‘미장셴’ 샴푸임. 비교  비싼 가격

으로 인해서 국 제품에 비해서 매량이 많지는 않음. 두피 보호, 탈모 방 

등의 샴푸에 한 지인들의 만족도가 높으며 이러한 기능성 샴푸들은 다른 

제품들에 비해 비교  높은 가격 를 형성하고 있음. 제품의 향기, 품질 등에서

도 체 으로 높은 평가를 받고 있음
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3. 진출방안 및 유의사항

◦진출방안

- 일반 샴푸의 경우 이미 국 제품과, 외국 제품의 유율과 지명도가 높음, 때

문에 기능성 샴푸 등을 통해 활로를 뚫는 것이 더 용이할 것으로 보임, 한방용

품 등의 기능성 샴푸의 망도 높게 보임

◦ 세, 비 세장벽 : 수입 세율 6.5%, VAT 17%
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* 국가 / KBC명 : 중국 / 칭다오 KBC

* 유망품목 / HS Code : 악세사리류(Accesorries) / 7113.20

* 유망사유 : 여성용 액세서리와 귀금속 공예품에 대한 수요 증가

1. 시장동향

◦시장규모 : 추정 불가

◦수요특징 

- 귀 속 액세서리 소비 열기가 증가 됨에 따라 장신구 소비 한 늘어나고 있음. 

고득 수  향상으로 인해 귀 속 액세서리 시장이 활기를 더해가고 있음. 백 , 

비취, 옥의 소비량은 세계 최 , 다이아몬드 소비는 아시아 최 , 세계 4 의 

 소비국, 국 보옥석 회는 2010년 국 귀 속 시장 규모가 1천 800억 

안으로 커질 것이라 망

2. 경쟁 및 수입 동향

◦ 지생산 : Neoglory Jewelry, Aiyaya, 石頭記, 천자연, JINBELI 등

◦수입동향 

- 2008년 Swarovski, Baccarat, Kosta Boda, Lalique, Tiffany&Co 등의 랜드를 

수입하고 미국(4만 불, 24.03%), 독일(3.8만 불, 22.35%), 이탈리아(2.8만 불, 

16.51%), 랑스(2.7만 불, 15.98%)에서의 수입이 체 78%를 차지. 한국으로부

터의 수입은 0.21% 정도로 미비한 상태

◦경쟁동향 : 고가의 해외 명품 랜드와 국 본토의 귀 속 랜드로 소비시장

이 나뉨

◦한국산제품 지평가 

- 아직 한국 제품의 시장 유율이 높지 않고 지에서 오히려 국산을 한국 제

품이라고 속여서 는 경우도 비일비재함 

3. 진출방안 및 유의사항

◦진출방안 

- 한국의 가이면서도 세련된 디자인과 마  능력을 겸비한 랜드를 필두로 

하여 가 시장을 개척하는 것이 더 수월해 보임

◦ 세, 비 세장벽 : 수입 세율 35%, VAT 17%
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* 국가 / KBC명 : 중국 / 칭다오 KBC

* 유망품목 / HS Code : 특수 원단(Fuctional Fabric) / 5512

* 유망사유 : 중국내수시장 확대로 각종 의류를 제작하는 특수기능성 원단에 대한 수요 

증가

1. 시장동향

◦시장규모 : 추정 불가 

◦수요특징 : 국의 내수시장이 확 되면서 특히 고  의류 제작을 한 각종 기

능성 고 원단에 한 수요가 확 되는 추세 

2. 경쟁 및 수입 동향

◦수입동향 : 2008년  한국 수입(1억 3300만 불)이 체 수입액의 34%, 일본(1억 

600만 불)과 만(70만 불)이 각각 27%, 17,78%를 차지함

◦경쟁동향 

- 체 의류용 원단 시장 황을 살펴봤을 때, 고  양복  코트 등의 원단은 

주로 이탈리아에서 수입되고 있으며 기능성 원단의 부분은 일본에서 수입되

고 있는 것으로 나타남. 

◦한국산제품 지평가 

- 유럽, 일본 산에 비하여 제품의 질은 조  떨어지지만 가격 면에서 만족스러운 

평가를 얻고 있음

3. 진출방안 및 유의사항

◦진출방안

- 해외 거래선을 찾기 해서 패션 련 시회 등에 참가하는 것 한 좋은 방

법으로 이를 통하여 국 업체에서 직  거래처를 발굴하기도 하므로 시회 

참가를 통한 직  홍보 이용 

◦ 세, 비 세장벽 : 수입 세율 16.9 %, VAT 17%
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* 국가 / KBC명 : 대만 / 타이베이

* 유망품목 / HS Code : 광섬유케이블 / 9001

* 유망사유 : 광섬유 인터넷 보급 확산 추진 관련 수요 증가

1. 시장동향

◦시장규모 : 2008년 기  섬유 인터넷 설치 가구수 150만 가구, 2010년에는 250

만 가구로 증 망

◦수요특징

- 섬유 인터넷 보  확산으로 수요 증가

2. 경쟁 및 수입 동향

◦ 지생산 : 2007년 기  연간 약 14억 만달러(약 4천 5백 달러), 지생산은 

부분 내수에 충당

◦수입동향 : 주요 수입 상국, 일본, 국, 미국

◦경쟁동향

- 2008년 1~11월 기 , 일본 시장 유율 71.3%, 국 시장 유율 14.7%, 미국 시

장 유율 8%

◦한국산제품 지평가

- 최  시장 유율을 차지하는 일본 제품과의 가격면에서는 우세할 수 있으나 품

질에서뒤지고 국산에 비해서는 가격조건에 려 입지가 축소되고 있음.

3. 진출방안 및 유의사항

◦진출방안

- 품질로 시장 유율 확 시켜나가야 할 것.

◦ 세, 비 세장벽 : 수입 세율 0%, 부가가치세 5%, 특기할만한 비 세장벽 없음
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* 국가 / KBC명 : 대만 / 타이베이

* 유망품목 / HS Code : 자동도어락 / 8301

* 유망사유 : 자체 기술력 미흡, 우리제품 품질 경쟁력

1. 시장동향

◦시장규모 : 2008년 1~11월 기  약 1.8억 달러 규모로 추정

◦수요특징

- 안   감시기자재 산업 발  유망, 자체 기술력 다소 미흡

2. 경쟁 및 수입 동향

◦ 지생산 : 만 제품의 경우 가 제품 축에 속하는 편

◦수입동향 : 주요 수입 상국 일본, 미국, 이탈리아

◦경쟁동향

- 지제품과 수입제품의 시장 유율 각각 반 비

- 2008년 1~11월 기 , 일본 시장 유율 28.2%, 미국 시장 유율 21.4%, 이탈리아 

시장 유율 17.4%

◦한국산제품 지평가

- 내열 기능 강화 필요

3. 진출방안 및 유의사항

◦진출방안

- 자체 품질 강화와 경쟁국과의 제품 비교분석으로 략  홍보

◦ 세, 비 세장벽 : 수입 세율 5%, 부가가치세 5%, 조건부로 국산 수입 허가

함(경제부 국제무역국의 수입허가증을 우선 취득해야 함), 

만 자체 검사기  CNS의 내열 검증 필수
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* 국가 / KBC명 : 대만 / 타이베이

* 유망품목 / HS Code : 인쇄회로 / 8534

* 유망사유 : 원화 가격경쟁력 상승

1. 시장동향

◦시장규모 : 2008년 약 2,500억여 만달러, 2009년 약 2,600억여 만달러 상

◦수요특징

- 원화 가격경쟁력 상승

2. 경쟁 및 수입 동향

◦ 지생산 : 지생산 제품의 시장 유율은 14%로 다수 업체가 국에 생산기지

를 두고 있는 을 감안할 때  수입의 잖은 비 이 만기업

의 제품일 것으로 추정됨

◦수입동향 : 주요 수입 상국은 국, 일본, 한국

◦경쟁동향

- 2008년 1~11월 기 , 국 시장 유율 41.7%, 일본 시장 유율 31.6%, 한국 시

장 유율 14% 차지하며 상  5  수입국가  최고 증가율 기록

◦한국산제품 지평가

- 최근 3년 간 수입동향을 볼 때 수입규모면에서는 국과 일본 제품 간의 격차

가 큰 편이나 한국 제품은 수입증가율이 앞서는 편으로 품질 평가 상승 

3. 진출방안 및 유의사항

◦진출방안

- 최근에는 원화 약세로 가격경쟁력도 상승하여 공격 인 시장 유율 확  노력 

필요

◦ 세, 비 세장벽 : 수입 세율 0%, 부가가치세 5%, 특기할만한 비 세장벽 없음
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* 국가 / KBC명 : 대만 / 타이베이

* 유망품목 / HS Code : 사과, 배 / 0808

* 유망사유 : 품질 및 가격 경쟁력

1. 시장동향

◦시장규모 : 사과는 약 13만 톤 내외로 추정, 배는 13만여 톤으로 추정

◦수요특징

- 품질로 승부

2. 경쟁 및 수입 동향

◦ 지생산 : 사과는 자 량보다 수입량 많은 편이며 배는 고품질∙고가품 주로 

일부 수입

◦수입동향 : 2008년 1~11월 기 , 미국 시장 유율 30.8%, 일본 시장 유율 24%, 

칠  시장 유율 20.4%, 한국 시장 유율 9.1% 차지하는 5  수입국

◦경쟁동향

- 고가품을 주로 사과는 일본산 선호도 높으며 배는 한국산 선호도 높음

◦한국산제품 지평가

- 배의 경우 품질면에서 인지도 높으나 사과의 경우 일본에 비해 품질 조, 가

격경쟁력은 미국에 뒤처짐

3. 진출방안 및 유의사항

◦진출방안

- 품질이 우선시되므로 지속 인 품질 보장 노력 필요

◦ 세, 비 세장벽 : 수입 세율 사과는 20%, 배는 kgm 당 49 만달러, 부가가치

세 5%, 경제부 표 검역국의 수입검사 필수 품목으로 배는 

특별세이 카드 용
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* 국가 / KBC명 : 대만 / 타이베이

* 유망품목 / HS Code : 인공뼈 / 9021

* 유망사유 : 기술력 미흡으로 높은 수입의존도

1. 시장동향

◦시장규모 : 약 1.4억여 달러로 추정

◦수요특징

- 기술력 미흡으로 높은 수입의존도

2. 경쟁 및 수입 동향

◦ 지생산 : 기술력 미흡으로 자 력 부족

◦수입동향 : 주요 수입 상국 미국  다수 유럽지역 국가

◦경쟁동향

- 2008년 1~11월 기 , 미국 시장 유율 40.5%, 스 스 시장 유율 15.5%, 아일랜

드 시장 유율 12.8%

◦한국산제품 지평가

- 미국  유럽제품의 조기 시장진입으로 한국 제품보다 시장선  우  차지함

3. 진출방안 및 유의사항

◦진출방안

- 품질 자체를 떠나 성분과 성능 등에서 제품의 고유한 특성을 개발하여 차별화 

노력 필요

◦ 세, 비 세장벽 

- 수입 세율 0%, 부가가치세 5%, 행정원 생서에서 발행한 의료기자재허가증 

사본 는 상등한 증빙서류 제출 요망, 고리스크 제품의 경우 생서가 허가한 

의료기 의 구입동의 증빙서류도 추가 제출
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* 국가 / KBC명 : 대만 / 타이베이

* 유망품목 / HS Code : 시추장비 / 8207

* 유망사유 : 높은 수입의존도, 경기부양 공공건설착수 예정

1. 시장동향

◦시장규모 : 약 2억 달러 수 으로 추정

◦수요특징

- 높은 수입의존도, 경기부양조치 련 기 인 라 착수 증가 상

2. 경쟁 및 수입 동향

◦ 지생산 : 자 력 조

◦수입동향 : 주요 수입 상국은 일본, 국

◦경쟁동향

- 2008년 1~11월 기 , 일본 시장 유율 45.1%, 국 시장 유율 31.8%, 한국은 

7.3% 비  차지

◦한국산제품 지평가

- 일본의 품질과 국의 가격조건에 뒤짐

3. 진출방안 및 유의사항

◦진출방안

- 시장수요는 비교  일정한 편으로 시장 유율 확보가 건, 품질 향상과 가격

조건 상으로 시장 유율 확보

◦ 세, 비 세장벽 

- 수입 세율 세부품목별로 상이함(4%/5%/10%), 부가가치세 5%, 특기할만한 비

세장벽 없음
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* 국가 / KBC명 : 대만 / 타이베이

* 유망품목 / HS Code : 유류-가스겸용차량 개조 관련 부품 / 8708

* 유망사유 : 유류-가스겸용차량개조조치 추진, 높은 수입의존도

1. 시장동향

◦시장규모 : 2008년 6월 기  만 유류-가스겸용차량은 총 1.5만 

◦수요특징

- 만 유류-가스겸용차량의 다수는 택시이나 체택시차량수 비 유류-가스겸

용차량은 10% 남짓에 불과

2. 경쟁 및 수입 동향

◦ 지생산 : 자체기술력 미흡으로 자 력 조

◦수입동향  경쟁동향

- 유류-가스겸용차량만 기 으로 볼 때 이탈리아 제품이 만시장독  상을 보

임

◦한국산제품 지평가

- 품질  가격면에서 일정 경쟁력 수 은 구비하고 있으나 강화의 여지가 있음

3. 진출방안 및 유의사항

◦진출방안

- 가격  품질 경쟁력 강화를 통한 지 인지도 향상 노력 필요와 이탈리아 제

품과의 경쟁력 비교 분석 제시로 략 인 홍보

◦ 세, 비 세장벽 : 수입 세율 15%, 부가가치세 5%, 특기할만한 비 세장벽 없음
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* 국가 / KBC명 : 대만 / 타이베이

* 유망품목 / HS Code : 스마트폰 / 8517

* 유망사유 : 수요 증가

1. 시장동향

◦시장규모 : 2008년 1분기 기  스마트폰 매출량 4만  이상

◦수요특징

- 2008년 지 휴 폰 시장에서 스마트폰 시장은 20% 이상 차지하는 것으로 

상, 매년 증가 추세

2. 경쟁 및 수입 동향

◦ 지생산 : 지 랜드의 경우 HTC를 선두로 함

◦수입동향 : 2008년 1~11월 기 , 국 시장 유율 33.4%, 미국 시장 유율 

18.9%, 일본 시장 유율 7.3%

◦경쟁동향

- Nokia 시장 유율이 2/3 정도로 악되며 HTC가 약 10%, 기타 모토로라, 

Sony Ericsson 등이 있음.

◦한국산제품 지평가

- 디자인이 우수한 고  랜드로 인지하는 편

3. 진출방안 및 유의사항

◦진출방안

- 이동통신업체를 통한 휴 화 구입 비 이 높으므로 주요 이동통신업체 극 

활용

◦ 세, 비 세장벽 

- 수입 세율 0%, 부가가치세 5%, 만 국가통신방송 원회에서 발행한 고주  

디바이스 수입허가증 취득 요망
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* 국가 / KBC명 : 대만 / 타이베이

* 유망품목 / HS Code : 친환경 잉크 / 3215

* 유망사유 : 친환경의식확산으로 시장성 성장

1. 시장동향

◦시장규모 : 친환경잉크 시장  수입산 비 이 95% 차지

◦수요특징

- 친한경의식확산으로 시장 수요 증가 상

- 높은 수입의존도

2. 경쟁 및 수입 동향

◦ 지생산 : 친환경잉크 시장  자국산 비  5%에 불과함

◦수입동향 : 약 4~5년 부터 친환경잉크 도입 시작, 주요 수입 상국은 일본, 미

국, 스 스

◦경쟁동향

- 2008년 1~11월 기 , 일본 시장 유율 60.5%, 미국 시장 유율 8.9%, 스 스 시

장 유율 8.1%, 한국 시장 유율 1.7%

◦한국산제품 지평가

- 가격경쟁력은 높으나 품질 수  미성숙(품질 불안정 단  지 )

3. 진출방안 및 유의사항

◦진출방안

- 품질 안정성 향상으로 정  평가 확산 노력 필요

◦ 세, 비 세장벽 : 수입 세율 6.5%, 부가가치세 5%, 특기할만한 비 세장벽 없음
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* 국가 / KBC명 : 대만 / 타이베이

* 유망품목 / HS Code : 교육용 완구 / 9503

* 유망사유 : 소자화 현상에 따른 교육열 상승

1. 시장동향

◦시장규모 

- 체 완구시장 규모는 감소하는 편이나 기능 등의 방면에서 부가가치가 높은 

제품 니치마켓을 공략 가능할 것으로 사료됨.

◦수요특징

- 소자화 상에 따른 교육열 상승

2. 경쟁 및 수입 동향

◦ 지생산 : 연간 생산규모 약 50억 만달러(약 1.6억 달러 상당) 이상

◦수입동향 : 주요 수입 상국은 국, 일본

◦경쟁동향

- 2008년 1~11월 기 , 국 시장 유율 86%, 일본 시장 유율 5.6%

◦한국산제품 지평가

- 일본  미국 제품에 한 품질  랜드 인지도, 시장진입 선  확보와 국

의 가격경쟁력에 경쟁력 입지가 다소 애매모호함

3. 진출방안 및 유의사항

◦진출방안

- 경쟁국 제품과의 안 도, 디자인, 학습효과 등의 품질을 비롯한 가격조건, 차별

성 분석 비교 제시  공격 이고 극 으로 마  개

◦ 세, 비 세장벽 

- 수입 세율 0%, 부가가치세 5%, 경제부 표 검역국의 가소제 함량 과 검사 

필수
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* 국가 / KBC명 : 대만 / 타이베이

* 유망품목 / HS Code : 구제관절인형 / 9503

* 유망사유 : 소수 매니아층 소비자를 겨냥한 니치마켓

1. 시장동향

◦시장규모 

- 일부 매니아층을 심으로 형성된 시장으로 체 완구시장에서 차지하는 비

은 낮음.

◦수요특징

- 소수 매니아층 소비자를 겨냥한 니치마켓

2. 경쟁 및 수입 동향

◦ 지생산 : 거의 없음

◦수입동향 : 해당 품목의 주요 수입 상국은 일본, 한국

◦경쟁동향

- 2008년 1~11월 기타 완구류 분류 기 , 국 시장 유율 86%, 일본 시장 유율 

5.6%

◦한국산제품 지평가

- 일본 제품의 시장진입 선 을 확보하고 있으나 한국 제품 인지도도 확산된 편

3. 진출방안 및 유의사항

◦진출방안

- 인터넷 자상거래 방식 주로 유통되므로 인터넷 유통경로를 극 활용해야 

할 것.

- 인터넷 홍보 역시 마 의 주요 수단으로 활용 가능

◦ 세, 비 세장벽 

- 수입 세율 0%, 부가가치세 5%, 경제부 표 검역국의 가소제 함량 과 검사 

필수
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* 국가 / KBC명 : 대만 / 타이베이

* 유망품목 / HS Code : 인슐린 펌프 / 9018

* 유망사유 : 대만의 10대 질병 중 하나로 환자수 지속 증가 추세

1. 시장동향

◦시장규모 

- 당뇨병 환자 수는 만 인구(2300만 명)의 약 4% 비 을 차지하는 약 100만여 

명 정도

◦수요특징

- 인들의 그릇된 식습 으로 당뇨병 환자수 지속  증가 추세

2. 경쟁 및 수입 동향

◦ 지생산 : 자국산 거의 없으며 수입의존도 높음.

◦수입동향 : 주요 수입 상국은 미국, 독일, 일본

◦경쟁동향

- 2008년 1~11월 기 , 미국 시장 유율 35.1%, 독일 시정 유율 23.4%, 일본 시

장 유율 18.1%

◦한국산제품 지평가

- 수입산 제품이 다수 진입해 있지 않은 편이므로 당 가격선에서 성능의 안정

성이 보장될 경우 시장진입이 용이할 것으로 평가(일 에 동 품목 사용 환자의 

인슐린이 의 공 되지 않아 의료사고 야기한 사례에 있음)

3. 진출방안 및 유의사항

◦진출방안

- 당뇨 질환 련 의료기기에 한 심이 높으므로 제품 경쟁력으로 승부

◦ 세, 비 세장벽 : 수입 세율 0%, 부가가치세 5%, 특기할만한 비 세장벽 없음
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* 국가 / KBC명 : 대만 / 타이베이

* 유망품목 / HS Code : 지문인식모듈 / 3919

* 유망사유 : 보안시스템 시장 확대

1. 시장동향

◦시장규모 

- 2004년 지문인식 차량 출시를 기 으로 노트북 컴퓨터, 도어락 등 지문인식 활

용 제품의 출시가 늘어나는 추세. 연간 약 20~30만 달러 시장규모를 보유한 것

으로 추정됨

◦수요특징

- 개인  기업 정보 유출 방지를 목 으로 인체를 활용한 안 시스템이 주목받

는 가운데 가장 표 인 지문인식 시스템 련 제품의 수요가 증가추세를 보

이는 것으로 악

2. 경쟁 및 수입 동향

◦ 지생산 : 지 지문인식 IC모듈 제조업  표업체는 약 3개사

◦수입동향 : 주요 수입 상국은 국, 미국, 헝가리(HS코드 4자리 기 )

◦경쟁동향

- 가격조건이 시되는만큼 국산 수입이 특히 많은 편.

◦한국산제품 지평가

- 국 는 자국산보다 성능은 좋으면서 가격조건의 차가 심하지 않다면 시장진

출도 가능할 것으로 평가

3. 진출방안 및 유의사항

◦진출방안

- 재로서는 시장보 이 조한 편으로 가격경쟁력이 강조되고 있으나 지 유

통제품( 국산  자국산 다수)의 성능 불안정 등이 지 되는만큼 지문식별

기능이 우월한 제품으로 품질 차이를 어필할 필요가 있음.

◦ 세, 비 세장벽 

- 수입 세율 0%, 부가가치세 5%, 경제부 표 검역국의 수입 검사를 통과해야 함
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* 국가 / KBC명 : 대만 / 타이베이

* 유망품목 / HS Code : RFID 리더 / 8525

* 유망사유 : RFID 도입 확산

1. 시장동향

◦시장규모 : 연간 RFID산업규모 20.45억 만달러  RFID리더는 약 30% 비

◦수요특징

- 재는 개인인증과 같은 보안  근제어나 제조 로우 리, 고정자산의 

치추 에 주로 응용되고 있으나 2010년경에는 공 망 리가 주요 응용분야로 

부상될 망

2. 경쟁 및 수입 동향

◦ 지생산 

- 만의 RFID 업체는 내수시장을 주로 공략하고 있으므로 자국 업체간 경쟁

이 치열함. 단, 하드웨어 분야보다는 소 트웨어나 서비스 분야 자체 개발이 많

은 편으로 악됨

◦수입동향 : 주요 수입 상국은 미국, 유럽

◦경쟁동향

- 자국산 사용비 이 40%, 미국과 유럽산 수입비 이 각각 약 30%, 20%, 기타 

아시아  국 지역이 각각 15% 내외

◦한국산제품 지평가

- 북미나 유럽, 일본산이 우 를 선 하고 있는 편이나 제품경쟁력이 있다면 시

장확  여지도 있을 것으로 평가됨

3. 진출방안 및 유의사항

◦진출방안

- RFID 기술 도입가가 비싼 탓으로 가격경쟁력이 있는 제품의 등장이 요구됨

◦ 세, 비 세장벽 

- 수입 세율 0%, 부가가치세 5%, 지 바이어가 만 교통부 신총국이 발행한 

RFID 련 기기 수출 허가증을 취득했는지 여부 확인 필요
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* 국가 / KBC명 : 대만 / 타이베이

* 유망품목 / HS Code : 옥외광고용 인쇄시트 / 3919

* 유망사유 : 옥외광고시장점유율 확대

1. 시장동향

◦시장규모 

- 2008년 기  옥외 고시장규모는 연간 약 34억 만달러(약 1억여 달러 상당)로 

년도 비 시장 유율 1%포인트 확

◦수요특징

- 수입품은 주로 랜차이즈 매장, 은행, 공공건설 부문에 사용됨

2. 경쟁 및 수입 동향

◦ 지생산 : 가격경쟁력을 바탕으로 자 률 높은 편이나 품질은 수입산이 좋은 편

◦수입동향 : 주요 수입 상국은 일본, 구미지역

◦경쟁동향

- 자국산과 수입품의 시장 유율은 70 :30.

◦한국산제품 지평가

- 미국  일본산과 품질차는 비슷하므로 가격경쟁력을 이용해야 함

3. 진출방안 및 유의사항

◦진출방안

- 일반 으로 수입품의 가격이 국산품보다 수배 이상 고가이므로 가격 비 품질

만족도도 높여야 하며 경쟁국 수입품과 비 시 품질 차이는 거의 비슷하므로 

가격조건도 경쟁국 비 렴해야 할 것

◦ 세, 비 세장벽 : 수입 세율 5%, 부가가치세 5%, 경제부 표 검역국의 수입

검사 필수
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* 국가 / KBC명 : 중국 / 홍콩 KBC

* 유망품목 / HS Code : 계란(Egg) / 0040

* 유망사유 : 중국계란문제 후 수출입자 자격강화로 공급부족, 유기농 식품 수요 증가

1. 시장동향 

◦시장규모 : 수출입규모 1억1666만 달러(‘08), 년 비 16% 증가

◦수요특징

- 2006년 11월 국산 계란에서 독성 염료(수단 드)가 검출된 이후 홍콩인의 계

란에 한 불안감이 높아 졌음

- 이후 계란 수출자와 수입자에 한 자격을 엄격화하고 품질 리에 주력하 으

나, 이로 이해 공  부족과 수 문제가 발생하 음. 재 다수의 소비자들이 

국산 계란 구매를 자제하고 있으며, 태국/미국 등 외국 계란을 선호하고 있음

2. 경쟁 및 수입 동향

◦ 지생산 : 지생산은 없음

◦수입동향 : 주요 수입 상국은 국(시장 유율 : 57.7%), 미국(21.3%), 태국(15.5%)임

◦경쟁동향 : 국산(First choice등)이 시장 유율 1 , 태국  미국산(First 

choice, Sellect 등)이 각각 2 , 3 임

◦한국산제품 지평가 

- 한국산 제품 수입은 24천 달러 수 으로 매우 미비하여 바이어들에게 잘 알려

져 있지 않으나 일본산 계란도 수입되고 있어 시장성은 정 으로 망됨

3. 진출방안 및 유의사항

◦진출방안

- 일단, 홍콩 최  유통매장인 Wellcome과 ParkNShop은 가의 국산이 장악

하고 있기 때문에 쉽게 진입이 어울 것으로 보임. 따라서 일본 유통매장이나 

City Super, Great, ThreeSixty 등 고가  유기농 유통매장 진출을 먼  타진

해 보는 것이 효과 임
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- 국산 계란 색소사건으로 일본산, 미국산 고가의 계란을 구매하는 소비자들이 

 증가하고 있어 한국 계란도 품질은 우수함으로, 홍콩 유통매장에 넓은 네

트워크를 갖고 있는 벤더를 발굴한다면 진출 확 가 가능할 것으로 보임

◦ 세, 비 세 장벽 : 수입 세율 0%, VAT 0%, 계란 수입자 자격 확인 필요
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* 국가 / KBC명 : 중국 / 홍콩 KBC

* 유망품목 / HS Code : 렌즈필터 (Lens Filter) / 9002

* 유망사유 : 디지털카메라(DSLR) 수요 증가, 사진 관련 여가 향유층 증가

1. 시장동향 

◦시장규모 : 35백만 달러(‘08), 년(‘07) 비 변화율 없음

◦수요특징

- 최근 홍콩의 은층을 심으로 DSLR 디지털카메라의 수요가 증가하고 있음. 

작년 비 즈필터 수입량은 감소하 지만, 여 히 카메라 즈를 비롯한 각

종 부품과 액세서리가 약 9억 달러 수입되고 있음

- 홍콩은 무 세로 수입되기 때문에 DSLR 디지털카메라 가격이 렴하며, 즈 

등 세계의 다양한 랜드의 제품이 입 해 있어 DSLR을 취미로 하는 계층이 

차 증가 추세임

2. 경쟁 및 수입 동향

◦ 지생산 : 홍콩의 제조업 기반은 국 둥성으로 이 하여 지 생산은 없음

◦수입동향 : 주요 수입국은 일본으로 43.5%를 차지하고 있으며, 국(36.4%), 

싱가포르(5.9%)이 뒤를 잇고 있음 

◦경쟁동향 

- 홍콩 디지털 카메라 시장은 일본산 제품이 부분 유하고 있으며, 즈에 있

어서는 독 인 지 를 갖고 있음. 최근에는 국산 즈도 품질이 좋아지면

서 홍콩 시장에 많이 보 되고 있음

◦한국산제품 지평가 

- 한국산 즈는 2008년 기  약 7백498만 달러가 수입되고 있으며, 아직 일본이

나 싱가폴 제품에 비해서는 품질과 인지도 면에서 떨어짐
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3. 진출방안 및 유의사항

◦진출방안

- 홍콩인들은 즈 구입 시 랜드 인지도를 가장 고려함. 즉 캐논, 니콘, 시그마 

등 랜드 있는 일본 제품을 구입하는 경향이 있음. 따라서 한국 카메라 즈

를 홍콩에서 수출하기 해서는 즈의 랜드 인지도 제고에 을 두고 마

을 개해야 함

◦ 세, 비 세 장벽 : 수입 세 0%, VAT 0%, 수입규제 없음. 
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* 국가 / KBC명 : 중국 / 홍콩 KBC

* 유망품목 / HS Code : 버섯(Mushroom) / 0709

* 유망사유 : 중국산 버섯 구매 회피, 건강 식품 인식 제고

1. 시장동향 

◦시장규모 : 수출입규모 1032만 달러(‘08), 년 비 9% 증가 

◦수요특징 

- 홍콩의 버섯 수요는 증하지 않지만 버섯요리가 매우 다양하여 꾸 한 수요가 

있음

- 최근 국 농산물 구매 회피 경향이 출 하면서 일본/뉴질랜드 등 다소 고가의 

버섯이 인기를 얻고 있음. 재 진출한 랜드가 많지 않아 가격경쟁력을 갖춘 

한국버섯 진출이 기 됨. 한 홍콩에는 미식가가 많아 고 버섯에 한 수요

는 항상 존재함

2. 경쟁 및 수입 동향 

◦ 지생산 : 지 생산은 무함. 

◦수입동향 : 주요 수입국은 국(시장 유율 57.7%)이며, 일본(8.7%)과 태국(8.3%)

이 그 뒤를 잇고 있음

◦경쟁동향 

- 국산 팽이  느타리 버섯이 가장 일반 이며, 일본산 버섯은 비교  가격이 

고가이며, 일본 형 유통매장에 진출해 있음. 뉴질랜드산 흰송이 버섯도 홍콩 

시장에 많이 유통되어 있음 

◦한국산제품 지평가 

- 한국산 버섯 수입은 아직 미비하나 2007년부터 수입량이 차 증가하고 있음. 

한국산은 품질이 우수하기 때문에 가격 경쟁력만 갖춘다면 일본 버섯이 장악한 

고가 버섯시장 진출이 가능할 것으로 평가함
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3. 진출방안 및 유의사항

◦진출방안 

- 가격 경쟁력에서는 국산을 능가하기 어려우므로 City Super, Great등의 고  

수퍼마켓  ThreeSixty등의 유기농 매장을 공략하여 고가 략으로 진출해야 함

- 유기농 상품의 경우 반드시 표기하여 주고, 마 을 해 홍콩 형 유통매장

과 력하여 특  행사를 진행하는 것도 효과 임

◦ 세, 비 세 장벽 : 수입 세 0%, VAT 0%, 수입규제 없음
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* 국가 / KBC명 : 중국 / 홍콩 KBC

* 유망품목 / HS Code : 변압기(Transformer) / 8504

* 유망사유 : 중국제품의 기술력 부족, 한국제품의 품질 대비 가격경쟁력

1. 시장동향 

◦시장규모 : 29억 9,100만 달러(‘08), 년(‘07) 비 4.5% 감소

◦수요특징

- 범용외 고 건축물에 들어가는 인도어 아웃도어 변압기는 부분 국제가 아

닌 수입제품을 사용하고 있음

- 최근 주강삼각주 경제 통합을 한 인 라 건설 계획이 다수 추진되고 있어 건

축에 필요한 변압기 수요는 지속 으로 증가할 것으로 상됨

2. 경쟁 및 수입 동향

◦ 지생산 : 홍콩에서 생산되는 변압기는 무함

◦수입동향 : 특수변압기는 부분 일본, 독일, 미국에서 수입( 체 변압기 수입의 

15%) 하고 있으며 한국에서도 일부 수입( 체 변압기 수입의 1%)되

고 있음

◦경쟁동향 

- 범용 변압기의 경우는 국산이 80%의 시장을 유하고 있으나, 특수 변압기의 

경우는 일본산과 미국산이 우수한 품질로 시장을 장악하고 있음

◦한국산제품 지평가 

- 한국산 제품의 인지도는 아직 매우 미비하나 가격 비 품질은 우수한 것으로 

평가하고 있음

3. 진출방안 및 유의사항

◦진출방안
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- 미국/독일 등 선진국 제품과 품질 면에서 크게 차이가 없기 때문에 최근 환율 

상승에 따른 가격 경쟁력 상승으로 진출이 유망할 것으로 보임

- 제품이 문 이기 때문에 랜드 인지도보다는 기술력이 우선임으로 기술력 

보강에 주력하며, 홍콩  국 시장에 제품을 유통할 수 있는 유능한 에이젼

트 발굴이 건임

◦ 세, 비 세 장벽 : 수입 세 0%, VAT 0%, 수입규제 없음
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* 국가 / KBC명 : 중국 / 홍콩 KBC

* 유망품목 / HS Code : 분유(Formula) / 1050

* 유망사유 : 중국산 분유에 대한 불신, 국내제품의 우수한 품질

1. 시장동향 

◦시장규모 : 1.8억 달러(‘08), 년 비 47% 증가

◦수요특징

- 6개월  국산 분유 멜라민이 검출 사건 이후, 홍콩 소비자들은 국산 분유 

구매를 거의 단하 음. 유제품 업체들 역시 매우 민감한 상태로, 유제품 사용

이 불가피한 상 (커피 문 체인 등)들은 ‘ 국산 우유를 사용하지 않는다‘는 

문구를 붙일 정도임

- 홍콩의 소비자들은 여 히 가격에 민감하여 일본, 미국 등 고가의 분유를 선뜻 

구매하지는 못하고 안 하면서 렴한 분유를 원하고 있음

2. 경쟁 및 수입 동향

◦ 지생산 

- 홍콩에서 생산되는 분유는 약 70%를 차지하고 있으며, Nestle홍콩법인에서 생

산하는 분유가 가장 인기가 높음

◦수입동향 

- 주요 수입국은 네덜란드로 35.3%를 차지하고 있으며, 싱가포르(19.3%), 호주

(7.4%)가 뒤를 잇고 있음

◦경쟁동향 

- 가 분유는 국에서 제조하는 홍콩산이 보편 이며, 고가 분유는 네덜란드, 

싱가포르 분유가 보편 임. 특히 작년 멜라민 동 이후 홍콩의 수입산 분유는 

증하기 시작하 으며, 일부 인기 수입제품은 품 상까지 발생하기도 하 음 

◦한국산제품 지평가 

- 한국산 분유 수입은 아직 없으나 한국산 식품에 한 홍콩 소비자들의 인식이 

제고되고 있으며, 품질 면에서 타국 수입 분유와 비교해서도 손색이 없음으로 

진출 가능성이 있는 것으로 평가됨
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3. 진출방안 및 유의사항

◦진출방안

- 국산 분유 동으로 수입산 분유가 심을 얻게 된 만큼 인체에 무해한 성분

을 사용하 다는 을 강조하여 마  할 필요가 있음

- 재 분유가 유통되는 곳은 Wellcome, Park N Shop 뿐만 아니라 약국에서도 

매하고 있음으로 다양한 유통 경로를 모색할 수 있음

- 소비자의 신뢰를 돈독히 하기 해 식품안 에 련한 정보  성분표시를 정

확히 하는 것이 건임. 한국 식품 부분은 라벨링 문제로 수출에 애로 이 

많음

◦ 세, 비 세 장벽 : 수입 세율 0%, VAT 0%, 수입규제 없음
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* 국가 / KBC명 : 중국 / 홍콩 KBC

* 유망품목 / HS Code : 비디오, 전자 게임 / 9504

* 유망사유 : 비디오 게임 수요 증가, 넓은 게임 인구층 

1. 시장동향 

◦시장규모 : 94억3,900만 달러(‘08), 년(‘07) 비 35% 증가

◦수요특징

- 홍콩의 비디오, 자 게임 시장 규모는 약 9억4천만 달러로 작은 도시임에도 

불구하고 시장규모는 매우 큰 편임. 한 게임인구수도 약 238만명으로 인구의 

38%를 차지할 정도로 매우 많음

- 최근 PSP, 닌텐도DS 등 휴 용 게임기를 보유율이 매우 높으며, Play Station을 

주도로 한 콘솔게임의 인기도 여 함

2. 경쟁 및 수입 동향

◦ 지생산 : 홍콩 게임 제조사들은 온라인 게임과 모바일 게임으로 비디오 게임

은 모두 수입에 의존하고 있음

◦수입동향 : 주요 수입국은 국으로 79.6%를 차지하며, 일본(14.2%)과 미국(1.9%)

이 그 뒤를 잇고 있음

◦경쟁동향 

- 과 달리 비디오, 자게임에 들어가는 부분의 소 트웨어를 국에서 직

 제작하고 문화와 언어가 동일하기 때문에 국 비디오 게임을 선호하는 경

향이 두드러지고 있음 

- 하지만, 여 히 은층들은 다양한 구성과 우수한 디자인 등의 이유로 고가 미

국, 일본의 비디오, 자게임을 선호하고 있음

◦한국산제품 지평가 

- 아직 한국산 비디오, 자 게임은 홍콩 시장에 잘 알려져 있지 않으나, 극

으로 진출한다면 한국 온라인 게임과 같이 좋은 반응을 얻을 것이라는 반응임
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3. 진출방안 및 유의사항

◦진출방안

- 한국 비디오, 자게임은 아직 많이 수입되지 않고 있으나, 모바일 게임과 온라

인 게임은 홍콩에서 좋은 반응을 얻고 있기 때문에 에이젼트와 마 에 주력

한다면 시장 유율을 확 해 갈 수 있을 것으로 망됨

- 한 유소년층을 심으로 PSP, 닌텐도DS 등이 폭발 인 인기를 끌고 있음으

로 이에 맞는 캐쥬얼 게임이나 슈 게임 등 비교  용이한 게임을 개발하여 진

출할 필요가 있음

◦ 세, 비 세 장벽 : 수입 세 0%, VAT 0%, 수입규제 없음
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* 국가 / KBC명 : 중국 / 홍콩 KBC

* 유망품목 / HS Code : 비비크림(BB cream) / 4524

* 유망사유 : 우수한 품질, 미용에 대한 관심 고조

1. 시장동향 

◦시장규모 : 2.9억 달러(‘08), 년 비 37% 증가

◦수요특징 

- 홍콩은 세계 화장품들의 각축장으로 수요가 꾸 하며, 트랜드가 빠르게 변하

여 신제품에 한 요구가 높은 편임 

- 간단한 사용법으로 건강하고 화사한 피부톤 연출이 가능한 비비크림은 직장여

성들에게 수요가 높음

2. 경쟁 및 수입 동향

◦ 지생산 : 홍콩 자체 생산은 무함

◦수입동향 : 주요 수입은 랑스로 31%를 차지하고 있으며, 일본(18%), 미국(12%)

이 그 뒤를 잇고 있음

◦경쟁동향 : 비비크림은 한국산과 일본산이 우세를 보이고 있으며, 가 화장품 

구매를 원하는 소비자층을 확보하고 있음

◦한국산제품 지평가 

- 한국산 제품은 커버력과 착용감이 좋으며 가격이 비싸지 않아 홍콩 은층에 

높은 인기를 끌고 있음

- 홍콩에 매장을 보유한 스킨푸드와 미샤에서도 비비크림은 히트상품으로 매되

고 있음

3. 진출방안 및 유의사항

◦진출방안

- 홍콩 화장품 유통 시장을 장악하고 있는 Sasa와 Bonjour를 공략하는 것이 가장 

바람직함. 하지만 입 이 쉽지 않음으로 이들에게 납품하는 벤더를 잘 발굴해야 함



II. 수출유망상품 세부정보

177

- 온라인 매장을 통한 매도 효율 이나, 웹사이트 신용구축과 빠른 배송이 매

우 요함.

- 한국 비비크림은 국 륙 여성들에게도 인기가 높은바, 홍콩의 에이 트와 

력하여 국 수출이 유망함

◦ 세, 비 세 장벽 : 수입 세율 0%, VAT 0%, 수입규제 없음



1,000大 수출유망상품 - Ⅴ권(중국)

178

* 국가 / KBC명 : 중국 / 홍콩 KBC

* 유망품목 / HS Code : 사탕(candy) / 1701

* 유망사유 : 중국산 식품 불신 고조, 한국산 식품 호감 증가

1. 시장동향 

◦시장규모 : 9,500만 달러(‘08), 년(‘07) 비 4% 증가

◦수요특징

- 홍콩인들은 간식거리를 즐겨 하는 식습 을 갖고 있어 간식거리에 한 수요는 

지속 으로 유지 는 증가하고 있음

- 최근 멜라민 동을 비롯한 각종 국산 음식 사건들로 인해 국산 식자재로 

생산된 간식거리를 회피하는 경향을 보이고 있음. 이에 일본을 심으로 한 외

국 간식거리들의 수요가 차 증가하고 있음

2. 경쟁 및 수입 동향

◦ 지생산 : 홍콩에서 일부 캔디를 생산하고 있으나 규모는 크지 않음

◦수입동향 : 설탕을 비롯한 캔디는 주요 수입국은 한국(50.1%)이며, 다음으로 

국(16.2%), 태국(14.1%)이 뒤를 잇고 있음

◦경쟁동향 : 일본 간식거리 체인 인 Ajibang과 Okashiland에서 일본 캔디들이 

집 으로 매되고 있으며, 일반 슈퍼마켓에서는 국산 제품이 

주류를 이루고 있음

◦한국산제품 지평가 

- 한국산 설탕이 홍콩의 설탕 시장을 장악하고 있기 때문에 한국산 캔디에 한 

이미지와 품질은 인정받고 있으나, 이를 확산시킬 수 있는 유통망 확보가 미흡

하다는 평가임
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3. 진출방안 및 유의사항

◦진출방안

- 한국산 설탕이 홍콩 설탕 시장의 50%를 장악하고 있기 때문에 제품 홍보와 유

통망만 확보되면 홍콩 캔디시장을 장악할 수 있을 것으로 분석됨 

- 한 최근 국산 먹거리에 한 불신으로 다른 나라 제품을 찾고 있어 한국산 

캔디의 홍콩 진출은 재가 기임. 한 일본 캔디와도 경쟁력이 있기 때문에 

고가 캔디 시장을 진출해 볼만함

◦ 세, 비 세 장벽 : 수입 세 0%, VAT 0%, 수입규제 없음



1,000大 수출유망상품 - Ⅴ권(중국)

180

* 국가 / KBC명 : 중국 / 홍콩 KBC

* 유망품목 / HS Code : 아웃도어 섬유(outdoor textile) / 5407

* 유망사유 : 우수한 품질, 중국 여가 생활 향유 인구 증가

1. 시장동향 

◦시장규모 : 2.4백만 달러(‘08), 년(‘07) 비 15% 증가

◦수요특징

- 섬유는 통 으로 홍콩의 주요 분야 으며, 최근에는 아웃도어 섬유 시장이 

확  

- 홍콩으로 들어오는 아웃도어 섬유 부분은 국으로 재수출되고 있으며, 최근 

국 가정의 소득증가로 여가를 즐기는 층이 늘어남에 따라 시장은 차 확

될 망임

 

2. 경쟁 및 수입 동향

◦ 지생산 : 홍콩은 주로 소싱센터 역할을 수행하며, 생산은 둥성에 주로 하고 

있음

◦수입동향 : 주요 수입국은 미국으로 33.4%를 차지하고 있으며, 국(26.8%), 

만(15.6%)이 뒤를 잇고 있음. 한국도 4  수입국으로 12.0%를 차지하

고 있음

◦경쟁동향 

- 세계 아웃도어 의류 최  시장은 미국으로 미국산 아웃도어 섬유가 랜드 인

지도와 품질면에서 타국의 아웃도어 섬유를 압도하고 있음

- 국의 아웃도어 여가 향유 계층이 증가하면서 국산 아웃도어 섬유도 차 

시장을 확 해 가고 있음

◦한국산제품 지평가 

- 한국 섬유업계 기업 K사와 H사를 심으로 한 아웃도어 섬유는 우수한 품질

과 합리 인 가격으로 홍콩 바이어들에게 좋은 반응을 얻고 있음
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3. 진출방안 및 유의사항

◦진출방안

- 부분의 아웃도어 섬유는 제 3국으로 수출되고 있기 때문에 제 3국 수출 경로

를 악하여 그 지역에 맞는 아웃도어 섬유를 공 할 필요가 있음. 한 재수

출을 해 제 3국 비즈니스에 경험 많은 에이젼트 발굴도 요함 

- 홍콩 섬유시장에서 아웃도어 섬유는 최근 주목받고 있는 분야로, 한국 기업이 

시장을 선 할 수 있는 좋은 기회임

◦ 세, 비 세 장벽 : 수입 세 0%, VAT 0%, 수입규제 없음
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* 국가 / KBC명 : 중국 / 홍콩 KBC

* 유망품목 / Hs Code : 액정 디바이스(LCD) / 9013

* 유망사유 : 중국의 자동차산업의 성장으로 자동차용 고급 소형 LCD모니터의 수요 증가

             한국제품의 품질 대비 가격경쟁력

1. 시장동향 

◦시장규모 : 46억 달러(‘08), 년(‘07) 비 5% 증가

◦수요특징

- 액정 디바이스의 경우 홍콩 자체 소비 보다는 부분 국으로 재수출되고 있

음. 심천, 둥  등 주강삼각주에서 매년 엄청난 규모의 IT제품을 생산하고 있으

므로 수요가 꾸 함.

- 한 최근 국 가정의 LCD 가 제품과 자동차 보 이 속도로 확 되면서 

액정 디바이스의 수요는 지속 으로 증가하고 있음

2. 경쟁 및 수입 동향

◦ 지생산 : 홍콩 자체 생산 액정 디바이스는 무함.

◦수입동향 : 최  수입국은 국으로 85.8%를 차지하고 있으며, 그 뒤를 일본

(7.3%), 만(2.4%), 미국(1.7%)이 잇고 있음.

◦경쟁동향

- 가 액정 디바이스는 주로 국산을 사용하고 있으며, 고가 IT제품에 들어가

는 액정 디바이스는 주로 일본산을 사용해 왔음. 최근에는 한국으로 수입선 다

변화하는 경향을 보이고 있음

- 부분의 홍콩수입상이 반제품을 구입 국에서 약간의 가공을 거쳐 자동차회

사에 남품하고 있어 완제품외 반제품도 수요가 많음

◦한국산제품 지평가 

- 한국산 액정 디바이스는 홍콩에 이미 수입되고 있으나, 삼성, LG의 LCD 가

제품의 명성에 비하면 아직 평가되어 있음
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3. 진출방안 및 유의사항

◦진출방안

- 우수한 품질에 비해 아직 홍콩 시장에서 평가를 받고 있어 제품 홍보와 마

을 극 으로 개해야 함. 국산에 비해서는 월등히 우수하며, 일본산에 

비해서도 품질이 뒤지지 않으므로 향후 진출이 유망함

- 부분의 제품이 국으로 재수출되기 때문에 국 자동차 보 에 따른 네이게

이션, PMP 구입 증가로 액정 디바이스 수요는 증가할 것으로 상됨 

◦ 세, 비 세 장벽 : 수입 세 0%, VAT 0%, 수입규제 없음
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* 국가 / KBC명 : 중국 / 홍콩 KBC

* 유망품목 / HS Code : 와인(Wine) / 2204

* 유망사유 : 와인 관세 철폐, 와인 소비자층 급증

1. 시장동향 

◦시장규모 : 4.5억 달러(‘08), 년 비 64% 증가

◦수요특징

- 30도 이하 알코올 주류 세 폐지 이후 와인 매사의 구매는 물론이며 소매고

객이 증하고 있음. 홍콩의 에이 트들은 기존의 유럽 와인만이 아닌 새로운 

와인에도 비교  심을 갖는 것으로 나타남

- 홍콩의 소매 고객은 값이 싸다고 구매하기보다는 맛과 품질이 보장되는 

200~300홍콩 달러 후의 가 와인을 선호하는 것으로 나타남

2. 경쟁 및 수입 동향

◦ 지생산 : 지 생산은 없음

◦수입동향 : 주요 수입국은 랑스로 61.8%를 차지하고 있으며, 이어 호주(8.9%), 

국(6.3%) 등이 뒤를 잇고 있음

◦경쟁동향 : 랑스 와인은 고가부터 가까지 가장 보편 이며, 호주, 미국, 칠  

와인 등은 가 와인시장을 장악하고 있음. 이밖에도 일본 사 류

도 좋은 반응을 얻고 있음

◦한국산제품 지평가 

- 한국산 주류는 복분자를 심으로 통주가 진출해 있으며, 2008년부터 증하

고 있음. 하지만 아직까지는 랜드 인지도가 미비하기 때문에 소매 소비는 거

의 이루어지지 않고 있음

3. 진출방안 및 유의사항

◦진출방안

- 와인 구매시에는 랜드를 주로 고려하며 구입하는 경향이 있기 때문에 각종 
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특  활동이나 시회 참가를 통해 랜드 인지도를 제고해 가는 노력이 선행

되어야 함 

- 기존의 와인 애음가들은 와인에 한 일반  기 가 있으므로, ‘한국인 입맛에 

맞는 술’을 넘어 일반 으로 와인에 기 하는 풍미, 즉 포장/색상/농도/온도 

등을 세심하게 고려하여 상품화하는 것이 필요함 

◦ 세, 비 세 장벽 : 수입 세율 0%, VAT 0%, 수입규제 없음
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* 국가 / KBC명 : 중국 / 홍콩 KBC

* 유망품목 / HS Code : 완구 (Toy) / 9503

* 유망사유 : 교육, 유아 완구 수요 증가, 우수한 품질

1. 시장동향 

◦시장규모 : 7841백만 달러(‘08), 년(‘07) 비 25% 증가

◦수요특징

- 완구 산업은 최근 사향 산업으로 알려져 있으나 일부 분야는 수요가 증가하고 

있음. 교육에 한 심 증가로 교육용 완구와 출산율 하락에 따른 고가 유아

용 완구, 최신 인기 분야인 동 완구 등은 수요가 증가하고 있음 

- 완구 안 성에 한 이슈가 완구산업에 큰 충격을 주고 있어 향후 안 성이 우

수하고, 기술력이 뛰어난 완구가 시장을 유할 것으로 보임

2. 경쟁 및 수입 동향

◦ 지생산 : 홍콩의 제조업 기반은 국 둥성으로 이 하여 지 생산은 없음.

◦수입동향 : 주요 수입국은 압도 으로 국(94.4%)이며, 일본(2.4%)과 미국이 뒤

를 이음

◦경쟁동향 

- 가 완구는 국산이 장악하고 있으며, 고가 완구는 미국과 일본, 유럽 완구들

이 차지하고 있음. 캐릭터 완구, 게임, 동 완구 등 완구 형태가 다양해지고, 

기술력이 요해지면서 R&D 분야에 투자하고 작권을 보호한 기업만이 살아

남을 것으로 보임

◦한국산제품 지평가 

- 한국산 완구는 2008년 기  약 4백만 달러가 수입되었으며, 국산에 비해서는 

품질 면에서 우수하나 가격경쟁력에서 뒤쳐진다고 함
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3. 진출방안 및 유의사항

◦진출방안

- 2009년 1월 홍콩완구 시회에 참가한 기업들에 따르면 재 국산 완구에 

한 안 성 문제가 제기되고, 국 비즈니스환경 악화로 국산 완구가격이 상

승하여 바이어들이 한국산 완구에 심을 보이고 있다고 함. 따라서 한국 완구

의 품질을 어필하고, 환율 상승에 따른 가격 경쟁력을 히 활용한다면 수출

은 더욱 확 될 것으로 분석됨

◦ 세, 비 세 장벽 : 수입 세 0%, VAT 0%, 수입규제 없음
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* 국가 / KBC명 : 중국 / 홍콩 KBC

* 유망품목 / HS Code : 집진기 (Dust Collector) / 8421

* 유망사유 : 홍콩 정부 환경 투자 확대, 환경 관련 상품 인기

1. 시장동향 

◦시장규모 : 1.1억 달러(‘08), 년(‘07) 비 41% 증가

◦수요특징

- 홍콩의 최  골치거리는 환경으로 홍콩 정부는 올해 환경 개선을 한 산을 

편성하여 환경 분야를 으로 육성하기 해 계획하고 있음

- 소비자들도 환경에 한 인식이 강화되고 있으며, 근무환경이 폐된 사무실인 

경우가 많아 집진기에 한 수요는 꾸 함

2. 경쟁 및 수입 동향

◦ 지생산 : 홍콩의 제조업 기반은 국 둥성으로 이 하여 지 생산은 없음

◦수입동향 : 주요 수입국은 국으로 33.5%를 차지하고 있으며, 이어 미국(16.0%), 

일본(14.9%)이 뒤를 잇고 있음

◦경쟁동향 

- 홍콩 집진기 제조사가 무함. 국산은 렴하기 때문에 보편 으로 많이 쓰

고 있으나 미국산, 일본산 등도 우수한 기술력으로 시장 유율을 차 높여가

고 있음

◦한국산제품 지평가 

- 최근 홍콩KBC의 도움으로 W사는 홍콩 캘리포니아에어 기업에게 납품(홍콩 정

부 납품)하 으며, 주요 성공요인은 ▲우수한 기술력 ▲제품 인지도 상승이었음 

3. 진출방안 및 유의사항

◦진출방안

- 최근 홍콩 정부는 행정건물의 이 을 추진하고 있으며, 경기 부양을 해 건설 

로젝트가 다수 추진될 정임. 이에 따라 정부 부문에서 집진기 수요는 증가
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할 것으로 상됨으로 정부 조달 련 업무를 하고 있는 바이어에 심을 가져 

볼만함

- 친환경 인 요소를 더욱 가미하여 제품을 제조한다면 환경에 한 심이 높아

지고 있는 최근 추세에 홍콩바이어들에게 좋은 반응이 상됨

◦ 세, 비 세 장벽 : 수입 세 0%, VAT 0%, 수입규제 없음
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* 국가 / KBC명 : 중국 / 홍콩 KBC

* 유망품목 / HS Code : 친환경 문구용품, 특히 펜(Stationery, especially pen) / 9608

* 유망사유 : 친환경상품 수요 증가, 시장 초기 단계

1. 시장동향 

◦시장규모 : 354백만 달러(‘08), 년(‘07) 비 19% 감소

◦수요특징

- 홍콩의 문구시장은 10억 달러 규모이며, 이  펜류 제품은 약 3억5천만 달러 

규모임 부분의 수입품은 홍콩 자체 소비보다는 제 3국으로 부분 재수출되

고 있음

- 홍콩 자체 으로 소비되는 문구 에는 펜이 가장 많은 비 을 차지하고 있음. 

차 고 화되고, 디자인이 우수한 펜이 소비자들의 심을 끌고 있음. 최근에

는 친환경 상품에 한 수요는 증가하고 있으나 친환경 펜은 아직 기 단계임 

2. 경쟁 및 수입 동향

◦ 지생산 : 홍콩의 제조업 기반은 국 둥성으로 이 하여 지 생산은 없음

◦수입동향 : 일반 펜의 주요 수입국은 국(28.4%)과 일본(26.3%), 독일(16.5%)임. 

하지만 친환경 펜은 부분 국에서 수입되고 있음

◦경쟁동향 

- 홍콩 펜류 시장은 가의 국산과 고가의 일본산이 장악하고 있음. 그리고 일

부 독일, 스 스, 미국 제품들이 경쟁하고 있음. 친환경 펜류는 아직 경쟁할 정

도로 성숙되지 않았으며 국산 펜류가 주류를 이루고 있음

◦한국산제품 지평가 

- 한국산 친환경 문구용품 자체가 재 홍콩에 진출해 있지 않으며 아직 가격 경

쟁력이 국산 친환경 문구보다 낮음
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3. 진출방안 및 유의사항

◦진출방안

- 아직 홍콩의 친환경 문구시장은 기단계임. 재 홍콩에서 가장 보편 인 친

환경 문구는 연필, A4용지 등임. 하지만 환경에 한 인식 고조로 친환경제품

에 한 수요가 차 증가하고 있음

- 최근 환율 상승에 따른 가격 경쟁력을 이용, 옥수수펜 등 한국 친환경 펜류는 

홍콩 진출이 가능할 것으로 분석됨

◦ 세, 비 세 장벽 : 수입 세 0%, VAT 0%, 수입규제 없음
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* 국가 / KBC명 : 중국 / 홍콩 KBC

* 유망품목 / HS Code : IC칩 (IC CHIP) / 8542

* 유망사유 : 우수한 기술력과 가격 경쟁력, IT강국의 브랜드 인지도 

1. 시장동향 

◦시장규모 : 581억 달러(‘08), 년(‘07) 비 3% 감소

◦수요특징

- 세계 최  IT 제품 생산기지인 주강삼각주를 배경으로 IC칩 수요가 꾸 하여 

홍콩으로 수출되는 IC칩의 95%이상은 국 둥성, 복건성, 서부지역으로 재수

출되고 있음

- 한국 IC칩은 만 제품에 비해 품질이 우수하며, 선진국 제품 비해서는 가격 

경쟁력이 있어 홍콩 바이어들로부터 지속 인 인기를 얻고 있음

2. 경쟁 및 수입 동향

◦ 지생산 : 홍콩의 제조업 기반은 국 둥성으로 이 하여 지 생산은 없음

◦수입동향 : 주요 수입국은 싱가포르로 22.0%를 차지하고 있으며, 만(21.4%), 

국(17.2%)이 그 뒤를 잇고 있음. 한국도 5 (8.8%) 규모임

◦경쟁동향 

- 홍콩 IC칩 제조사가 없기 때문에 외국기업들과 경쟁해야 함. 가 시장은 국

산이 가 시장은 만, 싱가포르산이, 고가 시장은 일본, 미국산이 유하고 

있음

◦한국산제품 지평가 

- 한국 IC칩은 우수한 기술력과 정한 가격, IT강국의 정 인 랜드 이미지

로 홍콩 바이어들에게 정 인 평가를 받고 있음
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3. 진출방안 및 유의사항

◦진출방안

- 홍콩으로 들어오는 IC칩 95%는 재수출, 특히 국으로 재수출되기 때문에 에이

젼트들을 발굴해야 함. IC칩을 취 하는 홍콩기업으로는 Mobicon(홍콩주식상장

사), Edal electronics(한국G사 납품), Tektron Electronics, Weltronics 

component 등이 있음

- 규모가 큰 회사일수록 R&D에 심이 높고, 제품 개발부터 함께 력하기를 희

망함으로 한국 IC칩 제조사들을 이를 고려하여 장기 인 에서 근하는 것

이 필요함

◦ 세, 비 세 장벽 : 수입 세 0%, VAT 0%, 수입규제 없음
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* 국가 / KBC명 : 중국 / 홍콩 KBC

* 유망품목 / HS Code : MP3 / 8519

* 유망사유 : 저가의 틈새시장, 우수한 기술력과 디자인

1. 시장동향 

◦시장규모 : 14억 달러(‘08), 년 비 28% 감소(수입증가, 수출감소)

◦수요특징

- 홍콩 은층은 IT제품에 열 하며, 지속 으로 신제품을 갈구함. 작년 iPod은 

폭발 인 인기를 끌었음

- 테크 탈이라 불리는 IT구매 선호 여성들은 컴팩트한 디자인의 400홍콩 달러 

수 의 렴한 MP3를 선호하는 것으로 나타남

2. 경쟁 및 수입 동향

◦ 지생산 : IT제조업 기반이 국으로 이 하여 지 생산은 무함

◦수입동향 : 주요 수입국은 국으로 약 90.2%를 차지하고 있으며, 다음으로 

만(3.8%), 미국(2.8%)이 뒤를 잇고 있음

◦경쟁동향 

- 고가 랜드인 iPod이 MP3 시장을 독 하고 있는 가운데, 메모리 1G, 2G, 200

홍콩 달러 수 의 국산도 잘 팔리고 있음

- 가이면서 디자인이 우수한 싱가포르의Creative도 좋은 반응을 얻고 있음

◦한국산제품 지평가 

- 한국산 MP3제품은 기술력이 우수하고 디자인이 세련된 것으로 인정받고 있으

며, 삼성, 아이리버 등은 홍콩 시장에서 고가 MP3와 경쟁하고 있음

3. 진출방안 및 유의사항

◦진출방안

- iPod이 홍콩 시장을 완 히 장악하 기 때문에 재는 싱가포르와 같이 가 

MP3시장을 공략하는 것이 실 일 것으로 분석됨
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- 홍콩 3  가 제품 유통기업인 Fortress와 Broadway, CITY CALL등에 납품을 

추진하는 것이 시장 진출에 가장 효과 임. 하지만 가격 경쟁이 매우 치열하여 

입 이 쉽지 않음. 최근 온라인 IT매장들이 확 되고 있어 온라인 매장을 통한 

유통도 시도해 볼만함

◦ 세, 비 세장벽 : 수입 세율 0%, VAT 0%, 수입규제 없음
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<품목별 색인표>

품목명 (한 ) 품목명 ( 문)
HS Code

(4자리)
유망국가

차류 Tea 0902 미국, 우크라이나, 러시아

옥수수등 Corn 1005 나마

캔디 Candy 1701 홍콩

한국음식료 Noodles 1902 말 이시아

과자 confectionery 1905 베트남

주스 Juice 2009 아랍에미 이트

냉동식품 Frozen ready meals 2106 미국

유자차 citron tea 2106 국

와인 wine 2204 홍콩

사료 Animal feed 2308 베트남

시멘트 cement 2523 나이지리아

석유류 Crude Petroleum Oil (Tne) 2709 싱가포르

역청유류

Condensate Of Petroleum Oils & 

Oils From Bituiminous Minerals 

Crude (Tne)

2709 싱가포르

자동차 휘발유류
Other Motor Spirit Refined 

Unleaded (Tne)
2710

싱가포르, 인도, 필리핀, 나마, 

페루, 캄보디아

화학 Chemicals 2803 베트남

질산 Nitric Acid 2808 말 이시아

과산화 수소 hydrogen peroxide 2847 말 이시아

PVC 수지 PVC Resin 2917 요르단

클로로 시 인 2931 라질

의약품  원재료 Pharmaceuticals 2935

우즈베키스탄, 필리핀, 베트남, 

인도네시아, 국, 미얀마, 

방 라데시, 키스탄, 베네수엘라, 

라질, 콜롬비아, 나마, 

나이지리아, 요르단, 이집트, 체코

비료

Fertiliser 

(SA, Urea, DAP, NPK and 

biotech) 

3010 베트남, 스리랑카, 인도

합성수지 Synthetic Resins 3097 방 라데시

산성 매 Acid catalyst 3202 국

안료색소 Pigments 3204 국

페인트 Paints and varnishes 3208 인도, 러시아
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품목명 (한 ) 품목명 ( 문)
HS Code

(4자리)
유망국가

가스 미터기 Gas Meter 3212 이집트

친환경잉크 Inks 3215 만

화장품 nail art product 3304

이탈리아, 미국, 말 이시아, 베트남, 

필리핀, 캄보디아, 국, 홍콩, 

아랍에미 이트, 우크라이나, 일본

샴푸 shampoos 3305 국

렴한 개인 

미용용품(마스크팩 등)
Value personal care item 3307 미국, 국

합성세제 synthtic detrgent 3402 일본

자동차용 

표면 택제(왁스)
Polyamide Wax 3404 국

살충제 Insecticide 3808 베트남, 일본, 국

안티녹제, 산화억제제 

등

Anti-Knock Preparations, 

Oxidation Inhibitors
3811 콜롬비아

매 변환 장치 ( 매 

컨버터)
Catalytic Converter 3815 캐나다, 라질

태양

자기기(웨이퍼)
sunlight electronic equipment 3818 국

진단용/실험용 시약, 

검사기
Urinalysis 3822 스웨덴, 스 스

라스틱 진(PE) Plastic Resin(PE) 3901
베트남, 인도네시아, 태국, 키스탄, 

쿠바, 모로코, 러시아

폴리 로필 Poly-Propylene 3902
미얀마, 베트남, 인도네시아, 칠 , 

나이지리아

라스틱수지 (ABS 

수지)
plastic resin 3903 이탈리아, 핀란드

PET 사 PET scrap, PET waste fiber 3915 국

라스틱의 . 이  

 호스와 이들의 

연결구

Tubes, pipes, hores, and fittings 

of plastics
3917 불가리아, 미얀마, 이집트

PVC바닥재
gel mat 

(for Children)
3918 독일, 태국, 국, 우크라이나

라스틱 필름 Plastic Film 3919 독일, 터키, 만

PVC필름
Other plates, sheets, film, foil 

and strip, of plastics
3920 인도, 러시아

라스틱 넬, 필름 plastic sheet, plate, film 3921 핀란드, 국, 러시아



품목별 색인표

201

품목명 (한 ) 품목명 ( 문)
HS Code

(4자리)
유망국가

 건축자재( , 수용 

아이디어 상품 - 

수형 사워기) 

Energy saving construction 

application
3922 호주, 국

자 인지

조리용기
Cooking tools for microwave 3923 일본

생분해성포장제(옥수수

를 원료로 하는 

라스틱용기)

PLA 3924 체코, 미국, 국, 콜롬비아

라스틱잡제품 Optical IT component 3926 스웨덴, 폴란드, 국

합성고무
Synthetic rubber and factice 

derived from oil, in sheets
4002 인도, 인도네시아

타이어 Tyres 4011

독일, 폴란드, 뉴질랜드, 미얀마, 

쿠바, 나이지리아, 이란, 이집트, 

우즈베키스탄, 아제르바이잔

고무제의 공기 타이어
Retreated or Used Neumatic 

Tires of Rubber
4012 콜롬비아

매트 Mats 4016 미국

가방 rucksack 4202 체코, 터키, 미국, 국

나무마루바닥 Wood Floor 4409 랑스

팔 트 Pallet 4415 체코

제지 Pulp 4700 베트남

포장기계 원료

(포장용 필름 등)
Packaging Materials 4707 러시아

신문용지
NEWSPRINT, IN ROLLS OR 

SHEETS
4801 인도

벽지 Wallpaper 4802 국

크라 트 종이 Kraft paper 4804 베트남

의류 Cloth 5007 베트남

친환경 오가닉 원단 eco-friendly vegetability fabric 5309 미국

섬유사
Synthetic Filament Yarn Not 

Sewing Thread
5402 키스탄, 국

직물
Woven fabrics of synthetic 

filament yarn
5407

불가리아, 국, 사우디아라비아, 

아랍에미 이트

섬유 Fiber (Stable fiber, filament)  5501 베트남

합성섬유 Synthetic staple fibres 5503 국, 요르단, 러시아

특수 원단 fuctional fabric 5512 국
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품목명 (한 ) 품목명 ( 문)
HS Code

(4자리)
유망국가

어망 fishing net 5608 모로코

바닥 깔개 carpet & rug 5705 미국

비스코스 지 Viscose Jersey 6002 미국

메리야스편물 Knit Fabric 6004 국, 이탈리아

린트 원단, 합성물 Knitted dyed fabric, synthetic 6006 미국

남성의류 menswear 6101 미국

의류(인조섬유) man-made fibres 6110 폴란드

애견용품 pet product 6115 체코

산업용 장갑 Industrial Gloves 6116 독일, 벨기에, 랑스, 헝가리

의류 Men and women apparel 6204 아제르바이잔

남성용 내의 Man's underwear 6207 국

여성용 내의 girl's underwear 6208 국

유아용 의류 Children Clothing 6209 독일, 필리핀

Garment, casual wear casual wear 6210 우크라이나

여성속옷류 underwear 6212 체코

아크릴담요 acrylic blanket 6301 사우디아라비아

쓰 기 투 TrashBag 6305 미국, 러시아

캠핑용품 Camping Equipment 6306 덴마크

청소용 원단 cloth for cleaning 6307 핀란드, 미국

기능성 신발 functional shoes 6403 국

신발원부자재
Parts of Shoes : Out soles, Heels 

of Rubber or Plastics
6406 방 라데시

모터사이클헬멧
motor cycle 

helmets
6506 독일, 오스트리아, 콜롬비아

건축자재 Construction Material 6802 멕시코시티

주택 단열재 Insulating tape, board 6806 미국

자동차 이크 패드 Auto Brake Pad 6813 카자흐스탄

커피잔 등 주방용품 coffee sets 6911 국

유리보 용기 Glass Container 7010 국, 콜롬비아

유리제품 Tableware 7013 미국

유리 건축용 자재 moulded glass for construction 7016 미국

라인스톤 Rhinestone 7018 미국

인조보석
Imitation

jewelry
7018 러시아

단열재 (유리솜 재질) Glasswool (ceilling insulation) 7019 호주, 국
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품목명 (한 ) 품목명 ( 문)
HS Code

(4자리)
유망국가

악세사리류
jewellery 

and parts
7113 국, 아랍에미 이트

신변장신구 (모조장신구) Accessories 7117 이탈리아, 미국, 국

철강제품 Iron and Steel products 7200 미얀마

철 속제의 Waste 와 

Scrap
Ferrous Waste and Scrap 7204 키스탄

평면 철강 롤
Flat rolled products of iron or 

steel
7208 인도, 나마

평 압연제품
Flat-rolled products of iron or 

non-alloy steel
7210

폴란드, 핀란드, 국, 라질, 칠 , 

페루, 아제르바이잔

강 Steel Pipe & Tube 7213 미국

철강
Other bars and rods of iron or 

non alloy steel
7214 나마, 페루

건축자재
construction materials 

(metal-based)
7218 필리핀

스테인 스강 stainless steel sheet 7219 베트남

강선 Steel wire 7223 러시아

건설 장비 Heavy construction Equipment 7251 리비아,이라크

철강제품 Steel sheet 7301 국, 아랍에미 이트

강  제품 Iron/Steel Tubes or Pipes, 7304 인도네시아

철강제의 기타 Metal Pipe 7305 콜롬비아, 카자흐스탄

바닥난방용 
Hose/tube for ground hearting 

system
7306 코펜하겐, 라질

철강제의 연결구류 Tube or pipe fittings 7307
캐나다, 호주, 아랍에미 이트, 

이스라엘

풍력발 기 타워 Windmill tower 7308 덴마크

건축자재 Construction Materials 7308 루마니아

철구조물 steel structure 7308 인도, 오만, 러시아

액체가스용기

CONTAINERS?FOR?COMPRESSE

D?OR?LIQUEFIED?GAS, 

?OF?IRON?OR?STEEL

7311 태국

스테인 스스틸 이블
Steel wire cables made of 

stainless steel
7312

덴마크, 불가리아, 스 스, 랑스, 

캐나다

스크류, 볼트, 트 Screw, Bolt, Nut 7318 인도

바베큐그릴 Babecue Grill 7321 미국, 국

솔라시스템기기 Solar System and parts 7322 일본
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품목명 (한 ) 품목명 ( 문)
HS Code

(4자리)
유망국가

시스템 키친 System Kitchen 7323 일본

구리선 Copper wire 7408 아랍에미 이트

비철 속
Non-ferrous metal (Copper, zinc, 

alluminum, stainless steel) 
7409 베트남

밸 valve 7512 리비아

알루미늄 복합 패 Aluminum Panel 7606 캐나다, 태국, 국

주방용품 Cookware 7615 필리핀, 나이지리아

알로이휠 Alloy wheel 7616 스웨덴, 쿠웨이트

농자재 Agriculture materials 8201 일본, 국

다이아몬드공구 Diamond Tools 8202 크로아티아, 덴마크, 이탈리아

시추장비
Rock drilling or earth boring 

tools
8207 만

메모리 팬드라이 Memory Pen Drive 8223 아르헨티나

디지털 도어락 Locks 8301
오스트리아, 인도, 태국, 만, 

멕시코, 라질, 남아공

고     Safe 8303 미국, 우크라이나

자동차 밧데리 Automobile Batteries 8352 리비아

증기발생보일러
Steam or other vapour 

generating boilers
8402 캐나다

앙난방용 보일러 central heating boilers 8403 그리스, 국, 우크라이나

산소발생기 Oxygen generator 8405 국

선박용 로펠라 stator blade 8406 네덜란드

자동차부품 Auto parts 8407 베트남, 일본, 국

디젤엔진 Marine Disel Engine 8408 스리랑카, 국, 냐

엔진부품 Parts for Piston Engine 8409 국

로펠러, 터보 엔진 

부품.

Turbo-jets, turbo-propeller & 

other gas turbine 
8411 캐나다, 태국

유공압 기계 Fluid Power 8412 미국

콘크리트 펌 Concrete Pumps 8413

그리스, 미국, 캐나다, 인도네시아, 

카사블랑카, 사우디아라비아, 

카자흐스탄

 산업용 진공펌  
 Air or Cac Pumps, 

compr&Fans; Hoods & Fans; Pts 
8414 독일, 루마니아, 이집트

에어컨

Window or wall typs, 

split-system airconditioning 

machines

8415
그리스, 키스탄, 캄보디아, 일본, 

멕시코, 쿠웨이트
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품목명 (한 ) 품목명 ( 문)
HS Code

(4자리)
유망국가

컴퓨터등
Automatic data processing 

machines and units thereof
8417 나마

냉장고 REFRIGERATOR 8418
그리스, 독일, 랑스, 미국, 국, 

멕시코, 칠 , 이란, 냐

실험기기 laboratory equipment 8419 말 이시아, 인도

오일필터(자동차부품) Oil and petrol filters for vehicles 8421 그리스, 미국, 말 이시아, 국

정수기 machine for purifying water 8421 네덜란드, 인도, 국, 이란

환경처리시설
Centrifuges, Filter Etc Mach For 

Liq Or Gases, pts
8421 독일, 일본

공기청정기 Filtering purifying machines 8421 국, 홍콩, 이란, 일본

포장기계 Packaging Machine 8422 미국, 국, 멕시코, 냐, 러시아

크 인  호이스트 Crane & Hoist 8425 말 이시아, 태국

굴착기 excavator 8426 인도

포크리 트트럭 Forklift Truck 8427
벨기에, 국, 폴란드, 캐나다, 

필리핀, 요르단

엘리베이터 Elavator 8428 베트남, 요르단, 이스라엘, 이집트

불도 Bulldozers 8429

국, 캐나다, 뉴질랜드, 방 라데시, 

스리랑카, 인도네시아, 호주, 국, 

아르헨티나, 페루, 남아공, 오만, 

이스라엘, 냐, 러시아, 

우즈베키스탄

유압 이커 Hydraulic Breakers 8431 국, 오스트리아, 미국, 뭄바이

농기계류 agricultural equipment 8432 호주, 국, 방 라데시

화재경보기 Fire Alarm 8433 일본

식품가공 기계 Food Processing Machine 8438 말 이시아, 국, 요르단, 냐

린터 printers 8443 네덜란드, 스웨덴, 일본

방 기계 등 섬유 기계

Machine for preparing Textile 

Fibers

(Spinnig, Doubling or Twisting 

& for Producing textile yarn, 

textile reeling or winding)

8445 키스탄

세탁기

Household or laundry-type 

washing machines, including 

machines which both wash and 

dry

8450 폴란드, 캐나다, 일본, 국

섬유원료  섬유기계 Textile Materials/Machine 8452 루마니아

삭가공기계(선반) Lathes 8458 국, 미국, 인도, 러시아
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품목명 (한 ) 품목명 ( 문)
HS Code

(4자리)
유망국가

보석 연마기 Grinding or polishing machines 8464 국, 라질

수지식공구 Tools for working in the hand 8467 스웨덴, 랑스

등록기 cash register 8470 헝가리

미니 노트북 mini notebooks 8471

IT제품 IT Products 8471

독일, 루마니아, 벨기에, 이탈리아, 

터키, 랑스, 헝가리, 미국, 

방 라데시, 베트남, 인도, 태국, 

필리핀, 일본, 만, 국

USB
Portable Memory Card (USB 

memory)
8471 페루, 나이지리아

mobile printer mobile printer 8472 스웨덴, 캐나다

평 디스 이 Flat panel display 8473 네덜란드

자동인출기 ATM 8473 나이지리아

고무/ 라스틱 가공 

기계

Machinery for working rubber & 

plastic
8477 스 스, 쿠바, 이란, 냐

산업용 제습기 dehumidifier 8479 175458

산업용 기계류 Industrial machines 8479 스웨덴, 스 스, 인도

담수화 설비
Desalination Plant and 

Equipment
8479 호주

라스틱

사출

Plastic

Injection
8480 미국, 인도, 일본

밸   핏 Valve & Fitting 8481

미국, 캐나다, 베트남, 인도네시아, 

콜롬비아, 남아공, 사우디아라비아, 

요르단, 이집트, 쿠웨이트

볼 & 롤러 베어링  

부속품
Ball or Roller Bearing and Parts 8482 독일, 미국, 국

기어박스 Gearboxes 8483 덴마크, 미국, 캐나다, 인도네시아

반도체 장비 부품 Dicing Blade 8486 이스라엘

가스스 링 (자동차용) Gas Spring 8487 캐나다

선 electric cable 8500 리비아

소형발 기 home use generator 8501

미국, 캄보디아, 남아공, 러시아, 

키스탄, 아르헨티나, 이라크, 

쿠웨이트, 카자흐스탄

풍력발 기 Wind Power Generator 8502 덴마크, 인도네시아

변압기 Ellectronical transformer 8504

스 스, 캐나다, 미얀마, 방 라데시, 

홍콩, 멕시코, 남아공, 모로코, 

사우디아라비아, 이집트
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품목명 (한 ) 품목명 ( 문)
HS Code

(4자리)
유망국가

2차 지 Battery 8506 일본

배터리(자동차부품) Vehicle Lead-Acid Batteries 8507

그리스, 네덜란드, 뉴질랜드, 쿠바, 

미얀마, 국, 나이지리아, 이스라엘, 

크로아티아, 쿠웨이트, 우즈베키스탄

진공청소기 Vaccum Cleaner 8509 이란

디젤발 기 disel generator 8511 러시아

치과용 카메라
Dental Equipment:  intra oral 

camera 
8513 이집트

용  토치 & 라즈마
MIG Welding Torch & Plasma 

Cutting 
8515 말 이시아, 쿠웨이트

난방기구 insulative heating panel 8516 체코, 미국, 벨기에

기밥솥 Electric cookers 8516 국

휴 폰 Mobile Phone 8517 독일, 폴란드, 미국, 방 라데시, 인도

블루투스 헤드셋 Bluetooth Headset 8517 미국

화기 Telephone 8517
미국, 스리랑카, 국, 나이지리아, 

싱가포르, 인도, 일본, 만

MP3 Player MP3 Player 8519
독일, 국, 아랍에미 이트, 

캄보디아

보안장비 CCTV 8521

크로아티아, 미국, 캐나다, 베트남, 

인도네시아, 호주, 일본, 멕시코, 

베네수엘라, 이란, 우즈베키스탄, 

우크라이나, 필리핀, 독일, 랑스, 

인도, 태국, 아르헨티나, 페루, 

아랍에미 이트, 요르단, 이라크, 

이집트

네비게이션 Navigation 8526

독일, 벨기에, 스웨덴, 미국, 일본, 

국, 과테말라, 멕시코, 아르헨티나, 

남아공

LCDTV
Tv Recvrs, Inc Video 

Monitors&Projektors
8528 독일, 미국, 호주, 아랍에미 이트

셋톱복스 set top box 8528 체코, 미국, 태국

성 수신기 Satellite 8528 아랍에미 이트, 요르단

교통감시카메라  

시스템
trafic control system(camera) 8530 터키, 페루

도난.화재경보기 Fire Buglar alarm 8531 벨기에, 오스트리아, 라질

인쇄회로 Printed Circuits 8534 오스트리아, 헝가리, 만
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품목명 (한 ) 품목명 ( 문)
HS Code

(4자리)
유망국가

구 Fluorescent Bulbs 8539
독일, 벨기에, 터키, 미국, 과테말라, 

남아공

태양  발 용 부품 Photovoltaic cells 8541 그리스, 덴마크, 독일, 이탈리아, 미국

태양 지 Photovoltaic Cell 8541 캐나다, 일본, 국

이블 선류 cables 8544

네덜란드, 벨기에, 국, 오스트리아, 

미국, 캐나다, 뉴질랜드, 미얀마, 

인도네시아, 태국, 호주, 일본, 국, 

과테말라, 아르헨티나, 칠 , 

사우디아라비아, 아랍에미 이트, 

오만, 카자흐스탄, 스페인

농기계 Agricultural Equipment 8701

루마니아, 네덜란드, 크로아티아, 

터키, 폴란드, 뉴질랜드, 캄보디아, 

도미니카공화국, 페루

고자동차 Used car 8703
이라크, 도미니카공화국, 이스라엘, 

러시아

자동차
Motor cars and other motor 

vehicles
8703 우즈베키스탄, 오만

자동차부품 Autoparts 8704

미얀마, 러시아, 독일, 루마니아, 

불가리아, 이탈리아, 터키, 폴란드, 

헝가리, 미국, 캐나다, 베트남, 인도, 

키스탄, 필리핀, 호주, 일본, 만, 

국, 도미니카공화국, 아르헨티나, 

칠 , 남아공, 아랍에미 이트, 오만, 

이라크, 이집트, 러시아, 우크라이나

자동 킹 시스템 Automatic parking systems 8709 러시아

오토바이 Motorcycle 8711 핀란드, 일본, 과테말라, 아르헨티나

자 거(비모터) Bicycles & Cycles 8712 일본, 네덜란드, 랑스

유모차 baby carriage 8715 멕시코시티

다용도카트 Utility cart 8716 일본

항공기 기체 부품 Under-carriage and parts 8803 캐나다, 싱가포르, 일본

학 즈 Optical lens 9002 국
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품목명 (한 ) 품목명 ( 문)
HS Code

(4자리)
유망국가

의료기기 Medical Equipment 9018

독일, 그리스, 불가리아, 이탈리아, 

랑스, 헝가리, 미국, 말 이시아, 

방 라데시, 베트남, 스리랑카, 인도, 

태국, 키스탄, 만, 국, 

도미니카공화국, 멕시코, 콜롬비아, 

남아공, 사우디아라비아, 

아랍에미 이트, 이집트, 쿠웨이트, 

러시아, 카자흐스탄

방독면 Gas mask 9020 미국

임 란트 Dental Implant 9021 독일, 국, 터키, 미국

보청기 Hearing Aids 9021 오스트리아, 이집트

방사선의료기기 radiography 9022
벨기에, 랑스, 미국, 인도네시아, 

칠 , 페루, 이집트, 러시아

가구 Furniture 9403
국, 쿠바, 나마, 아제르바이잔, 

스페인

LED LED 9405
호주, 스 스, 일본, 미국, 덴마크, 

카자흐스탄

유아장난감 toys 9503 

완구류 Toys, games 9503
체코, 헝가리, 미국, 말 이시아, 

베트남, 호주, 만, 홍콩

게임류(보드게임, 

온라인게임등)
Games 9504

국, 미국, 말 이시아, 국, 태국, 

일본

헬스장비 Gymnasium Equipment 9506 미국, 인도, 콜롬비아

낚시용구 fishing equipments 9507 이탈리아

문구용품 stationery 9608 베트남, 국, 아랍에미 이트

분유 Milk powder 0401 말 이시아, 국
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