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I. 최근 미국 섬유 수입시장 수요변화 동향

1. 반  시장 동향  망

□ 中 섬유류 수입 증 

  ㅇ 섬유 쿼터 철폐 이후 년 1월  미국의 국산 섬유제품 

수입이 년 동기 비 546%가 증가(상무부 수입통계)한 것

으로 나타나 미국 섬유 시장과 련업계에 큰 충격을 주고 

있음

 

    - 품목별로는 면니트셔츠와 면바지가 각각 1,836%, 1,332%씩 

증가한 것으로 나타났으며 시장 매 가격도 셔츠가 45%, 

바지가 28% 하락한 것으로 조사됨

    - 면 니트셔츠, 면바지 등 세이 가드 청원 상 품목의 수입

이 13-18배로 늘어나 수입상들이 세이 가드 발동(당  2월 

순으로 상)  수입을 최 한 늘린 것으로 분석됨

□ 섬유 수입단가 변동 폭 미미

  ㅇ 섬유수입쿼터가 철폐되면 미국의 섬유  의류 수입단가가 

상당한 폭으로 떨어질 것이라는 분석이 다수 음

    - 수입단가가 하락하면 의류업계가 2001년 9/11 사태 이후 

수년간 조한 매실 으로 인해 악화된 수익을 다소 만

회할 수 있기 때문에 경 진 뿐 아니라 주주들에게도 큰 

심사 으며 특히 형 의류회사들의 경 진들은 최  
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20%까지 수입단가를 낮출 수 있을 것으로 기 를 하 음 

  ㅇ 쿼터 철폐 이후 수입단가 하락은 가시화되지 않음

    - 미국의류신발수입자 회(AAFA)는 지난 2월 1일 개최한 세

미나에서 쿼터 철폐가 수입단가를 낮추는데 아직은 큰 역

할을 하지 못하고 있는 것으로 발표함

    - 주요 원인은 작년 한 해 38% 정도 인상된 유가가 모든 코

스트를 상승시키고 있기 때문으로 합섬사 가격에서부터 수

출의류를 포장하는 비닐 백, 공장 가동용 유류비, 내륙 운

송비, 해상 운송비 등 모든 비용이 높아진 상태임

    - 이에 주요 수입상들은 가격인하 보다는 상  원단으로의 

체 등 여타의 조건을 향상시키는 방향으로 가닥을 잡아가

고 있음

□ 세이 가드 발동 지연

  ㅇ  황 

    - 쿼터 폐지에 따른 국산 섬유류의 미국시장 범람을 상한 

미국섬유생산자 회가 ‘시장 괴 ’을 이유로 지난해 

11월, 12월 에 미국섬유조약이행 원회(CITA)에 국산 섬

유 10개 품목에 한 세이 가드 발동을 청원한 바 있으며 

CITA에서 이를 받아들여 발동 차를 진행 에 있음

    - 이에 해 섬유수입자 회는 미 통상 법원에 세이 가드 청

원의 수․심사 작업 지 소송을 제기한 상황이며 이에 
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따라 동건에 한 정은 빨라야 5-6월경으로 상되고 있

어 불확실한 상황이 당분간 지속될 망임

    - 지난해 세이 가드 조치가 발동된 니트원단, 래지어, 드

싱 가운 등 3개 품목에 한 조치 연장 청원도 CITA에서 

조사를 진행 임 

< 국산 세이 가드 제소 품목>

카테고리 품목

347/348 남성/여성용 면 바지류

647/648 남성/여성용 인조사(MMF) 바지류

447 남성용 울 바지류

338/339 남성/여성용 니트 셔츠, 라우스

638/639 MMF 니트 셔츠

340/640 남성용 면/인조사 비 니트 셔츠

352/652 면/인조사 내의류

361 면

620 인조사 직조 직물

301 면 원사

  ㅇ  망

    - 지 수입상들은 미국 내 정보에 밝은 월마트가 년 6월분 

선 물량까지 오더를 했기 때문에 6월까지는 세이 가드 

조치가 없을 것으로 상 하고 있음

    - 그러나 상을 뛰어넘는 국산 가품 수입 폭증에 미국 

섬유 생산업계는 물론, 수입 유통업계도 놀라움을 감추지 못

하고 있어 세이 가드 조치 발동과 련 귀추가 주목되고 
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있음

    - 워싱턴에 본부를 둔 美섬산련(National Council of Textile 

Organizations)은 ‘ 국의 가 수입품 증에 처하지 않

으면 미국 내 60만개의 일자리가 사라질 것’이라고 주장하

고 나섰고 존슨(Johnson, Cass )회장은 미국 섬유업계의 고

용 축소와 섬유업계의 폐업사태를 막을 수 있는 유일한 길

은 미 정부가 행동에 나서는 것뿐이라며 다시 한번 정부의 

국산 섬유제품 수입규제를 구 

    - 美정부의 세이 가드 발동 조치 움직임과 련 국 정부의 

자율규제 가능성도 상되고 있는데 이는 재 액을 기

으로 부과되는 수출 세를 수량 기 으로 부과함으로써, 

물량을 제한하는 신 고단가 제품 주로 수출구조를 

환하는 것임

    - 한편 국산 세이 가드 조치가 취해지면 한국은 국산 환

가능성이 큰 국가로 감시 상국이 될 수도 있는바 선 서

류 비 등에 철 를 기할 필요가 있음

 

□ 국제품의 수입시장 유율 지속 확  망

  ㅇ 세이 가드 조치가 6월 이 에는 발동되지 않을 것이며 그 

향도 당  상보다는 크지 않을 것이라는 단 하에 월

마트 등 형 소매 은 량 주문을 내고 있음

  ㅇ 국산 소싱 확 에 필요한 수요기반 확충

    - 고객들의 국산에 한 거부감이 크게 감소, 국제품 구
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매를 자연스럽게 받아들이고 있음

    - 국 업체들이 미국 시장 트랜드에 빠르게 응함에 따라 

오더 단계에서 샘  확정에 소요되는 시간이 크게 고 있

음( 종  4개월→ 2~3개월)

 

    - 국계 디자이 의 업계 진출이 크게 확 됨에 따라 국제

품의 미국시장 진출에 크게 기여하고 있음

    - 지 한인의류 회에서는 매분기 1회 개최하는 이사회를 

이사들의 국 소싱 출장으로 무기한 연기하여 국으로의 

수입선 환 움직임을 반

    - 오더가 량으로 이루어지고 베이직 린 이 필요한 원부

자재, 아동복․운동복 등 트랜드에 민감하지 않은 품목들은 

국으로 수입선 환 가능성이 큼

□ 달러화 가치하락으로 유럽산 섬유수입에 애로

  ㅇ 유로화 강세 지속에 더해 유럽지역의 수출상들은 수출계약 

시 결제통화를 유로화로 고집, 환율 변동분을 바이어가 흡수

하도록 요구하고 있어 미국 수입상들의 부담이 커지고 있음

  ㅇ 한편 유럽섬유업체들은 품질개선을 미국 시장 진출을 한 

유일한 돌 구로 인식하고 있으며 부분의 미국 바이어들

이 기존과는 다른 제품 (소재, 색상  디자인 면에서)을 찾

고 있다고 평가함

□ 미국 내 조달 수요 회복세 
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  ㅇ 소량 오더이면서 짧은 납기를 시하는 품목의 경우 상

으로 강 을 가지고 있는 미국 내 소싱이 늘어나고 있음

  ㅇ 국으로 몰려간 수입상들이 납기 지연, 품질 문제 등에 실

망해 지 구매로의 U-턴 상도 일부 나타나고 있음

    - 수출보다 내수 지향성이 강한 국 제조업체들의 비즈니스 

마인드 부족으로 납기 지연 등의 문제가 빈번히 발생함

    - 그러나 미국 내 노사 문제, 생산 제품 다양성 부족 등으로 

인해 납기기간 단축의 이 에도 불구하고 해외 소싱에 

한 의존은 불가피한 상황임

2. 한국산 섬유제품에 한 수요 동향  망

□  한국제품의 반  가격 상승

  ㅇ 최근 원화 상으로 원단의 경우 야드 당 $1.30에서 $1.70 

~80으로 인상 되었으며 유가 인상으로 화섬등 원자재 가격

도 인상되고 있어 한국제품의 가격경쟁력은 약화되는 추세

    - 일반 인 인식과는 달리 미국 바이어들은 한국제품의 가격

수 을 “보통” 수 으로 보고 있었으나 최근 조사에서 “높

다”는 반응이 폭 증가해 국내업계의 수출단가 인상 노력

이 반 되고 있음을 보여 

    - 바이어들은 한국제품이 가격 경쟁력을 유지할 수 있는 환율

을 $1:￦1,300 수 으로 보고 있음
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<한국 원단의 가격 수  평가 추이>

03.2 04.10 05.2

아주 높음 1.4% 4.1% 1.3%

높음 17.1% 17.8% 34.2%

보통 58.6% 60.3% 57.9%

렴 7.1% 6.8% 1.3%

아주 렴 - - -

무응답 15.7% 15.1% 5.3%

자료원 : KOTRA 자체 설문조사

  ㅇ 원화 상이 지속될 경우 디자인이나 품질면에서 경쟁력이 

있는 나일론 원단, 스웨이드(Suede)까지 국으로 수입선 

환이 이루어질 가능성이 큼

    - 지 수입상들은 우리나라 방 공장들이 채산성을 이유로 

원사 생산을 크게 여 공  부족으로 인한 원단 가격 상

승을 래하고 있으며 메이커들의 개발 의욕이 크게 부족

한 것으로 평가

    - 한국은 생산 기반 공동화로 인해 유명 디자인 패키지도 생

산 기반의 폭이 넓은 국에서 개발할 가능성이 높은 것으

로 분석됨

□ 쿼터제 폐지에 따른 바이어 이탈 망

  ㅇ 쿼터제 폐지 이후에도 규모 소싱 국가 변동은 없을 망
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    - KOTRA의 최근 설문조사에 따르면 쿼터 폐지에 따라 소싱 

국가를 변경하겠다는 바이어의 비 이 지난해 말에 비해 

오히려 감소하 음

    - 이는 기존에 의사 결정을 망설이고 있던 바이어들이 국산 

섬유제품에 한 세이 가드 발동 움직임  국에 한 

과도한 의존 지양 등을 고려, 수입선의 격한 환을 피하

는 쪽으로 입장 정리를 한 것으로 평가됨

< 쿼터 철폐후 소싱국가 변경 여부>

자료원 : KOTRA 자체 설문조사

  ㅇ 바이어들은 국산의 가격경쟁력에 해서는 의문이 없으나 

품질수 , 납기 수, 계약사항 수, 상 지연 등 中 소

싱이 갖는 문제 을 고려하여 신 한 입장을 보이고 있음

  ㅇ 한편 인도의 경우 정부가 수출에 지나칠 정도로 깊이 개입

하고 있어 인도기업들과 자유로운 거래가 어렵다는 이 수

입선 환을 망설이게 하고 있음

변경여부 ‘03.2
(140명)

‘04.2
(101명)

‘04.10
(74명)

‘05.2
(95명)

변경하겠다

(변경함)
50.7% 51.3% 28.4% 21.1%

변경하지 않겠다 40.0% 44.7% 29.7% 66.3%

모르겠다

(무응답)
9.3% 4.0% 31.0% 12.6%
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□ 품질수 , 고객서비스 등에서 평가 양호

  ㅇ 바이어들은 한국제품의 품질에 해 높은 평가를 하고 있으

며 국제품과는 그 격차가 큰 것으로 보고 있음

    - 지난 2월 개최된 "Preview In New York" 시회에 참가한 

바이어들을 상으로 한 설문에서 한국제품의 품질에 해 

“우수” 이상으로 평가한 바이어들의 비 이 88.2%에 달함

    - 이러한 반응은 지난 3년간 지속되고 있어 새로운 원단, 디

자인, 소재, 원사 개발을 통해 국산 제품과의 질  차별

화에 주력한다면 고가 제품 심의 미국 시장에서 지속

으로 시장을 확 할 수 있을 것으로 기 되고 있음

<한국 원단의 품질 수 에 한 평가 추이>

‘03.2 ‘04.10 ‘05.2

매우 우수 18.6% 31.5% 48.7%

우수 40.7% 60.3% 39.5%

보통 34.3% 6.8% 11.8%

나쁨 0.7% - -

아주 나쁨 2.9% - -

무응답 2.9% 1.4% -

자료원 : KOTRA 자체 설문조사

  ㅇ 최상  수 으로 인식된 이탈리아 제품과 비교할 때 한국제

품은 가격과 고객서비스(스와치 요청 등 다양한 요구사항에 

한 응)측면에서 강 이 있는 것으로 평가됨 

  ㅇ 국제품에 해서는 품질, 독특한 제품 개발, 고객서비스, 
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소량주문 수주, 딜리버리 수 등에서 강 이 있는 것으로 

평가, 반 으로 경쟁력이 높은 것으로 나타남

  ㅇ 한편 한국원단의 경쟁력 제고가 시 한 부분에 해서 바이

어들은 독특하고 차별 인 제품 개발, 소량오더 수주, 유연

성 있는 결제조건 등을 지 하고 있음

3. 최근 미국 섬유시장 트랜드

□  천연 소재 선호도 상승

  ㅇ 스포츠용품, 주니어  미시 마켓을 심으로 고가의 자연섬

유 수요가 크게 확 됨

  ㅇ 환경 친화 인 유기농 재배면(organic cotton)이나 Hemp(

마) 등이 원자재로 인기를 끌고 있음 

    - 50개국 1만2천개 에 스포츠 웨어를 공 하고 있는 미국의 

‘Columbia SportsWear'사도 유기농 재배면을 쓰고 있음

    - soybean( 두섬유), bamboo(죽섬유)도 수요 확  임

  ㅇ 천연 원사들의 혼방제품(fabrics made from blended natural 

fibers)의 인기가 매우 높으며 합성섬유(synthetic fiber)도 면 

등 천연소재가 혼합된 제품이 각 받고 있음 
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□  린트 트랜드

  ㅇ 오 조 한 패턴의 자카드(densely patterned jacquards) 문

양이 가장 유행할 것으로 망되며 이들  상당수가 은색

과 색 메탈릭사(silver or gold metalic thread)를 사용

  ㅇ 색상과 패턴에서 보다 친자연  느낌(natural look)을 주는 

풍성하게 짜여진 무지(plain)와 토속 인 느낌(richly 

textured plains and ethnically inspired decorative looks)의 

장식이 각  받고 있으며 이런 트랜드로 인해 면(綿)과 린넨

이 많은 주목을 받음

□ 색상

  ㅇ 염색에 있어서는 손으로 염색한 모양새(hand-dyed look), 질

감있는 원단(textured fabrics)이 인기를 끔

  ㅇ 숙녀복은 단색이 유행 하 으나 재는 꽃무늬 색상으로 화

려해 지는 추세임 

  ㅇ 오 지, 라운, 그린, 베이지 등의 색상으로 여러 국가의 서

로 다른 토속 인 느낌(ethenic look)을 주는 원단들이 증가

하고 있음

  ㅇ 2006년 -여름 유행 색상은 자연에서 주로 컨셉을 찾을 것

으로 상되고 있는데 를 들어 여름에 피는 꽃, 다른 깊이

가 느껴지는 바닷물, 시시때때로 변하는 하늘 그리고 낙엽 

등이 그 상이 될 것으로 상됨
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Ⅱ. 미국 섬유시장 진출 확  략

1. 차별화된 원사․원단 개발

□ 한국, 새로운 원사  원단 개발해야

  ㅇ 신제품 개발 노력 시

    - 미국 의류업체들은 더욱 낮은 가격에 제품을 생산하기 해 

자사에 납품하는 공 업체들에게 원사, 원단, 부속품 등을 

국에서 더 많이 소싱 하도록 압력을 가하고 있음

    - 따라서 한국산 제품은 국산에 비해 객 으로 좋은 품질

의 제품으로 평가를 받고 있음에도 불구하고 가격 면에서 

국산과 경쟁이 되지 않아 바이어로부터 외면을 당하는 

일이 증가하고 있다고 원단 에이 트들은 말하고 있음

    - 이러한 상황에서 에이 트들은 새로운 원사 개발을 통한 새

로운 원단 개발이 가장 요하다고 조언하고 있으나 한국

의 경우 새로운 원사개발, 특히 시즌 트랜드에 맞는 원단 

생산을 한 원사개발이 크게 감소하 다고 지 함

  ㅇ 유럽 제조업체 벤치마킹

    - 새로운 원사 개발 방향은 렴한 원사와 고  원사를 혼합

하여 100% 고  원사로 제조한 원단과 같은 느낌, 기능, 모

양새(look)를 가진 제품을 시즌 트랜드에 맞추어 개발하는

데 맞추어지고 있음
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    - 유럽 제조업체들은 이러한 추세를 주도하고 있으며 새로운 

원단을 개발, 새로운 가격으로 포지셔닝 함으로써 활로를 

모색하고 있음

    - 지난 2월 이탈리아에서 개최된 “Pitti Filati 박람회”에 출품

된 제품들은 최신의 트랜드를 가장 잘 반 한 것으로 평가

되며 표  제품들은 면과 캐시미어 혼방, 실크와 미세수 

(fine -gauge)린넨 혼방, 린넨과 이온  캐시미어 혼방, 

린넨과 나일론 혼방( 택이 있고 실크의 느낌), 매우 미세한 

캐시미어와 메탈릭사 혼방(빛나고 매끄러운 느낌) 등임

    - 수입 에이 트들은 한국 업체들도 국에서 단기간 내에 카

피할 수 없고 시즌 트랜드에 맞는 새로운 원사를 개발하여 

더 이상 국과의 가격경쟁이 아닌 자신의 시장을 만들고 

제가격을 받는 략을 채택하는 것이 바람직하다고 조언함

□ 키워드는 “Unique” 

  ㅇ 바이어들은 특색있고 개성 인(unique) 제품 생산이 경쟁력 

확보에 가장 요하다고 입을 모으고 있으며 이런 장 은 

가격상 불리함을 충분히 보강할 수 있다고 응답함

    - 일본의 데님 수출 성공사례는 생산 코스트가 높은 국가라도 

섬유 수출에 성공할 수 있다는 가능성을 보여주고 있는데, 

미국의 의류업체들이 해외 아웃소싱을 증가시키면서 데님 

수입 물량은 체 으로 어들고 있으나, 일본산 데님원단

의 수입은 지난 3년간 큰 폭으로 지속 성장하 음

    - 평방미터당 수입단가도 02년 $3.86에서 03년 $4.33(12.2% 상
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승), 2004년 $4.54(4.8%상승)로 지속 인 상승세를 보 는데 

업계 계자들은 일본산이 거친 이미지를 주면서도 감은 

부드럽게 하는 ‘슬럽(slub)'이나 물빠짐이 쁜 염색으로 디

자인을 잘 살려 다고 호평함 

  ㅇ 한국은 폴리에스테르 강국으로 평가받고 있는바 폴리에스테

르 자체로 는 다른 원사를 혼합하여 개발한 새로운 원사

로 고부가 원단을 개발해 주력상품을 고가제품 주로 환

하는 노력이 필요함 

 

    - 폴리에스터 외에도 한국에서만 생산할 수 있는, 개성 있고 

독특한(unique) 원단과 국이 아직 추격하지 못하는 두꺼

운(heavy) 원단을 개발하여 다른 나라와의 경쟁과 가격 측

면에서 비교  자유롭게 미국 진출을 확 할 수 있는 방안

을 강구하여야함

 

2. 신속한 트랜드 응과 망

□ 미국 지 트랜드에 극 응

  ㅇ Ⅰ.3에서 언 한 사항과 같은 변하는 미국 시장 트랜드를 

신속하게 악하고 그에 부합하는 업 략과 제품개발계획

을 수립해야 함

  ㅇ 지 기후나 날씨도 요한 고려 상인바 미국내에서도 서

부와 동부가 확연히 차이가 있으며 고온다습한 한국의 여름

에 인기가 높은 마(麻)린넨이 캘리포니아에서는 거친 감으

로 인해 선호받지 못하는 등의 고유한 상이성도 존재함
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  ㅇ 바이어들은 미국 내에서 개최되는 의류  섬유쇼에 참가하

여 지 트랜드에 친숙해져야 하며 종합 시회 외에 어린

이, 청년층 등 시장 세그멘트(segment)별 시회  메이커

별 쇼룸도 자주 방문할 필요가 있다고 조언함

□ 미래 트랜드를 측하라

  ㅇ 일상 인 수출활동에서 체 시장 트랜드 변화를 읽을 수 

있는 능력을 개발하는 것이 요함

  ㅇ 미국인들의 의복문화 변화 추세와 패션 변화 등을 사 에 

숙지하고 이에 극 으로 응해야 새로운 시장 기회를 조

기에 포착할 수 있으며 시회, 바이어와의 상담, 신문, 잡지 

등을 통해 2~3년 후에 메인 트랜드가 될 제품을 사 에 

견하고 이를 바탕으로 한 제품 개발과 바이어 발굴에 극

으로 노력해야 함

3. 비즈니스 윤리 수 

□ Honesty is Best Policy

  ㅇ 지 수입상에 따르면 아직도 일부 수출업체에서 색상, 량 

등을 속이는 경우가 있다며 쿼타가 해제된 무한 경쟁 시

에는 정직이 최선이라는 충고를 하고 있음 

    - 재고 소진을 해 색상이 다른 원단을 사용 하는 경우, 수

량 부족, 원단 량 부족 등의 사례가 드물지 않게 나타남
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    - 샘 과 실제 수출품이 달라 클 임을 제기했으나 이를 받아 

주지 않는 사례도 있으며 끝마무리가 부족한 경우도 자주 

수됨

    - 이런 사유로 바이어들은 한국에 오더시 클 임이 날것을 

상, D/A 조건을 고집하는 경우도 있음

  ㅇ 바이어들은 수출업체의 정직은 품질이나 기 납기 등에 그

로 배어나오므로 장기 인 에서 비즈니스를 생각할 

것을 조언함

4.  국 소싱 바이어 U-턴 상 극 활용

□ 최근 국업체의 납기 지연, 품질 하자등 문제 으로 소량 단

납기 품목 주로 U-턴하는 상이 늘어나고 있음

  ㅇ 국 수출업체나 메이커들은 선  후 클 임을 안받아 주거

나 주문 시 사  30% deposit을 요구하는 사례도 있으며 

재 트랜드에 역행하는 제품을 공 하는 사례도 있음

□ 이에 우리 업체들은 가격 주의 량 오더 수주 략을 탈피

하고 고  원사  원단 주의 소량 오더에 극 으로 응

해야함

  ㅇ 같은 카테고리의 제품임에도 불구하고 일본산이 한국산에 

비해 훨씬 높은 가격에 수입되고 있는데 이에 해 원단 수

입상들은 ‘동일한 제품으로 수입단가를 끌어올리기 해서는 

새로운 용도의 원단 개발, 신규 바이어 개발, 극  소량주
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문 수락이 반드시 필요하다’는 입장임

  ㅇ 고  제품의 경우 수요가 한정되어 있어 원단을 량 오더

할 수는 없지만 가격에 구애받지 않고 수입하고 있는 상황

  ㅇ 따라서 기존제품의 새로운 용도를 극 으로 찾아내고 이

런 용도의 제품을 구매하는 바이어를 발굴함과 동시에 소량

주문을 효율 으로 처할 수 있는 방법을 모색하는 것이 

수출단가를 인상할 수 있는 길임

  ㅇ 결제조건 결정에 있어서도 보다 유연한 태도가 요구됨

5. 제도 변화에 민감한 응

□ STR/ITS 인증 필요

  ㅇ 14세 이하 아동 노동 지, 강제노동 지, 최  임  지 , 

작업장 건강안  환경 제공 등 국제 생산 시설 표  규범을 

수 한 제업계에 해 STR(Specialized Technology 

Resource)  ITS(International Textile Sourcing)는 소정의 

심사를 거쳐 WRAP(Worldwide Responsible Apparel 

Production) 인증을 부여하고 있으며

  ㅇ 백화  등 형 소매 업계들은 WRAP 인증이 있는 제업

체에서만 제품을 구매하고 있어 우리 업계도 극 으로 활

용할 필요가 있음

□ 세이 가드 조치 이후 불법환  단속에 비 
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  ㅇ 세이 가드가 발동될 경우, 쿼터 용을 받아 코스트 생산

이 가능한 국가, 특히 국과 베트남에서 생산된 섬유와 의

류제품이 쿼터가 철폐된 국가에서 환  되어 미국으로 수입

될 가능성이 더욱 높아졌음

  ㅇ 이에 따라 세이  가드 조치가 발동되면 원산지 증명 페이

퍼 워크가 강화될 망인바 제반 서류의 면 한 비 필요

    - 원사 P/O, 원사 공 업체로부터 받은 인보이스와 선하증권 

등 제반 서류, 편직업체의 원사 수납  검사 리포트, 일일 

공정을 증명할 수 있는 모든 생산 공정 기록, 시간 당 여 

리스트

    - 하도  계약으로 편직이 이루어진 경우 가공 공장에 달된 

운송 서류 일체, 가공과 련된 생산 기록(색상, P/O 넘버, 

스타일 넘버 등), 부자재 수납 서류  검사리포트 등

□ 美상원, 최빈국산 의류 무 세 혜택 법안 상정

  ㅇ 지난 1월 26일 방 라데시, 캄보디아, 네팔, 라오스, 맨, 몰

디  등 빈국에서 생산된 의류를 무 세로 수입하는 것을 

골자로 하는 법안이 미국 상원에 제출되었음( 스리랑카는  

쓰나미 피해국으로 지정될 경우 수혜 상에 포함될 망)

    - 동 법안이 통과되면 이들 국가는 자국산 원단이나 미국산 

원단을 사용할 경우 무제한 으로, 제3국 원단을 사용한 경

우는 일정한 한도 내에서 미국 수입시 무 세 혜택을 받을 

것으로 알려지고 있음.
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    - “Trade Act of 2005" 법안의 내용을 보면, 무 세 수입은 1

월 1일부터 소  용되며 2014년 12월 31일까지 유효한 

것으로 되어있으며 원산지는 AGOA(African Growth and 

Opportunity Act)에 명시된 것과 같음. 

    - 특히 제3국 원단을 이용한 경우에도 무 세 수입 혜택이 주

어진다는 이 주목되며 이에 따르면 방 라데시 의류생산

업체들이 한국, 인도, 국 등지에서 생산된 원단을 사용하

여 생산한 의류를 미국에 수출해도 무 세 혜택을 받게 됨 

  ㅇ 따라서 우리 업계는 생산기지의 국집  보다는 스리랑카, 

인도  방 라데시 등으로의 분산을 고려할 필요가 있음

6. 업망 확   기술․생산기반 확충 기반 조성

□ 해외 직  업망 구축 필요

  ㅇ 쿼터 시 에는 조합 등을 통한 쿼터 확보가 요한 업  

하나 으나 쿼터해제로 에이 트를 통한 마 ․ 업 신 

직  업을 통해 경비 감 등의 효과를 제고할 수 있음

  ㅇ 최근 미국 시장에서 간 도매상(wholesaler)이  설자리

를 잃어가면서 형 소매상의 직  수입 비 이 확 되는 

것도 해외 업망 구축의 필요성을 높여주고 있음

 

□ 규모의 경제 획득을 한 우리 업계 형화 필요

  ㅇ 새로운 원단 개발  디자인 개발 시 지 효과를 제고하기 
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한 M&A, 합작 등 기업간 력이 요구됨

□ 디자이  문 양성 학원  학교 설립

  ㅇ 우리업계의 지 패션 트랜드에 한 이해 부족은 상당부문 

디자인 부문의 교육 부족에서 비롯되고 있음 

  ㅇ 섬유 문 학원(교)를 통해 정책 으로 디자이  육성에 노

력해야하며 지 업계에서는 한국인들이 손재주가 좋기 때

문에 교육만 뒷받침 된다면 크게 경쟁력을 갖출 수 있다는 

의견임

□ 과당 경쟁 지양

  ㅇ 수입업체가 한국제품을 공 하기로 계약을 맺고 생산에 들어

갔으나 다른 한국업체로부터 유리한 오퍼를 받은 메이커 측

에서 계약조건 변경을 요구하는 등 우리 업체간 과당경쟁이 

문제 으로 지 되고 있음

7. 바이어 상담시 주의할 

□ 신제품 샘  스와치 제공, 신 하게 단해야 

  ㅇ 의류 업체들은 원단을 소싱하는 수입상이나 에이 트들이 

한국 공장으로부터 새롭고 특이한 원단의 스와치를 입수한 

후 국업체에 생산을 요청하는 경우가 더욱 확 될 것으로 

지
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    - 아직 국에서 한국산 신제품을 동일한 품질로 생산할 수는 

없지만 최근 새로운 기계 도입이 증가하고 기술 수   

노동자들의 숙련도도 상당히 높아짐에 따라 아주 유사한 

제품은 1주일이면 카피(copy)할 수 있는 것으로 알려져 우

리업계의 주의가 요망됨 

  ㅇ 따라서 믿을 수 있고 거래 계가 상당기간 지속되어 신뢰가 

구축된 에이 트나 바이어를 제외한 일반 바이어에 한 신

제품 샘  제공, 특히 국 제품을 자주 언 하는 수입상들

에 한 샘  제공에 신 하여야함

□ 가격 상에 명하게 처

  ㅇ 미국 내 의류 매가격 인하 압력이 더욱 거세지고 있을 뿐 

아니라 의류회사들은 쿼터 철폐이후 수입단가가 내려가야 

하는 것으로 생각하고 있어 원단 에이 트나 수입상들이 높

은 가격에 한 불만을 더욱 빈번히 제기할 것으로 상됨

  ㅇ 이에 해 상담 시 가장 요한 포인트는 바이어에게 추가

로 제공할 수 있는 특별한 것이 무엇인지를 면 하게 검토

하여 이를 이용해서 수출단가를 지키고 가능하면 작은 폭이

라도 인상하는 노력을 기울이는 것임

    - 추가로 제공할 수 있는 것들은 ‘미미하지만 제품을 개선시

키는 것(very slight improvement), 새로운 것을 추가하는 

것 ( , 비용이 아주 게드는 간단한 가공 등), 납기를 당

겨 주는 것’ 등으로 요약할 수 있음

    - 특히 최근에는 량오더가 발주되지 않고 소량오더 주로 
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발주되고 있어 형 수입상일 경우 소량오더를 받아주는 

것도 극 으로 고려해 보아야 할 것으로 단됨

  ㅇ 최근 유로화의 강세에 따라 미국 바이어들은 유럽산 제품의 

수입을 축소하려는 움직임을 보이고 있으며, 이를 체하기 

해 한국제품과 같이 품질이 좋은 원단수입을 고려 임

  ㅇ 따라서 품질과 디자인 등이 독특한 제품의 경우 제품의 품

질, 디자인 등이 유럽산에 비해 떨어지지 않음을 자세히, 자

신 있게 설명하고 이를 통해 가격수 이 정하다는 것을 

납득시키는 노력이 필요함 

□ 국 제품과 비교 시 차별성 부각 

  ㅇ 미국 수입상들은 자신의 고객들로부터 코스트 인하를 한 

국산 소싱 압력을 받고 있으나 품질  비즈니스 윤리 상

의 문제로 국제품에 으로 의존할 수 없는 상황임

  ㅇ 바이어들이 국 제품과 비교하려 할 때 요구에 따라 가격

을 낮추는 것보다는 질 으로 국산과는 다른 고 제품임

을 극 으로 설명하고, 가격도 품질에 비해 좋은 조건이기 

때문에 가치가 있는 제품임을 반복 으로 납득시켜야함
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 Ⅲ. 결어

□ 최근 미국 섬유수입시장 동향은 2005년 1월 이후 쿼터제 폐지

와 국산 섬유제품에 한 세이 가드 발동 소송 등으로 다

소 불안정한 모습을 보이고 있지만 재까지 바이어들의 분

기는 쿼터폐지 이후에도 특정국가( 국 등)에 한 과도한 의

존은 피할 것으로 상되고 있음

□ 국의 경우 량생산과 가격측면의 강 을 보유하고 있지만 

마  측면(납기 수, 소량오더수주, 고객서비스 등)의 경쟁력

이 낮아 험 분산을 추구하는 미국 바이어들의 격한 규

모 수입선 환은 없을 망임

□ 한국 원단의  치는 유럽산에 비해 품질은 약간 낮은 수

이지만 가격경쟁력과  고객서비스 등 비가격 인 경쟁력을 

충분히 확보하고 있으며, 국산에 비해서는 비슷한 가격 에 

월등한 품질경쟁력  마  측면의 강  (소량수주, 납기

수 등)을 보유하고 있는 것으로 분석됨

□ 따라서 우리업계는 국산과의 경쟁보다는 끊임없는 품질 

신, 신소재 개발, 디자인 개선을 통해 고품질, 고부가제품인 유

럽제품과의 경쟁에 주력해야 할 것임 
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부        록 

1. 미국의 국가별 체 섬유(HS50~63류) 수입실 (2004)

(단  : %)

자료원 : 미국 상무부

2. 한국의  미국 섬유 수출액(2002~2004)

(단  : 백만 달러, %)

자료원 : 미국 상무부

국 가
수입 물량 (백만 M²) 수입 액 (백만 달러)

실 증감율 유율 실  증감율 유율

체 수입 46,628 10.4 100.0 82,843 7.0 100.0

  국 11,664 40.7 25.0 14,555 25.4 17.6

멕시코 4,087 4.1 8.8 7,771 -2.1 9.4

카나다 3,264 -1.4 7.0 3,062 -1.8 3.7

키스탄 2,966 10.3 6.4 2,538 14.6 3.1

한  국 2,300 9.7 4.9 2,579 0.5 3.1

인  도 1,913 14.9 4.1 3,631 13.1 4.4

  만 1,299 -4.2 2.9 2,101 -3.8 2.5

인도네시아 1,274 10.7 2.7 2,619 10.3 3.2

2002
2003 2004

수입액 증감율 수입액 증감율

 체 2,881 2,566 -10.9 2,579 0.5

의  류 2,061 1,806 -12.4 1,808 0.1

원  단 656 612 -6.7 633 3.4

원  사 14 15 3.0 32 112.4

기  타 147 133 -9.9 104 -21.5
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3. 한국의  미국 주요 원단 수출액(1,000만 달러 이상 수출품목 기 )

(단  : 백만 달러, %)

자료원 : 미국 상무부

4. 한국의 섬유류(MTI 4) 수출 추이(1990~2004)

(단  : 억 달러, %)

주1 : 비 *은 한국의 체 수출에서 섬유류 수출이 차지하는 비

주2 : 비 **은 한국의 섬유류 수출에서 미 수출이 차지하는 비

자료원 : KOTIS 

제품내역
2003년 2004년

수입액 증감율 수입액 증감율

니트 원단 229 -0.3 232 1.5

특수 원단 100 -8.6 103 3.1

폴리합섬직물 62 -22.2 73 17.5
면 쉬 47 31.2 62 29.6

직조 일 36 -27.5 33 -9.4
기타 합섬사원단 29 -36.5 28 -3.7

부직포 13 42.7 14 7.9
린트직물 13 37.1 10 -22.0

특수직조 원단 9 9.5 9 8.0

한국의 체 섬유 수출 한국의 미 섬유수출

액 증가율 비 * 액 증가율 비 **

‘90 148 -3.1 22.7 40 -8.2 26.9 
‘91 156 5.5 21.7 35 -10.5 22.8 
‘92 158 1.7 20.7 35 -2.6 21.8 
‘93 160 1.2 19.5 33 -4.1 20.7 
‘94 175 8.9 18.2 31 -5.5 17.9 
‘95 187 6.8 14.9 27 -12.5 14.7 
‘96 181 -2.9 14.0 25 -9.4 13.7 
‘97 187 3.5 13.8 28 12.9 15.0 
‘98 169 -10.0 12.7 31 12.2 18.6 
‘99 174 3.3 12.1 34 7.4 19.4 
‘00 188 7.8 10.9 36 8.0 19.4 
‘01 161 -14.4 10.7 33 -10.7 20.3 
‘02 157 -2.5 9.6 33 0.0 20.8 
‘03 153 -2.7 7.9 30 -8.9 19.5 
‘04 152 -0.4 6.0 28 -4.2 18.7 
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