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주주요요바바이이어어의의  한한국국산산에에  대대한한  평평가가 
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■ 경쟁동향 

 

○ 주요 경쟁국 및 경쟁 제품 

 

- 일본 승용차가 싱가포르 시장을 주도하고 있음.  2000년 일본산의 수입 

시장 점유율은 51.9%에 달함.  일본산은 중형 및 소형차 시장을 장악하 

고 있고  가격대는 중가로 볼 수 있음 

- 주요 일본 브랜드로는 닛산, 도요타, 혼다, 미쓰비시 등을 들 수 있음.  

도요타, 혼다 등은 태국에 제조법인을 두고 여기에서 저가 모델들을 들 

여 오기도 함 

- 고가시장은 독일, 영국, 스웨덴 등의 고급 브랜드들이 시장을 주도함.  

주요 브랜드로는 메세데스 벤츠, BMW, 볼보 등이 있음  

- 한국산은 현지에서 가장 저렴한 승용차의 하나로 인식됨. 가격에 비 

해 품질이 우수하다는 평가에 따라 한국산 판매가 크게 증가하고 있음 

- 한국산 승용차의 주요 경쟁상대는 일본산으로 파악됨.  한국산의 디자인 

과 품질은 중저가 일본 모델에 필적하며 가격은 5 - 10% 저렴함        

 

 

○ 한국산 포함 경쟁동향  

 

수입시장 점유율 ( 2 0 0 0 년)  

 

순위 국가명 수입액 (싱$ 1,000) 점유율 (%) 

총계 - 1,824,679 100.0 

1 일본 947,318 51.9 

2 독일 401,731 22.0 

3 한국 128,148 7.0 

싱 가 포 르 

H .  S .  C o d e   8 7 0 3  

승용차 
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4 영국 54,409 3.0 

5 스웨덴 42,277 2.3 

         (1싱$=US$0.57) 

 

 

 

브랜드별 판매실적 ( 2 0 0 0 년) 

 

브랜드 판매대수 증가율 (%) 

닛산 11,906 56 

도요타 9,448 47 

현대 5,618 180 

혼다 5,305 45 

미쓰비시 4,308 6 

메르세데스 벤츠 3,312 36 

 

 

 

 

 

가격 및 비가격 경쟁력 비교 

 

국가 가격 품질 디자인 
브랜드 

이미지 
A/S 

일본 average good excellent good excellent 

독일 expensive excellent excellent excellent excellent 

한국 low average average average good 

영국 expensive excellent excellent excellent excellent 

주: 바이어 평가에 근거   
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■ 바이어 반응 

 

Buyer 담당자 

K O M O C O  M O T O R S  

253 ALEXANDRA ROAD, SINGAPORE 159937 

T E L :  ( 6 5 )  4 7 5 8 8 8 8  

F A X :  ( 6 5 )  4 7 2 0 0 1 8  

E -M A I L :  d a v i d t a y @ k o m o c o . c o m . s g  

(현대차 에이젼트) 

Mr. TEO 

C Y C L E  &  C A R R I A G E  

11 LENG KEE ROAD, SINGAPORE 159091 

T E L :  ( 6 5 )  4 7 1 0 0 0 2  

F A X :  ( 6 5 )  4 7 1 3 9 8 1  

E -MAIL :   edwa rdko r@cyc l eca r r i a ge . com . sg  

(기아, 미쓰비시, 메르세데스 벤츠, 프로톤 에이젼트) 

MR. EDWARD KOR 

/ MANAGER, KIA 

 

 

○ 한국제품에 대한 반응  

 

 - 가격 대비 품질이 뛰어남  

 - 금년 수입은 전년대비 15∼ 20% 증가할 것으로 예상함  

 

 

○ 수입증가 사유 

 

 - 현대를 중심으로 한국산 승용차의 브랜드 이미지가 개선되고 있음 

 - 가격이 매우 경쟁적임 (싱가포르 시장에서 가장 저렴한 브랜드) 

 - 소비자들의 승용차 구입을 용이하게 하는 파이낸싱 제도 마련      

 - 소비자 신뢰도를 높이기 위한 A/S 강화  

 

 

○ 한국산에 대한 개선 요망 사항  

 

 - 한국산의 브랜드 이미지를 일본산에 필적할 정도로 높일 필요가 있음 

    → 광고 및 홍보에 힘써야 함  
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 - 일본산에 비해 가격을 경쟁적으로 유지해야 함.  특히 일본기업의 태국  

현지법인에서 저가 승용차가 수입되고 있음에 유의해야 함  

 

 

○ 바이어 수입품중 한국산 비중 : n/a 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

■ 경쟁동향 

 

○ 주요 경쟁국 및 경쟁 제품 

 

- 미국이 수입시장의 50%를 차지하는 등 시장을 장악하고 있음.  그 뒤 

를 일본, 독일, 영국, 말레이시아 등이 따르고 있음 

- 리딩 브랜드로는 “FLUKE (독일)”, “HP (미국)”, “YOKOGAWA (일본)”,  

“SANWA (일본)” 등을 들 수 있음 

- 한국산 계측기기는 주로 중저가 시장으로 들어오고 있음.  여기에서 한 

국산은 주로 대만, 중국 제품들과 경쟁하고 있음 

- 현지 딜러들은 한국산의 가격이 일본산보다 10 - 20% 정도 저렴하나,  

일반적으로 제품의 '정확도'가 떨어진다고 평가함.  현재 수입되는 한국 

제품은 전기 계량기나 유체 계량기로 제한되어 있다고 함  

- 한편, 한국의 OEM 생산제품(일본이나 유럽 브랜드 부착)들도 현지시장 

에 일부 들어오는 것으로 추정됨 

 

○ 한국산 포함 경쟁동향  

 

수입시장 점유율 ( 2 0 0 0 년)  

 

H .  S .  C o d e   9 0 1 5  

계측기기 
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순위 국가명 수입액 (싱$ 1,000) 점유율 (%) 

총계 - 4,651,670 100.0 

1 미국 2,293,317 49.3 

2 일본 1,080,129 23.2 

3 독일 313,588 6.7 

4 영국 140,554 3.0 

8 중국 70,638 1.5 

11 대만 43,921 0.9 

13 한국 35,205 0.8 

(1싱$=US$0.57) 

 

 

 

 

 

 

가격 및 비가격 경쟁력 비교 

 

국가 가격 품질 디자인 
브랜드 

이미지 
A/S 

미국 expensive excellent excellent excellent excellent 

일본 expensive excellent excellent excellent excellent 

중국 low b average b average poor poor 

한국 average average average b average poor 

대만 low average average b average poor 

주1: 바이어 평가에 근거   

주2: b average : below average  
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■ 바이어 반응 

 

Buyer 담당자 

L E A D M A R K  P T E  L T D  

1092 LOWER DELTA ROAD, #07-15/16, 

SINGAPORE 169203 

T E L :  ( 6 5 )  2 7 2 8 4 1 8  

F A X :  ( 6 5 )  2 7 0 5 6 9 8  

E M A I L :   l e a d m a r k @ s i n g n e t . c o m . s g  

Mr. TEO SUNNY 

T E C H-R E N T A L S  ( S )  P T E  L T D  

140 PAYA LEBAR ROAD, #04-08/09 A-Z 

BUILDING, SINGAPORE 409015 

T E L :    ( 6 5 )  7 4 3 6 9 1 1  

F A X :    ( 6 5 )  7 4 7 1 1 1 0  

Mr. SOON B Y 

Y  F O N G  E L E C T R I C A L  P T E  L T D  

10 JALAN BESAR,  #B1-42 SIM LIM TOWER, 

SINGAPORE 208787 

T E L :    ( 6 5 )  2 9 6 7 4 7 3   

F A X :    ( 6 5 )  2 9 6 5 1 5 1  

Mr. SAM SOON 

 

 

○ 한국제품에 대한 반응  

 

- 일본산에 비해 가격이 저렴하나, 싱가포르 업계에서 요구하는 정확도가  

떨어짐  

  - 오차 한계치(error margin)가 높음   

  - 금년 수입은 전년보다 다소 증가할 것으로 예상함  

 

 

○ 수입증가 사유 

 

- 한국에서 미국과 일본의 다국적기업 (HP, PHILIPS, YOKOGAWA 등)이   

계측기기 생산을 시작하였음 
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○ 한국산에 대한 개선 요망 사항  

   

- 한국산은 품질을 높여야 함.  특히, 제품의 '정확도'를 개선할 필요 있음  

- 제품에 대한 품질관리를 강화해야 함 (LEADMARK사는 때때로 수입한  

한국산 계측기를 recalibrate 하고 있다고 설명하였음)  

- 능력있는 현지 에이젼트를 발굴하여 유통과 애프터 서비스를 강화해야  

함 

 

 

○ 바이어 수입품중 한국산의 비중 : n/a 

 

 

 

 

 

 

 

■ 경쟁동향 

 

○ 주요 경쟁국 및 경쟁 제품 

 

 - 99년에 이어 한국산이 현지 수입시장 점유율 1위를 고수하였음.  한국산,  

   대만산 및 중국산 직물이 '빅 3'로서 현지시장을 주도하고 있음 

 - 한국산의 주요 경쟁국은 대만, 중국을 비롯, 말레이시아, 일본 등으로 파  

   악됨 

 - 한국산은 품질면에서 중국, 대만에 비해 근소하게 우위를 보이고 있음.  

 그러나, 이러한 우위는 빠르게 잠식되고 있으며 한국산이 경쟁국 제품들  

 에 비해 서서히 경쟁력을 잃어 가고 있다는 바이어들의 평가임  

 - 일본산 제품은 품질과 디자인이 뛰어나다고 평가되나 가격수준이 높음 

 - 최근 폴리에스터 직물 시장은 가격에 대단히 민감하다는 바이어들의 지  

   적임 

 

 

 

 

 

직물 
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○ 한국산 포함 경쟁동향  

 

 수입시장 점유율 ( 2 0 0 0 년)  

 

순위 국가명 수입액 (싱$ 1,000) 점유율 (%) 

총계 - 509,353 100.0 

1 한국 94,804 18.6 

2 대만 92,597 18.2 

3 중국 91,083 17.9 

4 말레이시아 63,607 12.5 

8 일본 49,089 9.6 

(1싱$=US$0.57) 

 

 

 

 

 

 

 

가격 및 비가격 경쟁력 비교 

 

국가 가격 품질 디자인 
브랜드 

이미지 

한국 average good good acceptable 

대만 average acceptable good acceptable 

중국 low poor poor poor 

일본 expensive excellent excellent excellent 

주: 바이어 평가에 근거 
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■ 바이어 반응 

 

○ 한국제품에 대한 반응  

 

- 대만, 중국산보다 품질이 뛰어나며 일본산보다는 가격경쟁력이 높아  

현지 시장을 주도하고 있음 

  - 대만, 중국산에 대한 경쟁우위는 빠르게 잠식되고 있음 

- 한국업계의 단점으로는 품질관리 미흡, 클레임 대응노력 부족, 신뢰성  

부족 등을 들고 있음     

 

 

○ 한국제품 수입전망 및 사유 

  

- 지난해와 비슷한 수준 또는 소폭 증가 예상 

  - 동남아 주변국을 대상으로 하는 재수출 수요 약화  

  - 중국, 대만 공급업체와의 경쟁 격화  

Buyer 담당자 

S I N G A P O R E  O C E A N  I N D  P T E  L T D  

200 JALAN SULTAN, #03-11 TEXTILE 

CENTRE, SINGAPORE 199018 

T E L :    ( 6 5 )  2 9 4 3 8 6 5  

F A X :    ( 6 5 )  2 9 6 4 4 1 0  

E M A I L :   r e y n a r d o n g @ p a c i f i c . n e t . s g  

Mr. R ONG 

C H A N D  T R A D E R S  

77 HIGH STREET, #04-09 HIGH STREET 

PLAZA, SINGAPROE 179433 

T E L :  ( 6 5 )  3 3 8 3 9 3 3  

F A X :  ( 6 5 )  3 3 6 1 6 3 2  

E M A I L :   v a s h i c h a n d @ h o t m a i l . c o m  

Mr. VASHI 

L U C K Y  T E X T I L E  

100 JALAN SULTAN, #03-30 SULTAN 

PLAZA, SINGAPORE 199001 

T E L :  ( 6 5 )  2 9 8 2 5 0 9  

F A X :  ( 6 5 )  2 9 5 4 2 5 3  

EMAIL :   l u cky . t ex t i l e s@pac i f i c . ne t . sg  

Mr. BENNY TAN 



 12 

 

 

○ 한국산에 대한 개선 요망 사항  

 

  - 제품 제조과정에서 품질관리를 강화할 필요가 있음   

  - 한국 수출업체들은 제품 결함이나 클레임 문제에 신속히 대응해야 함    

  - 가격경쟁력을 유지해야 함.  중국, 대만 업체들이 매우 공격적인 가격정 

책을 추진할 것으로 알려지고 있음 

 

 

○ 바이어 수입품중 한국산의 비중 : n/a 

 

 

 

 

 

 

 

■ 경쟁동향 

 

○ 주요 경쟁국 및 경쟁 제품 

 

- 싱가포르 스텐레스 강관시장은 일본산에 의해 장악되어 있음.  그 요인 

은 일본계 화학기업들의 막대한 현지투자와 일본 브랜드들(NIPPON  

STEEL, KAWASAKI, SUMITOMO)의 높은 인지도임  

- 일본에 이어 미국, 독일, 프랑스, 영국 등 주로 선진국 제품들이 시장을  

주도함 

- 한국산의 수입시장 점유율은 2% 이하로 진출이 아직 미미함. 현지시장 

이 일제를 선호하고 한국업계의 유통망이 미약하기 때문으로 판단됨. 한 

국산은 고가의 유명 제품에 대한 대안으로 인식됨  

- 현지시장에서 한국산의 경쟁상대로는 중국산, 브라질산, 루마니아(동유 

럽산) 등으로 파악됨(일본산은 주로 현지진출 일본계 기업들로 들어감)   

 

 

 

○ 한국산 포함 경쟁동향  

강관 
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수입시장 점유율 ( 2 0 0 0 년)  

 

순위 국가명 수입액 (싱$ 1,000) 점유율 (%) 

총계 - 273,356 100.0 

1 일본 105,155 38.5 

2 미국 34,593 12.7 

3 독일 14,602 5.3 

4 프랑스 12,810 4.6 

8 중국 7,852 2.9 

10 브라질 6,459 2.4 

13 한국 5,197 1.9 

(1싱$=US$0.57) 

 

가격 및 비가격 경쟁력 비교 

 

국가 가격 품질 디자인 
브랜드 

이미지 

일본 v expensive excellent standard excellent 

한국 expensive excellent standard good 

중국 averge good standard good 

말레이시아 average good standard good 

주1: 바이어 평가에 근거 

주2: v average : very expensive 

 

 

 

 

 

 

 

■ 바이어 반응 
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Buyer 담당자 

S I N  S O O N  H U A T  L T D  

9 JURONG PORT ROAD, SINGAPORE 619093 

T E L :    ( 6 5 )  2 6 5 6 0 8 8  

F A X :    ( 6 5 )  2 6 5 6 1 5 1  

E M A I L :   v o o i @ s i n s o o n h u a t . c o m  

Mr. VICTOR 

S H U N  Z H O U  H A R D W A R E  

318 KING GEORGE'S AVENUE, SINGAPORE   

208563 

T E L :  (6 5 )  2 9 3 6 5 5 5  

F A X :  ( 6 5 )  2 9 3 1 5 6 3  

Mr. OON 

C H I N  H U A T  H A R D W A R E  

TANNERY BUILDING, 64D KALLANG PUDDING

ROAD #01-00,SINGAPORE 349323 

T E L :  ( 6 5 )  7 4 8 6 9 1 3  

F A X :  ( 6 5 )  8 4 1 0 7 3 6  

E M A I L :  c h u a t @ s i n g n e t . c o m . s g  

Mr. CHENG 

 

 

○ 한국제품에 대한 반응  

 

- 한국산은 품질이 뛰어나나, 가격이 다소 높은 수준임  

- 한국 공급업체 및 제품의 문제점은 현지 유통망이 미흡하다는 점임.  특 

히, 한국 제품을 대량으로 들여와 재고로 보유하면서 유통을 책임질 수  

있는 업자가 없다는 점을 바이어들은 지적하고 있음  

  - 금년 수입규모는 지난해 수준으로 예상함  

 

 

○ 수입정체 사유 

 

 - 뚜렷한 대형 프로젝트가 없어 스텐레스 강관 수요 증가요인이 없음 

 - 이 제품에 대한 수요는 대형 프로젝트 또는 투자에 따라서 매년 큰 폭의  

변동을 보이고 있음  
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○ 한국산에 대한 개선 요망 사항  

 

- 능력있는 현지 에이젼트나 업자를 발굴해야 함. 업자를 발굴하거나 직접  

유통 네트워크를 구축할 필요가 있음. 현지에 재고가 없어 항상 주문에 

의존해야 하는 문제가 있음 

- 한국산은 동유럽, 중국 및 남미제품과 치열한 경쟁에 직면하고 있는 바,  

가격경쟁력을 유지해야 함  

- 국제인증을 받도록 노력해야 함.  현지에서 강관은 대부분 화학 및 석유 

화학업계(주로 다국적기업)에서 사용되므로  한국제품은 API, ASTM (미 

국), JIS (일본) 등의 국제인증을 받아야 이 분야로 진출이 가능할 것임 

 

 

○ 바이어 수입품중 한국산의 비중 : n/a 

 

 

 

 

 

 

 

■ 경쟁동향 

 

○ 주요 경쟁국 및 경쟁 제품 

 

- 미국과 일본제품이 현지 시장을 장악하고 있음.  그 뒤를 독일, 스위스  

등 유럽산이 따르고 있음 

  - 주요 브랜드로는 “MAZAK”, “MAKINO ”, “MITSUBISHI” (일본) 등이 있

음 

- 한국산 금속공작기계는 수입시장 점유율이 1%대로 아직 진출이 활발하 

지 않음. 현지 딜러들은 그 요인으로 한국산의 비교적 높은 가격과 현지  

유통시장 진출 취약 등을 들고 있음 

- 일본의 리딩 브랜드들과 달리 한국 업계는 트레이닝, 관리유지 서비스,  

금융 서비스 등을 제공하지 못하고 있다는 지적임  

- 한국산의 주요 경쟁상대로는 대만산(“LEADWELL” 등)과 일부 일본산  

(“MAKINO”) 등을 들 수 있음   

 

금속공작기계 
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○ 한국산 포함 경쟁동향  

 

수입시장 점유율 ( 2 0 0 0 년)  

 

순위 국가명 수입액 (싱$ 1,000) 점유율 (%) 

총계 - 276,916 100.0 

1 미국 92,954 33.6 

2 일본 69,509 25.1 

3 독일 33,350 12.0 

4 스위스 16,363 5.9 

8 중국 5,715 2.1 

9 대만 5,371 1.9 

14 한국 3,184 1.1 

(1싱$=US$0.57) 

 

가격 및 비가격 경쟁력 비교 

 

국가 가격 품질 디자인 
브랜드 

이미지 
A/S 

한국 expensive good good average poor 

일본 expensive excellent excellent excellent excellent 

중국 low acceptable acceptable poor poor 

대만 average average good poor average 

주: 바이어 평가에 근거 
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■ 바이어 반응 

 

Buyer 담당자 

L O C A T O R  M A C H I N E  T O O L S  P T E  L T D  

BLK 3, ANG MO KIO INDUSTRIAL PARK 2A, #07-14, 

SINGAPORE 568050 

T E L :  ( 6 5 )  4 8 1 2 2 8 8  

F A X :  ( 6 5 )  4 8 1 4 2 6 9  

E M A I L :  l o c a t o r @ s i n g n e t . c o m . s g  

 

MR. JOHN LIM 

/ MANAGING 

DIRECTOR 

S M I T H  P R E C I S I O N  M A C H I N I N G  P T E  L T D  

BLK 3005, #02-52 UBI AVENUE 3, SINGAPORE 408861 

T E L :  ( 6 5 )  7 4 9 3 2 6 6  

F A X :  ( 6 5 )  7 4 1 7 1 1 8  

MR. LEE YAU 

CHONG/ 

DIRECTOR 

E A S T  M A C H I N E R Y  P T E  L T D  

EAST BUILDING, 2 KUNG CHONG ROAD, SINGAPORE 

159140 

T E L :  ( 6 5 )  4 7 3 6 5 5 5   

F A X :  ( 6 5 )  4 7 3 0 6 5 1  

E M A I L :   i n d m a c h @ e a s t . c o m . s g  

MR. LEE WAI 

HENG 

/GENERAL 

MANAGER 

 

 

○ 한국제품에 대한 반응  

 

- 한국산 기계류는 전반적으로 싱가포르시장에 많이 알려져 있지 않음  

  - 반면, 일본산 기계류는 크게 선호되고 있음 

  - 한국산 수입은 전년 수준에 머물거나 소폭 감소할 것으로 예상됨   

 

 

○ 수입정체 사유 

 

 - 한국산의 경쟁력이 높지 않음 (가격이 비교적 높고 인지도가 떨어짐) 

 - 중저가 시장에서 저가의 중국산 진출 확대  
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○ 한국산에 대한 개선 요망 사항  

   

- 브랜드 이미지 제고를 위한 지속적인 마케팅 활동이 필요함. 이를 위 

해 국제 전문전시회 참가를 확대하는 것이 바람직     

- 가격경쟁력 유지에 힘써야 함 :   일본산과 비교하여 최소 10 - 20% 정 

도 가격을 낮춰야 한다는 바이어들의 지적임  (과거 한국산은 가격상 우 

위가 있었으나 최근 들어 일본산과 가격격차가 좁혀지고 있다 함)  

- 장기적으로 유통망 (Distribution Network) 및 A/S 강화에 역점을 두어 

야 함. 싱가포르내 독점 에이젼트 발굴 및 이를 통한 광범위한 A/S 필 

요함 

- 현지 금융기관과의 제휴를 통해 최종수요자가 제품을 구입할 때 금융지 

원 및 리스가 가능하도록 조치할 필요 : 일본 브랜드 구입시 금융지원이  

되고 있음 

 

 

○ 바이어 수입품중 한국산의 비중 : n/a 
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말 레 이 시 아 

 

 

 

 

 

 

 

 

■ 경쟁동향 

 

○ 주요경쟁국 수입시장 점유율 

 

- 원심펌프(Centrifugal pump)는 화학, 석유 및 가스 산업 및 용수 관리에 

널리 사용되는 범용 펌프로  slurry pumps (liquid and solid) 및 liquid 

pumps (liquid only)로 구분됨. Slurry pumps 는 광산물, tile, 점토,  

silica sand 처리에 사용됨.  

- 원심펌프 연간 시장규모는 약 8 천만달러 정도로 수입산 펌프의 시장 

점유율은  40% 수준임.  

- 한국산 수입 브랜드는 HYOSUNG-EBARA, VARITA , HANIL 등이 

있으며 대부분 용수 처리용 펌프로 한국무역협회 통계에 따르면 

2000 년 기간중 對말련 수출액이 931.5% 증가 기록. 

 

주요 브랜드 및 시장 점유율 

 

국가 상표 시장점유율 비고 

Malaysia LINAPUMP 
Slurry Pumps 시장의 

60% - 70% 수준 

생산용량:  

50-100 대/year  

가격대:  

RM8,000 � RM35,000 

Europe EMU(독),RITZ 수입 원심펌프  

H .  S .  C o d e   8 4 1 3 . 7 0  

원심펌프(Cen t r i f u g a l  P ump )
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(독) ,ABS(독) 

BORNEMANN(독), 

APEX(영) 

CALPEDA(이), FLIGHT(스)  

시장의 

50% 수준 

USA IDP, PACO 
수입 원심펌프 

시장의 30% 수준 
 

Japan 

and 

others  

TORISHIMA(일), ARA(일),  

EBARA(일),TSURUMI(일),  

HYOSUNG- EBARA(한) 

REGALINE(호) 

수입 원심펌프 

시장의  

20% 수준 

 

주: 1RM=0.26US$ 

수입시장 점유율 상위 5 개국 (1 9 9 8 -2 0 0 0 )  

연도 국가 수입액 (RM ‘000 )  

1998 Japan 21,214.8 

 USA 12,744.2 

 UK 11,754.2 

 Germany 10,187.7 

 China 7,824.1 

 Korea 426.7 

총 수입액  113,394.9 

   

1999 Japan 22,148.0 

 Germany 17,432.3 

 USA 15,740.9 

 UK 11,895.5 

 Singapore 8,360.9 

 Korea 872.7 

총 수입액   126,220.4 

   

2000 (1~11 월)) USA 29,749.9 

 Singapore 21,016.9 

 Germany 18,568.2 

 UK 15,127.0 

 Japan 13,804.6 

 Korea 712.1 

총 수입액   148,671.3 
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(자료원:말련통계청)                                             (1RM=0.26US$) 

■ 바이어 반응 

 

- 한국산 원심펌프는 정밀성 또는 특수 설계 필요성이 상대적으로 적은 

주거지 용수관리 등 일반용도로 주로 사용되고 있으며 범용제품의 경우 

유럽산에 비해 품질은 비슷하나 가격이 약 20% 정도 저렴한 이점이 있

다고 함.  

- 고객이 요구하는 기술수준에 비해 한국산 펌프의 품질이 미흡해 다른 

브랜드를 수입하는 바람에 한국산 펌프 수입액 비중이 99년 20% 수준

에서 전년도에는 15%로 감소한 경우도 있다며 한국산 펌프의 성능개선

이 필요하다는 반응임.  

- 또한 거래 추진시 의사소통 불편도 여전한 문제점으로 지적하고 있음. 

 

 

Buyer 1 

S m i t e c h  E n g i n e e r i n g  S d n .  B h d .  

Suite 1904, 19
th

 Floor, Kananga International Building, Jalan Sultan 

Ismail, 50250 Kuala Lumpur. 

T e l :  6 0 3 - 2 1 6 6 7 7 1 8  

F a x :  6 0 3 - 2 1 6 4 5 8 6 0   

설립연도: 1985 

종업원수: 15 

비고: 다양한 종류의 원심펌프 디자인, 수입 및 설치. 현재 일본 도리시

마와 독일 Emu, Bornemann과 같은 브랜드를 수입하고 있음. 

담당자 Mr. Eddy C.K. Lim (GM) 

 

Buyer 2 

P r o m i n e n t  F l u i d  C o n t r o l  S d n  B h d  

(Merger between Prominent Sdn. Bhd. and Fluid Link Sdn. Bhd.) 

92-3, Jalan Radin Anum 1, Sri Petaling, 57000 Kuala Lumpur. 

T e l:  6 0 3 - 9 0 5 8 0 3 3 7  

F a x :  6 0 3 - 9 0 5 8 4 9 8 5  

E-mail: lstee@pfc-prominent.com.my  

설립연도: 2000  

비고: 다양한 종류의 계량기, 원심펌프를 포함한 물과 화학물질 순환용 

펌프 취급. 현재 이탈리아의 CalPeda, 덴마크의 Prominent 및 미국제 

수입. 
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담당자 Mr. Low Seng Hoo (GM) 

 

Buyer 3 

P u m p e n  E n g i n e e r i n g  S d n .  B h d .  

5, Jalan Kontraktor U1/14, Section 14, Hicom-Glenmarie Industrial 

Park, 40000 Shah Alam, Selangor. 

T e l :  6 0 3 - 7 0 5 4 0 6 2  

F a x :  6 0 3 - 7 0 5 4 0 7 2  

E-mail: peng@pumpengroup.com 

Website: http://www.pumpengroup.com 

설립연도: 1982 

종업원수: 15 

비고: Pumpen 그룹의 무역 회사로 이 분야에서 선도적인 명성을 얻고 

있다. 제품 응용에 경험이 많은 팀으로 구성되어 있다. 신뢰할 수 있고 

증명된 고품질 제품만을 취급한다. 재고, 예비품, A/S도 주목할 만하다. 

한국의 효성-EBARA와 거래중. 

담당자 Mr. John Ng (MD) 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

■ 경쟁동향 

 

- 97년 이후 연간 약 20%씩 성장하고 있는 말레이시아 최대 제조업 전

기전자산업의 수출 및 내수 호조, 경기회복에 따른 자동차, 가전, 플라

스틱 제품 등 구매 확대에 따라 금형에 대한 수요가 크게 증가하고 있

으나 자체 기술 부족으로 수입산 금형이 70%의 시장점유율을 보이고 

있음.  

 

H .  S .  C o d e   8 4 8 0 . 7 9  

고무 및 플라스틱 성형용 금형 
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- 말련 금형시장 규모는 2.6억 달러 정도로 추정되며 일본산의 경우 우수

한 품질, 현지진출 일본계 기업의 수요, 높은 브랜드 인지도에 힘입어 

수입산 금형시장의 50%를 점유하고 있음.  

 

- 한국산의 경우 일본산에 비해 20~30% 정도 저렴한 편으로 고정환율제 

도입이후 수입가격 상승에 따라  한국산 수출증가세가 지속되고 있음. 

 

 

주요 브랜드 및 시장 점유율  

 

국가 상표 시장점유율 비고 

말레이시아 특정상표 없음 30% - 

수입산 Sumitomo(일) 

Toshiba(일) 

 Cefal(대만) 

70% 일본 50% 

한국 30% 

기타 20% 

 

 

                  수입시장 점유율 상위 5 개국 (1 9 9 8 -2 0 0 0 )  

 

연도 국가 수입액 ( R M  ‘ 0 0 0 )  

1998 Japan 195,789.6 

 Taiwan 63,178.5 

 Singapore 62,462.9 

 Korea 35,161.9 

 USA 14,037.1 

총수입액  422,360.6 

  

1999 Japan 232,009.5 

 Singapore 67,478.1 

 Taiwan 63,360.2 

 Korea 40,142.8 

 Thailand 6,916.2 

총수입액  454,965.0 

  

2000 (1~11 월) Japan 261,071.3 
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 Taiwan 79.559.3 

 Singapore 70,006.6 

 Korea 59,568.0 

 Hong Kong 8,857.3 

총수입액  517,608.1 

   (자료원 : 말련 통계청)                                             (1RM=US$0.26) 

 

■ 바이어 반응 

 

- 한국산 금형의 경우 품질수준이 일본, 독일 등 유럽산에 다소 미치지 

못하나 양호한 편으로 주로 자동차 및 전기전자제품 생산용으로 인기가 

크다고 함.  

 

- Mr. Busby 는 한국산 금형에 매우 만족하고 있으며 개도국 제품대비 

다소 고가이나 한국산을 재구입할 의향이 있다고 함.  

 

- 한국산 시장점유율 확대를 위해서는 현지 금형공장 설립이 필요한 

시점이며 금형 수주를 위해서는 품질 못지않게 인간관계 형성이 

중요하다는 반응임.  

 

 

Buyer 1 

K i a n  J o o - S o u t h  C o r p  S d n .  B h d .  

Lot 7, Jalan Perusahaan Dua, 68100 Batu Caves, Selangor. 

T e l :  6 0 3 - 6 1 8 5 3 3 4 3  

F a x :  6 0 3 - 6 1 8 5 3 4 4 0  

E-mail: info@kjspet.com.my 

Homepage: http://www.kispet.com.my  

설립연도: 1995 

종업원수: 2000 

비고: 말련 최대의 PET 병 및 예비성형품 제조업체. 현재 일본 NISSEI

제 blow mold를 사용중이며 몇몇 자국 업체와 다양한 종류의 금형을 거

래하고 있다. 현재 월 2억2천만개의 PET병과 2억6천만개의 예비성형품 

생산능력을 갖추고 있다. 내수 시장외에도 싱가폴, 홍콩, 호주 및 베트남

에 수출하고 있다. 

담당자 Mr. See (PET Division) 
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- 현지시장에서 일본 브랜드의 인기가 대단하기 때문에 일본산 금형에 대한 

수요가 계속 증가할 것으로 전망되며 일본 금형업체와 협력관계가 깊은 
한국업체의 금형 수입도 병행해서 증대될 것으로 전망됨.   

 

Buyer 2 

L a b p l a s  S d n .  B h d .  

Lot 37653, Jalan 2/ 37A, SPK Industrial Park, Taman Bukit Maluri, 

Kepong, 52100 Kuala Lumpur. 

T e l :  6 0 3 - 6 2 7 2 2 6 4 6  

F a x :  6 0 3 - 6 2 7 2 2 6 5 2  

E-mail: kphooi@pc.jairng.my  

비고: 내수 및 수출용 PET 병, PP,HDPE 뚜껑 생산업체. 현재 한국 정

성정공의 blow mold와 신시대 산업의 금형 및 공작기계를 사용중. 1999

년에 신시대에서 6만5천 달러어치 수입.  

담당자 Mr. Scott Busby (Factory Manager) 

 

 

Buyer 

A l l i e d  H o r i  S d n .  B h d .  

Lot 8, Rawang Integrated Industrial Park, Mukim Rawang, 48000 

Selangor. 

T e l :  6 0 3 - 6 0 9 1 5 8 3 6  

F a x :  6 0 3 - 6 0 9 1 2 4 7 9   

설립연도: 1994 

종업원수: 140 

비고: 컴퓨터 패널과 같은 플라스틱제 부품 생산업체이며 플라스틱 부품

용 금형도 취급. 한국 우일산업과 이화정공의 사출금형공구 사용. 매년 

20만 달러어치 수입. 

담당자 Mr. Ian Leong (MD)/ Mr. Song (Mold Division - Manager) 
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■ 경쟁동향 

 

- 말련 전기전자산업에서 일본계 다국적기업이 차지하는 비중이 매우 

크기 때문에 동제품을 제조하는 현지업체 대다수가 일본계 기업에 

제품을 공급하고 있으며 일본계 회사가 소유지분을 보유하는 등 일본계 

회사와 연관되어 있음.  

- Waitec Electric (M) Sdn. Bhd 의 경우 제품의 60%를 현지 일본계 

기업들 (BANDO, TAMURA, P&E, SANKEN, A&C, KAGA 

COMPONENTS 등)에 공급하고  있음.  

- 연간 시장규모는 US$5.26 억으로 수입산 시장 점유율은 70%  정도임.  

- 전년도 수입액이 약 30% 증가한 이유로는 인니, 일본, 싱가폴, 홍콩, 

한국 등 해외 공급선의 공급과잉 및 가격인하에 따른 수입 증가와 함께 

97 년 경기위기 당시 대다수 소형변압기 제조업체의 도산에 따른  국내 

공급량 부족에 원인이 있음.  

수입시장 점유율 상위 5 개국 (1 9 9 8 -2 0 0 0 )       

 

Y e a r  C o u n t r y  I m p o r t  V a l u e  ( R M  ‘ 0 0 0 )  

1998 Indonesia 328,747.9 

 Japan 146,426.0 

 Singapore 97,410.8 

 Hong Kong 34,857.4 

 Taiwan 24,755.9 

 Korea 26,191.2 

총수입액  760,194.1 

   

1999 Indonesia 324,264.4 

 Japan 166,483.8 

 Singapore 66,400.3 

H .  S .  C o d e       8 5 0 4 . 9 0  

       변압기,  정지형 변환기(예:정류기)와 유도자의 부품 
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 China 43,457.3 

 Hong Kong 41,868.4 

 Korea 24,348.0 

총수입액   793,674.9 

   

2000 (Jan. � Nov.) Indonesia 637,733.7 

 Japan 190,618.7 

 China 55,995.0 

 Singapore 52,732.6 

 Hong Kong 45,691.0 

 Korea 30,409.6 

총수입액   1,144,623.9 

(1RM=US$0.26) 

 

■ 바이어 반응 

 

 

- 한국산 silicon coil 을 사용하고 있는데 품질도 양호하고 일본산과 

비교시 가격이 저렴한 이점이 있다고 함.  

- 전년 상반기 이후  한국산 silicon coil 월간 구매액은 US$13 만달러 

수준으로  변동이 없다고 함.  

Buyer 1 

E P E  W I L S O N  T R A N S F O R M E R  S D N  B H D  

P. T. No. 3299, Jalan AM-3, Arab-Malaysian Industrial Park, 71800 

Nilai, Negeri Sembilan Darul Khusus 

T e l  :  6 0 6 -7 9 9 4 1 0 0  

F a x  :  6 0 6 -7 9 9 4 1 1 3 /  0 9 9  

E-mail: ewt@po.jaring.my  

설립연도: 1993 

종업원수: 130 

비고: 100KVA에서 2500KVA까지의 배전변압기 및 11KV, 22KV, 

33KV의 소형 변전소 제조업체. 현재 한국, 호주, 유럽에서 원형 및 사

각형 에나멜 선을 수입. 내부직경 2.5mm이상의 에나멜 구리선만을 수

입. 2.5mm이하의 것은 국내 제조업자 및 공급자로부터 구입. 

담당자 En. Jamaluddin (Deputy GM)/ Ms Su Zainab (Purchasing Department) 
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- 현재 한국산 제품에 대해 만족하고 있으며 시장확대를 위해서는 현지 

딜러 및 제조업체와의 연계를 강화할 필요가 있다고 함. 

 

 

 

 

 

 

Buyer 2 

W A I T E C  E L E C T R I C  ( M )  S D N .  B H D .  

6, Jalan 3/1A, Taman Kepong Indah, 52100 Kuala Lumpur. 

T e l :  6 0 3 -6 2 7 3 4 1 3 7  

F a x :  6 0 3 -  6 2 7 3 4 1 3 9  

E-mail: waitecsb@pd.jaring.my  

설립연도: 1995 

종업원수: 50 

비고: 변압기와 절연체 분야의 예비용 전기부품의 수입유통업자. 현재 

일본, 홍콩, 인도, 독일, 중국 그리고 대만에서 변압기 부품 수입. 반도, 

다무라, P&E, 산켄, A&C 그리고 카가 와 같은 말레이지아내 일본계 변

압기 제조업체에 60% 를 공급하고 나머지 40% 는 국내 변압기 제조업체

에 절연지, 필름을 공급. 말레이지아에 실리콘 강철 처리시설 보유. 

담당자 Mr. Francis (Managing Director)/ Mr. Ong 

Buyer 3 

S M E  E L E C T R I C  S D N  B H D  

36, Jalan SS 2/ 63, 47300 Petaling Jaya, Selangor. 

T e l :  6 0 3 -7 8 7 6 3 3 6 2  

F a x :  6 0 3 -7 8 7 6 3 3 8 4  

E-mail: smehq@po.jaring.my 

Website: http://www.smee.com.my (under construction)  

설립연도: 1983 

종업원수: 50 

말레이지아내 지점: 4개 (Prai, Ipoh, Kuantan & Kuching � 개점예정) 

비고: 변압기, 스위치, 케이블, 조명, 퓨즈와 커넥터등 다양한 전기전자

부품의 수입유통 및 대리점 업자. 말레이지아 정부와 공식적으로 거래하

고 있으며 몇몇 주요한 정부 프로젝트의 케이블 설치에 관여했음. 

담당자 Mr. Albert Foo (MD) 
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Buyer 4 

K Y O D E N  E L E C T R O N I C S  

7, Jalan TPP 1/ 15, Taman Industri Puchong, Batu 12, 

Jalan Puchong, 47100 Puchong, Selangor. 

T e l :  6 0 3 -5 7 1 3 2 0 1  

F a x :  6 0 3 -5 7 1 3 8 1 6  

E-mail: ttikd@tm.net.my 

Homepage: http://www.transformtech.com.my  

설립연도: 1988 

종업원수: 100 

비고: 변압기 제조업체로 현재 국내 공급자에게서 구매한 한국산 실리콘 

코일을 사용. 

담당자 Mr. Jason Te (Director)/ Ms. Goh (Purchaser) 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

■ 경쟁동향 

 

- PCB 수요는 가전제품, PC, 통신제품 등 전기전자제품의 선진국시장에 

대한 수출호조, 경기회복, 디지털 TV 등 신상품 출시, 말련정부의 

컴퓨터 보급운동 등에 따라 전기전자제품 수요 증가로 PCB에 대한 

수요도 지속 증가하고 있음.  

- 현지 PCB 제조업체 대다수는 GG Circuits Industries Sdn. Bhd. 

(Malaysia); PNE PCB Berhad (Singapore); CMKS (M) Sdn. Bhd. 

(Japan); Innovation Electronics Sdn. Bhd. (Taiwan) 등 다국적 

기업들로 single sided, double sided, multi layer, printed hybrid PCB 

등을 생산하고 있으며 현지 생산이 어려운 특별사양 PCB는 수입이 

이루어지고 있음.  

H .  S .  C o d e   8 5 3 4 . 0 0  

인쇄회로( P C B ) 
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- 현지 생산 PCB 품질은 매우 양호한 수준으로 GG Circuit Industries의 

경우 ISO 9002 인증 및 USA 표준규격에 따라 제품을 생산하고 있음.  

- 현지 시장규모는 약 3 억 9,500 만 달러 정도로 주요 경쟁대상은 현지 

다국적기업 및 가격경쟁력이 우월한 대만, 홍콩, 중국 제품을 들 수 

있음. 현지산이 70%, 수입산이 30% 점유율을 보이고 있음 

 

  수입시장 점유율 상위 5 개국 (1 9 9 8 -2 0 0 0 )  

 

Y e a r  C o u n t r y  I m p o r t  V a l u e  ( R M  ‘ 0 0 0 )  

1998 Singapore 1,013,294.7 

 Taiwan 827,378.4 

 Hong Kong 714,741.6 

 USA 573,969.2 

 Japan 550,724.0 

 Korea 118,766.1 

수입총액  4,408,199.0 

   

1999 Singapore 992,016.5 

 Taiwan 924,745.9 

 Japan 823,392.8 

 USA 613,945.0 

 Hong Kong 613,775.3 

 Korea 101,208.9 

수입총액  4,641,134.0 

   

2000 (Jan. � Nov.) Taiwan 1,305.613.7 

 Japan 1,114,234.2 

 Singapore 929,196.9 

 USA 827,823.7 

 Hong Kong 594,171.1 

 Korea 238,458.6 

수입총액  5,843,644.0 

     (1RM= US$0.26) 
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■바이어 반응 

 

- 대만, 중국산에 비해 가격은 약 20% 고가이나 품질은 상당히 좋다는 

반응임.  

- 반면 거래시 의사소통 곤란 및 신용이 부족하다고 함.  

- 한국산 수입비중은 10% 수준이나 향후 감소가 예상된다고 함.  

- Mr. Pang 에 따르면 비용절감 차원에서 한국산 PCB 수입을 

시작하였으나 국내업체에 대한 불만이 많아 거래처를 일본으로 변경할 

것을 검토하고 있다고 함.   

- 주요 불만사항은 선적서류 처리부실 및 선적지연, A/S 미흡, 까다로운 

거래조건, 접촉창구 이원화에 따른 의사소통 지연 및 혼란 등 이라고 함.  

 

Buyer 1 

Matsushita Television & Network System Co. (M) Sdn Bhd 

Section 21, Persiaran Tengku Ampuan, Shah Alam Industrial 

Estate, 40300 Shah Alam, Selangor. 

T e l :  6 0 3 -5 8 9 1 3 8 8 8  

F a x :  6 0 3 -5 8 9 1 3 9 9 8  

E-mail: nghy@mtv.panasonic.com.my  

Established year: 1988 

No. of employees: 1500 

Annual production: 2.2 million units (color TV) 

Annual turnover: RM1,300,000,000.00 

Product: Color TV (Brand: NATIONAL, PANASONIC) 

비고: 말레이지아의 주요 컬러 TV 생산업체. 현재 태국과 싱가폴에서 PCB 

수입. 월 120만 달러어치를 수입하며 PCB 수입량은 전체 수입량의 5%를 

차지. 

담당자 

Mr. Ng (Sourcing Manager) 

Mr. Sunder (planning Division) 

Mr. Dai Shinshi (MD) 
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Buyer 2 

U N I C O  T E C H N O L O G Y  B E R H A D  

Plot 554 & 574, Lorong Perusahaan 4, Zon Perindustrian 

Bebas Prai, MK1, Daerah Tengah, 13600 Prai, Pulau 

Pinang. 

Te l  :  6 0 4 -3 9 7 8 9 8 8  

F a x :  6 0 4 -3 9 7 3 0 2 6   

Web : www.unico.com.my  

E-mail : chau.guan.lai@unico.com.my  

Established Year: 1989 

No. of Employees: 1600 

비고: 집적회로, 디지털 무선전화기, CD-ROM드라이브 및 다른 전자제품

의 프로그램 및 테스트용 PCB 조립업체. 현재 대만으로부터 월 20,000

개 구매. 

담당자 Mr. Chau G.L. ~ Purchasing 

 

 

Buyer 3 

S h a r p  M a n u f a c t u r i n g  ( M )  S d n  B h d  

PLO 1, Kawasan Perusahaan Sri Gading, 83009 Batu Pahat, 

Johor. 

T e l :  6 0 7 -4 5 5 8 6 0 0  

F a x :  6 0 7 -4 5 5 8 6 0 5  

E-mail: ny-pang@jhr.global.sharp.co.jp  

Established year: 1981 

No. of employees: 3, 500 

Annual Production: VCR � 1.5 million 

Product: VCR, DVD(Brand: SHARP) 

Remarks: Currently importing PCB (single layer and double layers) 

from Korea (Brand: LG).  Monthly import value is USD100,000.00 at 

the beginning stage but reduces to RM30,000 lately due to some 

technical problems with LG Korea. 

담당자 
Mr. N.Y. Pang (Purchasing Director) 

Ms. T.Y. Teo (Purchasing Officer) 
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■ 경쟁동향 

 

- 80년대 중반 휴대폰 서비스 개시이후 사용자가 매년 증가하여 99년 

가입자수가 260만을 돌파 하였고 현재 약 300만에 달할 것으로 예상됨.  

- 특히 전년도에 시행된 휴대폰 접속료 폐지에 따른 요금인하 효과 및 

WAPP 등 부가가치 서비스 개시에 따라 신규 가입자가 크게 증가한 바 

있음.  

- 현재 휴대폰은 생활 필수품으로 간주되고 있으며 향후 3년간 매년 

가입자수가 약 30% 가량 증가할 것으로 전망되고 있음.  

- 연간 휴대폰 신규가입자 시장규모는 약 1억3천만 달러 정도로 

Ericsson Mobile Communication 등 현지 휴대폰 조립업체가 수개사 

있으나 수입산 휴대폰이 80% 이상의 시장을 차지하고 있음.  

- 서비스 제공업체는 모두  6개사로 Adam, Celcom, Digi 1800, Maxis, 

Mobifon 및 TM Touch가 치열한 경쟁을 펼치고 있음.  

- 서비스방식은 유럽식인 GSM방식을 채택하고 있으며 주파수는 900 

MHz 및 1,800 MHz를  사용하고 있음.  

 

 

                수입시장 점유율 상위 5 개국 (1 9 9 8 -2 0 0 0 )  

 

연도 국가 수입액 ( R M  ‘ 0 0 0 )  

1998 China 185,213 

 UK 156,887 

 USA 97,476 

 Singapore 74,839 

 Sweden 71,391 

 Korea 1,243 

H .  S .  C o d e   8 5 2 5 . 2 0  

휴대폰 
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총수입액  827,840 

1999 UK 191,060 

 Canada 70,93 

 Singapore 67,300 

 France 53,512 

 USA 39,641 

 Korea 12,782 

총수입액  597,350 

   

2000 (1 ~ 9월) China 688,372 

 UK 211,126 

 Hong Kong 201,490 

 Singapore 101,818 

 USA 99,657 

 Korea 36,943 

총수입액  1,659,414 

(1RM=US$0.26) 

 

 

■ 바이어 반응 

 

- 세계 유명 휴대폰이 치열한 시장점유율 경쟁을 벌이고 있는 성숙시장으

로서 세계 유명 브랜드가 모두 수입되고 있음.  

- 가장 선호도가 높은 브랜드는 Nokia 이며 Ericcson 및  Motorola 순이

며 기타 Panasonic, Samsung, Alcatel 제품도 시장점유율이 상승하고 

있음.  

- 98년 삼성전자의 수출개시로 한국산 휴대폰 수출실적이 대폭 증가세를 

보이고 있는데 디자인이 매우 우수하고 가격도 합리적인 수준 이라는 

평가를 받고 있음.  

- 시장진출 성공 요인으로는 신규 가입자 집중공략 전략 구사, 독특한 광

고 도입, 디자인 차별화, 판매망 대폭 확충 등을 통한 기존 브랜드와의 

차별성 부각을 들 수 있음. 
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Buyer 1 

P L U S N E T  C O M M U N I C A T I O N  S D N .  B H D .  

Lot 2, Jalan 222, Section 51A, 46100 Petaling Jaya, 

Selangor D.E. 

T e l  :  6 0 3 -7 9 5 4 0 2 5 5  

F a x :  6 0 3 -7 9 5 4 9 8 6 8   

E-mail : irrena@fedtel.po.my  

설립연도: 1996 

종업원수: 30 

비고: 이동통신 솔루션 제품 종합취급. 휴대전화, 팜PC, 무선전화기, 연

결장치, 액세서리등 취급. 현재 모토롤라, 필립스 및 미쯔비시의 공인된 

유통업체. 

담당자 Ms. Irrena Ching (Senior Sales Executive) 

 

 

 

Buyer 2 

O ’ C O N N O R ’ S  C O R P O R A T I O N  B H D .  

No.1, Jalan 219, Wisma O’Connor’s, P.O.Box 91, 46710  

Petaling Jaya, Selangor D.E. 

T e l  :  6 0 3 -7 9 5 7 1 8 1 8  

F a x :  6 0 3 -7 9 5 0 3 9 2 4   

Web : www.oconnors.com.my  

설립연도: 1959 

종업원수: 500 

비고:  이동전화, 소비재 전자제품, 전자 및 통신장비 무역 및 지분투자. 

담당자 
Mr. Daniel Chan (General Manager, Mobile Telephone Div) 

Ms. Rena Zuhdi (Assistant) 
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Buyer 3 

A U D I O V O X  C O M M U N I C A T I O N  ( M )  S D N .  B H D .  

No. 9, Jalan 4/91A, Taman Shamelin Perkasa, 56100 

Kuala Lumpur. 

Te l  :  6 0 3 -9 8 7 7 8 8 8 ,  7 8 9 6 0 0 0  

F a x :  6 0 3 -9 8 7 7 7 9 8   

Web : www.audiovox.com.my  

E-mail : ehyeoh@skytel.po.my  

설립연도: 1985 

종업원수: 50 - 60 

비고: 휴대전화를 포함한 이동통신제품 유통업체. 현재 미국의 

Audiovox사와 거래중이며 OEM 제품에 보다 흥미가 있음. 

담당자 Mr. Yeoh ~ Manager 
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■ 경쟁동향 

 

○ 주요경쟁국 수입시장 점유율 

 

- 인도네시아 산업무역부에 따르면 인도네시아에는 Sanyo, LG, Samsung  

등 총 13개의 기업이 냉장고 조립공장을 운영하고 있으며 동 13개  

기업의 연간 냉장고 조립생산 능력은 총 95만대에 이르고 있으며  

96년도부터 연평균 26%의 증가율을 기록하고 있음  

- 이들 기업은 해외로부터 냉장고 부품을 수입하여 인니내 조립 또는  

완성품 수입판매의 형태를 취하고 있으며 대부분 외국인 투자기업 또는  

국내외 기업의 합작형태로 운영되고 있음. 

- 1997년 말까지 인도네시아의 냉장고 수입은 매년 큰 폭의 증가추세를  

보이다가 1998년 경제위기 여파로 전년대비 20.4% 감소하였으나  

1999년 들어 다시 큰 폭의 증가세로 반전되었으며 2000년에는 100%  

이상 증가했음 

- 한편, 인니의 경우 냉장고가 사치품으로 분류되어 있으며 2001. 1. 24  

일부로 230리터 이하에 10%, 230리터 이상에 20%의 특소세를  

부과하고 있고, 수입세 10%외에 10%의 부가세를 부과하고 있음. 

 

인니 냉장고수입실적 

(자료원: KOTIS)                                                        (단위: 미달러) 

 

 인 도 네 시 아 

H .  S .  C o d e   8 4 1 8 . 9 9  

연도 1997 1998 1999 2000(1-10월) 

금액 3,735,264 1,477,790 3,557,789 5,511,760

냉장고 
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○ 브랜드별 경쟁 동향 

 

- 현재 인도네시아 인기제품은 Sanyo, National, Toshiba, Jetcool, Daichi,  

Hitachi, Philips 등의 브랜드임. 

- 인도네시아 전자협회에 따르면 1999년도 국내 냉장고 수요는 총  

529,249대로 이중 417,933대는 Single-Door 제품이며 나머지  

111,316대가 Double-door 제품으로 Single-door제품의 소비가  

압도적이었음.  

- 한국 제품의 경우 Rp.1,700,000~Rp6,000,000까지 다양하게 판매되고  

있으나 저가의 제품이 인기가 있는 것으로 나타남 

- Sharp, Philips 제품의 경우 고가의 제품이 인기리에 판매되고 있으며  

한국제품 역시 500리터 이상급에서도 꾸준한 판매실적이 있음. 

- 한국 제품은 2000년 현재 수입시장의 26%를 점유하고 있으며 이는  

중국, 일본에 이어 세 번째이며 99년대비 수량면에서 100% 이상  

증가했음. 

- 최근에는 중국의 Sanken 제품이 150리터급 시장을 주도하고 있는  

것으로 나타났으며, 인니 현지 회사인 Maspion의 Ucida 브랜드 역시  

중저가 시장에서 기존 일본제품 시장을 급격히 잠식한 것으로 조사됨. 

 

인니 냉장고 판매가격 

(1US$=Rp. 9,610) 

Brand Type 소매 가격(Rp.) 

SAMSUNG SR52NXA (520 L) 5,963,000 

SHARP SJ58L (525 L) 5,385,000 

DENPOO DR318 (159 L) 2,463,000 

NATIONAL NR318KF (132 L) 2,386,000 

SANKEN SN2598 (195 L) 2,330,000 

LG LR202SVF (200 L) 1,780,000 

UCHIDA (MASPION) 1,700,000 

ELECTROLUX ER1796 1,606,000 
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■ 바이어 반응 

 

Buyer 1 

M a s p i o n ,  P T .  

Add : Jl. Kembang Jepun No. 38-40, Surabaya 60162 

T e l  :  0 3 1 - 3 5 3 1 4 4 5 ,  3 5 4 1 0 4 0  ;  F  :  0 3 1 - 3 5 3 3 0 5 5   

Brand : UCIDA 

담당자 Mr. Santoso (Marketing) 

 

Buyer 2 

P O R R K A  I N D O N E S I A ,  P T  

ADD : Kawasan Industri Terboyo Megah, Jl. Raya Terboyo 

No. 19, Semarang 

P h o n e/ F a x :  0 2 4 -6 5 8 0 5 7 2 / 5 7 3  

E -m a i l  :  n a y a t i @ i n d o s a t . n e t . i d   

Brand : Indonesia joint venture with PORRKA(핀란드계)  

담당자 Mr. Budi Sugianto (Marketing) 

 

Buyer 3 

A I R -T E C H  R E F R I G E R A T I O N  I N D U S T R I E S  L T D .  

ADD : Jl. Gajah Mada No. 167, Jakarta Barat 

Tel : 021-6247758, 6594593 

Fax : 021-5247759  
Brand : JET-COOL 

담당자 Mr. Freddy (Marketing) 

 

Buyer 4 

A N E K A F R O Z E  C I T R A T A M A ,  P T  

ADD : Jl. RE. Martadinata No. 10, Blk. B/O, Jakarta Utara 

T e l  :  0 2 1 -6 9 1 6 8 7 8 ,  6 9 0 3 6 1 4  

F a x :  0 2 1 -6 9 1 6 8 7 8   

Brand : FREEGOSTAR 

담당자 Mr. Yakob (Marketing) 
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- 한국 제품의 경우 품질이나 인지도 면에서 “Sharp”, “National” 제품과  

비교해 손색이 없으나 A/S 면에서 일본, 미국 브랜드에 많이 뒤떨어 

진다는 의견임. 

- 그러나 한국 브랜드들의 경우 인니시장에서 가격경쟁을 위해 가격을  

상당부분 인하했으나 수입상들은 가격 경쟁을 위해 기능까지 축소했다 

는 인상을 받았다 함. 

- 현재 미국 제품인 “Jet-cool” 은 수입상들의 판촉에 의하면 수명이 

30년 정도 되고 1년간의 무보증 수리를 실시하고 있으나 한국 제품의 

경우 A/S 기간이 잘 지켜지지 않고 있다 함. 

- 또한 부품조달도 잘되지 않고 있으며, 이에 따라 제품 고장시 수리기간 

이 경쟁 브랜드 보다 원활하지 않다는 평임. 

- 반면 “National” 의 경우 인니 주요지역에 별도의 A/S망을 보유 

사후관리를 철저히 하는 것으로 조사되었음. 

- 수입상들에 의하면 인니 현지의 Maspion 사의 “Uchida” 브랜드의 경우 

현지 조립인 관계로 부품조달이 용이하여 기존 일본 제품시장을 

대체하고 있다는 주장임. 

- 특히 인니의 경우 전문전자상가 보다는 카르푸 등 대형매장이나 백화점  

등에서 주로 동제품을 구입하는 성향이 강하므로 TV 광고도 중요하지 

만 매장내 판촉활동 지원 역시 비중있게 고려되어져야 할 것으로 

조사됨 

- 실제로 인니 유명한 매장을 조사결과 한국제품의 경우 매장 입구에  

진열되는 것은 저가의 저기능 모델이 대부분인 것으로 파악되었음 

- 한국제품 역시 현지 TV등에 광고되지만 회사 이미지 광고가 대부분인 

바 단일제품에 대한 광고횟수도 적절히 분배해야 할 것임(현재 단일  

제품광고는 자동차, TV 등임)  

- 한편, 수입상 및 전자산업 관계자들은 2001년도 냉장고 판매량을 

지난해 약 100만대보다 30% 증가한 130만대 정도로 추산함. 

- 종합해보면 한국 브랜드는 디자인, 품질, 성능면에서 Sanyo, Philips,  

Jet-Cool 제품과 동등한 위치에 있으나 A/S 면에서 부족하다는 것이 

소비자 및 수입상들에게 인식되어 있으므로 이에 대한 보완이 요망됨. 

- 현지 직접판매와 아울러 전문 수입상들을 확보함으로써 기존 서비스  

망을 활용하여 기존 시장점유율을 높이고 최근에 급증하고 있는 중국 

브랜드와 경쟁하기 위해서는 단기적 가격인하 보다는 내구재 판매 

제품에 필수적인 A/S 확대가 중요할 것으로 사료됨. 
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■ 경쟁동향 

 

○ 주요경쟁국 수입시장 점유율 

 

- 인니의 경우 에어컨 시장은 기후조건 및 인구면에서 무한한 잠재력을  

가지고 있었지만 그 동안 중국, 일본, 미국 제품에 밀려 시장점유율이 

낮았음. 

- 일본의 National, Uchida 등 20개 업체가 현지에서 조립생산을 하고 

있으며 현지 생산능력은 연간 500,000대 정도로 추산되며, Toshiba, 

Media, Sapporo 등은 완제품을 수입하고 있음. 

- 인니 경제위기 기간중 97년도 약 US$ 10,000,000 시장이 99년도에는  

US$ 1,000,000까지 급감 했지만 최근 인니의 점진적인 경제회복으로  

2000년도에는 전년대비 50% 증가한 US$ 1,500,000 수입시장으로  

집계됨 

- 인니는 에어컨 수입에 특소세 20%, 수입세 10% 및 부가세 10%를  

부과하고 있음 

對인니 에어컨 수출실적 

 

(자료원 : KOTIS )                                                       (단위 : US$) 

  

- 인니에 판매되는 에어컨은 사용처에 따라 Window형(12m²~40m²)과  

  Multi-split형(50m²-100m²)구분해 보면 다음과 같음                       

- Window형이 주택용 시장의 60%를 점유하고 있음 

 

9 9 년도 인니 에어컨 판매시장 시장 분포도 

                                                            (단위 : 대수) 

구분 Window Split 총계 

1. 주택용 76,964 115,446 192,410 

2. 상업빌딩용 9,269 52,075 61,344 

H .  S .  C o d e   8 4 1 5 . 1 0  

연도 1997 1998 1999 2000(1-10월) 

금액 2,282,740 1,574,187 4,808,370 8,218,624

에어컨 
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3. 기타 452 4,065 4,517 

총계 86,685 171,586 258,251 

(자료원 : Indocommercial) 

 

 

- 한편 인니 유명 비즈니스동향 분석 월간지 Indocommercial은 향후  

인도네시아의 에어컨 수요를 다음과 같이 전망했음. 

 

인니 에어컨 수요 전망 

                                                             (단위 : 대수) 

구분 2001 2002 2003 

1. 주택용 247,823 284,996 327,745 

2. 상업빌딩용 71,551 77,275 85,620 

3. 기타 4,742 4,979 5,227 

(자료원 : Indocommercial) 

 

○ 브랜드별 경쟁 동향 

 

- 중국, 대만과 싱가폴 제품이 판매호조를 보이고 있는데 특히 중국의  

“Midea”, 대만 “Peco” 제품이 급속히 기존 일본, 미국 제품 시장을  

잠식하고 있음 

- 현재 중국제품이 수입시장의 약 30%를 점유하고 있으며, 한국 제품은  

  “Samsung”, “LG”가 약 10% 정도를 점유하고 있음 

- 한편 가정용 에어컨 시장은 수입판매 가격에서 근소한 가격차를 

보이는데 “Toshiba”와 “National” 제품은 브랜드 인지도에 힘입어 최고  

가격대를 유지하고 있음 

- 현재 한국제품은 “Sanyo”, “Daikin” 등 기존 일본제품과 최근 대만의 

Peco 제품과 경쟁하고 있는 것으로 수입상 조사결과 나타났음 

- 특히 99년도부터 인니시장에 진출한 중국의 “Sanken”, “Midea” 등이  

저가격 정책으로 인니의 2001년 시장을 주도할 것으로 전망됨 
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인니 가정용 에어컨 판매가격( 2 0 0 0 . 2 월 현재) 

 

                                                     (환율 : 1US$=Rp. 9,610) 

Brand Type 소매 가격(Rp.) 

SHARP AHA07AV 3,500,000 

HAIER HST09CXI 3,200,000 

HISENSE KF25GW 3,300,000 

SAMSUNG AS070VD/A7 3,500,000 

GE AXAC07 3,600,000 

LG LSJ0761CL 3,400,000 

TOSHIBA RAS07YKX 3,700,000 

NATIONAL - 3,800,000 

SANYO SAPKC91  GA/I 3,600,000 

MITSUBISHI - 3,550,000 

PECO - 3,300,000 

MIDEA - 2,650,000 

SANKEN HAS2090 3,175,500 

 

 

■ 바이어 반응 

 

Buyer 1 

D E L I M A  M U S T I K A ,  P T   

ADD : Jl. Mandala Utara No. 20, Jakarta 11440 

T e l  :  0 2 1 -5 6 4 4 4 2 4 ,  5 6 4 4 4 2 8 ,  5 6 3 4 3 6 5  

F a x :  0 2 1 -5 6 5 8 8 6 5  

Act : Distributor, Trading 

LOB : air conditioner 

담당자 Mr. Moentoro (Director) 
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Buyer 2 

E L O K  M U L T I  S A R A N A ,  P T   

ADD : Jl. Tambra II No. 11, Jakarta 13220 

T e l  :  0 2 1 -4 7 2 0 5 8 1  

F ax  :  0 2 1 -4 7 2 0 5 8 1  

Act : Importer, Trading 

LOB : Air conditioner, EDP equipment and supplies 

담당자 Mr. Ir. Hendrizal Rustam (Director) 

 

Buyer 3 

G U N U N G  B I N T A N G  S E M E S T A ,  P T   

ADD : Jl. Danau Sunter Utara Blk J-12/23, Jakarta 14340 

T e l  :  0 2 1 -6 5 0 5 0 2 2 ,  6 5 0 5 2 3 6  

F a x :  0 2 1 -6 5 0 5 0 2 1  

Act : Service, Supplier 

LOB : Air conditioner 

담당자 Mr. Tonny Sudjatmiko (Director) 

 

Buyer 4 

H E R R Y  J A Y A  S E J A T I ,  P T  

ADD : Jl. Kunir Kemukus Blk. B No. 21, Jakarta 11110 

T e l  :  0 2 1 -6 9 2 5 5 4 1 ,  6 9 2 6 8 8 9  

F ax  :  0 2 1 -6 9 0 0 6 2 9  

Act : Service, Supplier 

LOB : Air conditioner 

담당자 
Mr. Mulyana Nuryadi (Director) 

Mr. Ir. Johan Wahyudi (Marketing Manager) 

 

Buyer 5 

C I T R A  A I R C O N 

ADD : Duta Gardenia Plaza Blok A 1 No. 9B,  

Tangerang 15124 

T e l  :  0 2 1 -5 4 0 0 9 3 0  

F a x :  0 2 1 -5 4 0 9 1 8 1  

Act : Service, Supplier 

LOB : Air conditioner 
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담당자 Mr. Wahyu 

 

Buyer 6 

P D .  A S I A  B A R U  U T A M A  

ADD : Jl. Kerajinan I/39, Jakarta 11130 

T e l  :  0 2 1 -6 2 5 0 2 8 7  

F a x :  6 0 0 9 5 9 0  

Act : Service, Supplier 

LOB : Air conditioner 

담당자 MS. Jenny 

 

 

- 2001년도에는 300,000만대 이상의 에어컨 판매가 예상되며 2000년 

판매대수 등 정부 공식자료는 현재 인니에서 성행중인 밀수품이 제외된  

수치이므로 실제 판매대수는 동 수치를 훨씬 상회한 것으로 수입상들은  

추산했음 

- 현재 중국제품인 “Midea”, “Sanken” 의 경우 저가로 인니 중산층 

시장을 공략하고 있는데 한국제품 역시 가격을 인하해야 할 것으로 

예상됨 

- “National” 혹은 “Toshiba”의 경우 기존 브랜드 인지도에 힘입어 고가 

정책을 펴고 있으나 한국제품은 단기간에 인니에서 시장을 확대하기  

위해서는 최근 2년 내 진출하고 있는 중국 브랜드와의 시장쟁탈전이  

불가피한 것으로 사료됨 

- 특히 Toshiba의 경우 A/S면에서 한국 제품을 압도하는데 인니 부유층 

및 대규모 호텔, 콘도미니엄의 경우 이를 선호하는 것으로 수입상들은 

밝히고 있음 

- 수입상들은 인니 시장에서 에어컨 시장의 잠재력은 TV 시장 규모만큼 

성장할 것으로 예상하고 있으며 경제상황 호전에 따라 신규수요에 

대비하고 있는 것으로 밝혀짐  

- 한국 제품의 경우 TV 광고를 전혀 실시하지 않고 있는 바, 이에 대한 

대책이 필요하며 기존 유력 수입상을 확보하여 서비스망 확충으로 

잠재시장 규모에 대비해야 할 것임 

- 종합해보면 인니 에어컨 시장은 경제위기로 급격한 수입감소를 경험했 

지만 경제위기 동안 교체수요가 억제된 점을 감안하면 경제 호조에 

따라 이미 증가하기 시작한 가전제품의 수요로 미루어 보면 동반상승이  
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가능할 것으로 사료됨 

- 특히 윈도우형 에어컨의 경우 사무실, 주택등에 보급율이 평균 2대 

이상인 것을 감안하면 수입 역시 대폭적인 증가를 예상할 수 있으며,  

잠재력이 무한한 인니 시장에서 중장기적 시장확대는 우리 기업에게  

호기로 작용할 것으로 분석됨. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

■ 경쟁동향 

 

○ 주요경쟁국 수입시장 점유율 

 

- 1996년 인니의 휴대전화 가입자는 593,553명에서 2000년 현재 약 

 3,500,000명으로 불과 5년 사이에 600%의 성장을 기록했으나 인구 

 2억3천에 비하면 2%정도에 머무는 아직 초기 단계의 시장이라 할 수 

 있음. 

 

- 인니 경제위기 기간인 98, 99년도에 각각 45%, 21%의 가입자 감소가 

있었는데 이렇듯 급격히 감소한 원인은 휴대전화 가입자중 많은 

사람들이 경제위기 기간 중 직업을 잃었으며 또한 휴대전화 사용료 부담 

가중으로 사용을 중단했던 것으로 분석됨. 

- 이러한 가운데 인도네시아내 휴대전화 사업자들은 이러한 문제에 

대응하기 위해 고심하고 있는데 그 중 하나가 휴대전화 선불 카드의 

도입임.  동 제도는 일단 휴대전화 카드를 구입한 소비자는 동 카드  

사용 기간 중 사용료 인상에 관계없이 카드 구입량 만큼 휴대전화를  

사용할 수 있는 장점이 있기 때문임.  

- 선불 카드는 지난 1997년 PT Telkomsel에 의해 처음으로 도입되었 

으며 당시 Simpati 카드라는 이름으로 도입되었는데 경제위기를 전후 

하여 전화료 선불카드 사용과 사용후 비용지불의 비율은 경제위기 이전  

3:7에서 경제위기 이후 7:3으로 역전되었으며 향후 휴대전화 선불 

H .  S .  C o d e   8 5 2 5 . 2 0  

C e l l u l a r  P h o n e  
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카드의 사용은 더욱 증가할 것으로 현지 전문가들은 전망하고 있음.  

- 한편 인니의 이동전화 서비스 형식은 AMPS, NMT(Nordic Mobile 

Telephone), GSM(Global System of Mobil Communication) 등 3가지  

방식이 사용되고 있는데 유럽 이동통신 표준방식인 GSM을 사용하는  

인니국영통신업체인 Telkomsel 등 3개 업체의 가입자가 80%를 

점유하고 있음. 

- 인니의 셀룰라폰 기기 시장은 2000년 현재 US$ 17,000,000 규모의 

시장을 형성했으며, 한국 제품이 80% 이상의 수입시장을 점유하고  

Nokia가 뒤를 잇고 있음. 

 

인니 휴대전화 가입자 현황 

                                                          (인원수) 

연도 
아나로그 

(AMPS/NMT) 

디지털 

(GSM) 
합계 

성장율 

(%) 

1995 93,600 99,800 193,400 210.1 

1996 190,533 403,000 593,553 206.9 

1997 229,436 831,694 1,061,130 78.8 

1998 124,512 661,614 1,065,820 0.4 

1999 97,259 2,123,710 2,220,969 - 

2000. 6. 134,916 2,599,769 2,734,689 98.6 

(자료원 : Data Consult) 

 

 

對인니 c e l l u l a r  p h o n e  수출 현황 

(자료원 : KOTIS )                                                     (단위 : US$) 

                                                                       

 

○ 브랜드별 경쟁 동향 

 

- 통신위성과 아나로그 시스템을 대신한 디지털 전화 시스템의 등장으로 

 인도네시아내 휴대전화 사용은 급격히 증가하고 있음. 

- 98년도까지 인도네시아의 핸드폰 수입시장은 세계적인 인기 브랜드 

연도 1997 1998 1999 2000(1-10월) 

금액            -  145,226 15,511,324 23,276,778
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Ericsson이 수입시장의 50% 이상을 점유했으나 1999년도 한국의 

Samsung은 기록적인 90%의 시장을 단 1년 만에 석권하였으며 

2000년도 역시 수입시장에서 80%를 점유했음 

- 삼성은 1998년 11월 CDMA-One 제품을 출시했는데 동 제품은 첨단 

  디지털 기능에 SMS (Short Message Service), Voice Mail, Call 

Waiting 등의 기능을 갖추고 있어 시장에서 폭발적인 인기를 얻은 바 

있음. 

- Nokia 역시 지난해 50% 이상의 수입신장을 기록했지만 전체 수입시장 

에서 10% 정도를 차지하는데 그쳤으며, Ericsson의 경우 98년보다 

불과 2년 사이 1000% 이상의 수입이 급감했음. 

 

브랜드별/ 모델별 핸드폰 판매가격( 2 0 0 1 . 2 월) 

    

                                           (환율 :1US$=Rp. 9,600) 

Brand Type 소매 가격 

MOTOROLA 8088 3,750,000 

SIEMENS SL45 (MP3) 4,750,000 

SAMSUNG M100 (MP3) 4,000,000 

ERICSSON R380 4,775,000 

NOKIA 8250 3,800,000 

ALCATEL 303 1,500,000 

 

 

■ 바이어 반응 

 

Buyer 1 

N O K I A  P R O F E S S I O N A L  C E N T E R   

ADD : Jl. RS. Fatmawati No. 15, Jakarta Selatan 

T e l  :  0 2 1 -7 5 0 7 5 2 0   

담당자 MS. Ika (Marketing) 
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Buyer 2 

E R I C S S O N   

ADD : Blok M Plaza Lt. 5, Unit 24, Jl. Bulungan No. 76, 

 Jakarta 12130 

T e l  :  0 2 1 -7 2 0 9 2 6 2  

F a x :  0 2 1 -7 2 0 9 2 7 2  

담당자 Mr. Mamun 

 

Buyer 3 
삼성전자 인니 지사 

T e l  :  6 2 -2 1 -5 2 2 -5 5 1 1  

담당자 이강현 과장 

 

 

- 인도네시아의 휴대전화 사업은 지난 1998년 인도네시아의 경제위기의 

영향으로 잠시 침체기를 맞이 했으나 1999년 들어 다시 활기를 띠고  

있으며 휴대전화의 가격도 점차 하락하는 추세를 보이고 있어 셀룰라  

폰의 사용은 증가 할 것으로 전망됨. 

- 아울러 인도네시아내 Telkomsel 사의 Simpati, Excelkomindo 의 Pro-

XL, Satelindo 의 Mentari 등 선불카드의 활성화는 인도네시아의 

휴대전화 시장전망을 더욱 밝게 해주고 있음. 현재 인도네시아내 

휴대전화 사용인구중 70% 가량이 동 선불카드를 사용하고 있는데 향후 

동 선불카드의 사용은 더욱 증가할 전망임. 

- 한국제품의 경우 제조회사(Samsung)가 직접 수입 및 판매를 시행하고 

있는데 단기간내 수입시장을 선점 할 수 있었던 이유는 TV 광고 및 

스폰서쉽을 통한 마케팅 전략이 주요했던 것으로 분석됨. 

 - 삼성은 99년도부터 인니 셀룰러폰 단말기 시장에 진출했는데 반도체 

기업의 이미지에 지난해 올림픽 선수단 공식후원 그리고 99년도 

한국배우 "안성기"를 인니내 톱스타로 만든 광고는 폭발적인 인기였음. 

- 또한 스포츠 후원을 통해 인니의 경제위기 상황에 함께 대처해 나간다는 

이미지 광고는 밀수품이 판치는 인니 시장에서도 정품수입으로 승부 할 

수 있는 발판을 마련한 것으로 분석됨. 

- 삼성은 2001년도 인니 셀룰러폰 수입시장에서 30만대로 확대할 계획을 

가지고 있으며 Nokia, Siemens와의 치열한 경쟁을 예상하고 마케팅 

전략으로 스포츠 스폰서를 통한 인니 국민에 실제적으로 접근하는 

광고에 주력할 계획이라 함 
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- 지난해부터 저가 핸드폰 시장이 확대되고 있어 고가30%/저가70%의 

시장구조가 형성되고 있음 

- 지난해 Simense가 130만 루피아대 저가 제품으로 시장점유율을 크게 

높인 바, 삼성도 저가 모델 2종등 총 10종의 핸드폰을 시장에 공급하여 

저가/신기종 상품을 주력으로 확대할 예정. 

- 삼성관계자와 면담결과 인니 정부의 수입현황 통계자료는 밀수품이 

제외된 수치이며 이는 시장내 가격형성을 왜곡시키는 경향이 있지만 

탄탄한 기술력과 기업이미지에 힘입어 2001년도에도 시장점유율 1위를 

목표로 하겠다 함. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

■ 경쟁동향 

 

○ 주요경쟁국 수입시장 점유율 

 

- 1993년까지 인도네시아내 VCD-Player 제조산업은 존재하지 않았으나 

1995년 외국산 브랜드 제품의 부품을 수입하여 인도네시아에서 

조립생산이 시작되었음. 그러나 제품생산에 필요한 부품의 수입 

의존도가 지나치게 높은 관계로 인도네시아 자체적인 VCD-Player 

산업은 발전하지 못하고 있으며 이로 인해 인도네시아내 생산제품은 

수입제품과 경쟁 할 수 있을만한 수준에 미치지 못하고 있는 상태임 

 

- 연간 삼성이 20만대, PT Indomachine 12만대 등 6개 기업에서 

65만대의 생산능력을 보유하고 있음 

 

- 대부분이 수입품으로서 최근 인도네시아 루피아화의 급격한 평가절하 

에도 불구하고 인도네시아에서 판매되고 있는 VCD-Player 제품의 

가격은 크게 상승하지 않은 상태로 인도네시아 중산층이 용이하게 

구입할만한 가격수준을 유지하고 있음. 

H .  S .  C o d e   8 5 2 1 . 9 0  

V C D  P l a y e r  
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- 이렇듯 VCD-Player제품의 가격이 낮은 수준을 유지하고 있는 이유는 

현재 인도네시아에서 많이 팔리고 있는 제품의 대부분이 밀수입 

제품으로 수입관세를 비롯한 각종관세를 내지 않은 제품으로 추정되고  

있으며 이러한 밀수입에 의한 VCD-Player 판매로 인해 인도네시아의  

VCD-Player 제조업자들은 재정적으로 큰 어려움을 겪고 있음. 

 

- 그러나 현재 인도네시아내 VCD-Player에 대한 수요는 급격히 증가 

하고 있으며 과거 VTR기기가 처음 인도네시아에 도입되었을 때보다 

훨씬 많은 수요증가가 이루어질 것으로 전문가들은 전망하고 있는데, 

현재 인도네시아내 CD 및 CD관련산업의 급격한 성장과 더불어 VCD-

Player 산업도 크게 성장 할 것으로 전망하고 있음. 

 

- VCD제품이 처음 인도네시아 시장에 도입되었을 때는 1,0 Version 및 

 1.1 Version 등 단순기능 제품에 불과하였으나 최근에는 2.0, 3.0, Super 

 VCD, VCD Plus 등 다양한 기능을 보유하고 있는 제품이 시장에서 

 판매되고 있는 단계임. 

 

- 현재 인도네시아에서 가장 인기 있는 제품은 Version 2.0 제품이지만 

제품의 생산자들은 2.0 Version 제품대비 혁신적인 기능을 갖춘 3.0 

Version 제품이 출시한 상태이며 ITC Mangga Dua 와 Mal Mangga 

Dua 와 같은 전자상가에서는 3.0 Version 제품이 폭 넓게 사용되고 

있음. 

 

- 수입시장의 50% 이상을 중국제품인 “OKAIDO”가 점유하고 있으며, 

한국제품은 LG가 고가격대에서 판매되고 있으며, Samsung은 일본 

Sony, Panasonic 제품과 중가격대 시장에서 경쟁하고 있음. 

 

- 한편 인니의 경우 VCD는 사치품으로 분류되어 20%의 특소세와 

수입관세 15%, 부가세 10%가 각각 부과됨 

 

對인니 V C D  수출실적 

 

(자료원 : KOTIS )                                                          (단위:US$) 

연도 1997 1998 1999 2000 

금액 510,246 - 61,639 1,031,093
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○ 브랜드별 경쟁 동향 

 

- 현재 인니 VCD 시장은 중국 SINKO, 일본 Toshiba, Sony, Panasonic 

한국 Samsung  인도네시아의 VCD 시장으로 구분되 있으나 실제로 

일본제품의 경우 중국제조 제품이 대부분인 관계로 한국제품과 중국 

제품의 시장이라 해도 과언이 아님. 

 

- 현지 수입시장은 인니 경제통계 분석기관인 Data Consult의 자료에 

의하면 96부터 98년도까지 수입실적이 약 21만대로 추산하고 있지만  

이는 인니의 관세청을 통한 공식자료일 뿐 실제적으로 판매대수는 5배  

이상일 것으로 수입상 조사결과 나타남. 

 

- 현재 인도네시아에서 조립생산하는 VCD 제품에 소요되는 부품의 70- 

80%는 외국으로부터 수입하고 있는데 동 부품의 수입 L/C 개설을 위해  

인도네시아의 생산자는 많은 돈을 은행에 예치해야 하고 인도네시아  

시장에서 제품 판매를 위해서는 많은 세금을 부담해야 함. 그러나 

밀수입 제품의 경우 세금포탈이 가능하기 때문에 정상적인 루트를 통해  

판매되는 제품대비 50% 정도의 가격으로 판매가 가능하므로 수입 

통계에 거리가 있음. 

 

- 중국의 OKAIDO의 경우 일반 TV 가격의 50% 수준인 500,000루피아 

에 거래되어 시장을 급격히 잠식했으며, 한국의 Samsung 제품이 

Sony와 OKAIDO의 중간 가격대에서 판매되고 있음. 

 

- LG의 경우 중가격대와 고가격대에서 Panasonic, Sharp, Toshiba 제품 

과 한국제품인 Samsung과 경쟁하고 있음 

 

- 유명 브랜드 제품의 구매가 어려운 소비자들의 경우 “Sova”, “Santex”, 

 “Nakai”, “Twindow”, “Dixtron” 등 브랜드의 지명도가 떨어지는 제품을 

 구매하고 있는데 이러한 제품의 가격대는 대당 40만 루피아 수준에서  

 판매되고 있으며 30만 루피아 수준에서 판매되는 제품도  찾아볼 수 

 있음.  
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인니 D V D  판매가격 

(Rp./1US$=Rp 9,610) 

Brand Type 소매 가격(Rp.) 

OKAIDO - 500,000 

D-VJ85 1,735,000 

D-VJ65 1,975,000 SONY 

DV-55 1,609,000 

SL-VP33 1,075,000 

SL-VP35 1,325,000 PANASONIC 

SL-VP43 1,200,000 

DVC-Z30S 830,000 

DVC-Z30M 835,000 SAMSUNG 

DVC-Z88QS 780,000 

NKS-3000 1,650,000 
LG 

FL-RS588V 919,000 

TOSHIBA - 850,000 - 970,000 

SHARP - 850,000 

 

■ 바이어 반응 

 

Buyer 1 

S K Y L A B  E L E C T R O N I C  

ADD : JL. MELAWAI RAYA 21 

(SEBERANG HOTEL MELAWAI),  

JAKARTA SELATAN 

T E L  :  6 2 -2 1 -7 2 5 1 0 0 8  

F A X  :  6 2 -2 1 -7 2 0 5 9 4 4  

비고: 1970년에 설립되어 종업원은 9명. 일본 소니 VCD 

유통업자 및 도매상. 

담당자 MR. HERMAN (PRES DIR) 

 

Buyer 2 

P A N A G A L E R I  

ADD   : KOMPLEK PERTOKOAN GOLDEN TRULY 

 FATMAWATI BLOK D-1, 

         JL. R.S. FATMAWATI NO 15, JAKARTA SELATAN 

T E L  :  6 2 -2 1 -7 5 0 7 8 5 0 , 7 5 1 2 2 9 5  
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F A X  :  6 2 -2 1 -7 5 1 2 3 9 4   

비고: 1990년에 설립되어 종업원은 7명. 일본 파나소닉 VCD 

유통업자 및 도매상 

담당자 MR. NURDIN (PRES DIR) 

 

Buyer 3 

A N U G E R A H  E L E C T R O N I C  

ADD : JL. H. SAMANHUDI NO 30, JAKARTA PUSAT 

T E L  :  6 2 -2 1 -3 4 4 8 9 5 5 ,  3 8 4 9 5 8 5  

F A X  :  6 2 -2 1 -3 8 4 9 5 8 5   

비고: 1995년에 설립되어 종업원은 12명. 일본 소니 VCD 

유통업자 및 도매상. 

담당자 MR. TEMMY (PRES DIR) 

 

Buyer 4 

A U D I O  G R A H A  E L E C T R O N I N D O  

ADD : KOMPLEK GLODOK PLAZA BLOK H NO 6, JL 

PINANGSIARAYA, JAKARTA BARAT 

T E L  :  6 2 -2 1 -6 2 8 0 1 7 8 , 6 2 6 4 5 6 0  

F A X  :  6 2 -2 1 -6 2 8 0 2 3 2   

비고: 1975년에 설립되어 종업원은 9명. 중국 OKAIDO VCD 

유통업자 및 도매상. 

담당자 MR. A SHEN (PRES DIR) 

 

 

- 한국 제품은 현재 다양하게 형성된 VCD 시장에서 아직 일본제품보다는 

인지도 면에서 부족하지만 최근 제조업체의 인니 TV 광고등에 힘입어 

꾸준히 수입되고 있음. 

 

- 최근 중국 “OKAIDO”제품이 저가격대에서 급신장하는 모습을 보이고 

있지만 일본 및 한국제품에 비해 품질은 뒤쳐지는 것으로 수입상 및  

소비자들이 인식하고 있음. 
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- 그 동안 수입상들의 수입이 밀수품에 밀려 활발하지 못했던 것은 

사실이나 최근 밀수품수입이 어려워지게 되자 정품수입 확대를  

모색하고 있음. 

 

- 인도네시아의 전자제품 판매조합 (EMC-Electronics Market Club)에 

따르면 최근 밀수입되고 있는 VCD-Player 는 월간 5만대에 이르고  

있으며 이는 98년 년간 수입대수인 3만2천대를 훨씬 상회하는 수치임. 

 

- 인니에서 VCD 시장은 그 동안 밀수품에 저가의 가격대가 형성되어 

정품시장의 정상적인 판매가격이 형성되지 못해 수출업자에게 메리트가  

작용하지 않았으나 최근 인니정부의 밀수품 근절을 위한 노력으로  

정상적인 시장이 형성될 것으로 기대함. 

 

- 인니 VCD 수입상들은 그 동안 정품의 제품이 수입마진이 밀수제품에 

비해 20% 정도 적었는데, 최근 정부의 밀수근절을 위한 각종 정책시행 

에 따라 밀수전문 브로커들이 기존과 같이 활발히 활동할 수 없게 된 

점을 들고, 또한 현재 인도네시아 국내 VCD-Player에 대한 수요는 

지속적으로 증가하고 있으며 향후 수년간 VCD-Player 시장은 매년 

20% 이상 성장 할 수 있을 것이라는 전문가들의 전망에 힘입어 

지속적인 제품수입 추진을 계획하고 있는 것으로 밝혀짐. 

 

- 최근에는 VCD 수요를 반영하듯 인니소비자보호국에서 VCD구입요령을 

발표할 정도로 인니의 제품 수요는 급상승하고 있음 

 

- 한편 한국제품의 경우 고가격대인 일본제품에 비해 품질 및 A/S부분 

에서 상대적으로 취약하다고 인식되고 있음 

 

- 이유는 일본 도시바의 경우 만약 소비자가 밀수입된 제품의 하자수리 

를 도시바 대리점에 의뢰하는 경우 대리점에서는 최소 20만 루피아의 

벌금을 부과하고 있지만 이것은 곧 도시바 제품이 최고가 아니냐는 

반증으로 인식되어 지고 있기 때문이라 함. 

 

 

- 종합해보면 인니의 DVD 시장은 그 동안 밀수품 시장에 밀려 수입시장 

이 활발하지 못했지만(TV 시장의 1/4 수준) 최근 인니의 수요확대 붐에 
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힘입어 2001년도 수입시장은 전년대비 20% 이상 신장할 것으로 기대됨  

 

- 한국제품의 경우 인니 시장에 먼저 진출한 일본제품과 최근 중국 저가 

제품과의 경쟁이 치열할 것으로 예상되지만 인니에서 급성장하고 있는 

국내 가전제품의 인지도에 힘입어 동시장의 확대도 모색해야 할 것임 

 

- 아울러 현재 TV 등 공중파를 통해 행해지는 광고도 중요하지만 수입상 

들의 경우 기존 일본제품과 경쟁하고 판매확대를 위해서는 인니 

자카르타시 이외의 지역, 즉 자바섬 이외의 지역에서도 판매촉진 활동도  

병행해야 할 것으로 권고함 

 

 

 

 

 

 

■ 경쟁동향 

 

○ 주요경쟁국 수입시장 점유율 

 

- 인니 자동차시장은 1998년 이후 활기를 띄기 시작하여 1999년도에 총 

93,814대를 판매 전년대비 60.9% 상승했으며, 2000년에는 

298,665대를 판매 317%가 증가했음. 

 

- 이러한 현상은 인니 경제가 IMF위기에서 완전 회복되지 않아 소비자 

들의 구매력이 크게 증가하지 않았음에도 불구하고 이례적으로 큰 폭의 

증가를 보인 것으로 전문가들은 매우 흥미로운 현상으로 보고 있음.  

 

- 또한 인니 정부가 1999년 6월 자동차 수입규제를 철폐함으로써 자동차 

수입 판매상들로 하여금 고급 자동차는 물론 중저가 완성차 수입의 

계기로 작용했으며, 시장관계자들은 인니 부유층들의 경우 이자율이 

낮은 은행보다 오히려 자동차에 투자하는 것이 낫다는 추세가 

수입자동차 시장의 활성화에도 한몫 한 것으로 분석함. 

 

- 한편 인니 자동차산업협회는 2001년도 자동차판매 대수를 350,000대 

규모로 예상하고 있음 

자동차 
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인도네시아의 자동차 판매량 ( 1 9 9 6 -2 0 0 0 )  

(대수) 

상용차 
구분 

미니버스 지프 (4 x 4) 버스/트럭 
승용차 합계 

1996     217,675         5,451      64,995      43,914     332,035 

1997     249,939         4,390      59,147      73,215     386,691 

1998       38,453           805        7,122      11,941      58,321 

1999       67,718         1,641      13,443      11,012      93,814 

상반기       14,165           794        4, 169        3,749      22,877 

하반기       53,553           847        9,274        7,263      70,937 

2000(1-11월)     204,679         1,600      45,588      46,798     298,665 

(자료원 : Gaikindo, Data Consult) 

 

○ 브랜드별 경쟁 동향 

 

- 1999년도 폭발적인 인기를 얻은 다목적 승용차 Toyota “Kijang”은 

 2000년에도 상용차시장에서 77,101 대를 판매 30.6%로 시장점유율 

 1위를 기록했고 2위는 96년 시장점유율 1위를 기록했던 MITSUBISHI로 

 37,669대를 판매했음 

 

- 한국차의 경우 2000년부터 수입 완성차 시장에 진출한 현대, 기아 등이 

짧은 마케팅 기간동안에도 불구 선전한 것으로 분석되며 특히 기아  

카니발의 경우 2500cc급 시장에서 현재 선풍적인 인기를 누리고 있음. 

 

- 또한 Daihatsu의  “Taruna” 시리즈가 상당한 인기를 얻어 200% 

이상의 판매증가를 기록했는데 이는 기존 도요타 “Kijang”(1800cc)보다 

차체를 작게 만들어(1600cc) 틈새시장을 공략하여 성공한 것으로 

분석됨 
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상용차브랜드별 내수 판매량 ( 1 9 9 7  � 2 0 0 0 )  

                                                                        (단위 : 대) 

브랜드 1997 1998 1999 
2000 

(1-11월) 

Toyota 

Mitsubishi 

Suzuki 

Isuzu 

Daihatsu 

Opel 

Hino 

Mercedes-Benz 

Hyundai 

Nissan Diesel 

Honda 

Nissan 

AMC Jeep 

Landrover 

Mazda 

SsangYong 

VW Caravelle 

Peugeot 

Perkasa 

Chevrolet 

Total 

90,701    

  67,463    

  52,862    

  50,353    

   33,144    

    3,771    

    4,657    

    1,828    

       0    

    3,472    

      0    

     2,437   

      536   

        0   

 

     2,173   

       62   

        0   

        0   

        0  

 313,459  

15,460 

8,203 

6,233 

8,966 

4,540 

1,152 

325 

134 

0 

229 

0 

435 

162 

0 

376 

51 

133 

0 

0 

0 

46,399 

25,055 

23,140 

11,083 

9,642 

9,157 

1,808 

1,028 

363 

0 

551 

0 

239 

86 

0 

180 

131 

195 

0 

0 

0 

82,658 

70,668 

57,390 

34,293 

26,044 

26,410 

4,877 

2,672 

1,995 

3,647 

1,052 

799 

612 

127 

80 

127 

26 

84 

105 

102 

219 

231,364 

(자료원 : Gaikindo, Data Consult) 

 

- 상용차를 제외한 세단형 승용차 시장에서는 한국 기아 Timor(Sephia) 

가 99년까지 수입관세 면제의 혜택에 힘입어 판매량 1위를 차지했으나 

2000년도에는 승용차 “Soluna” 등 12,286대를 판매한 Toyota에 이어 

2위를 차지했음. 

 

- 현재 기아 Timor의 경우 스즈키 “Balneno”의 68% 수준으로 1500cc 

승용차 시장에서 2001년도에도 판매 호조가 예상됨. 

 

- 중소형 자동차 시장에서 스즈키의 “Balneno” 역시 현재 약 US$ 
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14,000수준으로 현대 Accent와, Honda “City” 보다 저렴해 판매 강세를 

유지할 것으로 분석됨. 

 

 

 주요 승용차(Sedan )  브랜드별 내수 판매량 ( 1 9 9 7  � 2 0 0 0 )  

                                                                       (단위 : 대) 

브랜드 1997 1998 1999 2000(1-11월) 

Timor 

Suzuki 

Honda 

Hyundai 

Toyota 

Mitsubishi 

BMW 

Mazda 

Mercedes-Benz 

Volvo 

AudiA4 

Nissan 

Peugeot 

Ford 

Daewoo 

Opel 

Daihatsu 

Total 

19,471 

11,224 

6,815 

3,863 

7,438 

2,629 

4,114 

3,055 

3,367 

733 

285 

3,090 

1,803 

4,307 

724 

312 

20 

73,250 

2,493 

1,408 

990 

175 

1,076 

767 

908 

770 

444 

134 

126 

525 

340 

1,242 

107 

61 

68 

11,634 

3,087 

320 

1,292 

1,059 

1,522 

1,274 

525 

479 

784 

74 

133 

87 

326 

230 

143 

0 

0 

11,335 

8,197 

7,012 

7,070 

2,453 

12,286 

577 

2,256 

172 

752 

140 

173 

210 

327 

54 

0 

0 

0 

43,943 

(자료원 : Gaikindo, Data Consult) 

 

 

○ 시장 특기 사항 

 

※ 특소세 부과 현황 

 

- 인니 정부는 2000.12.22 일부 자동차에 대한 특소세(PPnBM)를 

4000cc급 승용차와 4x4 밴에 대하여 75%(종전 50%), 500cc급 승용차 

에 대하여 60%(종전 50%)를 부과하는 등 5%-25%까지 인상시켰음 
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- 자동차협회는 자동차특소세의 인상에 대하여 대단한 우려를 표시했는데, 

특히 1500cc-3000cc급 4x2 승용차에 대한 20% 세금부과(종전15%)는 

현재 다목적 차량이 자동차 판매량의 60%를 점유하는 상황에서 시장에 

영향을 미칠 것으로 분석되기 때문임. 

 

- 현재 다목적차량(지프형)은 도요타 “Kijang”, 다이하쯔 “Taruna”, 

미쓰비시“Kuda” 등이 인기리에 판매되고 있으며, 기아자동차의 카니발, 

카렌스 및 현대자동차의 트라제 XG 등이 경쟁하고 있음 

 

특소세 인상현황( 2 0 0 0 . 1 2 . 2 2 ) 

 

구분 배기량 기존 인상 후 

승용차 1 

 

 

 

 

승용차 2 (4 x 2) 

 

 

 

 

지프형/밴형 (4 x 4) 

 

 

1500cc미만 

500cc-3000cc 

3000cc이상-4000cc미만 

4000cc이상 

 

1500cc미만 

1500cc-3000cc 

3000cc이상-4000cc미만 

1500cc미만 

 

1500cc-3000cc 

3000cc이상-4000cc미만 

4000cc 

30% 

40% 

50% 

50% 

 

10% 

15% 

30% 

 

30% 

40% 

50% 

50% 

30% 

40% 

50% 

75% 

 

10% 

20% 

30% 

 

30% 

40% 

50% 

75% 

(자료원 : 인니 산업무역부) 

 

※ 현지 조립차량과 완성차량에 대한 과세 

 

- 현지 조립차량과 완성차량 수입은 약 50% 정도의 차이가 있음 

- 인니자동차산업협회와 일본계 회사들이 공조하여 국산차량인 카니발, 

  카렌스, 트라제의 약진에 대한 견제로 2000년 12월 특소세 인상이 

시행된 것으로 분석하는 견해도 있음 
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수입관세 현황 

(HS code : 870323900) 

세금 CKD(현지조립차량) CBU(완성차량) 

수입세 

부가세 

특소세 

25% 

10% 

0% 

45% 

10% 

30% 

(자료원 : Central Bureau of Statistics) 

 

 

■ 바이어 반응 

 

Buyer 1 

P T .  T O Y O T A  A S T R A  M O T O R  

ADD : JL. LAKS YOS SUDARSO, SUNTER I,  

JAKARTA UTARA 

T E L  :  6 2 -2 1 -6 5 1 8 9 8 9  E X T  1 5 8 5  

F A X  :  6 2 -2 1 -6 5 1 9 2 0 1  

담당자 
MR. HANURA (MAINTENANCE MANAGER) 

MR. RUDYANTO HARDJANTO (PRES DIR) 

 

 

Buyer 2 

P T .  H O N D A  P R O S P E C T  M O T O R  

ADD : JL. GAYA MOTOR I, SUNTER II,  

JAKARTA UTARA 

T E L  :  6 2 -2 1 -6 5 1 0 4 0 3  E X T  5 3  

F A X  :  6 2 -2 1 -6 5 1 2 0 8 1   

REMARK: ASSEMBLER OF CAR, HONDA 

담당자 
MR. SUPARDI (MAINTENANCE MANAGER) 

MR. HADI BUDIMAN (PRES DIR) 
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Buyer 3 

P T .  I N D O M O B I L  S U Z U K I  I N T E R N A T I O N A L  

ADD : JL. RAYA PENGGILINGAN CAKUNG,  

JAKARTA TIMUR 

TEL : 62-21-4609214 EXT 125 

F A X  :  6 2 -2 1 -4 6 0 9 2 1 6   

REMARK: ASSEMBLER OF CAR, SUZUKI 

담당자 
MR. KURDI - MAINTENANCE MANAGER 

 PRES DIR: MR. SUBRONTO LARAS 

 

Buyer 4 

PT. MITSUBISHI KRAMA YUDHA MOTORS AND 

M A N U F A C T U R I N G  

ADD: JL. RAYA BEKASI KM 21-22, PULOGADUNG, 

JAKARTA TIMUR 

T E L :  6 2 -2 1 -4 6 0 2 9 1 1  E X T  3 4 6 3  

F A X :  6 2 -2 1 -4 6 0 2 9 1 5   

비고 : 미쓰비시 자동차 조립업체 

담당자 
MR. BANDI - MAINTENCE MANAGER 

 PRES DIR: MR. JUNICHI TOKUNAGA 

 

Buyer 5 

P T .  K I A  M O B I L  I N D O N E S I A  

ADD : ARTHA GRAHA BUILDING 27TH FLOOR,  

KAWASAN NIAGA TERPADU SUDIRMAN, JL JEND 

 SUDIRMAN KAV 52-53, JAKARTA SELATAN 

T E L  :  6 2 -2 1 -5 1 5 2 2 2 2  

F A X  :  6 2 -2 1 -5 1 5 2 1 1 1   

비고: 수입유통업체 

담당자 
MR.BUDIARTO HALIM (DIRECTOR) 

MR.TOMMY WINATA (DIRECTOR) 
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Buyer 6 

P T .  K I A  T I M O R  M O T O R S  

ADD : KAWASAN INDUSTRI TIMOR PUTRA NASIONAL, 

       JL. TOL JAKARTA CIKAMPEK KM 68-70, BEKASI 

T E L  :  6 2 -2 6 4 -3 1 5 7 1 9 / 2 1  

F A X  :  6 2 -2 6 4 -3 0 1 1 4 1   

REMARK: ASEMBLER OF SEDAN KIA SEPHIA(TIMOR) 

담당자 MR. CHOONG IN JUNG (DIRECTOR) 

 

Buyer 7 

H Y U N D A I  M O B I L  

ADD : JL. KEBON SIRIH, JAKARTA PUSAT 

T E L  :  6 2 -2 1 -3 1 5 4 9 5 0  

F A X  :  6 2 -2 1 -3 9 0 9 2 0 7  

REMARK: ASSEMBLER OF SEDAN, HYUNDAI SEDAN 

담당자 MR. YONGKIE D. SUGIARTO (DIRECTOR) 

 

Buyer 8 

P T .  S U R Y A  I N D O  P E R D A N A  

ADD : JL. TOMANG RAYA NO 47 KAV I-J,  

JAKARTA BARAT 

T E L  :  6 2 -2 1 -5 6 0 0 9 9 6  

F A X  :  6 2 -2 1 -5 6 6 5 6 2 0   

REMARK: IMPORTER AND DISTRIBUTOR OF 

 SEDAN DAEWOO 

담당자 MR. DARWIN MASPOLIM (DIRECTOR) 

 

- 2001년 인니 자동차 시장은 CBU(Completely Built-up Cars: 

수입완제품차량)와 현지조립차량 CKD(Completely Knock Down) 

차량의 공방전이 예상됨 

 

- 다목적 차량의 경우 현재 인기있는 도요타 “Kijang”, 다이하쯔 
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“Taruna”, 미쓰비시 “Kuda” 등 일본 차량보다 한국차량인 카니발, 

트라제 XG 등이 가격면에서 약 1.5~2배 가량으로 판매되면서도 

판매신장이 꾸준한 것은 특기할 만한 사항임. 

 

- 수입업자들이 선호하는 차량은 Mercedes-Benz, BMW, Toyota Land 

Cruiser, Land Rover, Chrysler, Toyata Harrier, Toyata Picnic과  

Jaguar 등인데 이는 고가이지만 수요가 꾸준하고 판매 이윤이 많기  

때문임. 

 

- 한국 차량의 경우 현지 시장을 50% 정도 점유하는 일본차량과의 

경쟁이 불가피한데 고급제품과 중급 시장에서의 마케팅 강화가 필요할  

것으로 요망됨. 

 

 - 이점에서 그동안 인니 시장에서 대중화된 도요다 “Kijang” 시리즈보다 

 고가인 한국차량의 차별화 전략이 성공한 것으로 분석됨 

 

 - 그러나 세단형 시장의 경우 일본차량 뿐만 아니라 Mercedes-Benz, 

 BMW 등 일류 브랜드와 경쟁하기 위해서는 인지도를 높이기 위한 

 광고를 더욱 강화해야 할 것으로 요망됨. 

 

 - 수입상들은 기아 카니발의 대폭적인 광고(TV 및 경품광고)가 판매초기 

 인지도를 높이고 고급브랜드라는 인식을 심어준 성공사례로 생각함 

 

 - 또한 자동차시장의 초기 진출시 현지 외국공관에 대한 면세판매 마케팅 

 강화도 인지도를 높일 수 있는 방법으로 제시되는데 현재 인니의 경우 

 Mercedes-Benz, BMW, Volvo, Toyota 등이 이 부분에 서비스를 

 강화하고 있음. 

 

- 그러나 현재까지 1년 정도된 한국 일부 수입차량의 판매인기가 지속될 

지 여부는 A/S 여부가 중요한 요인으로 작용할 것으로 보임 

 

 - 실제로 이미 중고차 시장에 판매 1년이 경과하지 않은 차량이 속속 

 들어오고 있으나 중고가격은 일본차량이나, 유럽 일류 브랜드의 60%밖에 

 가격 책정이 이루어지지 않고 있음 

 

 - 이의 가장 큰 이유는 수입초기라 기존 수입판매 차량보다 열악한 
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부품공급에 따른 A/S의 문제도 있으나 한국차량 제조업체의 중고차량 

판매에 대한 소홀함도 있음 

 

 - 실제로 일본/유럽 브랜드 차량의 경우 중고차 시장에서 일정 가격을 

 꾸준이 유지하는 것은 차량이 인기도 있지만 브랜드에 대한 제조업체의 

 간접적인 배려가 있다는 것을 간과하면 안될 것임 

 

- 현지 조립차량(CKD)와 수입완제품 차량(CBU)와의 세금이 50%(수입세, 

부가세, 특소세)이상 많은데 이에 대한 가격 조정도 중장기적으로 

강구되어야 할 것으로 요구됨. 

 

- 현재 인니의 낮은 은행이자율에 따른 부유층의 고가수입차량에 대한 

투자를 위한 구매 추세도 지속될 것으로 예상됨에 따라 고가 차량의 

마케팅도 중요하지만 장기적으로 판매량을 늘리기 위해서는 중저가 

승용차 판매에 대한 틈새시장도 주력해야 할 것임.  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 66 

 

필 리 핀 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

■ 경쟁동향 

 

○ 주요경쟁국 수입시장 점유율 

 

한국
69%

중국
4%

프랑스

6%

기타
21%

한국

중국

프랑스

기타

 

 

 

○ 경쟁동향 

 

- 품질 : 미국산 

- 가격 : 중국산 

 

H .  S .  Code  :  1108 .12 .00  

옥수수 전분 (Co r n  S t a r c h ) 
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■ 바이어 반응 

 

Buyer 1 

G R A I N  W O R L D  I N T E R N A T I O N A L  C O R P O R A T I O N 

784 Elcano St., Binondo, Manila, Philippines 

Te l .  +63-2 -2 4 2 -9 6 8 9  

담당자 Mr. Richard Aquino (General Manager) 

 

 

○ 한국제품에 대한 평가 

 

- 한국산이 강력한 경쟁국인 중국산 제품에 비해 가격이 높긴 하지만,  

여전히 선호되고 있음.  

- 한국산은 높은 품질경쟁력으로 수년간 필리핀 수입시장 점유율 선두를  

고수하고 있음. 

 

 

○ 수입 확대 여부 

 

- 2001년 들어 정권교체를 계기로 경기회복에 대한 낙관적 견해가 

지배적이어서 하반기부터는 최종 소비처인 제조업 부문이 활성화 될 

것으로 전망하고 있음.  

- 따라서, 수입량이 증가할 것으로 예상하고 있음. 

 

 

○ 한국산에 대한 개선요망 사항 

 

- 2000년 기준 평균 FOB가격을 보면 중국산은 톤당 $165인데 비해  

한국산은 톤당 $198로 20% 정도 가격이 높음. 

- 그러나, 품질은 중국산이 한국산에 비해 크게 뒤지는 것 같지 않아  

가격을 약간 낮추어야 할 것으로 판단됨. 

 

 

○ 바이어의 수입 중 한국산의 비중 : 50%  (※ 중국산 50%) 
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Buyer 2 

M E R R I L L  I N T E R N A T I O N A L  T R A D I N G  C O R P . 

627 Elcano St., Binondo, Manila, Philippines 

Tel. +63-2-242 3472/Fax 241 6421 

담당자 Mr. Manny Ang (General Manager) 

 

 

○ 한국제품에 대한 평가 

 

- 고객들은 좋은 품질로 인해 미국산을 선호하고 있으며 근래에 한국산에 

대한 문의가 늘어나고 있다고 함. 

 

- 한국산이 중국산에 비해 가격이 높지만 품질이 좋아 선호하는 제조 

업체들이 있다고 함. 

 

 

○ 수입 확대 여부 

 

- 경기회복으로 수입이 증가할 것으로 전망함 

 

 

○ 한국산에 대한 개선요망 사항 

 

- 보통 한국업체들이 최소주문량 20ft 콘테이너 물량을 고수하는데  

대부분의 물량을 미국, 중국에서 수입하고 있는 동사로서는 최소물량 

주문이 어려워 적은 물량도 소화해 줄 것을 요청 

 

 

○ 바이어의 수입 중 한국산 비중 : 10% (미국 70%, 중국 20%) 

 

- 최근 고객들이 한국산을 점점 더 요청하고 있어 한국산 비중은 증가할 

것으로 전망함. 
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Buyer 3 

L a m s a n  T r a d i n g  I n c .  

<마닐라 사무소> 

주소 : 202 E. RODRIGUEZ SR. ST. QUEZON CITY 

PHILIPPINES 

전화 :  ( 6 3 2 )  7 2 3 -0 0 7 6   L O C .  1 0 7  

팩스 :  ( 6 3 2 )   7 2 2 -5 0 7 9  

<민다나오 사무소> 

주소 : 23 JOSE LIM SR. ST. COTABATO CITY 

PHILIPPINES 

전화 :  ( 6 3 -6 4 )  4 2 9 -0 0 2 8  

팩스 :  ( 6 3 -6 4 )   4 2 9 -0 0 2 6  

담당자 Mr. Abner Lu (Managing Director) 

 

 

○ 한국제품에 대한 평가 

 

- 품질면에서 좋은 평가를 받고 있음. 

 

 

○ 수입 확대 여부 

 

- 국내공급 물량 부족 등으로 계속 수입 될 것이며 전년도와 비슷하거나  

다소 증가할 전망임. 

- 한국산은 수입은 가격 때문에 다소 감소할 가능성도 있음. 

 

 

○ 한국산에 대한 개선요망 사항  

 

- 가격경쟁력 제고 요망 

 

 

○ 바이어의 수입 중 한국산의 비중 : 100%  

 

- Corn Starch만 수입하기 때문에 전체물량에서 한국산이 차지하는 

비중도 100%임. 
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■ 경쟁동향 

 

○ 주요경쟁국 수입시장 점유율 

한국
29%

중국

27%

일본 38%

기타 6%

한국

일본

중국

기타

 

 

○ 경쟁동향 

 

- 한국산은 일본산에 비해 가격이 낮음 

- 소매가 기준으로 한국산 대동 브랜드 7.5마력 엔진은 $715.53이나 

일제 Kubota의 7마력 엔진의 가격은 $816.33 정도임.(환율            

PHP49/US$1 기준) 

 

 

■ 바이어 반응 

 

Buyer 1 

M A R K E T  D E V E L O P E R S ,  I N C .  

2286 Pasong Tamo Extension, Makati City 

Te l .  +63-2 -8 1 7  5 5 0 6  

담당자 Mr. Norberto Bien (Marketing Manager) 

 

 

H .  S .  Code  :  8407 .31.10 

농업용 기계 (D iese l  Eng ine )  
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○ 한국제품에 대한 평가 

 

- 가격면에서나 기능면에서 한국산이 점점 선호되고 있다고 평가. 

  - 전년도에 필리핀 농업부에서 실시한 국제입찰을 통해 한국 제품을 

공급하였으며 금년도에는 전년에 비해 수입이 증가할 것으로 전망 

 

○ 수입 확대 여부 

 

- 신정부에서 농업부문 현대화를 추진할 것으로 예상됨에 따라 수요 증가 

로 수입증가 전망    

    *  현재 필리핀 정부는 세금면제 등 혜택을 통해 농업용 기계 및 장비  

도입을 장려하고 있음. 

 

○ 한국산에 대한 개선요망 사항 : 별다른 사항 없음 

 

○ 바이어의 수입 중 한국산의 비중 : 100% 

 

 

 

 

 

 

 

■ 경쟁동향 

 

○ 주요 경쟁국 및 경쟁 제품 

40.1%

33.8%

26.1%

한국

대만

기타

 

H .  S .  Code  :  8419 .31.00 

농업용 기계 (곡물 건조기) 
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○ 경쟁 동향 

 

 - 가격면에서 한국산이 가장 비싸고, 중국산이 가장 저렴하며 대만산이  

중간임 

 - 품질면에서는 한국산이 전자동이며 기능의 다양성, 내구성 등을 갖춘데다  

단상전류를 사용할 수 있고 벼와 옥수수를 건조할 수 있어 삼상전류를 

사용해야 하고 반자동이면서 벼만을 건조할 수 있는 대만, 중국산에 

비해 월등함. 

 

 

■ 바이어 반응 

 

Buyer 1 
A L H E E D  I N T E R N A T I O N A L  T R A D I N G  C O R P .  

1504 Horizon Cond., Meralco Ave., Ortigas Complex, Pasig City 

담당자 Mr. Melvin (Marketing Manager) 

 

 

○ 한국제품에 대한 평가 

 

 - 취급하고 있는 한국산 곡물건조기는 우수한 품질로 필리핀 시장에서 

선호되고 있다고 함.  

 

 

○ 수입 확대 여부 

 

 - 금년도에는 정부의 농업현대화 정책이 추진될 것으로 예상되어 증가를 

전망하고 있음. 

 

     

○ 한국산에 대한 개선요망 사항 

 

- 이 때까지 요청사항에 대해 모든 것이 개선되어 현재는 아주 만족하고 

있음. 
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○ 바이어의 수입 중 한국산의 비중 : 100% 

 

 

Buyer 2 

R E P H I L  C O N S T R U C T I O N  &  D E V ' T  C O M P A N Y  

주소 : 501 A  LEGASPI TOWERS 200, PASEO DE 

ROXAS, MAKATI CITY, PHILIPPINES 

전화 :  ( 6 3 2 )   8 1 0 -0 6 2 5 / 8 9 2 -5 8 8 8  

팩스 :  ( 6 3 2 )   8 1 0 -0 6 2 5  

담당자 MR. AGUINALDO COMPANIADOS (Manager) 

 

○ 한국제품에 대한 평가 

 

 - 품질이 우수한 것으로 알려짐. 

 

○ 수입 확대 여부 

 

- 현재 구입비용 충당 문제로 수입이 미진하나 수요가 많아 수입증가 

예상 

 

○ 한국산에 대한 개선요망 사항  

 

- 구입 문의 등 문의시 신속한 회신 요망 

 

○ 바이어 수입 중 한국산 비중 : 없음. (대만에서 구매) 

   (동사 전체수입 중에도 한국산 없음) 
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■ 경쟁동향 

 

○ 주요 경쟁국 및 경쟁 제품 

 

한국

70%

중국

20%

기타 10%

한국

중국

기타

 

 

○ 경쟁 동향 

 

- 한국산은 톤당 가격(C&F기준)이 $700 정도이며 중국산은 톤당 $660  

정도로 한국산이 6% 정도 높음. 

- 품질은 중국산이 타격시 쉽게 구부러지는 등 제품 결함이 많으나  

한국산은 단단하여 월등한 것으로 평가되고 있음. 

 

■ 바이어 반응 

 

Buyer 1 

P E T E R S E N  M E R C H A N D I S I N G  

608 Camba St., Binondo, Manila, Philippines 

Te l .  +63-2 -2 4 2  4 1 6 5  

담당자 Mr. Peter Ang (General Manager) 

 

 

 

H .  S .  C o d e  :  7 3 1 7 . 0 0  

콘크리트 못 (Concre te  Na i l )  
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○ 한국제품에 대한 평가 

 

- 한국산 품질이 좋아 판촉활동에 지장이 없어 만족하고 있음.  

 

○ 수입 확대 여부 

 

- 한국산이 중국산에 비해 가격은 6% 정도밖에 높지 않으나 품질은 

월등하여 수입이 증가할 것으로 판단. 

 

○ 한국산에 대한 개선요망 사항 

 

- 품질면에서는 요망 사항 없음. 

  - 최근 한국 수출업체들간 그리고 수입상들간의 경쟁이 치열해져 단가가  

낮아지고 있는데 한국업체들의 일관성 있는 가격관리 전략이 필요함. 

 

○ 바이어의 수입 중 한국산의 비중 : 100% 

 

 

Buyer 2 

E A S T  I N D I E S  M E R C A N T I L E  C O . ,  I N C .  

4/F Aco Bldg., 191 E. Rodriguez Jr. Ave., Bagumbayan, 

Quezon City 

Te l .  +63-2 -6 3 7  4 7 6 5 ~ 6 7  

담당자 Ms. Emily Te (Sales Assistant) 

 

 

○ 한국제품에 대한 평가 

 

- 한국산에 대해 만족하고 있음 

 

○ 수입 확대 여부 

 

- 상당 기간 침체상태이던 건축.건설 경기도 회복기에 접어들 것으로  

예상되어 수입이 늘어날 것으로 전망 

 

○ 한국산에 대한 개선요망 사항 : 별다른 사항 없음. 
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○ 바이어의 수입 중 한국산의 비중 : 100%  

        (전체 수입 중 한국산 비중은 10% 정도) 

 

 

Buyer 3 

N e w  F o n n d a t i o n  T r a d i n g  I n c .  

주소 : RM. 303 YUCHENGCO BLDG. 484 Q. PAREDES, 

BINONDO MANILA PHILIPPINES 

전화 :  ( 6 3 2 )   2 4 1 -2 4 5 5  

팩스 :  ( 6 3 2 )   4 1 3 -5 0 6 7  

담당자 Mr. Laurence Lee 

 

○ 한국제품에 대한 평가 

 

- 국내생산품 및 타국산에 비해 품질이 좋으나 가격면에서 다소 비쌈. 

 

○ 수입 확대 여부 

  - 현재 별다른 증가 또는 감소 사유 없음. 

 

 

○ 한국산에 대한 개선요망 사항  

 

- 현재 최상인 품질을 유지하면서 유통단계 축소 등을 통한 가격 경쟁력  

제고 요망 

  - 최근 한국에서 제3국 물품을 수입, 한국산으로 위장하여 재수출한다는 

루머가 있어 바이어들이 신중을 기하고 있다고 함. 

 

 

○ 바이어의 수입 중 한국산의 비중 : 100%  
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■ 경쟁동향 

 

○ 주요 경쟁국 및 경쟁 제품 

대만
20%

기타
30%

한국 10%

일본
40%

한국

일본

대만

기타

 
○ 경쟁동향 

 

- 일본산이 제일 품질이 좋고 가격이 높으며 한국산은 적정한 품질에  

가격이 일본산에 비해 낮음. 

- 대만산은 가격경쟁력 보유 

 

 

■ 바이어 반응 

 

○ 한국제품에 대한 평가 

H .  S .  Code  :  7306 .90 .90 

Buyer  

INTERNATIONAL  P IPE  INDUSTR I E S  C O R P O R A T I O N 

119 Ortigas Ave., Pasig City, Metro Manila, Philippines 

Te l .  +63-2 -6 7 1  9 9 7 7  

담당자 Mr. Vic Villaverde (Purchasing Officer) 

철강재의 기타 관과 중공프로파일 
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- 품질은 최상은 아니지만 가격이 적정하여 필리핀 바이어들이 제품은  

적정하다고 판단하고 있음. 

 

○ 수입 확대 여부 

 

- 건축.건설 경기에 따라 수요가 움직이는데 건설.건축 경기 회복으로  

수입이 증가할 것으로 전망되기는 하나 아직까지는 확신하기 어렵다는 

유보적인 입장을 보임. 

 

○ 한국산에 대한 개선요망 사항 : 별다른 사항 없음. 

 

○ 바이어의 수입 중 한국산의 비중 : 100% 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

■ 경쟁동향 

 

○ 주요 경쟁국 및 경쟁 제품 

 

한국

60%

일본

10%

대만

20%

기타 10%

한국

일본

대만

기타

 

H .  S .  C o d e  :  7 3 0 7 . 9 9  

철강제의 관 연결구류 
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○ 경쟁 동향 

 

- 가격면에서 한국산이 선진국 제품에 비해 약간 저렴 

  - 품질면에서 한국산 coupling은 가끔씩 좀 무거운 제품이 있어 최상이  

아니라는 평가를 받고있으며 선진국제품(일본, 미국)이 품질면에서 

호평받고 있음. 

 

 

■ 바이어 반응 

 

Buyer 

D A R T  E L E C T R I C  W O R K S ,  I N C .  

SSEI Bldg., 481 San Juan De Letran St., Intramuros, Manila, 

Te l .  +63-2 -5 2 7  2 3 6 8  

담당자 Mr. Tony Sy, Marketing Assistant 

 

 

○ 한국제품에 대한 평가 

 

- 가격을 감안할 때 납득할 만한 수준의 품질임. 

 

 

○ 수입 확대 여부 

 

- 하반기부터 건축.건설경기가 회복되면 조금 증가할 것으로 전망. 

 

 

○ 한국산에 대한 개선요망 사항 : 없음 

 

 

○ 바이어의 동품목 수입 중 한국산의 비중 : 50%(미국 50%) 
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■ 경쟁동향 

 

○ 주요 경쟁국 및 경쟁 제품 

일본
17%

싱가포르

19%

한국
3%

기타
32%

대만 29%

일본

싱가포르

대만

한국

기타

 

 

 

 

 

○ 경쟁 동향 

 

- 품질은 일본산이 가격은 대만산이 호평을 받고 있음 

  - 싱가폴, 한국산은 가격, 품질 모두 중간수준으로 평가 

  - 한국산중 STAINLESS STEEL PIPE FITTING은 품질도 우수한 것으로  

평가되고 있음. 

 

 

 

 

 

 

H .  S .  C o d e  :  7 3 0 7 . 9 9  

파이프 피팅 
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■ 바이어 반응 

 

Buyer 

E A S T  I N D I E S  M E R C A N T I L E  C O .  I N C .  

주소 : 4/F  ACO BLDG.  191 E.  RODRIGUEZ JR.  AVE. 

LIBIS, QUEZON CITY PHILIPPINES 

전화 :  ( 6 3 2 )   4 3 8 -5 6 9 0  ~  9 2  

팩스 :  ( 6 3 2 )   6 3 7 -4 7 6 8  

담당자 PHILIP ONG/PRESIDENT 

 

○ 한국제품에 대한 평가 

 

- 한국산은 가격 및 품질면에서 크게 타국산에 뒤지지 않으나 저가품  

수입 선호로 많이 수입되지 못하였음. 

 

 

○ 수입 확대 여부 

 

- STAINLESS STEEL THREADED PIPE FITTING 등 일부 품목의  

필리핀내 공급부족 현상으로 당분간 수입 증가 예상됨. 

 

 

○ 한국산에 대한 개선요망 사항  

 

- 때때로 한국 제품의 SPEC이 국내에 맞지 않는 경우가 있으므로 배려  

요망 

 

○ 바이어의 수입 중 한국산의 비중 : 1% 

   (전체 수입 중 한국산 비중은 5-10% 정도) 

 

 

 



 82 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

■ 경쟁동향 

 

○ 주요 경쟁국 및 경쟁 제품 

 

일본
16%

싱가포르
13%

기타
55%

한국 16%

한국

일본

싱가포르

기타

 

 

○ 경쟁 동향 

 

- 가격면에서 국가별로 별다른 차이가 없음. 

  - 품질측면에서도 범용제품이라 국가별로 별다른 차이점이 없다 함. 

 

 

■ 바이어 반응 

 

Buyer 1 

T R A N S  W O R L D  T R A D I N G  C O . ,  I N C .  

4/F Don Pablo Bldg., Amorsolo St., Legaspi Village, Makati 

City 

H .  S .  Code  :  3901 .10 .00  

            3 9 0 1 . 2 0 . 0 0  

폴리에틸렌 레진 
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담당자 Mr. Joey Sharon (Sales Engineer) 

 

 

 

 

○ 한국제품에 대한 평가 

 

- 취급 제품 중 싱가폴, 태국, 한국산 모두 국제규격에 따른 제품으로 

품질에 별다른 차이점이 없음. 

- 전년도 수입품 기준으로 볼 때 한국산 가격이 제일 낮았고  

태국산이 가장 높았음. 

 

 

○ 수입 확대 여부 

 

- 경기회복 심리 확산으로 금년 플라스틱 관련 제품 수요가 증가할  

것으로 예측 

- 따라서 폴리에틸렌 레진 수입도 증가 전망 

 

○ 한국산에 대한 개선요망 사항 : 없음. 

 

○ 바이어 수입 중 한국산 비중 : 25%(싱가폴 50%, 태국 25%) 

 

 

Buyer 2 

M A N I L A  P L A S T I C  P R O D U C T S  

36 Gov. W. Pascual Ave., Malabon, Metro Manila, Phils. 

Te l .  +63-2 -3 6 1  2 6 9 1  

담당자 Mr. Benjamin Pua, General Manager 

 

○ 한국제품에 대한 평가 

 

- 한국산의 가격 및 품질은 타국제품과 별 차이가 없다고 평함. 

 

○ 수입 확대 여부 
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- 수요가 증가할 것으로 전망되어 하반기부터 수입증가 전망 

 

○ 한국산에 대한 개선요망 사항 

 

- 한국산의 품질에 대해서는 불만이 별로 없었음. 

  - 타국에서 보다 좋은 가격을 제시할 때 타국으로 수출을 전환하는데,  

꾸준하게 필리핀 시장에 물량을 공급해 주기를 희망함. 

 

○ 바이어의 수입 중 한국산의 비중 : 70%(싱가폴 30%) 

- 전체 품목 기준으로는 15% 

 

Buyer 3 

R O D E L  C H E M I C A L  C O R P O R A T I O N 

주소 : RM.  402 THE CENTERPOINT, ORTIGAS CENTER, 

PASIG CITY M.M. PHILIPPINES 

전화:  ( 6 3 2 )  6 8 7 -2 1 6 1 / 6 2  

팩스:  ( 6 3 2 )  6 8 7 -2 1 5 9  

담당자 MR. EDDIE GARCIA /MARKETING MANAGER 

 

○ 한국제품에 대한 평가 

 

- 미국산 등에 비해 경쟁력을 갖고 있으나 큰 차이는 없음. 

 

○ 수입 확대 여부 

 

- 경기활성화로 인해 수입이 증가할 것으로 예측. 

 

○ 한국산에 대한 개선요망 사항 

 

- 한국 메이커들의 출혈경쟁 지양 요망 

 

○ 바이어의 수입 중 한국산의 비중 : 5% 

 

- 전체 품목 기준으로는 8% 

 

*** 수입통계는 1999년 통계를 인용함. 
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태 국 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

■ 경쟁동향 

 

○ 주요경쟁국 수입시장 점유율 

 

중 국
12%

대 만

7%

한 국
4%

싱가포르 28%

미국 23%
말레이시아 12%

기타 14%

싱가포르

미국

말레이시아

중국

대만

한국

기타

 

 

 

 

 

H .  S .  C o d e  8 4 7 1 . 7 0  

하드디스크 
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■ 바이어 반응 

 

Buyer 1 

A d v a n c e  I n t e g r a t e d  T e c h n o l o g y  C o . , L t d .  

업종 : 컴퓨터 및 컴퓨터 부품 디스트리뷰터 

주소 : 170/437 Moo 3 soi 4, Sereethai Rd., Kannayao, 

 BKK 10230 

전화 :  ( 6 6 2 )  9 1 9 -8 8 3 2  

팩스 :  ( 6 6 2 )  9 1 9 -9 2 3 8  

담당자 Ms. Nisakorn Charintharawuti (Managing Director) 

 

- 현재 태국 시장에 한국 제품이 조금씩 나가고 있다. 한국 제품 가격을  

  낮추고 서비스질을 좀 올려 준다면 앞으로 성장할 가능성이 많다.  

- 태국에는 현재 Seagate 가 시장을 장악하고 있는데 특히 Seagate 의 

  A/S 서비스가 태국 소비자들에게 호평을 받고 있다.  

- 태국 소비자들이 한국산 브랜드에 친숙해져 올해부터 매출 증가가 

  예상된다. 한국산이 더 많이 팔리기 위해선 우선 가격 요인이 

  해결되어야 한다.   

 

Buyer 2 

I T  S u p p l y  P r o d u c t s  C o . , L t d .   

업종 : 컴퓨터 및 컴퓨터 부품 수입 및 디스트리뷰터 

주소 : 2029/41 HP Tower Bldg., 3rd, Charoenkrung Rd., 

 Bangkorlaem, Bangkok 10120 

전화 :  ( 6 6 2 )  2 1 2 -7 1 5 8 ,  2 1 2 -7 1 1 3 ,  0 1 -4 4 1 -6 0 0 0  

팩스 :  ( 6 6 2 )  2 1 2 -7 1 0 4   

담당자 Mr. Pichet Srimanop (MD) 

- 현재 한국 제품이 많이 팔리지 않고 있지만 앞으로 큰 성장을 할 수 

있는 잠재력이 있다. 한국 IT 제품 기업과 생산이나 판매에서 합작 

투자하고 싶다.  
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- 한국 제품 및 한국 브랜드에 대한 신뢰도가 높은 편으로 가격만 좋으면  

수요가 많다 

 

Buyer 3 

P r o -L i n e  ( T h a i l a n d )  C o . , L t d .  

업종 : 하드웨어와 주변기기, SI, 소프트웨어 수입 및 배급 

주소 : 468 Pro-Line Bldg., Ratchadapisek Rd., Huaykwang, 

      BKK 10320 

전화 :  ( 6 6 2 )  5 4 1 -4 5 0 1 / 3  

팩스 :  ( 6 6 2 )  5 4 1 -4 5 0 0   

담당자 Mr. Boonchouy Chotima (Sales Manager) 

- 태국의 하드웨어 시장은 Seagate 와 Quantum 이 장악하고 있다. 

한국산이 이들과 경쟁하기는 어렵고 일본의 Fujitsu 와는 경쟁이 될 

것이다. IT 제품에 대한 수요가 늘어나고 있어 한국산 IT 제품에 대한 

수요도 늘어나 앞으로 15-20%의 시장을 점유할 것으로 예상한다. 

 

Buyer 4 

S I S  D i s t r i b u t i o n  ( T h a i l a n d )   C o . , L t d .   

업종 : 컴퓨터 및 부품 수입 및 배급 

주소 : 65 Chamnan Penchart Business Center, G4 Fl., Rama 

       IX Rd., Bangkok 10320 

전화 :  ( 6 6 2 )  6 4 3 -0 7 4 0 / 8 0  

팩스 :  ( 6 6 2 )  6 4 3 -0 7 8 0   

담당자 Mr. Somchai Sittichaisrichart (MD) 

- 한국산 하드디스크를 팔고 있으며 판매고를 높이기 위해 애쓰고 있다. 

현재까지 소비자들의 반응은 Seagate 보다 못하다는 반응이다.    

- Seagate는 소비자들의 요구를 즉시 해결해 주는 것으로 유명하다. 

한국산은 저가로 일단 시장 진입은 했지만 한국산에 대한 고정적인 

수요를 구축하기 위해서 시간이 걸릴 것으로 보인다.  
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- 올해 한국산 수입은 늘어날 것으로 보이며 태국 소비자들에게 한국산 

브랜드가 점점 알려지고 있으며 품질에 대한 신뢰가 형성되고 있어 

한국산 제품의 전망은 밝다 

 

 

 

 

■ 경쟁동향 

 

○ 주요경쟁국 수입시장 점유율 

 

- 태국의 소득 수준이 향상되고 최근 경기가 회복되면서 레져인구가                         

늘어남에 따라 한국산 등산용품이 인기 

- 특히 최근에는 4 륜 구동차가 인기인데, 휴일에 지프를 몰고 야외로 

나가 캠핑을 즐기는 문화가 확산  

- 한국산 등산용품은 전체 시장의 50%를 차지하고 있으며 중국이 40%, 

대만산이 10%를 차지하고 있음.  

- 태국의 경제가 좋지 않을 때는 상대적으로 싼 중국산을 많이 찾았지만 

최근 경제 사정이 조금씩 좋아짐에 따라 한국산 수요가 늘고 있음  

- 태국에서 많이 팔리는 등산용품은 등산용 식기, 스토브, 램프등 

 

■ 바이어 반응 

 

 

Buyer 1 

H o l i d a y  P r o d u c t s  C o . , L t d .  

업종 : 텐트, 캠핑용 가스 오븐, 식기세트등 캠핑용품 제조, 

      수입, 배급 

주소 : 2881 Rhamhaeng Rd., Huamark, Bangkapi, Bangkok 

      10240 

전화 :  ( 6 6 2 )   7 3 2 -1 0 3 6 ,  7 3 2 -0 7 4 8 / 5 0     

캠핑용품 
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팩스 :  ( 6 6 2 )   3 7 5 -1 9 4 8  

Email : holiday_products@hotmail.com  

담당자 Mr. Pichet Seangpanit (Marketing Executive) 

- 오븐, 램프, 식기세트 등 한국산 등산용품이 중국제 보다 비싸긴 하지만 

    품질과 종류가 많아 인기  

- 소비자들은 한국산 브랜드에 대해 신뢰하고 있음  

- 캠핑이 인기있는 레져로 자리잡고 있어 시장 수요는 꾸준히 늘어날 

것으로 보임 

 

Buyer 2 

C a m p i n g  E q u i p m e n t  L t d .  P a r t .   

업종 : 등산장비 수입 및 배급 

주소 : 2140/38-39 Ramkhamhaeng 34, Kesari 3, 

      Huamark, Bangkok 10240 

전화 :  ( 6 6 2 )  3 7 7 -0 3 7 9 ,  3 7 4 -5 6 6 4  

팩스 :  ( 6 6 2 )  3 7 4 -4 1 0 8   

담당자 Mr. Yod S. Watana 

 

- 한국물건을 수입해 본 적은 없지만 한국산 제품이 태국 시장에 먹히고 

있다. 소비자들은 한국산 제품에 대해 신뢰하고 있으며 상당히 긍정적인 

편이다.  올해 경제 상황이 개선되면 소비자들의 구매력도 늘어나게 되 

한국산 제품의 수입도 늘어날 것으로 전망한다. 

 

 

Buyer 3 

S i  K h i u  K o r .  P a n i c h   

업종 : 캠핑용품 수입 및 배급 

주소 :  202/659-660 Soi Ramkamhaeng 68, Hua Mark, 

       Bangkapi  BKK 10240 

전화 :  ( 6 6 2 )  3 7 6 -2 8 9 2 ,  0 1 -8 3 4 -3 1 6 2  

팩스 :  ( 6 6 2 )  3 7 6 -2 8 5 3   
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담당자 Mr. Kriengsak Wongchavalitkul (MD.) 

 

- 현재 한국으로부터 깡통 가스 한 품목만 수입하고 있지만 식기세트 등 

등산용품을 더 수입하고 싶다. KOVEA 브랜드는 태국에서 이미 유명한 

브랜드이다.  

- 식기세트 외에도 등산용 오븐이나 램프도 인기가 있다. 한국산 등산용품 

뿐만 아니라 한국산 운동용품도 수입하고 싶다.  

- 캠핑이 인기 있는 레져로 자리 잡으면서 캠핑용품에 대한 수요도 

증가하고 있다. 한국산 캠핑용품은 질이 좋아 수입이 계속 늘 것으로  

확신한다. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

■ 경쟁동향 

 

○ 주요경쟁국 수입시장 점유율 

 

국가명 수입액 (US$1,000) 점유율 (%) 

일본 58,919 36 

미국 26,125 16 

독일 13,771 8 

중국 8,423 5 

대만 8,256 5 

한국 3,018 2 

 

H .  S .  C o d e  8 4 8 1  

밸 브 
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■ 바이어 반응 

 

Buyer 1 

E r i k s  C o . , L t d .   

주소 : 267/49-50 (B203/204) Sukhumvit Rd, 

       Mabthapud, Rayong 21150 

전화 :  ( 6 6 3 8 )  6 0 7 -5 4 7  

팩스 :  ( 6 6 3 8 )  6 0 7 -5 5 0   

담당자 
Mr. Harry (Marketing Manager) 

Ms. Nonglak 

 

 - 발전소 등과 같이 높은 기준을 요구하는 공사의 경우에는 유럽, 미국, 

  일본산이 사용됨 

- 고가의 자재를 쓰지 않아도 되는 보통의 공사의 경우에는 가격이 판단의 

기준  

- 요즘 수입업자들은 유럽이나 일본산보다 가격이 싼 아시아 제품에 대해 

관심을 가지고 있으며 한국산도 대안이 될 수 있음  

- 공사업자들의 저가 자재에 대한 선호가 높아 한국산 밸브에 대한 수요도 

증가될 것으로 보임 

 

 

Buyer 2 

E c o n o s t o  C o . , L t d .  

주소 : 99/28-31 Soi Wat Ladprao, Ladprao Rd., BKK 

       10230 

전화 :  ( 6 6 2 )   9 3 1 -6 8 7 5 / 6  

팩스 :  ( 6 6 2 )  9 3 1 -6 8 8 0   

담당자 Mr. Sathien  (Engineering) 

 

- 주로 네덜란드에서 수입하고 있지만 현재 더 싼 공급처를 찾고 있는 

중 
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- 한국산 밸브는 유럽, 미국, 일본산에 비해 훨씬 싸기 때문에 경쟁력이 

있고 많은 공사에서 사용되고 있음.  

- 올해 시작되는 공사 프로젝트가 있어 올해 밸브 수입은 늘어날 것으로 

보임  

- 공사 시공시 설계업자가 유럽, 일본, 미국산 제품을 사용하도록 

지정되었으면 한국산 제품 수출이 어렵겠지만 그렇지 않으면 한국산도 

가능성이 있음  

 

Buyer 3 

T r a n s m a r k  L e y m a s  V a l v e  C o . , L t d .  

주소 : 5/10 Centurian Park, Soi Aree Tai 5  

      Phaholyothin Rd., BKK 10400 

전화 :  ( 6 6 2 )  6 1 9 -6 0 9 3 / 5  

팩스 :  ( 6 6 2 )  6 1 7 -0 4 5 1   

담당자 
Mr. Marcel Louwes (Sales Manager) 

Ms. Suratsawadee 

 

- 주로 유럽산 밸브를 취급  

- 한국산 밸브도 품질이나 가격면에서 나쁘지 않아 조금씩 한국산을 

수입하기 시작  

- 한국과 거래에서 한가지 장애는 한국으로부터 회신이 늦다는 점 

- 한국산이 유럽산등보다 가격 면에서 우위가 있어 최근 몇 개의 입찰에서 

한국산이 결정  

- 태국 경제 사정 악화로 발주자들은 조금이라도 가격면에서 유리한 

물건을 찾는 경향 

- 한국 물건은 이러한 발주자의 요구를 채워줄 수 있으며, 앞으로의 

공장건설 프로젝트에 발주자들은 가격이 저렴한 공급업자를 찾고 있어 

한국산이 결정될 가능성이 많음  
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- 한국산보다 중국산은 더 싼 가격에 수입되고 있다는 것을 한국  

  공급업자는 알아야 함  

- 그리고 한국 공급업자들은 서류작업에 문제가 있는 경우가 잦아,  

심지어는 한국어로 된 카탈로그와 설계도면을 보내는 경우도 있음  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

■ 경쟁동향 

 

○ 주요경쟁국 수입시장 점유율 

 

국가명 수입액 (US$1,000) 점유율 (%) 

일본 1,654 35 

한국 1,540 32 

대만 726 15 

프랑스 321 7 

 

 

■ 바이어 반응 

 

Buyer 

J . J .  A d v a n c e d  P r o d u c t s  ( T h a i l a n d )  C o . , L t d .   
업종 : 파이프, 커플링, 밸브 등 수입  

전화 :  ( 6 6 2 )  6 7 5 -6 2 8 6 / 8 ,  0 1 -3 5 0 -3 4 8 8   

팩스 :  ( 6 6 2 )  6 7 5 -6 2 8 9   

E-mail : jap-hv@loxinfo.co.th   

H .  S .  C o d e  7 3 0 6 . 4 0  

P i p e  &  F i t t i n g  
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담당자 
Mr. Sirichai Chanthachaiwat (Director) 

Nukul Mala (Asst. Manager) 

 

 - 한국산의 품질에 대한 신뢰가 차츰 올라가고 있으며, 가격도 적당한  

   선이다. 아주 고급품을 요구하는 공사가 아니면 한국산 제품이 많이  

   사용되고 있다. 앞으로도 수입은 계속 증가할 것으로 보인다.  

 

Buyer 

R u n g  R u a n g  E n t e r p r i s e  ( 1 9 9 9 )  

주소 : 446 Chan Rd., Tungwatdon, Sathorn 10120 

전화 :  ( 6 6 2 )  2 1 1 -2 2 0 0 ,  2 1 1 -2 4 0 0  

팩스 :  ( 6 6 2 )  2 1 1 -2 3 3 3  

E-mail : overseas@rre.co.th  

담당자 Ms. Amporn Piphitcharoenporn 

 

- , 중국, 대만산을 취급하고 있음  

- 한국산도 고려 중이지만 아직 대만산에 비해 비싼 형편  

- 고급 수요층을 위해선 일본산을 공급하고 가격을 고려하는 수요층을 

위해선 대만산을 권장  

- 한국산이 대만산의 시장을 뺏기 위해선 가격을 더 낮추어야 함.  

-  들어선 싼 가격의 태국산 제품도 많이 출하  

 

 

Buyer 

L e y m a s   C o . , L t d .  

주소 : 5/16 Centurian Park, Soi Aree Tai 5  

      Phaholyothin Rd., Phayathai, BKK 10400 

전화 :  ( 6 6 2 )  6 1 9 -6 1 1 2 / 4  

팩스 :  ( 6 6 2 )  6 1 9 -6 1 1 5   

담당자 Mr. Makorn Phongthanaprueks(MD.) Ms. Methavee 
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- 유럽산 파이프와 피팅을 주로 취급해 왔지만 저렴한 제품을 찾는 

수요자가 늘어나 한국산 제품 취급도 고려 중 

- 석유화학 공장과 같은 곳에서는 한국산은 사용되지 않으며 유럽, 미국, 

일본산 만이 사용됨   

- 설탕공장과 같이 고급 제품이 필요 하지 않는 공장은 선진국 제품만을 

고집하지 않는다. 이 경우 가격이 가장 중요한 요인이다. 한국산은 

가격을 더 낮추어야 한다 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

■ 경쟁동향 

 

○ 주요경쟁국 수입시장 점유율 

 

국가명 
수입액 

(US$1,000) 
점유율 (%) 

한국 8,528 41 

말레이시아 3,220 15 

중국 2,417 12 

홍콩 2,287 11 

 

■ 바이어 반응 

 

8 5 2 7 . 9 0  
H .  S .  C o d e  

8 5 2 9 . 1 0  

위성 수신기 ( S a t e l l i t e  R e c e i v e r )  
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Buyer 1 

P o l y  T e l e c o m  C o . , L t d .  

주소 : No. 16 Soi Punnawidhee 24, Sukhumvit 101 Rd., 

Bangchak, BKK 10260 

전화 :  ( 6 6 2 )   7 4 1 -8 7 0 0   

팩스 :  ( 6 6 2 )   7 4 1 -8 7 0 7   

담당자 Mr. Worasit Leelaburanapong   

 

- 한국과 중국으로부터 위성 수신기를 수입하고 있으며, 한국으로부터  

  수입하는 위성 수신기는 "PSI"라는 브랜드로 판매하고 있음  

- 위성 수신기 시장에서 한국산이 가장 높은 점유율을 차지하고 있으며 

최근에 중국산이 한국산보다 20%나 싼 가격에 판매해 한국산의 시장을 

빼앗고 있으나 한국산은 아직도 가장 잘 팔리는 제품   
- 중국산과의 격차를 넓히기 위해선 한국 제조업자들이 우선 제품의 질을 

높이고 기능도 다양하게 해야 하며 가격을 낮추면 더 많은 수출을 기대할 

수 있을 것임  

- 아직 위성 수신기를 보유하지 않은 가구가 많기 때문에 위성 수신기 

시장은 가능성이 있음. 

 

 

Buyer 2 

S m a r t  S a t c o m  C o . ,  L t d .   

주소 : 37/1 Phaholyothin Rd., Klongnueng, Klongluang, 

      Pratumhani 

전화 :  ( 6 6 2 )  5 1 6 -8 7 1 1  

팩스 :  ( 6 6 2 )  5 1 6 -1 1 8 8  #  2 5 2 0   

담당자 
Mr. Atcha Auernaruemonsuk (Associated Director)  

Mr. Chakri 

 

- 한국제품에 대해 여러 가지 시험을 해 보았고 몇 가지 기술적인 조정 

만을 하면 아주 훌륭하게 사용할 수 있었음                       
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- 전체적으로 한국산은 품질이 좋고 가격도 괜찮다. 단 수출 후에도 부품을 

계속 제공해 줬으면 좋겠다.  위성 수신기는 특히 지방에서 수요가 높아 

올해에도 계속 많은 수요가 있을 것으로 예상된다. 

 

Buyer 3 

S i a m  R e s e a r c h  ( T h a i l a n d )  C o . , L t d .  

주소 : 1379/26-27  Soi Praditchai, Phaholyothin Rd., 

 Phayathai, BKK 10400 

전화 :  ( 6 6 2 )  2 7 9 -3 5 7 3 ,  2 7 0 -0 0 3 0  

팩스 :  ( 6 6 2 )  2 7 1 -2 6 5 1   

담당자 
Mr. Boonsong Nimsritrakul (MD.)  

Ms. Somjai 

 

- 한국산 (현대)과 대만산 (Winner Z)을 수입하고 있음  

- 한국산은 태국에서 가장 인기있는 모델으로 한국산 제품은 아무 문제가 

없으며 가격도 괜찮음 

- 대만산보다 품질이 좋지만 가격은 약간 비싼 편으로 시장이 경쟁이 

치열해 지고 있어 한국산이 과거처럼 많이 팔리지는 않을 것 같음    
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베 트 남 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

■ 경쟁동향 

 

○ 주요경쟁국 수입시장 점유율 

 

비가격경쟁 
국가 브랜드 가격경쟁 

품질 디자인 납기 
시장점유율 

한국 

H y u n d a i  

D a e w o o  

S a m s u n g  

A s i a  

1 0 0  B ++ A A  7 5  

러시아 

K A M A Z  

M A Z  

K R A Z  

5 0  C  B  A  1 0  

일본 

K o m a t s u  

Kawasak i 

K o b e l c o  

H i t a c h i 

1 5 0  A  A  A  1 5  

8 7 0 4 . 1 0  

8 7 0 4 . 2 1  

8 7 0 5 . 1 0  
H .  S .  C o d e  

8 7 0 5 . 9 0  

중고차 
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■ 바이어 반응 

 

Buyer 1 

A P F C O  

- 주소 : Rm 104, 12 Mac Dinh Chi St., Dist.1, HCMC 

-  전화 :  ( 8 4 -8 )  8 2 3 -3 8 6 4  

-  팩스 :  ( 8 4 -8 )  8 2 3 -3 8 6 3  

-  e-m a i l  :  x a p f c o @ h c m . v n n . v n  

- 설립년도 : 1976년 

담당자 Mr. Vo Mau Quoc Trien (Branch Director) 

 

 

○ 한국제품에 대한 평가 

 

- 국영기업으로 주 사업활동은 중고차(버스, 트럭, 건설용장비등) 수입 및 

공급 

- 2000년 중고차(버스 및 트럭) 수입규모는 약 800대(1천만달러 규모) 

정도로 전량 한국에서 수입, 공급하고 있음. 

- 한국산 중고차의 경우 가격 및 품질경쟁력을 보유하고 있으며 디자인 

및 납기 또한 좋은 것으로 평가하고 있음.  

- 대금지불조건에 있어서도 한국업체들이 일본 및 러시아업체들보다 

바이어들의 편의를 위해 노력을 기울이고 있기 때문에 전량 한국산을 

수입하고 있음. 

 

 

○ 금년도 목표 

 

- 금년도 한국산중고차 수입목표를 지난해 대비 약 20% 정도 증가한  

약 1,000대(1200∼1400만 달러 규모) 정도를 계획하고 있음. 

- 증가사유는 지난해부터 베트남에서 기업의 운송수단 및 관광업진행에 

따른 버스수요 확대와 도로 및 기간산업 등 건설부분의 신규 프로젝트 

증가에 따른 트럭 및 건설용 중장비 수요가 꾸준히 증가하고 있기 

때문임. 
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○ 한국산에 대한 개선요망 사항 

 

- 한국산의 경우 품질이 좋기는 하나 일본산에 비해 내구성은 약간  

떨어지고 있음. A/S가 일본업체보다 약한 편임.  

- 일본기업들의 경우 장기적인 거래관계 확립을 위해 중고차량이라도 

지속적인 A/S로 가격경쟁력은 떨어지지만 고정 바이어를 다수 보유하고 

있다 함.  

- 따라서 지속적인 거래확대를 위해 부품의 원활한 공급 등 A/S가 

뒤따라야 할 것임. 

 

 

○ 바이어의 동품목 수입 중 한국산의 비중 : 100% (2000년 기준) 

 

Buyer 2 

T R U O N G  H A I  C O . ,  L T D .  

- 주소 : Bien Hoa 2 Industrial Zone, Lot2, Bien Hoa, 

 Dong Nai Province  

-  전화 :  ( 8 4 -6 1 ) 8 9 1 -7 2 6  

-  팩스 :  ( 8 4 -6 1 ) 8 3 6 -6 2 1  

-  e-m a i l   :  t r u o n g h a i a u t o @ h c m . v n n . v n  

- 설립년도 : 1997 

담당자 Mr Tran Ba Duong 

 

 

○ 한국제품에 대한 평가 

 

- 민간기업으로 주 사업활동은 각종 차량(중고 및 신차) 수입 및 유지보수 

등 

  - 2000년 중고차량 수입규모는 약 1,000대 정도로 한국, 일본, 미국 

등에서 수입, 공급하고 있으며 약 850대 정도가 한국산임 

- 수입하는 중고차량중 한국산이 높은 비중을 차지하고 있는 사유는 우선 

일본산 및 미국산에 비해 가격대가 50%정도 저렴할 정도로 

가격경쟁력을 보유하고 있는 점이 가장 큰 이유임 

- 또한 일본산 및 미국산과 대비하여 품질 및 디자인도 크게 뒤떨어지지 

않고 있다는 점 
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○ 금년도 목표 

 

- 금년도 중고차량 수입규모를 국내수요증가에 따라 약 10% 정도 증가한 

1,100대 수준으로 계획하고 있으며 한국산 수입비중을 90% 정도까지 

확대시킬 예정 

 

 

○ 한국산에 대한 개선요망 사항 

 

- 한국산 중고차량에 있어 한국업체들에게 가장 요망하는 사항은 선적전에 

공인된 품질검사기관에서 검사를 득하기를 요청하고 있음. 

- 베트남의 경우 모든 중고기계(중고차량 포함)의 경우 수입통관전에 

베트남 공인 품질검사기관에서 검사한 후, 신제품의 80% 이상 성능을 

보유하고 있다는 증명서가 첨부되어야 수입통관이 가능하며 수출지에서 

이미 공인기관으로부터 검사를 득해 신제품의 80% 이상 성능을 

보유하고 있다는 증명서가 있을 경우 베트남에서의 검사가 수월해져 

통관기간이 단축될 수 있다는 점을 강조. 

 

 

○ 바이어의 수입 중 한국산의 비중 : (2000년 기준) 

 

- 한국산 : 85% 

  - 일본산 : 10% 

  - 미국산 및 기타 : 5% 

 

 

Buyer 3 

D A N A N G  E Q U I P M E N T  &  S P A R E  P A R T S  C O . (D A E S C O )          

- 주소 : 53, Tran Phu St., HaiChau Dist., DaNang City 

-  전화 :  ( 8 4 -5 1 1 )  8 2 1 -6 8 1 ,  8 2 1 -6 9 5    

-  팩스 :  ( 8 4 -5 1 1 )  8 2 3 -5 9 0  

-  e-m a i l  :  d a e s c o @ d n g . v n n . v n  

- 설립년도 : 1975년 

담당자 Mr. Nguyen Dinh Phuc (Sales Manager) 
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○ 한국제품에 대한 평가 

 

- 국영기업으로 주 사업활동은 중고 및 신차(버스, 트럭, 건설용장비 등) 

수입, 공급 

- 중고차량을 주로 러시아 및 중국에서 수입, 공급하였으며 한국산은 

'99년부터 수입을 시작하였기 때문에 한국산 차량 수입의 비중은 약 

15% 정도에 불과함. 

- 하지만 한국산 차량이 가격면에서 러시아 및 중국산에 비해 고가이기는  

하나 품질면에서 월등히 앞서고 있으며 일본산에 비해 가격이 저렴하고 

품질면에서 별 차이가 없기 때문에 지속적으로 한국산 수입을 확대하고 

있음. 

 

 

○ 금년도 목표 

 

- 금년도 중고차량 수입목표를 지난해와 비슷한 수준인 약 300대로 

계획하고 있음. 

- 하지만 최근 최종수요자들이 한국산 차량을 선호하고 있는 관계로 

한국산 차량수입을 전체 수입규모중 약 30%까지 확대할 예정임. 

 

 

○ 한국산에 대한 개선요망 사항 

 

- 한국산의 최대 약점으로 한국 수출업체들의 A/S부재를 들고 있음. 

- 한국부품업체(엔진, 변속기 및 기타 부품)들이 현지에서 생산할 의사가 

있을 경우 적극적으로 협력할 용의가 있음. 

 

 

○ 바이어의 수입 중 한국산의 비중 : 30% (2000년 기준) 
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■ 경쟁동향 

 

○ 주요경쟁국 수입시장 점유율 

 

비가격경쟁 
국가 가격경쟁 

품질 디자인 납기 
시장점유율 

한국 1 0 0  B ++ A B  4 0 %  

일본 1 5 0  ~  2 0 0  A  A  A  2 . 5 %  

대만 5 0  ~  7 0  B -  A  B  2 0 %  

중국 3 0  ~  5 0  D  C  B  1 0 %  

태국 6 0  ~  9 0  B -  B  B  1 0 %  

싱가포르 9 0  ~  1 2 0  B -  B  A  1 0 %  

러시아 5 0  C  B  B  2 . 5 %  

기타 -  -  -  -  5 %  

 

 

 

 

 

 

 

 

8 7 0 8 . 2 1  
H .  S .  C o d e  

8 7 0 8 . 2 9  

자동차 부품 
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■ 바이어 반응 

 

Buyer 1 

H A I  L O C  C O . ,  L T D .  

- 주소 : 69, An Duong Vuong St., W.8, Dist. 5, HCMC 

-  전화 :  ( 8 4 -8 )  8 3 5 -6 2 9 1  

-  팩스 :  ( 8 4 -8 )  8 3 0 -4 0 4 4  

-  e-m a i l  :  t n o v i c o @ a o l . c o m   

- 설립년도 : 1999년 

담당자 
Mrs. Le ThI Phuong Mai,  

(Sales Manager, HP:84.91902278) 

 

 

○ 한국제품에 대한 평가 

 

- 주 사업활동은 자동차부품(버스 및 트럭) 수입, 공급 

- 2000년도 총 수입규모는 약 360만 달러로 주 수입대상국은 싱가포르 

(60%) ,한국(15%), 대만(10%), 중국(5%) 등 

  - 한국산의 경우 가격조건은 대만산 및 중국산에 비해서는 다소 높으나  

현재 베트남에서 버스 및 트럭분야는 한국산이 전체시장의 70% 이상 

시장을 점유하고 있는 관계로 최종수요자들의 한국산 부품을 찾는 

수요가 지속적으로 증가되고 있음. 따라서 한국산 부품수입확대가 

불가피한 실정 

 

 

○ 금년도 목표 

 

- 금년도 수입목표를 지난해 대비 약 25% 정도 증대한 450만 달러를  

계획하고 있음. 또한 총 수입 규모중 한국산 수입비중을 지난해 

15%에서 70%까지 대폭 확대할 예정 

  - 이는 현재 베트남에 한국산 차량이 널리 수입, 공급되어 있는 관계로  

한국산 차량부품을 찾는 최종 수요자들이 크게 늘고 있기 때문임 

 

 

○ 한국산에 대한 개선요망 사항 

 

- 지난해 말부터 한국산부품을 수입하고 있는 관계로 아직까지 큰 
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개선요망사항은 없음.  

- 하지만 현재 베트남내에서 한국산 차량에 대한 부품수요가 크게 늘고 

있는 관계로 다수의 한국산 자동차부품 공급자와의 미팅을 희망.  

- 따라서 한국산 자동차부품 공급기업들이 베트남을 방문하여 미팅을 

갖는 것도 고려해야 할 것임.  

 

 

○ 바이어의 수입 중 한국산의 비중 : 15% (2000년 기준) 

 

 

○ 한국제품에 대한 평가 

 

- 주 사업활동은 중고차량(버스, 트럭, 건설용중장비 등) 및 부품 수입 및 

공급. 

  - 2000년 차량부품 수입규모는 약 1백만 달러 규모이며 전량 한국산을 

수입하고 있음. 

- 한국산 자동차부품을 전량수입하고 있는 이유는 지난해부터 가격 및  

품질경쟁력을 보유한 한국산 중고차량이 베트남시장에서 큰 인기를 

끌고 있으며 시장점유율이 70% 이상을 차지하고 있기 때문임. 

 

○ 금년도 목표 

 

- 금년도 수입규모를 아직까지 확정하지 않았으나 지난해보다는 큰     

규모가 될 것이며 전량 한국산 자동차 부품을 수입할 계획. 

 

○ 한국산에 대한 개선요망 사항 

 

- 현재 베트남의 중고차량의 경우 한국산이 70% 이상의 시장을 점유하고  

Buyer 2 

P H A M  M I N H  C O . ,  L TD . ( F M C ) 

- 주소 : 377, Hoang Quoc Viet St., Hanoi 

-  전화 :  ( 8 4 -4 )  7 5 6 -2 1 6 6  

-  팩스 :  ( 8 4 -4 )  7 5 6 -2 7 1 3  

-  e-m a i l  :  f m c @ h n . v n n . v n   

- 설립년도 : 1995년 

담당자 Mr. Phan Quoc Tuan (Director) 
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있지만 베트남의 경우 다른 국가들과 비교했을 때 아직까지 자동차시장 

규모는 협소한 편임.  

- 이로 인해 베트남 바이어들이 차량부품을 대량으로 수입하는 것이 아닌 

소량규모로 수입하는 경우도 많음.  

- 하지만 많은 한국 바이어들이 대량주문을 요구하고 있기 때문에 수입에 

어려움을 겪는 경우가 많음. 현재 베트남의 경우 자동차시장규모가 

지속적으로 확대되고 있는 상황이므로 소량 주문이라도 성의껏 대하는 

것이 장기적인 대베트남 수출에 유리할 것임. 

 

 

○ 바이어의 수입 중 한국산의 비중 : 100% (2000년 기준) 

 

 

Buyer 3 

D H A S  

- 주소 : 29, Nguyen Huy Tu St., Hanoi 

-  전화 :  ( 8 4 -4 )  9 7 1 -5 3 8 7   

-  팩스 :  ( 8 4 -4 )  9 7 1 -5 3 7 5  

-  e-m a i l  :  d h a s @ h n . v n n . v n  

- 설립년도 : 1998년 

담당자 Mr. Ho Khac Hung (Proprietor,   HP: 84.9122 6555) 

 

 

○ 한국제품에 대한 평가 

 

- 차량부품(버스, 트럭, 건설용 장비 등) 수입 및 공급 전문업체임.  

  - 2000년 차량부품 수입규모는 30만 달러로 전량 한국에서 수입, 

공급하고 있음. 

- 다른 부품수입업체와 마찬가지로 베트남에서 한국산 차량증가에 따른 

부품수요 증대에 힘입어 한국산 부품만을 수입하고 있음. 

 

 

○ 금년도 목표 

 

- 금년도 차량부품 수입목표를 지난해 대비 최대 60% 증가된 50만 달러 

정도를 계획하고 있음. 
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○ 한국산에 대한 개선요망 사항 

 

- 최종 수요자들의 주문에 의거 전량 한국산제품을 수입하고 있기 때문에 

납기 및 정확한 품목이 요구되고 있음.  

- 하지만 때로는 납기가 늦거나 주문한 품목과는 품질, 스펙 등이 다른 

제품이 보내지는 경우를 볼 수 있는 데 이는 한국산 제품의 인지도를 

낮추게 되는 요인으로 작용하고 있기 때문에 장기 거래를 위해서 보다 

세심한 주의가 요구되어야 할 것임. 

 

 

○ 바이어의 수입 중 한국산의 비중 : 100% (2000년 기준) 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

■ 경쟁동향 

 

○ 주요경쟁국 수입시장 점유율 

 

비가격경쟁 
국가 가격경쟁 

품질 납기 
시장점유율 

미국 3 0 0  A B  5 %  

프랑스 2 5 0  A  A  2 5 %  

3 0 0 3  
H.  S .  C o d e  

3 0 0 4  

의약품 
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호주 2 0 0  A  B  2 %  

스위스 2 0 0  A  B  7 %  

한국 1 0 0  B  A  1 0 %  

인도 5 0  D  B  7 %  

태국 6 0  D  A  1 0 %  

중국 5 0  D  A  5 %  

 

 

■ 바이어 반응 

 

Buyer 1 

V I M E D I M E X Ⅱ 

- 주소 : 246 Cong Quynh Str., Dist.3, HCMC 

-  전화 :  ( 8 4 -8 )  8 3 9 -8 4 4 1  

-  팩스 :  ( 8 4 -8 )  8 3 2 -5 9 5 3  

-  H o m e p a g e  :  w w w . v i e t p h a r m . c o m . v n  

- 설립년도 : 1984년 

담당자 
Mr. Nguyen Tien Hung (Brand Director) 

Mr. Duong Le Van (Import Dept.) 

 

 

○ 한국제품에 대한 평가 

 

- 국영기업으로 각종 의약품 생산, 수출 및 수입활동을 하고 있음. 

  - 2000년 유럽, 미국, 아시아 주요국들로부터 약 3,000만 달러 규모의 

의약품을 수입했으며 이중 한국산의 수입비중은 약 12%에 달하고 있음. 

  - 한국산의 경우 가격 및 품질경쟁력을 보유하고 있으며 특히 병원에서  

선호하고 있기 때문에 지속적인 수입확대가 예상됨. 

 

○ 금년도 목표 

 

- 금년도 의약품 총수입규모는 지난해와 비슷한 수준인 약 3천만 달러로 
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계획하고 있으며 한국산 수입비중 또한 지난해보다 다소 증가한 15% 

정도를 계획하고 있음. 

 

○ 한국산에 대한 개선요망 사항 

 

- 특별한 개선 요망사항 없음. 

 

○ 바이어의 수입 중 한국산의 비중 : 12% (2000년 기준) 

 

 

Buyer 2 

S A P H A R C O  

- 주소 : 18 Nguyen Truong To Str., Dist.4, HCMC 

-  전화 :  ( 8 4 . 8 )  9 4 0 0  4 6 0 /  9 4 0 0  3 8 8  

-  팩스 :  ( 8 4 . 8 )  9 4 0 1  9 7 5  

-  e-m a i l  :  s a p h a r c o @ h c m . v n n . v n   

- 설립년도 : 1993년 

담당자 
Mr. Nguyen Xuan Lap (Director) 

Mr. Dang Dinh Tien (Sale Manager) 

 

 

○ 한국제품에 대한 평가 

 

- 베트남내 최대의 의약품 관련 국영기업중 하나로 각종 의약품 생산, 

수출 및 수입활동을 하고 있음. 

- 2000년 유럽, 미국, 아시아 주요국들로부터 약 5,800만달러 규모의 

의약품을 수입했으며 이중 한국산의 수입비중은 15% 정도임. 

 

 

○ 금년도 목표 

 

- 금년도 의약품 총수입규모는 지난해 대비 12% 정도 확대된 6,500만 

달러로 계획하고 있으며 한국산 수입비중 또한 지난해보다 다소 증가한 

20% 정도를 계획하고 있음. 

 

 

○ 한국산에 대한 개선요망 사항 
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- 특별한 개선 요망사항 없음. 

 

 

○ 바이어의 수입 중 한국산의 비중 : 15% (2000년 기준) 

 

 

Buyer 3 

I M P O R T-EXPORT PHARMARCEUTICAL CO. (YTECO) 

- 주    소 : 181 Nguyen Dinh Chieu Str., Dist.3, HCMC. 

-  전화번호 :  ( 8 4 . 8 )  8 3 0 0  3 3 0 /  9 2 5 2  8 5 8  

-  팩스번호 :  ( 8 4 . 8 )  9 3 0 6  9 0 9  

-  e-m a i l  :  y t e c o @ s a i g o n n e t . v n   

- 설립년도 : 1982년 

담당자 

Ms. To Thi Buu Chau (Director) 

Mr. Huynh Kim Hoa (Deputy Director) 

Ms. My Hanh (import-export manager) 

 

 

○ 한국제품에 대한 평가 

 

- 베트남내 최대의 의약품 관련 국영기업중 하나로 각종 의약품 생산, 

수출 및 수입활동을 하고 있음. 

- 2000년 유럽, 미국, 아시아 주요국들로부터 약 5백만 달러 규모의 

의약품을 수입했으며 이중 한국으로부터 수입하고 있는 의약품 규모는 

약 30% 정도임.  

- 한국산의 경우 가격에 있어 미국, 프랑스, 스위스 등 선진국 제품에 

비해서는 거의 절반가격으로 경쟁력을 보유하고 있으며  품질에 

있어서도 크게 뒤떨어지지 않아 병원 및 약국 등으로부터 지속적으로 

선호되고 있음. 

 

 

○ 금년도 목표 

 

- 금년도 수입목표는 지난해 대비 약 15% 증가된 7,500만 달러 정도를 

계획하고 있으며 한국산제품 수입 또한 약 15∼20% 확대할 예정임. 

  - 베트남의 경우 국민소득 상승과 함께 건강에 대한 관심이 증가되고 
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있기 때문에 의약품에 대한 수요는 지속적으로 확대될 것이며 가격 및 

품질경쟁력을 보유한 한국제품의 수입수요 또한 증가될 것임. 

 

○ 한국산에 대한 개선요망 사항 

 

- 특별한 개선 요망사항 없음. 

 

○ 바이어의 수입 중 한국산의 비중 : 30% (2000년 기준) 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

■ 경쟁동향 

 

○ 주요경쟁국 수입시장 점유율 

 

비가격경쟁 
국가 가격경쟁 

품질 납기 
시장점유율 

한국 1 0 0  A B  2 0 %  

대만 9 0  B ++ A  1 0 %  

태국 9 0  B ++ A  5 5 %  

기타 -  -  -  1 5 %  

 

 

3 9 0 1 . 1 0  
H .  S .  C o d e  

3 9 0 1 . 2 0  

플라스틱 레진 
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■ 바이어 반응 

 

Buyer 1 

T R U O N G  P H A T  T R A D I N G  F A C T O R Y  

- 주소 : 178C Lac Long Quan St., Ward 10,  

Tan Binh District, HCMC 

-  전화 :  ( 8 4 -8 )  8 6 5 -2 9 9 0  

-  팩스 :  ( 8 4 -8 )  9 7 4 -0 0 4 7   

- 설립년도 : 1992년 

담당자 Mr. Lieu Ni Tho (Director) 

 

 

○ 한국제품에 대한 평가 

 

- 플라스틱 레진을 한국, 대만, 태국등으로부터 수입하여 각종 플라스틱 

제품, PP bag 등을 생산하고 있음. 

  - 2000년 플라스틱 레진 수입규모는 약 1,500만 달러(22,000MT) 정도로 

이중 약 15%를 한국으로부터 수입하고 있음. 

- 99년까지 한국산 플라스틱 수입규모가 전체수입규모의 40% 이상을 

차지했으나 지난해부터 대만 및 태국산의 수입비중을 높이고 있음.  

- 가장 큰 사유는 납기로 한국산을 수입할 경우 일반적으로 12일에서 

15일 이후에 호치민에 도착하는데 비해 대만 및 태국산은 7일 이내에 

가능하기 때문임. 또한 대만 및 태국산의 경우 가격이 한국산보다 약간 

낮으며 품질은 거의 대등하기 때문에 수입물량을 확대하고 있음. 

 

 

○ 금년도 목표 

 

- 금년도 플라스틱 레진 수입목표를 지난해와 대비 약 10% 정도 확대한 

1,700만 달러(약 24,000MT)정도로 계획하고 있으며 이중 한국산 

제품은 지난해와 비슷한 수준을 유지할 것으로 계획하고 있음. 

 

 

○ 한국산에 대한 개선요망 사항 

 

- 한국산제품의 수입을 확대하지 않는 가장 큰 이유는 납기로, 각종 
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플라스틱 제품을 생산하여 국내공급 및 수출하고 있기 때문에 안정적인 

확보가 수입시 가장 고려되는 사항임.  

- 한국산의 경우 납기가 지체되는 경우도 있기 때문에 우선적으로 납기의  

신뢰에 가장 신경을 써야 할 것임. 

 

 

○ 바이어의 수입 중 한국산의 비중 : 15% (2000년 기준) 

 

 

Buyer 2 

P H A T  T H A N H  T R A D I N G  &  P R O D U C T S  ( F A T A C O ) 

- 주소 : 51/21 Binh Thoi St., District 11, HCMC 

-  전화 :  ( 8 4 -8 )  8 5 5 -4 9 6 4  

-  팩스 :  ( 8 4 -8 )  8 5 5 -7 4 4 9  

-  e-m a i l  :  f a t a c o @ h c m . f p t . v n   

- 설립년도 : 1997년 

담당자 
Mr. Nguyen Dang Tuan (Import Dept.) 

Mr Le Van Thanh (Director) 

 

 

○ 한국제품에 대한 평가 

 

- 플라스틱 레진을 한국, 대만, 태국 등으로부터 수입하여 각종 플라스틱 

제품을 생산하고 있음. 

  - 2000년 플라스틱 레진 수입규모는 약 1,300만 달러(20,000MT) 정도로   

이중 약 20%를 한국으로부터 수입하고 있음. 

  - '99년까지는 한국산 수입이 전체 수입중 약 40% 이상을 차지하고 

있었으나 태국산 및 대만산이 점차적으로 품질이 한국산과 차이가 

없어지면서 한국산의 수입물량을 줄이게 되었음. 

 

 

○ 금년도 목표 

 

- 금년도 플라스틱레진 수입목표는 지난해와 비슷한 수준인 1,200만 달러 

수준으로 계획하고 있으며 이중 한국산 수입규모를 15% 수준으로 낮출 

계획임. 

 



 114 

 

○ 한국산에 대한 개선요망 사항 

 

- 특별한 개선요망사항 없음. 

 

 

○ 바이어의 수입 중 한국산의 비중 : 20% (2000년 기준) 

 

 

Buyer 3 

D A I  A N  T R A D I N G  E N T .  P T E .  

- 주소 : 11 Hung Vuong St., District 6, HCMC 

-  전화 :  ( 8 4 -8 )  9 6 0 -4 7 5 7  

-  팩스 :  ( 8 4 -8 )  9 6 0 -0 7 0 8  

- 설립년도 : 1992년 

담당자 Mr. Lam Nguyen (Director) 

 

 

○ 한국제품에 대한 평가 

 

- 플라스틱 레진을 수입 및 공급하는 전문업체임. 

  - 2000년 플라스틱레진 수입규모는 약 2,400만 달러(36,000MT) 정도로 

이중 약 30%를 한국으로부터 수입하고 있음. 

  - 현재 베트남 내에 한국산 플라스틱 기계가 널리 공급된 관계로 한국산  

플라스틱 레진은 바이어들이 선호하고 있음.  

- 지난해부터 대만산 및 태국산이 한국산과 대등한 품질과 다소 낮은 

가격대로 베트남시장에 공급하고 있는 관계로 한국산 플라스틱 수입은 

다소 침체상태에 머물러 있음. 

 

 

○ 금년도 목표 

 

- 금년도 플라스틱 레진 수입목표를 지난해와 비슷한 수준인 2,400만 

달러를 계획하고 있으며 이중 한국산 제품은 지난해와 약 25% 정도로 

계획하고 있음. 
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○ 한국산에 대한 개선요망 사항 

 

- 한국산 제품의 경우 베트남에서 높은 품질력으로 인해 많은 바이어들이  

선호하고 있음. 하지만 베트남의 경우 아직까지는 가격시장으로 바이어 

들은  수입시 가격을 상당히 고려하고 있음.  

- 최근 태국산 및 대만산이 한국산 못지 않은 품질과 다소 낮은 가격으로  

베트남시장 점유율을 확대하고 있으나 한국기업들은 가격인하에 민감한  

반응을 보이지 않고 있음.  

- 따라서 한국산제품의 베트남시장점유율 확대를 위해서는 가격인하가  

우선적으로 고려되어야 할 것임. 

 

 

○ 바이어의 수입 중 한국산의 비중 : 30% (2000년 기준) 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

■ 경쟁동향 

 

○ 주요경쟁국 수입시장 점유율 

 

비가격경쟁 
국가 가격경쟁 

품질 납기 
시장점유율 

한국 1 0 0  A B  2 0 %  

대만 7 0  B  A  4 0 %  

H .  S .  C o d e  4 1 1 1 . 0 0  

인조피혁 
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중국 4 0  D  A  1 5 %  

베트남 5 0  C  A  2 5 %  

 

 

■ 바이어 반응 

 

Buyer 1 

P H U  L A M  F O O T W E A R  C O M P A N Y  ( F U L E A M E X ) 

- 주소 : 71C Ly Chieu Hoang St., Dist. 6, HCMC 

-  전화 :  ( 8 4 -8 )  8 7 5 -0 0 9 8  

-  팩스 :  ( 8 4 -8 )  8 7 5 -4 2 9 9  

-  e-m a i l  :  p h u l a m @ h c m . f p t . v n  

- Web site : www.fulamshoes.com  

- 설립년도 : 1993년 

담당자 Mr. Duong Ngoc Minh (Vice Director) 

 

 

○ 한국제품에 대한 평가 

 

- 국영기업으로 한국 및 대만, 중국 등으로부터 인조피혁을 수입,  

신발을 생산하고 있음. 

  - 2000년 인조피혁 수입규모는 1,300만달러이며 이중 20%는 대만산, 

60%는 중국산, 베트남산, 그리고 20%는 한국산을 수입하고 있음. 

  - 한국산의 경우 중국산, 베트남산, 대만산에 비해 품질은 뛰어나나  

가격대가 높기 때문에 제품의 대부분을 차지하고 있는 중저가의  

신발에는 중국산 및 베트남산을 사용하고 일부 유럽 바이어들이  

요구하는 고가의 신발에는 한국산을 사용하고 있음.  

 

 

○ 금년도 목표 

 

- 금년도 인조피혁 수입목표를 지난해와 비슷한 수준으로 계획하고 

있으나 한국산 수입규모는 지난해보다 낮은 18% 정도로 계획하고 있음. 

  - 이는 최근 들어 한국산보다 저렴한 대만산, 베트남산, 중국산의 품질이  
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점차적으로 개선되고 있기 때문에 완성품의 가격경쟁력을 확보해야 

하기 때문임. 

 

 

○ 한국산에 대한 개선요망 사항 

 

- 한국산의 경우 가격대가 너무 높기 때문에 선호도가 점차적으로  

떨어지고 있음. 베트남의 경우 가격시장인 점을 고려해야 하며 대만산,  

중국산, 베트남산의 품질이 지속적으로 개선되고 있어 경쟁이 불가피한  

점을 인지, 가격대를 낮추어야 할 것임. 

 

 

○ 바이어의 수입 중 한국산의 비중 : 20% (2000년 기준) 

 

 

Buyer 2 

LEADAFAC 

- 주소 : 291/9 Tran Cao Van St., Da Nang City 

-  전화 :  ( 8 4 -5 1 1 )  8 2 7 -1 7 1  

-  팩스 :  ( 8 4 -5 1 1 )  8 2 2 -3 1 9  

-  e-m a i l  :  L e a d a f a c @ d n g . v n n . v n  

- 설립년도 : 1994년 

담당자 Mr. Nguyen Hoai An (Director) 

 

 

○ 한국제품에 대한 평가 

 

- 국영기업으로 한국 및 대만, 중국 등으로부터 인조피혁을 수입, 신발을 

생산하고 있음. 

  - 2000년 인조피혁 수입규모는 20만달러이며 이중 70% 정도 한국산을 

수입하고 있음. 

- 주요 바이어들이 유럽기업들인 관계로 높은 품질의 신발제조를 

요구하고 있기 때문에 품질이 뛰어난 한국산 인조피혁을 수입하고 있음. 

 

 

○ 금년도 목표 
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- 금년도 신발수출 확대가 예상, 인조피혁 수입목표를 지난해 대비 25% 

확대한 25만 달러 수입을 계획하고 있으며 이중 한국산 수입규모는 

75% 정도로 계획하고 있음.  

 

 

○ 한국산에 대한 개선요망 사항 

 

- 한국산의 경우 납기에 다소 차질이 생기는 것이 문제임. 생산품의 90% 

이상을 수출하는 관계로 정확한 납기가 요구되나 때로 문제가 발생하고 

있기 때문에 지속적으로 거래확대를 위해서는 한국 공급자들의 세심한 

주의가 필요함. 

 

 

○ 바이어의 수입 중 한국산의 비중 : 70% (2000년 기준) 

 

 

Buyer 3 

T H A I  B I N H  C O . ,  L T D .  

- 주소 : Di An Town An Dist., Binh Duong Province 

-  전화 :  ( 8 4 -8 )  8 9 6 -3 3 0 6  

-  팩스 :  ( 8 4 -8 )  8 9 6 -0 2 2 3  

-  e-m a i l  :  t h a i b i n h @ h c m . f p t . v n  

- 설립년도 : 1990년 

담당자 Mr. Nguyen Duc Thuan (General Director) 

 

 

○ 한국제품에 대한 평가 

 

- 한국 및 대만, 중국 등으로부터 인조피혁을 수입, 신발을 생산하고 있음. 

  - 2000년 인조피혁 수입규모는 120만 달러이며 이중 30% 정도 한국산을 

수입하고 있음. 

  - 한국산의 경우 가격대가 다소 높기는 하나 높은 품질로 인해 선호하고  

있음. 
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○ 금년도 목표 

 

- 금년도 신발수출 확대가 예상되어, 인조피혁 수입목표를 지난해 대비 

15% 확대한 140만 달러 수입을 계획하고 있으며 이중 한국산 

수입규모는 지난해와 비슷한 수준인 30% 정도로 계획하고 있음.  

 

 

○ 한국산에 대한 개선요망 사항 

 

- 특별한 개선요망 사항 없음. 

 

 

○ 바이어의 수입 중 한국산의 비중 : 30% (2000년 기준) 


