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Ⅰ . 중동지역 경제개황

1. 최근 경제현황

98년 최악의 경기 침체를 경험한 중동지역은 99년 3월, OPE C의 원유

감산결정 이후 지속되고 있는 고유가의 영향으로 최악의 경기 침체는

벗어난 것으로 관측됨.

- 98년 대부분의 산유국들은 마이너스 경제성장을 기록하였으나 99년 이

후 완만한 상승세로 전환되어 2000년에는 2%에서 4% 가량의 성장율을

기록할 것으로 전망

- IMF는 중동지역의 경제성장률이 전체적으로 4.6%에 달할 것으로 전망

하였음.

구분
사우디

아라비아

아랍

에미리트
이란 이집트 이라크

15.0GDP 성장율 (%) 2.0 4.0 2.5 4.5

110물가상승율 (%) 3.0 5.0 31.0 3.8

-재정적자 (% of GDP ) - 4.2 - - - 1.4

(자료원 : E IU )

2. 중동지역 교역 규모 및 현황

99년 중동지역 국가의 전체 수출은 165,387백만불, 수입은 176,073백만불을

기록해 총교역 규모는 341,460백만불에 달하였으며 세계 전체 교역에서

차지하는 비중은 2.97%임.

주된 수출품목은 석유 및 석유 관련 제품이며 수입품목은 소비재에서 산

업재까지 대부분의 품목이 망라되어 있다. 종교적인 이유로 인한 수입금지

품목을 제외하고는 대부분의 국가가 자유로운 수출입을 보장하고 있음.

교역규모는 지속적으로 증가하는 추세에 있으며 수출액은 당해연도의 국

제유가에 강하게 영향을 받음.
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< 중동지역 연도별 교역현황 >

(단위 : 백만불)

년도 수출 수입 무역수지

1991 133,604 126,775 6,829

1992 139,560 144,616 - 5,056

1993 131,370 134,693 - 3,323

1994 137,606 127,281 10,325

1995 157,134 142,009 15,125

1996 183,461 153,450 30,011

1997 196,263 173,546 22,717

1998 153,193 181,411 - 28,218

1999 165,387 176,073 - 10,686

(자료원 : KOT IS , IMF )

< 중동지역 국가별 교역현황 (최근 3개년) >

(단위 : 백만불)

국가명
1998 1999 2000(2월현재)

수출 수입 수출 수입 수출 수입

중동전체 153,193 181,411 165,387 176,073 30,140 27,906

바레인 3,108 2,831 3,197 2,946 576 352

사이프러스 1,067 3,685 1,012 3,789 159 532

이란 13,298 13,082 14,096 12,020 2,682 1,907

이라크 4,108 1,345 6,876 1,009 694 87

이스라엘 23,303 27,470 25,072 32,764 4,569 5,264

요르단 1,330 3,901 1,370 3,852 217 570

쿠웨이트 8,558 7,561 7,383 4,431 1,365 389

레바논 716 7,060 767 6,423 122 1,014

오만 11,587 5,106 12,215 4,678 1,902 778

카타르 4,916 3,915 5,807 3,097 1,278 590

사우디아라비아 41,286 42,361 43,613 37,012 8,758 6,048

시리아 2,890 3,895 3,756 4,828 625 756

아랍에미리트 25,448 32,959 27,329 33,208 5,075 5,261

이집트 5,115 22,161 5,662 22,627 1,086 3,714

예맨 1,497 2,167 1,507 2,332 182 381

(자료원 : KOT IS , IMF )
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Ⅱ . 중동지역 자원 현황

1. 원유

대부분의 사람들이 중동을 연상할 때 가장 먼저 떠올리는 것이 석유일

정도로 원유는 중동지역 경제의 가장 중요한 요소이다. 전 세계 확인 매

장량의 65% 이상이 중동지역에 매장되어 있을 정도로 중동의 석유 자원

은 풍부하다.

중동지역 대부분의 국가는 이와 같은 풍부한 석유자원을 수출하여 필요

한 물품을 수입하는 단순하고 취약한 경제구조를 가지고 있다.

이와 같이 낙후된 산업구조를 탈피하기 위하여 대부분의 중동국가에서는

석유대체산업 육성과 석유산업 고도화 정책을 적극적으로 추진하고 있다.

< 원유 확인 매장량 >

(단위 : thou sand m illion barrels )

구분 197 9 198 9 1998 1999 비중 (99 )

이란 58.0 92.9 89.7 8 9 .7 8.7%

이라크 31.0 100.0 112.5 112 .5 10.9%

쿠웨이트 68.5 97.1 96.5 96 .5 9.3%

오만 2.4 4.3 5.3 5 .3 0.5%

카타르 3.8 4.5 3.7 3 .7 0.4%

사우디아라비아 166.5 257.6 261.5 26 3 .5 25.5%

시리아 2.0 1.7 2.5 2 .5 0.3%

아랍에미리트 29.4 98.1 97.8 97 .8 9.4%

예맨 - 4.0 4.0 4 .0 0.4%

기타 0.2 0.1 0.2 0 .1 -

중동총계 361.8 660.3 673.6 675 .7 65.4%

(자료원 : BPAm oco, St atis t ical Review of W or ld Energy 1999)
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< 원유 생산량 >

(단위 : thousand barrels / day )

구분 1989 1990 1991 1992 1993 1994 1995 1996 1997 1998 1999 비중

이란 2870 3255 3500 3525 3685 3690 3695 3705 3725 3800 355 0 5.1%

이라크 2840 2155 280 525 465 520 575 625 1200 2160 258 0 3.6%

쿠웨이트 1410 965 185 1095 1965 2100 2135 2140 2145 2195 2 025 2.9%

오만 650 695 715 750 785 820 870 895 910 905 9 10 1.3%

카타르 405 435 420 495 460 450 460 570 695 745 7 15 1.0%

사우디 5635 7105 8820 9100 8960 8875 8890 9035 9215 9220 8 5 95 11.9%

시리아 340 405 470 520 570 570 600 590 580 580 56 0 0.8%

아랍에미리트 2025 2285 2640 2510 2445 2480 2505 2660 2665 2725 25 05 3.2%

예맨 180 180 195 185 210 345 350 355 370 380 395 0.6%

기타 55 50 55 55 55 50 50 50 50 50 5 0 0.1%

중동총계 16410 17530 17280 18760 19600 19900 20130 20625 21555 22760 2 1885 30.5%

(자료원 : BPAm oco, St atis t ical Review of W or ld Energy 1999)

유가와 중동경제

- 중동지역 경제에서 원유가 차지하는 비중은 지대하며 국제유가의 동향은

중동지역 경제에 결정적인 영향을 미침.

- 그간 중동지역 경제는 낮은 유가로 인하여 막대한 재정적자 및 무역수지

적자를 경험하였음.

- 그러나, 99년 3월 이후 시작된 고유가 기조가 2000년에도 지속됨으로써

중동국가들의 경제전망은 무척 밝은 편이며 현재와 같은 고유가 현상이

지속될 경우, 하반기 이후 중동지역 경기는 보다 활성화될 것으로 기대된됨.

□ 최근 12개월 유가동향 (단위 : $/ Bbl)

유종 8 9 10 11 12 1 2 3 4 5 6 7

WT I 21.19 23.74 22.59 25.12 26.06 27.24 29.27 29.88 25.83 28.48 32.07 29.86

BRENT 20.45 22.97 22.2 24.64 25.64 25.41 27.44 27.54 23.24 27.07 30.18 28.97

DUBAI 19.4 21.85 21.43 23.12 23.6 23.28 24.65 25.08 22.17 25.77 27.35 26.20
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2. 천연가스

원유에 이어 최근 중동국가에서 적극적으로 개발에 나서고 있는 것이 천

연가스로 현재 중동지역의 천연가스 확인 매장량은 전 세계에서 약 33%

가량을 차지하고 있으며 석유대체산업으로서 천연가스 관련 산업의 개발

이 주목됨 .

□ 천연가스 확인 매장량 (단위 : T rillion cubic m etre)

구분 197 9 198 9 1998 199 9 비중 (99 )

바레인 0.25 0.18 0.12 0 .11 0.1%

이란 13.88 14.16 23.00 2 3 .00 15.7%

이라크 0.78 2.69 3.11 3 .11 2.1%

쿠웨이트 0.95 1.55 1.49 1 .4 9 1.0%

오만 0.06 0.26 0.80 0 .8 0 0.5%

카타르 1.70 4.62 8.49 8 .4 9 5.8%

사우디아라비아 2.71 5.30 5.79 5 .7 9 4.0%

아랍에미리트 0.58 5.69 6.00 6 .00 4.1%

예맨 0.16 0.48 0 .48 0.3%

기타 0.04 0.11 0.25 0 .25 0.2%

중동총계 20.95 34.72 49.53 4 9 .5 2 33.8%

(자료원 : BPAm oco, St atis t ical Review of W or ld Energy 1999)

□ 천연가스 생산량 (단위 : Billion cubic m eter s )

구분 1989 1990 1991 1992 1993 1994 1995 1996 1997 1998 1999 비중 (99)

바레인 5.5 5.8 5.5 6.5 6.9 7.1 7.2 7.4 8.0 8.3 8 .5 0.4%

이란 22.2 23.2 25.8 25.0 27.1 31.8 35.3 40.2 47.0 50.0 5 2 .5 2.3%

쿠웨이트 8.2 4.2 0.5 2.6 5.4 6.0 9.3 9.3 9.3 9.0 7 .0 0.3%

오만 2.4 2.6 2.6 2.9 2.8 2.9 4.1 4.4 5.0 5.0 5 .6 0.2%

카타르 6.2 6.3 7.6 12.6 13.5 13.5 13.5 13.7 17.4 19.6 24 .0 1.0%

사우디아라비아 29.8 30.5 32.0 34.0 35.9 37.7 38.0 44.4 45.3 46.8 46 .2 2.0%

아랍에미리트 20.4 20.1 23.8 22.2 23.0 25.8 31.3 33.8 36.3 37.1 38 .0 1.6%

기타 7.6 5.5 3.4 4.0 4.2 4.9 5.3 5.4 5.1 5.1 5 .4 0.2%

중동총계 102.3 98.2 101.2 109.8 118.8 129.7 144.0 158.6 173.4 180.9 187 .2 8.0%

(자료원 : BPAm oco, St atis t ical Review of W or ld Energy 1999)
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Ⅲ . 한국 -중동 교역현황

1. 품목별 교역현황

한국과 중동지역의 교역은 석유의 수입과 공산품의 수출이라는 단순한

구조로 이루어져 있음.

- 중동으로부터의 주된 수입품목은 원유 및 납사 등 석유 관련 제품이며

우리나라의 대중동 주요 수출품목은 자동차, 직물, 무선통신기기, 섬유,

철강제품 등임.

원유 순수입국인 우리의 입장에서 중동지역은 우리의 주된 에너지 수입

원으로서 중동지역과의 교역에서 우리나라는 만성적인 무역수지 적자 상

태에 있음.

- 2000년 6월 현재 우리나라의 대중동 수출은 전년동기 대비 25.3%가

증가한 3,659백만불을 기록하였으나 높은 유가로 인하여 중동으로부터의 수

입이 폭증, 수입은 전년동기 대비 112.5%가 증가한 11,636백만불을 기록

하였음.

< 한-중동 교역 상위 10개 품목 >

(단위 : 천불)

순위
수출 수입

품목명 1999 2000(01- 06월 품목명 1999 2000(01- 06월

1 승용차 989,408 383,223 원유 11,003,048 8,768,846

2 폴리에스텔직물 625,841 288,334 납사 1,411,749 1,052,216

3 화물선 150,589 236,266 프로판 743,818 488,860

4 탱커 169,860 158,860 LNG 91,380 465,974

5 금 182,103 115,056 부탄 192,273 134,189

6 상용차 308,680 112,893 등유 13,235 93,403

7 자동차부품 190,739 109,275 디지탈식 집적회로 345,734 70,298

8 칼라T V 162,083 96,841 에틸렌글리콜 118,079 68,939

9 편직물 157,705 89,508 알미늄괴 119,446 68,706

10 타이어 및 튜브 176,918 87,104 기타의 유류제품 95,545 48,519

(자료원 : KOT IS )
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2. 국가별 교역현황

가. 한국의 대중동 수출

중동 국가 중 우리나라의 최대 수출시장은 아랍에미리트이며 이란, 사우

디아라비아, 이스라엘, 이집트 등이 우리의 주된 수출시장이다.

< 한국의 대중동 수출실적 >

(단위 : 천불, % )

구분 97 98 99
2000(01- 06월)

금액 증가율

합계 5 ,104 ,386 6 ,585 ,566 6 ,398,154 3 ,659 ,20 1 25 .3

아랍에미리트 1,424,532 1,497,155 1,550,550 978,465 31.5

이란 1,038,615 1,323,713 811,290 696,890 162.6

사우디아라비아 610,944 766,606 1,329,239 617,730 - 6.9

이스라엘 442,940 637,365 486,629 302,835 45.7

이집트 193,877 526,805 568,752 258,922 - 11.2

알제리 317,945 360,613 248,618 99,806 - 28.4

시리아 236,632 321,812 237,714 93,646 - 20.8

카타르 160,770 191,885 97,295 85,154 458

쿠웨이트 73,711 188,553 153,993 82,975 32.1

요르단 113,915 143,404 143,344 78,441 0.9

리비아 114,397 127,691 267,705 77,673 - 23.1

오만 70,085 95,784 101,626 66,106 55.3

레바논 36,341 87,801 94,664 46,124 - 5.6

튀니지 53,010 75,872 75,672 44,872 24.5

모로코 73,040 71,357 77,622 43,861 27.2

바레인 53,796 68,605 41,268 30,683 34.6

수단 48,141 52,725 41,431 23,962 32.4

예멘 31,685 34,773 51,528 21,476 - 3.4

이라크 3,111 9,386 9,608 4,437 19.6

팔레스타인해방 2,709 2,025 4,083 8.5

모리타니아 2,931 1,577 1,297 1,054 69.6

사쿠 중립지대 1,258 60 6 - 84.1

(자료원 : KOT IS )
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나. 한국의 대중동 수입

사우디아라비아, 아랍에미리트 및 쿠웨이트 등 걸프연안 3개국이 우리의

주된 원유 도입원으로서 중동지역 주 수입국가이다.

< 한국의 대중동 수입실적 >

(단위 : 천불, % )

구분 97 98 99
2000(1- 6)

금액 증가율

합계 17,278,798 11,417,299 14,695,660 11,636,588 112.5

사우디아라비아 7,153,186 4,384,342 5,664,378 4,524,913 118.2

아랍에미리트 3,085,342 2,123,179 2,568,131 1,963,426 104.6

쿠웨이트 1,749,902 1,327,972 1,416,413 1,192,374 112.3

이란 1,787,372 994,293 1,505,775 1,139,938 109.2

오만 1,017,961 762,851 868,350 979,508 211.8

카타르 722,344 529,302 944,416 745,399 90.7

이스라엘 581,612 408,502 308,719 297,071 202.7

바레인 268,733 246,815 562,500 225,146 - 16.7

예멘 472,583 212,870 162,962 149,541 120.6

이집트 147,730 188,597 151,735 145,379 922.6

이라크 0 65,886 63,086 101,833 9,765.70

알제리 124,169 59,074 75,866 59,836 57.3

수단 34,664 39,424 259,700 45,734 - 55.3

사쿠 중립지대 37,034 27,661 76,292 33,230 94.7

모로코 22,747 19,920 49,942 15,620 21.7

요르단 36,013 19,721 6,633 11,560 202.2

시리아 9,110 3,495 2,379 2,566 315.1

리비아 21,167 1,937 533 1,573 1,106.70

레바논 4,029 1,199 5,338 1,330 - 42.6

모리타니아 1,008 173 1,367 360 - 64.1

튀니지 2,053 86 8 142 3,019.40

팔레스타인해방기구 39 0 1,139 109 - 71.3

(자료원 : KOT IS )
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다 . 한-중동 투자교류 현황

우리나라의 對중동투자

- 우리나라의 대 중동투자는 2000년 6월 현재 2건 , 17 , 275천불에 불과하

며 지난 10년간의 총 실적 역시 31건 , 494 ,791천불에 불과함

< 우리나라의 對중동 직접투자 실적 >

(단위 : 천불)

연도
중　　동 전체해외투자

건 수 금 액 건 수 금 액

1996 7 41,462 1,809 6,290,395

1997 4 49,323 1,600 5,829,409

1998 1 6,540 701 5,132,700

1999 3 1,350 1,228 4,432,919

2000 2 17,275 943 1,808,380

합계 17 115,950 6,281 23493803

(자료원 : 한국수출입은행)

중동의 對韓 직접투자

- 중동의 대한 직접투자 규모 역시 미미한 실정임 . 이는 포트폴리오 투

자 를 선호하는 중동국가의 투자행태에서 기인하는 바가 큼 .

< 중동의 대한 직접투자 실적 >

(단위 : 천불)

연도
중　　동 전체투자유치

건 수 금 액 건 수 금 액

1996 4 1,070 967 3,202,580

1997 2 3,225 1,055 6,970,915

1998 8 19,816 1,399 8,852,320

1999 14 19,226 2,102 15,541,408

2000 6 605 2,098 5,730,090

합계 34 43,942 7,621 40297313

(자료원 : 산업자원부)
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아랍에미리트시장 최근 동향 및 진출 확대 방안

I . 시장특성과 최근 시장동향

Ⅱ . 우리나라와의 교역관계

Ⅲ . 진출확대 방안

Ⅳ . 비즈니스 성공 및 실패사례

Ⅴ . 건설·플랜트 진출현황 및 수주 증대방안
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I. 시장특성과 최근 시장동향

UAE 일반사항

◇ UAE는 아라비아 반도 북동부에 위치하고 있는 7개 Emirates로 구성된

조그만 연방국가(1971년 독립)

◇ 1인당 GNP가 18,000불로 인근 석유부국인 사우디아라비아 보다 2.5 배나

높으며 한때는 세계 제일의 1인당 GNP를 자랑하기도.

◇ 국토면적 : 남한( 9만9천㎢) 보다 조금 작은 8만4천㎢으로 이중 99%가

사막지대

◇ 기온 : 고온다습한 여름(5∼10월/섭씨 40∼50도/습도 80∼90%)과 활동

하기에 적합한 겨울(11∼4월/섭씨 15∼30도/습도 30%)로 나뉘며 비즈

니스도 대부분 겨울기간 중 활발

◇ 전체인구 270만명 중 UAE 국적인은 약 25%에 불과, 나머지 다수를

차지하는 외국인 근로자들의 경우 독신 체류자가 많기 때문에 남녀간

성별 비율이 약 67:33로 매우 불균형

◇ 종교 : 이슬람교가 생활의 전반을 지배하고 있으나 여타 중동 회교국

과는 달리 타종교활동을 허용하는 등 개방적 입장

◇ 언어 : 아랍어가 공용어이나 상용어로는 영어가 널리 통용

◇ 원유 매장량이 981억 배럴(전세계 매장량의 약 10%)로 사우디, 이라

크에 이어 세계 3위, 천연가스도 러시아, 이란, 카타르에 이어 세계 4위

의 매장량 (약 5.79조㎥)을 보유한 자원부국
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1. 시장특성

□ 세계 각국 다양한 제품의 전시 시장

- 자국내에 제조업 기반이 거의 없어 석유/에너지 자원을 제외한 모든 물자를

수입에 의존 (제조업 육성을 위해 노력하고 있으나 아직 초기단계)

- 전세계 각국 제품이 품질과 가격을 경쟁하는 상품 전시장

□ 재수출 위주의 중계무역시장

- '99년말 현재 총인구가 약 270만명에 불과하여 내수시장 협소

- 동서양을 잇는 지리적 이점, 잘 갖추어진 인프라 및 개방정책 추진 등에 힘입

어 중동, 서남아, 아프리카, CIS, 동구권 등 세계 150여개국에 재수출 (인근

14억 소비시장에 대한 공급기지 역할)

- 재수출 시장 여건에 따라 기복이 심한 경제 구조

□ 저가품이 선호되는 철저한 가격시장

- 재수출시장이 대부분 저가품 선호지역이며, 현지에 진출하여 있는 외국인들도

상품 구매시 가격을 최우선적으로 고려

- 반면 전체인구의 25%에 달하는 내국인들은 막강한 부를 바탕으로 고가의

브랜드 제품 위주로 별도 소비층 형성

□ 완전 개방 시장

- 수출입에 대한 정부규제가 거의 없고, 법인 및 개인 소득세 면세

- 일률적으로 4% 관세 부과 (예외 : 식료품 무세, 술. 담배 100%)

□ 지적재산권 보호가 미흡한 복제품 시장

- 두바이에서 유통되는 많은 상품이 제조국가가 변경되었거나 또는 모조상표

(예 : 한국산 안경테는 이태리제로, 중국산 담요는 한국산으로 둔갑 빈번)
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□ 세계 원유가 변동에 민감한 시장

- UAE의 경우 원유부문이 정부 재정수입의 80% 차지. 따라서 유가변동이

재정수입 및 공공부문 지출에 영향을 미쳐 국내경기는 물론 수입수요에도

중요한 변수로 작용

2. 최근 시장동향

가. UAE의 수입규모

- 금년도 UAE의 수입은 유가인상에 따른 경기 활황으로 내수 소비 증대 및

재수출시장의 시황개선 등으로 수입규모가 전년대비 6.5% 증가한 295억

불에 달할 전망

< UAE 수출입 통계 >

(단위 : U S$억)

구 분 1998 1999 2000 2001

수 출 303.6 327.7 354.1 356.4

수 입 261.2 277.2 294.8 309.6

무역수지 42.3 50.6 59.2 46.7

(자료원 : E IU 00년 1/ 4분기, 1999- 2001은 전망치)

< 주요품목별 수입 >

(단위 : U S$백만)

품 목 1995 1996 1997

기계류. 전자제품 5,381 5,459 5,167

섬유. 의류 2,767 3,005 3,117

수송기계 1,844 1,992 2,725

기초금속/제품 1,996 1,992 1,961

화학제품 1,111 1,246 1,407
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(단위 : U S$억)

품 목 1995 1996 1997

플라스틱. 고무제품 845 984 950

잡제품 640 773 825

의료기기.시계.광학기기 598 648 676

보석류 555 499 600

총 수 입 19,714 21,440 21,672

(자료원 : Dubai/ ADF T S,ADCD, Abu Dhabi)

나. 시장동향

□ 고유가에 힘입어 경제회복 추세

- 지난 2- 3년 동안 저유가 지속으로 마이너스 성장율을 기록해왔으나 세계

유가가 큰 폭의 상승세를 보인 작년부터 플러스로 반전

- 석유대금 유입에 따른 재정호전에도 불구하고 그동안의 재정적자 보전을 우선

함에 따라 본격적인 경기회복은 금년 중반부터 가시화

□ 대형 SOC 프로젝트 및 건설공사 추진

- 재정사정 호전으로 사회간접자본 건설이 호조를 띄어 그동안 중단되었던

대형 프로젝트의 추진이 구체화될 것으로 예상

· 돌핀 프로젝트 (80억- 100억불)

· 사디야트 자유무역지대 프로젝트 (약 33억불) 등

- 또한 대형 건설공사 역시 재개될 것으로 기대

·이마르 프로퍼티 (약 44억불) : 고급 빌라 및 위락단지 조성

·그린 코뮤니티 (약2.2억불) : 빌라, 대형빌딩, 골프장 건설

□ 재수출시장 경기 활성화

- 두바이의 주요 재수출 배후시장인 이란, 이라크 등의 시장 개방화 추세에
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따라 재수출용 상품의 수입 증가 예상

□ 구매, 소비심리 호전 예상

- 바이어, 일반 소비자 모두 향후 경기를 낙관적으로 전망

- 자동차, 가전제품 등 내구재를 중심으로 수입과 소비가 증가 추세.

향후 여타품목으로 확대 예상

Ⅱ . 우리나라와의 교역관계

1. 교역현황

<연도별 대 UAE 수출입>

(단위 : US$천, %)

년도
수 출 수 입

무역수지
금 액 증가율 금 액 증가율

1997 1,424,532 3.0 3,085,342 37.0 - 1,660,811

1998 1,497,155 5.0 2,123,179 - 31.0 - 626,024

1999 1,550,550 4.0 2,568,131 21.0 - 1,017,581

2000. 1- 6월 978,465 31.0 1,963,426 105.0 - 984,961

가. 수출

우리나라의 대 UAE 수출은 지난 수년간 3- 5%의 안정적인 성장세를

보여왔으며, 99년도에 15.5억불을 수출하여 대 중동지역 최대수출국

자리를 유지

한편 금년 상반기중 수출은 유가상승에 따른 내수호전 및 재수출증가

영향으로 전년동기대비 31.0% 증가한 9.8억불을 기록

- 섬유류, 전자 및 전기제품, 금속제품등 주요 수출품목이 고르게 증가세

시현 (특히 작년도에 수주한 산업설비 납품으로 기계류 수출이 크게 증가)
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<주요 품목별 수출>

(단위 : US$천, %)

품 목 명 1999 2000. 1- 6월 증가율

<총계 > 1,550,550 978,465 31.5

섬유류 676,913 313,304 5.4

전자 및 전기 279,193 243,070 74.6

기계류 및 운반용기계 167,947 166,581 132.3

일차산품 165,925 95,047 - 19.7

철강.금속제품 93,316 52,967 24.4

비금속광물제품 72,900 51,960 47.3

플라스틱,고무 및 가죽 43,963 25,258 34.3

화학공업제품 26,327 16,560 52.6

(자료 : KOT IS)

나. 수입

99년 2/ 4분기 이후 세계 유가 인상에 따라 우리나라의 주요 원유수입선

중의 하나인 UAE로부터의 수입이 급증하여 99년도중 25.7억불을 수입

한편 금년에도 고유가 지속에 따라 상반기 현재 전년 동기대비 101.8% 증

가한 15.8억불을 수입하여 9.8억불의 무역적자 기록

<주요 품목별 수입>

(단위 : US$천, %)

품 목 명 1999 2000. 1- 6월 증가율

<총계 > 2,568,131 1,963,426 104.6

광산물 2,090,128 1,582,829 101.8

화학공업 생산품 353,774 313,480 148.9

철강.금속제품 113,944 61,775 43.2
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2. 우리상품에 대한 평가

가. 전반적인 평가

구 분 평 가

가격측면

- 원화강세로 99년부터 우리나라 제품의 價格경쟁력이 弱化

→ 한국제품은 비싸며 가격인상의 週期도 빠르다는 이미지

- 품목별로 가격 이미지에 큰 격차

→ 생활용품, 잡화등은 너무 비싸다고 여기는 반면 휴대폰,

위성방송수신기 등 기술제품의 가격수준에 대하여는 비교적

만족

비가격측면

- 한국은 승용차, 전자제품의 成功에 힘입어 좋은 이미지 보유

· 한국은 신흥(new ) 공업국으로 아시아의 새로운 先進國이며

· 한국상품은 선진국 제품에 버금간다 는 이미지 확보

경쟁국(일본/

중국)과 비교

- 기술제품의 경우 한국상품은 日本상품과 비슷한 수준으로

향후 일본의 마켓쉐어를 점차 잠식해 나갈 것으로 평가

→ 휴대폰 등 일부 기술제품은 일본산과 비슷한 대가 지불

용의

- 비기술제품은 중국산과 품질격차가 좁아지고 있다고 판단

→ 한국산에서 중국산 제품으로 구매 이전 추세

나. 주요 품목별 평가

품목 바이어 평가

직물

- UAE의 폴리에스터 직물 수입규모는 2000년 상반기중 US$ 4억

정도이며 이중 한국산이 35- 40%(US$ 1.5억)로서 한국산의 인지

도가 絶對的.

- 그러나, 내용면에서는 일본산 제품이 최고급 제품시장을 석권

하고 있으며 한국산은 중급시장서 중국, 인도 및 인도네시아산

등과 치열한 경쟁

- 우리제품의 경우 특히 표면처리가 뛰어나고 dying이나 finishing

이 좋으나 경쟁국 제품에 비해 가격이 높다는 반응
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품목 바이어 평가

전기.전자

제품

- 전반적으로 일본산 브랜드가 시장을 장악하고 있으며, 우리

제품은 컬러T V 약 30%, VT R은 25%정도의 시장점유율로

일본을 뒤따르고 있음. 우리 제품의 경우 품질 대비 가격이

우수하다는 견해

- 특히 휴대폰, 위성방송수신기 등은 한국의 디자인/기술개발

속도가 놀랄 정도로 빨라 선진국 제품에 뒤지지 않는다는 평가

자동차

- 자동차의 경우 일본산이 전체 UAE 시장의 약 60%를 점유하는

등 시장을 석권하고 있으며, 한국산은 10% 이하의 시장점유율

- 동급 유사 모델의 경우 한국산 자동차는 일본산에 비해 약 25%

정도 낮은 가격으로 팔리고 있어 일단 가격경쟁력은 갖추었다고

볼 수 있으나 품질면에서 일본산보다 아직 뒤진다는 인식

귀금속

장신구

- 이태리에 버금가는 품질이라고 평가

- 국내업체들간의 치열한 경쟁으로 인한 공임 하락에 따른 가격

불안정이 문제

(시간이 지날수록 가격 하락이 예상되어 가능한 구매주문을 늦춤)

모조

장신구

- 국산 범용제품은 가격이 너무 비싸 수입이 곤란

- 최신 디자인 제품에 있어서는 국내업체의 늦은 회신에 대한

불만이 큼. 시장 특성상 신속성이 무엇보다 중요시되나 한국

업체들의 회신지연으로 인해 상당수가 홍콩 등으로 주문 전환

기계류

- 국산기계류에 대한 인식이 낮은 편으로

- 특히 의사소통 장애, 부품공급이나 취약한 A/ S에 대한 바이어

들의 불만이 큼

잡화,

생활용품

- 품질의 우수성은 인정하나 중국등 경쟁국 제품 대비 가격이

너무 비싸다는 반응.

3. 진출유망품목

가. 산업용 기계

플라스틱 가공기계

- 주재국 정부의 제조업 육성정책에 따라 압출기, 사출기, 중고성형기 등의

플라스틱 가공기계 수요 증가 추세.
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- 대만산에 비해 높은 가격으로 인해 수요가 많지 않았으나 최근 품질이 좋은

한국산을 찾는 바이어가 늘고 있음

포장기기

- 식품 관련 산업이 연간 10% 정도의 높은 성장을 지속하고 있음.

- 특히 외국에서 식음료를 벌크로 수입 UAE에서 가공 포장하는 산업이 발달

하고 있어 포장기기 수요 증가

나. 전기전자

무선통신기기

- 94년 통신시장 개방 후 매년 약15- 20%의 성장 지속

- UAE 정부의 통신시설 확장 및 신규기술 도입에 따라 중장기적으로도 지속

적인 성장 예상

위성방송 수신기

- 위성방송의 디지털화에 따른 폭발적인 대체수요 증가

- 주요 재수출 시장인 파키스탄, 이란, 아프리카 지역의 수요 확대

- 디지털 제품은 현재까지 별다른 경쟁국이 없이 한국이 독점적으로 공급중

CCT V, 비디오 도어폰

- 한국산 제품에 대한 UAE 소비자들의 인지도가 높아 일부 국내기업들은

이미 현지 시장에 진출하고 있음.

- 한국산은 대만산에 비해 가격 경쟁력은 다소 열세이나 품질의 우수성에

대한 인지도가 높아 수출 유망

다. 컴퓨터 주변기기

- 2000년도에 25만대 가량의 PC 수요가 예상되고 있으며, 근년들어 수요가
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연 약 15%씩 지속 증가 추세

- 한국산 컴퓨터 주변기기에 대한 이미지도 좋아 CD- ROM, 모니터를 중심

으로 진출 유망하며 PC 및 주변기기 시장규모는 약 2억불로 추정

라. 자동차 관련 제품 및 부품

타이어 및 튜브

- 국산제품에 대한 인식제고 및 인근국 시장에서 한국산 승용차의 시장점유율

확대로 한국산 타이어/튜브에 대한 수요 증가

자동차 부품

- 경기 호황이던 2- 3년전 구입된 신규차량들의 부품 교체시기 도래

- 지속된 경기 불황으로 현지인들도 중고차량에 대한 수요가 증가하여 필터,

브레이크 부품, 클러치 부품 등 교체 부품에 대한 수요 증가 예상

마. 건축 및 건설 관련 부품

건축자재

- 시장규모가 20억불에 달하며 현재 유럽 및 미국이 50%의 시장점유

- 우리나라는 현재 철강, 알루미늄, 플라스틱제품을 주로 공급하고 있으며

칸막이, 외장건축도장재 및 위생기기의 수출이 유망

- 대규모 건축물 공사 추진으로 지속적인 수요 증가 기대

밸브 및 피팅류

- 가스 및 오일등의 산업용 수요는 물론 호텔 및 빌딩 등 건축수요도 커

시장성이 좋은 품목

- 특히 우리나라 제품의 수준이 높아지고 가격에 대한 관심이 높아짐에 따라

유럽, 일본산의 대체품으로서 한국산에 대한 관심이 증대
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바. 기계류 및 중소형 플랜트

- 공작기계류 (선반, 밀링, 연삭기, 드릴)

- 목재가공기계류 (특히 가구제조 관련 기계류)

- 기초 건축자재 생산설비 (못, 와이어, 벽돌, 타일 제조설비 등)

- 양말 제직기, 의류 편직기, 화장지 제조기 등

사. 전력/담수화 플랜트 기자재

- 재정사정의 호전으로 사회간접자본시설 등 대형 프로젝트사업의 구체화에

따른 수요 증가 예상

- 아부다비 및 두바이 전력청에서 증가하는 전력/물 수요에 대처코자 현재

다수의 발전소 및 담수화설비건설을 추진중으로 이에 따른 기자재 수요도

동반 상승 전망

- 특히 일일 용수공급량을 현재의 350만배럴에서 2015년에는 600만배럴까지

증가시킬 계획으로서 펌프 수입 증가 기대

아. 기타

금장신구

- 두바이가 세계적인 금 유통 센터로 부각되면서, 중동 인근국, 인도 등지에

대한 재수출 확대

- 관광객 및 현지 근로자들의 구매도 증가 추세

- 품질이 우수한 한국산 제품에 대한 관심이 높음

PE T arpaulin

- 화물 및 차량덥개, Canopy등으로 쓰이는 타폴린은 국산제품이 품질과 가격

면에서 모두 경쟁력을 보유하고 있어 내수용/재수출용으로 유망

담요

- 중동지역 사계절 수요 상품으로서 선물용품으로 가장 많이 사용

시계, DVD player , 콤프레셔 (에어컨, 냉장고용) 등
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Ⅲ . 진출확대 방안

1. 진출확대 전략

가. 전문전시회에 적극 참가

인근 중동국은 물론, 동구권 및 북아프리카 등 14억 인구를 배후시장으로

중계무역이 발달한 두바이에서는 연간 40여회의 전문박람회를 개최

- 동 박람회에는 UAE국내는 물론 인근국에서 다수의 바이어들이 참관, 실

질적인 구매상담 기회로 활용하기 때문에 중동진출을 위한 교두보 확보

를 위해서는 이들 박람회 참가가 바람직

< 참가유망 전문 박람회 >

건축 및 하우징 : BIG 5 (10월)

컴퓨터 : GIT EX (10월)

산업용기계와 공구 : T EKNO 7 (9월)

가구 및 부품 : INDEX (10월)

미용용품 : GULF BEAUT Y (9월)

귀금속 : INT 'L JEWELERY DUBAI (5월)

나. 중동의 물류기지인 JAFZ(Jebel Ali Free Zone) 활용

중동지역 최대, 최고시설의 자유무역지대

- 100㎢의 세계적 규모와 완벽한 물류시설 및 수송시설 자랑하며 현재 86개국

으로부터 1600여 업체가 입주 활동중

- 파격적 인센티브 (100% 투자허용, 법인세 면제, 과실송금 및 외환규제 전무,

외래 노동자 자유 채용 등)

우리기업의 활용방안

- 중견·대기업 : 阿.中東지역 중계무역을 위한 distribution 센터를 설치하여

소량 주문에 신속히 대응

- 중소기업 : 소규모 제조업 합작투자
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다. Agent 제도를 적극적으로 활용

UAE도 다른 중동국가와 마찬가지로 Agent제도가 보편화 되어 있으며, 따

라서 전자제품, 시계, 가구류 등 브랜드 관리가 필요한 제품의 경우에는

유력 Agent 선정이 무엇보다 중요(수출업체의 직접적인 세일즈 활동불가)

라. 현지 출장을 통한 面對面 상담 추진

중동에서는 상관습상 면대면 접촉을 중시하는데, 특히 완전개방 시장인 두

바이는 세계 각지로부터 연일 많은 수출상들이 자사제품을 공급하기 위해

찾아와 상담을 자청하는 형편이므로 이들과의 경쟁측면에서도 가급적 내방

상담 필요( 시개단 참가 또는 개별 방문 상담)

마. 기타 : 무역관 지사화사업 참여, 전자상거래 활용 등

2. 진출시 유의사항

◇ 마켓 크레임에 철저히 대비

- 꼼꼼한 Documentation 작성 및 관리

- 확실한 대금결제보장 없는 先생산은 禁物

- UAE 소재 은행의 L/ C 개설을 요구

- 외상거래(특히 D/ A )는 피하는게 상책

◇ 오퍼 작성은 바이어에 따라 주도면밀하게

◇ 출장자는 책임자급을 파견해야

◇ Sole Agency는 절대로 금물, 대신 Authorized Distributor를 활용

□ 마켓 크레임에 철저히 대비
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UAE 수입상들은 경기가 불투명하면 사소한 서류상의 하자나 見本과 本品

의 경미한 상이 등을 이유로 클레임을 제기하는 경우가 많으므로 신용장이

개설되면 꼼꼼한 내용점검이 필요

- 이행이 곤란한 독소조항 등이 발견되면 지체없이 수입상에 정정요구(정정

확인을 받는 것이 필수)를 해야하며, 아울러 사후 문제가 발생하지 않도

록 선적서류 작성에도 주의를 기울일 것

특히 용도가 한정되어 인수 거부시 전매가 곤란한 상품인 경우에는 트집을

잡아 바이어로부터 헐값 인도를 종용받을 수 있으므로 확실한 대금결제 보

장조치를 취한 후 생산 요망

UAE는 전체 수입액중 70% 이상을 재수출하는 관계로 일부 바이어들은

UAE가 아닌 제 3국에서 L/ C를 개설하는 경우가 있는데, 이경우 국내에

서의 수출보험 가입 곤란 등을 설명하여 가급적 두바이 소재 은행의 L/ C

개설을 유도

두바이에서 활동중인 많은 바이어가 인도,파키스탄, 이집트 등 외지인으로

이들의 신용도는 그리 좋은 편이 아니기 때문에 외상거래는 상당기간 거래

후 신용이 축적된 이후부터나 고려하는 것이 바람직

- D/ A로 수입한 후 덤핑 처분하고 도주하는 사례도 가끔 발생

□ 오퍼작성은 바이어에 따라 주도면밀하게

우리업체들은 바이어와 유선 또는 서신상으로 접촉기회가 마련됐을 때

바이어(또는 시장특성)에 따라 주관적으로 접근하기 보다는 상담개시의

의미로 카다로그와 함께 년초에 일괄 작성된 가격표를 습관적으로 제공

하는 것이 일반적

- 그러나 많은 수출상을 상시 접하고 있고, 고정거래선 개념이 희박하여

가격 비교우위를 쫓아 거래선을 수시 바꾸는 것이 보통인 두바이 바이

어들에게 이러한 가격자료는 십중팔구 가격이 너무 높기 때문에 검토
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대상에서 제외됨은 물론 회신조차 하지 않는 경우도 많아

→ 이 경우 국내업체는 바이어를 잘 못 소개해 줬다고 불만 표시

따라서 세계상품의 범람으로 경쟁이 치열함은 물론 상술이 노련한 이곳 바

이어를 상대하기 위해서는 가격오퍼 등 접촉 초기 단계부터 용의주도하게

자료를 준비하는 것이 바람직

□ 출장자는 책임자급을 파견해야

위에서 언급된 바와 같이 UAE는 가격에 민감한 시장이므로 가격에 대

한 네고 및 바이어의 신용상태를 현장에서 파악하고, 결재조건의 수락여

부도 즉석에서 결정할 수 있는 사람이 상담에 임하는 것이 매우 중요

- 또한 가격 등 제반조건이 맞을 경우 현장에서 즉석 계약이 이루어지는

사례도 많이 발생

□ Sole Agency는 절대 금물, 대신 Authorized Distributor를 활용

UAE 바이어들은 제품 판매권을 독점하기 위하여 빈번히 Sole Agency을

요구. 그러나 동 Agency 계약이 일단 체결되면 판매활동 부진 등 바이어

교체 필요시에 계약해지가 곤란(쌍방합의 전제)하며, 별도 금전적인 대가를

치루고서야 해지되는 사례 발생

- 반면 Authorized Distributor를 체결하면 계약기간 만료후에는 다른 바이어

에게 Distributorship을 줄 수 있는 등 비교적 자유로우며, 바이어는 판매

활동시 대외적으로 수출업체의 에이젠트로 행세 가능
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Ⅳ . 비즈니스 성공 및 실패사례

1. 성공사례

성공 사례

◇ 업 체 명 : H사 (서울소재)

◇ 취급품목 : 신변장신구, 가죽제품

◇ 성약금액 : US$50만

◇ 성공사유 : 무역관의 정확한 시장성 예측과 적극적인 지원 및 업체의 공격

적인 진출 노력

◇ 추진경위

서울의 H사는 신변장신구 및 가죽제품을 취급하는 신생업체로 신변

장신구제품의 수출을 위해 두바이 무역관에 지원 요청

무역관에서는 신변장신구의 현지 시장을 조사한 결과 동사의 제품이 새로운

디자인의 고급제품으로 충분한 진출 가능성을 확인

현지 바이어들은 거래 추진시 서신 왕래보다는 직접 대면 상담이 최선의

성과를 거둘 수 있음에 착안 H사에 현지 출장을 적극 권유

무역관에서는 사전 주요 바이어 엄선 및 상담주선으로 출장기간 중

최대의 성과를 거둘 수 있도록 지원

그 결과 첫 출장에서 계약액만 약 5만불에 이르는 성과 거양, 또한

직접 출장에 의해 현지시장 상황을 파악

이후 H사는 년간 3- 4회의 현지 출장을 정기적으로 실시, 바이어 관리

및 시장 동향 파악에 힘쓴 결과 년 50만불 상당을 수출
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2. 실패 사례

실패 사례

● 사례 1 : 유효기간 착오 기재

◇ 품목 : 한천(Agar - Agar )

◇ 경위 :

한천(Agar - Agar )을 취급하는 국내 S산업은 유효기간을 2년으로 표기

해 달라는 수입상의 요청에 착오로 유효기간을 3년으로 표기

수입상은 L/ C상의 조건과 불일치함을 사유로 물품인수 거부(Unpaid),

무역관 조사 결과 현지 한천 가격 급락에 따른 Market Claim으로 판명

바이어는 가격의 20% 인하를 요구하였으며 이에 수출자는 여타 수입

상에게 15% 인하된 가격에 전매

● 사례 2 : L/ C 조항 미준수

◇ 품목 : 군복

◇ 경위 :

국내의 H사는 UAE 연방군에서 실시한 군복지 입찰에 현지기업을

통해 참가

현지기업이 입찰에 성공하여 즉시 H사에 US$4만5천의 L/ C를 개설

(제품 선적전 Shipping Sample 10m를 바이어에게 보내 실수요자측의

최종 승인을 받아야한다는 L/ C 조항 삽입)

H사는 선적기일을 5일 남겨둔 시점에서 겨우 샘플을 바이어에게 송부

하고 선적 마감일이 다가옴에 따라 샘플의 승인이 나지 않은 상태에서

선적하였으나 샘플이『중량 10%이상 부족』으로 Reject됨에따라 대체

수요자가 없는 군용제품이기 때문에 막대한 손실을 감수하면서 한국

으로 Ship - Back 조치
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※참고자료

UAE 바이어와 거래하려면 IBM을 알라

- 인샬라(In Sha Allah)' , ` 부크라 (BuPkra)' , ` 말리쉬 (Ma Alish )' -

상기 문구는 두바이에 부임하는 일본 비지니스맨을 위해 두바이 주재 한 일본인 상

사원이 만든 홈페이지(http :/ / ww w .cyara.com/ Dubai10.htm#anchor149291)의 제목이다. 현지

주재 한국 상사원들도 생각도 똑같다. 인사발령을 받아 두바이를 떠나는 한국상사 직원들은

인계인수시 새로 부임해온 후임 직원에게 한결같이 ' IBM 문화"의 중요성을 강조한다

IBM"은 물론 세계적인 컴퓨터회사의 이름이 아니다. IBM은 `인샬라(In Sha

Allah )' ,`부크라(BuPkra)' , ` 말리쉬(Ma Alish) '의 영문 첫 글자로 이뤄진 造語이다.

인샬라 는 그대로 직역하자면 `최선을 다하되 결과는 알라신의 뜻에 맡기겠다 ' 라는

의미로 盡人事 待天命 의 아랍식 표현이라고나 할까. 그러나 실제로는 100% 확신하지는

못하며 나중에 상황이 바뀌면 지금 한 약속은 지키지 않을 수 있다. 신의 가호로 원하는 대

로 일이 추진되었으면 좋겠다 라는 의미가 강하다

두바이 시장에서 한국제품에 대한 평가는 양호한 편으로 대부분의 BUYER들이 한국

기업과 상담시 수입에 적극성을 보인다. 소규모 바이어는 말할 것도 없고 빅 바이어도 대량

수입할 것처럼 허풍을 떤다. 그리고 인샬라 라는 말을 건네며 기분좋게 상담을 끝낸다

한국의 수출상은 이처럼 만족스럽게 상담을 끝마치면 곧바로 거액의 L/ C가 열리기를

기대한다. 인샬라 의 정확한 의미를 모르는 한국의 수출상들이 큰 기대를 갖는 것도 무리

는 아니다. 그러나 약속한 기일이 지나도 L/ C가 열리지 않아 L/ C개설을 바이어에게 독촉하

면 대개는 부크라(BuPkra) 라고 대답한다. `부크라 '는 내일이란 말인데 1주일, 아니 한달후

가 될 수도 있다. 가능한 한 빨리 하도록 노력하겠다 라는 뜻으로 L/ C개설을 약속했지만

시황이 좋아지지 않아 L/ C 개설을 빨리 할 수 없다 라는 뜻으로 받아들이면 무방하다.

그러나 기다리고 기다려도 L/ C가 개설되지 않아 거듭 독촉을 하면 `말리쉬 (Ma

Alish)'라고 답변한다. `말리쉬 '는 직역하면 괜찮다(NO PROBLEM )라는 뜻이다. 이 말은

문제가 생겨서 L/ C를 개설할 수 없으니 이해해 달라(KNOW PROBLEM )"라는 의미라고

생각하면 틀림이 없다

이와 같은 언틋 비합리적이라고 생각되는 상관습은 비단 두바이 지역에 국한된 것은

아니고 이슬람 문화권에 공통되는 사항이다. 서구적인 상관습에 익숙하여 있는 우리나라 수

출기업들로서는 이같은 관습에 맞춰 거래를 한다는 자체가 크나큰 고역이 아닐 수 없을 것

이다. 문제는 물론 세계적인 변화에 적응하지 않는 이슬람권에 있지만 그들이 이를 고집하

는 한 우리들은 이에 맞출 수밖에 없는 게 현실이다. 국제적인 상관행을 준수하지 않는다

고 바이어와 다퉈봐야 시간만 낭비할 뿐이다. Global Standard가 지켜지지 않는다고 중동시

장을 포기하면 우리만 손해일 뿐이다. 이러한 중동의 상관습을 이해하면서 중동시장에 접근

하여야 할 것이다
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Ⅴ . 건설·플랜트 진출현황 및 수주 중대방안

1. 대 UAE 건설·플랜트 수주현황

가 건설·플랜트 수주실적( 7월말 현재) : 5건, 5억 4천만불

작년도 실적대비 : 건수기준 71%, 금액기준으로는 81%

[ 2000년 1- 7월 대 UAE 수주 현황 ]

수주업체 공사명 발주처
계약금액

(천불)

범진기공

(하청)

황산처리공장 건설공사 (탱크,

배관 및 기계 설치공사)
ADN OC 2,040

태림개발

(하청)
아삽 개스개발 공사중 기계공사 ADN OC 652

현대건설 두바이 지역 케이블 설치공사 DEW A 2,364

현대건설
아부다비 지역 132/ 11KV

변전소 신설 공사
ADW EA 36,719

한국중공업 움알나르 담수화설비 건설공사 ADW EA 약 500,000

계 541,775

(자료 : 해외건설협회)

2. 수주증대상의 제약요인 및 수주증대 방안

가. 제약요인

우리기업의 기술력 부족 혹은 기술력에 대한 UAE측의 신뢰 부족

- 아부다비 국영석유회사(ADNOC)등 대규모 project를 발주하는 입찰

기관들은 원청 등록(30여사) 업체에만 PQ 참여 초청

- 우리기업의 기술력에 대한 UAE측의 신뢰가 낮아 원청등록을 못하고

있는 실정으로, 원청등록 자격 요건으로 과거 UAE 및 걸프지역에서의
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동일 분야 공사실적 요구(동남아 등 타지역에서의 수주실적은 불인정)

고도기술이 요구되는 Up - Stream 공사 위주의 발주

- 금년들어 지금까지 발주된 공사는 우리기업이 경쟁력을 갖춘 3대분야

(담수설비, 전력 및 송배전설비, 조선 등)가 많지 않은 대신 고기술이

요구되는 석유/가스 Up - Stream 프로젝트에 집중

·국내기업이 경쟁력을 갖고 있는 담수설비나 전력설비의 경우는 국내

기업이 원청수주를 하지 못하더라도 컨소시엄이나 하청으로 참여할 수

있는 기회가 많은 편이나 (선진국 기업들도 우리기업과 협력을 원하고

있으며, 공동사업 제의도 많음), Up - Stream 공사 경우는 국내기업의

기술축적이 없어 컨소시엄 구성논의 단계에서 제외

자금난으로 인한 국내 건설업체들이 대외신인도 저하

- 국내 어느 업체의 경우 상반기중 3억불 규모의 제벨알리 K St ation 발전

소공사 입찰에서 low est가 되어 수주가 유력하였으나 탈락

(최종결정 과정에서 2nd low est인 이태리 업체에게 낙찰)

* 동사는 자금사정 악화와 수주실패와는 관련이 없다고 밝히고 있으나 현

지업계에서는 자금사정 악화가 수주실패에 영향을 미친 것으로 평가

(현지 언론에 동사에 관한 기사 자주 보도)

우리기업의 토목·빌딩분야 경쟁력 약화

- 일반 토목 및 빌딩공사는 현지업체(인근 중동국 포함)들이 그동안 외국

기업과 합작시공을 통해 기술을 축적하였고 가격경쟁에서도 유리

Utility의 민영화 추세

- UAE 정부는 사업의 효율성을 높이고, 정부 보조금을 축소하기 위해

민자유치 방식을 통한 프로잭트 추진을 점차 확대하는 추세
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- 민자 Utility의 경우 BOO 또는 BOT 방식으로 추진함에 따라 금융조달

을 낙찰자(Developer )가 해야 하기 때문에 금융력이 약한 우리기업에게

는 불리

규격도 진출의 장벽

- UAE에서는 영국의 민간단체인 영국규격협회가 정한 BS 규격시장 전반

을 지배. 동 규격 자체는 법적 강제력을 가지는 것은 아니나 UAE 당국

자의 높은 BS 규격에 대한 신뢰감을 배경으로 컨설턴트들이 영국표준

(BS) 채택을 요구. 즉 설계단계에서 BS 규격 제품만 (또는 BS 규격과 호

환성/정합성이 높은 DIN 규격) 사용할 수 있도록 규정

- 컨설턴트들이 BS 규격을 선호하는 큰 이유중 하나는 BS가 '성능규정 '

인 반면 일본의 J IS나 한국의 K S는 '사양규정 이기 때문

나. 수주 증대 방안

미진출 고기술/고부가가치 영역(LNG 등)으로 진출분야 확대

- 연구개발을 통한 자체 기술력 축적 및 선진업체와의 제휴를 통해 경쟁력을

확보하여 부가가치가 높고 발주금액이 많은 Gas분야 등으로 진출 필요

BOO, BOT 사업 증가에 부응, Major Project Developer 들과 전략적 제휴

를 통한 공동 수주 활동 전개

- 해외 Developer , 투자사(F und) 및 금융기관 등과 프로젝트 초기단계

부터 협력체제를 구축하여 민자발전사업 등에 적극 참여 (우량 F i-

nancing P ackage 확보)

국내외 경쟁력 있는 협력업체 발굴

- 경쟁력 있는 기자재 공급업체 Sourcing노력을 통하여 고품질/저가

기자재 구매 및 저렴한 제3국 노동력(중국, 인도, 필리핀)을 활용하여
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가격경쟁력 강화

현지 시공 및 제작업체와 전략적제휴로 시장확대

국내기업이 취약한 사업수행 과정에서의 Risk Control 및 T rouble

Shooting 능력 배양

3. 주요 프로젝트 발주현황

가. 수웨이하트 프로젝트 (IWPP)

사업내용 : 1,500MW 전력과 1일 1억갤런 (im perial g allon )의 용수를

공급하는 전력 및 담수생산 설비 프로젝트

발주기관 : 아부다비수전력청(ADW EA )

발주예상금액 : 미정(15억 달러 이상)

추진일정 : 2001년초 Developer가 선정된 후 입찰 예상

나. J abel A li L 발전/담수화 플랜트

사업내용 : 두바이 남부의 Jabel A li 지역에 전력(500MW )과 담수화

(50Mil. g/ d) 플랜트를 건설하는 프로젝트

발주기관 : 두바이수전력청(DEW A )

발주예상금액 : 미정(약 6억달러)

추진일정 : 금년도 하반기에 본 공사 입찰실시 예상

다. 루와이스 정유시설 건설 계획

사업내용 : 아부다비 서부지역인 루와이스에 연산 30만톤규모의 정유

플랜트를 신규로 건설하는 프로젝트

발주기관 : T akreer사 (ADNOC의 자회사)

발주예상금액 : 약 4억불

추진일정 : 현재 미국의 벡텔사가 타당성 조사중 (2005 완료 예정)
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라. W est side M arina 개발 1단계 공사

사업내용 : 고층아파트(최고 37층, 최저 9층) 6개동이 중심이 된 복합

빌딩건설(빌라 64개동과 5.5천㎡부지에 56개 소매점 및 2천

대 이상 수용 가능한 주차장) 프로젝트

발주기관 : Em aar Properties

발주예상금액 : 2.5억달러- 3억달러

추진일정 : 입찰서 발급 : 9월중, 계약체결 : 4/ 4분기중

마. Saadiy at 자유무역지대 Project

사업내용 : 아부다비 사디야트섬을 자유무역지대로 개발하는 프로젝트.

약50,000s/ m 규모의 무역센타 건물 건축, 930만톤의 저장

시설을 갖춘 보세 창고 건축, 교량건축으로 구성

발주기관 : Abu Dh abi F ree Zone Authority 및 Em ir ates Global

Capit al Corpor ation .

발주예상금액 : U S$ 33억 (여러단계로 나뉘어져 발주될 예정)

추진일정 : 현재 1단계로 인프라 개발 추진중( 약 10억불 규모)

바. Dolphin 가스 프로젝트

사업내용 : UAE 인근국가인 카타르의 North F ield산 천연가스를 UAE ,

파키스탄, 오만에 공급하기 위한 파이프라인 및 제반 시설

건설 프로젝트 (3,000백만 Cubic feet/ 1일)

발주기관 : UAE Offset s Group

투자예상금액 : U S$ 80억 - US$ 100억(여러단계로 발주 예정)

추진일정 : 구체적인 계획은 아직 미정(파트너 선정 중)

사. Green Comm unity 프로젝트

사업내용 : 67h a 부지에 빌라 346개, 아파트 508개, 비즈니스 호텔

150객실, 3개 사무실과 소매점, 영화관, 스포츠시설을 건설

하는 프로젝트

발주기관 : Union Properties 및 Dubai Investm ent s 공동(50:50)

발주예상금액 : 1억 8천만달러

추진일정 : 본공사 PQ : 8월, 완공 : 2002년 중반
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이집트시장 최근 동향 및 진출 확대 방안

I . 시장특성과 최근 시장동향

Ⅱ . 상거래 특성 및 진출시 유의사항

Ⅲ . 진출유망분야 및 진출확대 방안

IV . 이집트의 대외교역 동향 및 우리나라와의 관계
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I . 이집트 시장특성

1. 국제사회에서의 확고한 위치로 안정적 시장

가. 중동 평화회담의 아랍측 파트너로서의 위치 확보

이스라엘과 더불어 미국의 대외원조 최대 수혜국

* 무상 22억불 : 군사14억불, 경제 8억불

나. COME SA (동남부 아프리카 21국 관세동맹)의 중심국

2000.10.부터 역내 무관세 발효

* 2000.2.27- 28 COME SA 정상회담 카이로에서 개최

다. 유럽-아프리카 정상회담 개최로 아프리카 중심국

2000.4.1- 4 기간중 62개국 정상회담 개최

2. 외환위기설에 대하여 적극적으로 대처하는 시장

가. IMF의 환율 고평가, 공기업 민영화 요구 적극수용

314개 공기업중 132개를 민영화

* 이집트의 주요 외화 수입원

- 수출 : 45억불 (수입 148억불)

- 관광수입 : 30억불

- 미국의 원조 : 30억불

- 수에즈 운하 수입 : 20억불

- 해외근로자 송금 : 30억불
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3. 우리나라의 진출 가능성이 높은 시장

가. 양국간 외교관계의 급속한 진전

1995년 4월 양국간 대사급 외교관계 수립

총리 방 이집트 ; 99.02

무바라크 대통령 방한 ; 99.04

산자부장관(98.11) 및 외통부장관(2000.01) 방 이집트

나. 경쟁국의 마케팅 활동이 상대적으로 취약

일본, 중국, 대만의 진출활동이 미약한 시장

우리나라는 이집트의 7대 수입대상국

<경쟁국의 대이집트 진출활동 비교>

구 분 한 국 일 본 중 국 대 만

진출기업수

(투자기업)

30개사

(8)

23개사

(2)

7개사

(- )

2개사

(- )

수출액(99년도) 5.7억불 5.2억불 6.2억불 2.3억불

수입시장순위 7위 8위 5위 14위

마케팅활동

(2000년도)

시개단6회

카이로국박

시개단전무

불참

시개단전무

대규모참가

시개단전무

소규모참가
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II . 상거래 특성 및 진출시 유의사항

1. 은행거래 보다는 현금거래 선호

가. 이집트 은행은 신용장 개설시 100% 현금(달러) DEPOSIT 요구

암달러 시장 없으나 달러를 구입하기 힘든 실정임

나. 일부는 현금지불(수표,T / T )하고 나머지를 신용장 개설

관세등 조세 회피 수단으로 활용

그러나 신용장에 추심 조건 등을 붙이는 경우가 많아 주의 요구됨.

* 반드시 am end 요구하여 정정 후 선적하여야 함.

2. DA/ DP등 외상거래 요구 일반화

가. 각종 보장책을 제시하며 외상거래를 요구하나 절대 불가함

D/ P를 주더라도 BANK GURANT EE를 이용 수입대금 지불 이전에 통

관함

* 수출보험 반드시 필요

* 통상 3번째 거래부터 외상거래 요구함

※ 수표의 경우 부정수표단속법(2000.9. 강화 예정)이 있고 법원을 통한 재

산권압류 절차 있으나 외국인 활용 곤란

※ 지난 3월 한국의 T사는 D/ A로 65만불 미수, G사 4만불, 대기업 H사도

9만불 미수 발생 등 매년 10여건 미수발생

3. 첫 무역거래 상담 시부터 에이전트쉽 요구

가. 최초 상담 시부터 독점 에이전트를 요구함.
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무역업 등록 조건임.

일단 독점권 부여시 계약 파기 곤란

가격을 낮추려는 의도로도 사용함

4. 세관절차의 복잡성, 자의성 매우 심각

가. 항구마다, 세관원마다 서로 다른 기준을 적용

파트너가 중요함 . 좋은 파트너는 통관사 및 세관관의 좋은 관계를 유지

하고 있음 .

세관당국이 작성한 "표준수입품가격 산정표"를 기준으로하며 인보이스

가격은 불인정

나. 상담용 샘플통관 및 발송시에도 상당한 주의 요망됨

과도한 예치금 부담시킨 후 통관허용

우편 발송품은 거의 도착 않고 증발됨

※ 통관시의 문제 사례

우리나라의 대이집트 투자업체인 P개발의 경우 투자공장에 사용할 100

만불 상당의 장비 및 부자재를 통관하는 과정에서 인보이스가격의 허위

신고를 문제삼아 세관이 150만불에 상당하는 관세 및 과징금을 부과하

였음. (이집트에는 관세환급 또는 관세이의신청제도 없음)

카이로국박 참가업체 E사(안경테)는 운송료를 아끼려고 핸드캐리하였으

나 세관 검색대에서 저지당하여, 샘플 300개를 개당 10불의 보증금을 내

고 통관하였으며, 출국시 돌려 받기 위하여 6시간을 소요하였고 일부는

샘플 분실로 돌려 받지 못하였음.
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5. 수입금지 품목의 수출 가능성도 존재

가. 자유무역항인 포트사이트항을 통하여 국내에 반입

수출목적의 임가공 형태로 반입함

스카프, 넥타이, 직물, 의류 등의 반입절차 존재

* 수입업자별 반입절차 유지하고 있음.

6. 대이집트 직접 진출시에는 완벽한 대응책 마련

가. 대이집트 투자 진출 시에는 완벽한 대비책 필요

시장규모, 향후 COME SA 등 고려 시 투자유망지역은 사실임

노동법, 환경법, 관세법의 자의적인 적용에 대비

* 성공사례 : 대우자동차, LG T V부품공장

- 대우자동차는 투자금액 1,100만불, 지분 60%로 98년 8월 생산 개시후 99

년도에 신차 시장의 50% 장악

- LG부품공장은 90.10. 투자 210만불, 지분 51%로 T V부품인 DY, FBT ,

T UNNER를 생산한후 99년도까지 판매실적 5,200만불, 영업수익(세후)

800만불을 기록하여 투자금회수가 끝난상태.

* 실패사례 : P개발특수강공장, M 섬유공장

- P 개발의 경우 시설재 공급, 기술이전료, 마케팅 주체 등에 대한 불명확

한 계약으로 공사진전과정에서부터 불이익

- M 사의 경우 파트너의 투자지분 미납입, 자의적인 지분처분 및 본지사

간의 DA 거래 등으로 인하여 투자전액 손실
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나. 영업지사설치 보다는 기 진출 종합상사 활용 바람직

Br anch 설립 불가, Liaison Office의 영업불가 원칙으로 직접 지사 운영

시 많은 문제점 발생

* 지사운영시 지사장 소득세 32%, 고용원 사회보장세의 76%를 지불하며,

품목구분 유망사유 및 세부사항

자동차부품 ㅇ 신차시장의 50% 장악, 1억불 수출시장

ㅇ 도로사정 열악으로 수요증가

ㅇ 범퍼,헤드램프등 외장제,브레이크패드,가스킷,

플러그 등 소모성 부품일체

섬유기계 ㅇ 섬유제품의 산업화 및 수출지원정책으로

관련기계류의 수입수요 지속 증가

ㅇ 편직기계, 산업용재봉기, 산업용다리미

금속가공기계류 ㅇ 자동차조립공장 증가, 건설공사증가,신규공장

건설에 따른 수요증가

ㅇ 선반,밀링머신,드릴링,커팅머신 및 다이아몬드

공구류 등

포장기계류 ㅇ 98년 8억불 수입으로 수요증가추세

- 약 70%를 직접수입으로 충족

염료, 잉크등

ㅇ 섬유산업에 소요되는 염료 수입수요 5억불

- 외국 섬유기술자 우대로 기술이전 정책

ㅇ 인쇄용 잉크에 대한 수요도 지속 증대중

의료용품

ㅇ최근 위생에 대한 관심증가 및 정부의 의료

서비스 제공 확대로 수요증대

ㅇ 일회용주사기, 밴드, 거즈, 의약원료, 간염백신

등 약품을 비롯하여 맛사지기, 맛사지 크림등

유망
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정리해고 등 현지직원 관리문제가 발생

* H 사 사건은 해고된 현지직원이 영업서류를 국세청에 고발하여 발생한

단순사건이 비화된 것

Ⅲ . 진출유망 분야

1. 진출이 유망한 품목

품목구분 유망사유 및 세부사항

안경테 ㅇ 강렬한 태양광선, T V시청등으로 수요 급증세

ㅇ 한국산이 전체시장의 50% 석권

문방구류,

악세사리류

ㅇ 취학아동 증가에 따른 수요, 관광객 선물용

및 판촉용 수요 증가추세

ㅇ 볼펜, 팬시제품, 헤어핀, 아동용 문방구 제품

등 마케팅 유효한 시장

CCT V등 안전

관련제품

ㅇ 카이로는 인구밀집지역 (1500만명)으로 치안

문제가 주요 이슈로 등장

ㅇ 도어록, 열쇠제조기 등 유망

2. 중소형 플랜트 및 SOC 건설 프로젝트 참여

가. 국책사업인 8대 메가 프로젝트의 90% 는 민자로 유치

총 850억불 공사 추진 참여 민간기업에 대한 인센티브 활용

공단건설에 따른 환경설비, 용수공급설비, 공장건설에 소요되는 발전설

비, 컨베이어설비 및 건설기자재등 유망
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< 8대 메가프로젝트 개요 >

프로젝트명 프로젝트 개요

T oshka 저지대개발 남부사막지역 농토화추진

A sw an 철광개발 아스완지역에 제철소건설

Abu T artour 燐鑛개발 南部국토에서 인산비료생산

Suez만 공단개발 수출 및 내수용품 생산

Port Said 동항개발 지중해 최대 컨테이너항

A l Salam 운하건설 Suez운하 서부의 농업용운하

Shark Ow ain at 개발 남서부지역 농업화프로젝트

Technology Valley 건설 시나이지역 첨단과학도시 건설

나. 국산화 정책에 맞는 중소형 플랜트 마케팅 강화

의류산업, 자동차 제조업, 화섬산업, 석유화학산업, 의료산업은 정부의 집

중적 육성산업으로 관련 설비의 수출유망

* 플라스틱 성형설비, 주물제조설비, 의료용품제조기(일회용주사기 밴드제조기,

콘돔 제조설비 등), 금형제조설비, 전기기기 제조 설비 등 유망

환경법 적용강화에 따른 환경관련 설비 유망

다. 진출건설프로젝트 발주처에 벤더 등록 활동 강화

우리건설업체 수주한 프로젝트 발주처에 등록을 추진

* 진출 건설업체 구매담당자와 밀접한 접촉 필요

각종 시설재, 마감재 유망(철강재,파이프,밸브, 휘팅류,바닥재 (최근 인텔리

젠트빌딩용 배선 및 바닥제), 도료 및 안료 수도꼭지 및 비데등 유망
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* 우리나라의 연도별 건설수주 현황

- 97년 2건 2.8 억불(삼성유화플랜트, 대림정유공장)

- 99년 4건 2.6 억불(현대 호텔,쇼핑몰,항만준설 3건, 대림정유공장)

- 2000년 2건 5,300만불(현대 인텔리젼트빌딩, 삼성 항만부두공사)

라. 공공발주 프로젝트의 틈새시장 공략

BOT , BOOT등 프로젝트 파이낸싱으로 참여하는 외국 컨소시엄에 관련

제품을 적극적으로 마케팅

현지업체 우대정책을 고려하여 미래지향적 파트너쉽을 확보

* 정부입찰의 경우 현지업체에 15%의 가격우대를 제공

IV . 이집트의 대외교역 동향 및 우리나라와의 관계

1. 이집트의 대외교역 동향

가. 수출품은 원유, 원면, 원사등 1차산품에 국한되고 생필품 및 공산품의 수입은

줄이지 못하여 무역수지는 만성적 적자 상태임.

우리나라는 이집트의 7대 수입국이자 3대 수출국임.

< 이집트의 대외교역 현황 >

(단위 : U S$억)

구 분 95 96 97 98 99

총 수 출 46.7 47.8 55.3 44.0 45.8

총 수 입 122.7 131.7 141.6 146.2 148.5

무역수지 △76 △83.9 △86.3 △102.2 △102.7

나. 주 수입국은 미국, 독일, 이탈리아, 프랑스를 비롯하여 한국, 중국, 일본 정도임.

미국으로부터는 Corn (옥수수) 5.9억불, Drum W heat (듀럼종의 밀) 4.3억

불등 곡물류가 전체수입의 50%를 차지
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* 특기사항 : 99년도 한국의 대 이집트수출은 10.8% 감소하였으나 주요수출국인

미국, 중국, 일본, 호주는 오히려 크게 증가

(미국 11%↑, 일본 25%↑, 중국24%↑)

< 주요국별 수입현황 >

(단위 : U S$백만)

순 위 국 명 98년 99년

1 미 국 2,073 2,301

2 독 일 1,468 1,385

3 이 탈 리 아 1,111 1,052

4 프 랑 스 923 788

5 사우디아라비아 - 698

6 중 국 502 622

7 한 국 637 569

8 일 본 418 522

9 영 국 364 478

10 호 주 - 434
(자료원 : 이집트통계청, 한국통계는 한국관세청)

다. 이집트의 수입은 전통적 수입주종품목인 소맥등 곡물을 비롯하여 경제개

발에 따라 보일러, 기계류, 철강, 전기전자제품 등이 지속적인 수입증가세를

보이고 있음.

< 주요품목별 수입현황 >

(단위 : U S$백만)

품 목 명 97년 98년 99년

보일러 및 기계류 2,058.0 1,385.9 2,266.3

철 강 제 품 1,248.1 1,394.4 1,262.6

곡 물 1,319.9 1,203.8 1,261.1

전 기 전 자 제 품 1,010.1 1,172.0 1,067.4

플 라 스 틱 714.0 619.5 705.5

자 동 차 669.0 696.6 598.2

유 기 화 학 제 품 394.0 329.2 303.3

광 학 제 품 301.6 295.2 292.0
(자료원 : 이집트통계청, 한국통계는 한국관세청)
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라. 이집트의 수출은 주종상품 부재로 수출대상국이 미국, 이탈리아 등 정치

및 지정학적으로 가까운 나라에 국한됨.

* 한국은 3위의 수출대상국으로 위치를 차지하고 있음.

< 주요국별 수출현황 >

(단위 : U S$ 백만)

순위 국 명 98년 99년

1 미 국 389 435

2 이 탈 리 아 319 353

3 한 국 189 260

4 네 덜 란 드 249 250

5 이 스 라 엘 133 187

6 인 도 - 135

7 프 랑 스 124 134

8 사우디아라비아 137 121

9 스 페 인 - 119

10 싱 가 포 르 - 111
(자료원 : 이집트통계청, 한국통계는 한국관세청)

마. 수출품목도 원유,원면 및 섬유제품(면제의류, 면직물등)이외 수출가능한 공

산품이 거의 없는 실정임.

< 주요품목별 수출현황 >

(단위 : U S$ 백만)

품 목 명 97년 98년 99년

광물성 연료 1,916 943 1,292

원 면 537 438 397

섬 유 제 품 285 272 266

알루미늄제품 175 144 125

채 소 110 107 96

곡 물 78 136 88

철 강 제 품 131 125 86
(자료원 : 이집트통계청, 한국통계는 한국관세청)
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2. 우리나라와의 무역동향(2000년 상반기)

가 . 총 괄

수 출 : 2억5천8백9십2만불(↓11.2%)

수 입 : 4천5백7십3만불(↓55.3%)

무역수지 : 2억1천3백1십9만불 흑자

나. 수 출

선박,자동차,자동차부품,유기화학품,직물등 5대품목이전체수출의 50%를

차지하여 수출을 주도

* 선박은 99년초대우가수주한콘테이너 2척중 1척이인도되어계상된것(3,970만불)

다. 수 입

2000년 6월 현재 99년 최대 수입품인 원유 수입이 전무한데다 2위 수입

품인 나프타의 수입 또한 5%가 감소하여 전체적으로는 55.3%가 감소

* 對이집트수입은원유, 석유제품, 원면 및 면사가 90%를 차지하는 단순한 구조

< 우리나라의 대이집트 수출동향 >

(단위 : US$천, % )

순위 품 목 명
1999 2000(1- 6)

금액 증가율 금액 증가율

1

2

3

4

5

6

7

8

9

10

자동차 및 부품

선박

유기화학품

직물

일반기계

섬유제품

고무제품

섬유사

가정용전자

전자부품

187,403

31

46,272

40,402

53,130

24,315

17,493

17,206

25,714

16,956

8.3

- 50.6

- 13.2

- 17.4

- 7.8

4.2

- 21.0

- 30.5

- 0.1

- 42.9

50,883

39,685

24,767

22,665

17,107

11,190

11,031

9,900

9,465

9,245

- 51.8

-

62.8

45.6

- 45.4

1.0

41.0

3.2

- 33.3

12.1

총계 568 ,752 - 10 .8 258,922 - 11.2

(자료원 : 관세청)
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주) 1. 유기화학품 : 합성수지, 염료 및 도료

2. 직물 : 폴리에스텔직물, 혼방면직물

3. 일반기계 : 건설 .광산기계, 기체펌프및송풍기, 섬유기계

4. 고무제품 : 타이어 및 튜브 / 5 . 섬유사 : 폴리에스텔사

6. 섬유제품 : 손수건.스카아프 / 7. 전자부품 : 텔레비젼 부분품

8. 가정용전자 : 칼라T V , 냉장고

< 우리나라의 대이집트 수입동향 >

(단위 :US$천, % )

순위 품 목 명
1999 2000(1- 6)

금액 증가율 금액 증가율
1

2

3

4

5

6

원유

납사

원면

순면사

알미늄과 제품

동및합금

181,024

48,503

17,729

5,544

1,855

576

164.9

- 56.0

128.4

329.5

855.2

339.6

-

25,100

10,562

5,666

1,030

868

-

- 5.3

22.5

218.6

186.3

681.2

총계 259 ,700 37 .7 45 ,734 - 55 .3

(자료원 : 관세청)
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사우디아라비아 시장 최근 동향 및 진출 확대 방안

I . 시장동향 및 전망

Ⅱ . 사우디 경제정책기조 및 시장특성

Ⅲ . 한·사우디 교역현황

IV . 건설·플랜트시장 동향

V . 참고자료
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Ⅰ . 시장동향 및 전망

1. 경제성장

98년도 국제 원유가격 폭락 사태로 인해 GDP의 40%, 재정수입

의 75%, 총수출의 90%를 차지하고 있는 석유부문이 크게 위축

됨으로 인해 명목 GDP 10.8% 감소. 사우디 정부의 재정적자는

123억달러, 경상수지적자 128억달러를 기록함으로써 거시경제지

표 전반 최악의 국면(별표 1 사우디의 주요경제지표 참조).

99년 3월 사우디 주도하에 OPE C 회원국들의 감산 합의로 국제

유가가 회복세를 보이기 시작하여 경상수지, 재정수지가 크게

개선되었으며 99년도는 명목 GDP 8%대 성장 추정.

2000년도는 유가급등으로 인한 재정수입 증대로 전년도에 이어

경제지표 크게 개선 전망

2. 무 역

수 출

- 사우디 수출은 국제원유가격의 등락에 절대적인 영향을 받고

있는데 이는 사우디 총수출의 90% 내외를 석유부문이 차지하

고 있기 때문임 . 한편 비석유부문의 수출도 실상은 석유화학계

열 제품이 주도하고 있어 일반 제조산업부문은 아직까지 취약

한 실정.

- 98년도에도 유가폭락세 지속으로 전년비 36.1% 감소한 388억달

러에 그쳤나 99년도에는 OPEC 감산결정으로 인한 유가상승으

로 전년대비 39% 증가한 540억달러로 추정.

- 2000년도에는 평균 유가가 배럴당 20 - 25달러선을 유지할 경

우 전년대비 12.9% 증가한 610억달러 전망.
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수 입

- 98년도 총수입은 299억달러를 기록하여 전년도 287억달러 대비

4.5% 증가. 이는 유가등락이 시중경기에 미치는 영향이 장단기

6개월 내지 1년의 시차요인과 함께 98년도 한국을 비롯한 동남아 각국의

환율하락요인으로 수입단가 감소 및 바이어들의 대량구매 현상에 기인

한 것으로 평가.

- 99년도 총수입은 유가회복에도 불구 전년대비 6.6% 감소한 279

억달러를 기록한 것으로 발표되었으며, 2000년도에는 경기회복

기대심리 작용으로 전년대비 4.5% 늘어난 291억달러에 달할 것

으로 전망.

3. 경상수지

무역수지 흑자구조에도 불구하고 제3국 근로자들의 연간 150억

달러에 달하는 해외송금 등 서비스 및 이전수지분야 적자로 만

성적인 경상수지 적자.

96- 97년 유가강세로 인해 83년이래 최초로 각각 6억8천만달러, 2억5천만

달러의 경상수지 흑자를 기록하였으나 98년에는 유가 폭락으로 128억달

러의 적자.

99년도의 경우 당초 100억달러 이상의 경상수지 적자 예상하였

으나 유가의 급속회복으로 32억달러 적자에 그침으로써 크게 개

선된 것으로 추산되며, 2000년도에는 2억7천만달러 흑자가 예상

됨 .

4. 재 정

2000년도에 균형예산 달성이 목표이나 대규모 무기구입, 국영기

업 적자보전 등 지출문제로 적자재정이 계속되고 있음 .

- 54 -



98년 12월 29일 발표된 99년도 예산안에 따르면 세출 441억달

러, 세입 323억달러, 재정적자 118억달러로 편성되었으며, 이는

원유가의 대폭적인 개선전망이 없는데 따른 불가피한 선택이었

음. 그러나 유가의 대폭인상으로 사우디산 평균유가가 99년도의

경우 배럴당 15 - 20달러대를 유지, 91억달러의 추가 재정수입

이 발생, 재정적자폭은 27억달러 수준으로 대폭 개선.

2000년도 예산안은 국내총생산이 8.44% 성장할 것으로 예상, 세

입 419억달러, 세출 493억달러로 편성하여 재정적자가 전년도

보다 44억달러 감소한 74억달러 발생할 것으로 사우디 정부는

전망.

그러나 현 고유가추세를 고려, 평균기준유가가 배럴당 25달러선을 유지

할 경우 석유판매수입은 427억달러(1,600억리얄)를 초과, 총 재정수입은

533억달러(2천억리얄)에 달할 것으로 SAUDI BRIT ISH BAN K가 최근

분석

5. 인플레

95년도 소비자 물가지수는 5%대의 높은 상승률을 보였는데 이

는 주로 95년초의 전기, 전화 등 공공요금 인상에 기인하였으나

96- 97년의 경우 1% 내외의 안정세를 보였으며, 98년도에는

- 0.2%를 기록했음 .

유류수입 급감에 따른 재정적자 보전을 위해 98년 7월 국내선

항공료 인상 및 99년 5월 자동차용 휘발유값 50% 인상 등으로

물가 불안요인 상존하여 1.5% 상승.

6. 원유가격 동향

98년도 OPE C 쿼터확대, 아시아지역 국가들의 외환위기로 인한

수요감소 등의 요인으로 사우디 유가는 배럴당 11- 12달러 및 연

말의 10달러 미만 기록 등 원유가 폭락사태 직면.
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99년 3월 23일 오스트리아 빈에서 개최된 OPE C 회원국 및 여

타산유국 회의에서 이라크를 제외한 10개 OPE C회원국은 170만

배럴을, 비OPE C 산유국은 40만배럴을 4월 1일부터 감산키로 합

의했음.

사우디의 경우 58만5천배럴을 감산, 일일 743만8천배럴을 생산

한바 있으며, 이는 90년 걸프전이후 최저수준임. 유가는 99년 산

유국 감산결정에 힘입어 급격한 회복세를 보여 2000년 3월초 사

우디산 원유는 배럴당 27달러 수준에 육박

지난 3월 27일 개최된 OPEC 회의에서 결정한 일일 145만2천배

럴의 증산합의했으나 유가하락 기미가 안 보이자 7월 1일부터

일일 70만8천배럴씩 추가증산하고 있으나 유가는 배럴당 25달러

선을 상회하고 있으며, 사우디는 현재 일일 825만3천배럴을 생

산중임.

II . 사우디 경제정책기조 및 시장특성

1. 경제정책기조

가. 이슬람 문화의 보존 및 발전

사우디의 정치, 경제, 사회 각 분야에 걸친 궁극적인 목표는 이

슬람문화의 보존 및 발전에 있음 .

- 걸프전이후 이슬람원리주의 경향 확산 .

- 국제사회 참여확대, 경제개방화 등은 이슬람문화 고수 포기를 의미하지

않음.

나. 산업화 및 산업의 다각화

사우디 경제 최대목표는 석유의존경제구조를 탈피, 산업화를 이

룩하는 것임.
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장기적인 관점에서 석유자원 고갈, 대체에너지 개발 등에 대비

하여 석유의존경제에서 탈피해야 할 필요성이 절실

단기적으로도 국제유가가 등락을 거듭하는 불안한 상태에 있으

며 80년대 후반이후 유가하락으로 경기침체 고통을 경험한 적이

있음. 따라서 석유부문의존도를 줄이고 산업을 진흥하여 자국경

제의 기반을 공고히 함이 유일 대안

- GDP중 석유부문 비중 : 72년도 80% - 97년도 37.5%

(비석유부문중 민간부문 34%, 정부부문 28.5% )

- 석유화학 및 연관산업, 철강, 시멘트, 비료 등 기간산업 집중

투자 . 식품가공, 섬유, 전기.전자산업 등으로 다각화 노력

다. 산업 및 인력의 자국화(SAUDIZA T ION ) 추진

정부구매 입찰시 현지 업체에 대한 우대조치와 외국기업 발주시

총 계약금액의 30% 이상을 현지산 구매를 요구하는 등 산업의

자국화와 자국인 고용장려와 외국인 고용단속 등 인력의 자국화

(SAUDIZA T ION ) 정책을 강력히 추진하고 있음.

라. 외국인 투자유치 진력

사우디 정부는 석유의존도를 줄이는 탈석유공업화를 이루기 위

해 빈번한 투자유치단 파견 등 외국인 투자유치를 위해 진력.

현재 외국인투자 유치활동을 보다 강화하기 위해 작년 10월 외

국인 부동산 소유허용, 투자 조세관련법 개정, 스폰서제도 폐지

등의 획기적인 정책들을 발표.

대사우디 외국인 투자는 꾸준히 증가하여 95년도에는 전년대비

34%가 증가하여 총 투자규모가 225억달러에 달했으며, 98년 1

월 기준 총 1,496개 합작투자 프로젝트가 추진되었음. 총 투자

액은 382억 달러이며 미국의 사우디 합작투자 참여건수는 총
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249건, 총 합작투자액은 168억달러임. 다음으로 일본, 영국, 스위

스, 프랑스, 독일 등임.

< 외국인 대사우디 투자개요 >

분 야 별 건 수 투자규모(U S$백만)

농 업 10 140

건 축 397 430

제 조 업 758 34,330.00

광 업 66 40

서 비 스 265 3,240.00

합 계 1,496 38,180.00

마. 민간 경제부문의 역할증대

산업화의 주요 정책수단으로서 민간경제부문의 역할증대에 노력 집중.

- GDP중 민간부문 비중 : ' 72년도 28 % - ' 97년도 34 %

- 산업화전략으로서 초기단계에 정부투자로 산업기반을 구축 후 민영화

(민영화 대상으로 사우디항공사, 사우디기초공업공사 등 포함)

- 외국기업과의 합작투자 장려 등을 통한 민간자본 동원.

- 합작투자시 우대조치등을 통해 국내산업을 진흥하고, 선진기술을 습득함

은 물론 해외금융자산을 포함하여 민간부문이 보유하고 있는 자본을 동원

하여 산업화의 원동력으로 활용.

2. 시장특성

가. 석유의존 경제

사우디 국내수요의 원동력은 전적으로 공공부문에 의해 창출되고 있음

- 유가 → 정부재정수입 → 공공부문 지출 → 국내경기 → 수입수요 영향
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원유 및 유류제품 수출은 전체수출의 90%, 정부재정 수입의 75%

- 원유매장량 2,580억 배럴로 세계전체의 25%, 현재 일일 825만3천배럴 생산

나. 독특한 문화적 특성

이슬람종주국으로서의 강한 자부심. 비즈니스 활동에도 이슬람문화 영향 .

- 라마단과 하지(Haj )기간이 연간 최대구매 시즌.

- 성지순례객들에 의한 인근 중동.아프리카지역에의 브랜드 파급효과 다대

다. 고가품과 저가품의 수요양분

빈부격차가 커 고가품과 저가품에 대한 수요가 양분화된 시장이나 90년

이후 경기침체 지속과 98년 이후 특히 저유가로 인한 구매력 감소로 가

격이 구매포인트가 되는 경향이 심화되었으며, 유가 급등에도 불구, 경기

미회복으로 인해 구매력이 되살아나지 않고 있음.

- 약 650만명에 달하는 외국인 노동자를 중심으로 한 저가품 수요 다수

라. 에이젼트의 역할다대

원격조정이 통하지 않는 시장으로서 소비행태, 문화적 특성에 적극 대처

필요

- 직접 대면을 통한 상담을 중시하는 상관행.

- 유력 에이젼트를 통한 마케팅이 효율적인 방법

마. 수입구조 조정과정에 들어선 시장

사우디의 산업화가 석유화학산업을 필두로 밀도있게 진행되고 있어 공산품

대부분을 수입에 의존하던 형태에서 일부 품목의 경우 수입대체 양상

- 석유화학제품, 포장재, 플라스틱, 전선, 강관 및 강선, 유제품, 비누, 세제 등
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- 특히 유화의 경우 아람코로부터의 저렴한 원료구득을 강점으로하여 주력

수출분야로 부상하고 있음.

- 단, 원부자재 조달, 양질의 노동력 확보, 소비시장 규모한계 등의 여건으로

인해 산업자국화를 통한 수입대체 한계 .

ㆍ전기.전자, 자동차, 정밀기기, 컴퓨터, 타이어, 중장비, 플랜트등

3. 사우디 수출입동향

가. 수입동향(Ⅴ. 참고자료별표 2, 3 품목별 국별 수입실적 참조)

99년도 총수입액은 279억달러로 전년대비 6.6%가 감소한 반면, 물량기준

으로는 98년 2,256만톤에서 99년 2,423만톤으로 7.4%가 오히려 증가

- 이는 유가 인상으로 인해 발생한 추가수입분이 재정적자 보전 등에 우선

적으로 전용되고 있어 시장경기에까지 영향을 미치지 못 하고 있으므로

경기는 유가상승 이전과 크게 다르지 않아 가격경쟁이 여전히 치열한 상

태에 있으며, 구매력이 저하된 대부분의 수요자들은 저가품을 계속 선호

하기 때문으로 분석

- 물량과 금액이 모두 증가한 품목군은 식품류, 의약품, 기계류 등인데, 이

중 산업발전에 원동력이 되는 기계류는 양부문에서 12.1%, 12.0%의 증

가율을 기록, 향후 사우디 경기가 회복국면에 진입할 전망임을 예고

- 모두 감소를 보인 분야는 목재. 목제품, 금.보석류, 금속제품, 운송부문

등이며, 우리나라가 최대 점유율을 차지하고 있는 섬유 직물은 금액기준

으로 13.0% 감소, 물량기준으로 4.6% 신장함으로써 99년도 사우디시장

의 특징을 한마디로 대변

- 국별 수입실적을 보면 상위권 국가들의 순위는 매년 거의 변동이 되지

않고 있는데 미국, 일본, 영국, 독일, 이탈리아 순으로 5개국의 시장점유

율이 47.7%를 차지
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- 98년 8위에서 99년 7위로 한단계 오른 한국은 10억1,400만달러를 기록,

전년대비 2.1% 감소한 것으로 집계되었는데 13억2,900만달러(0.4% 증)를

수출한 것으로 나타나는 한국측 통계와 차이가 나는 이유는 언더밸류로

인한 금액축소, 양국 분류상의 차이 등에 기인

2000년도에는 경기회복 기대심리 작용으로 전년대비 4.5% 늘어난 291억

달러에 달할 것으로 전망.

※ 최대 수입품목

ㆍ 기계류 및 전기·전자 : 6,717백만달러 (총수입의 24.0%)

ㆍ 식품 및 곡물 : 4,829백만달러 (총수입의 17.2% )

ㆍ 화학제품 : 2,560백만달러 (총수입의 9.1%)

※ 수입증가율 최대품목

ㆍ 기계류 및 전기전자 : 6,717백만달러 (전년비 12.0% 증가)

ㆍ 식품 및 곡물 : 4,829백만달러 (전년비 2.8% 증가)

※ 수입 감소품목

ㆍ 운송부문 : 4,054백만달러 (전년비 26.6% 감소)

ㆍ 귀금속. 신변장신구 : 1,363백만달러 (전년비 18.4% 감소)

ㆍ 철강 및 금속제품 : 2,349백만달러 (전년비 18.0% 감소)

※ 국별 수입동향 : 선진국 편향성을 보이는 시장

ㆍ 10대수출국 : 미국, 일본, 영국, 독일, 프랑스, 스위스, 이태리, 한국, 중국, 인도

ㆍ 10대수출국의 99년 대사우디 수출액 : 18,201백만달러 (사우디 총수입의 65.0%)

ㆍ 사우디의 주종 수입품목이 식품 및 곡물 , 전자제품 , 플랜트 및 기계류 ,

자동차 및 중장비 등 주로 선진국들이 강점을 갖고 있는 분야이기 때문

※ 99년 대사우디 최대 수출국

ㆍ 1위 : 미국 5,302백만달러(전년비 17.1% 감소, 점유율 18.9%)

ㆍ 2위 : 일본 2,573백만달러(전년비 0.2% 감소, 점유율 9.2% )

※ 수출 증가국

ㆍ 1위 : 독일 2,039백만달러(전년비 8.4% 증가)

ㆍ 2위 : 중국 980백만달러(전년비 2.2% 증가)
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나. 수출동향(Ⅴ. 참고자료, 별표 4 품목군별 수출실적 참조)

98년도에도 유가폭락세 지속으로 전년비 36.1% 감소한 388억달러에 그

쳤나 99년도에는 OPE C 감산결정으로 인한 유가상승으로 전년대비 39%

증가한 540억달러로 추정 .

2000년도에는 평균 유가가 배럴당 20 - 25달러선을 유지할 경우 전년

대비 12.9% 증가한 610억달러 전망.

※ 98년 최대 수출증가율 품목

ㆍ 식료품 : 443백만달러 (전년비 0.2% 증가)

※ 최대 수출품목

ㆍ 광산물 (원유포함) : 32,656백만달러 (총수출의 84.2% )

※ 수출 감소품목

ㆍ 플라스틱제품 : 1,107백만달러 (전년비 26.7% 감소)

ㆍ 철강 및 금속제품 : 587백만달러 (전년비 26.7% 감소)

※ 10대 수입국 : 미국, 일본, 한국, 싱가포르, 인도, 화란, 프랑스, U.A.E. 이태리,

바레인

※ 10대 수입국의 98년 대사우디 수입액

: 26,596백만달러(사우디 총수출의 68.6%)

Ⅲ . 한 -사우디 교역현황

1. 개 황(Ⅴ. 참고자료, 별표 5, 6, 7 참조)

사우디는 우리나라의 주요 원유공급국으로서 총수입액의 80.4%를 차지

하고 있으며, 사우디 입장에서도 한국은 주요 교역대상국으로 사우디의

10대 수출국중 미국, 일본에 이어 매년 3위를 고수하고 있으며, 수입도

7위(99년 기준)를 차지하고 있음.

- 대사우디 교역특징은 우리나라의 원유도입으로 인해 만성적인 무역수지

적자를 기록하고 있음.
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99년도 대사우디 수출 13억3천만달러, 수입 56억6천만달러로 43억3천만

달러의 적자를 기록했으며, 금년 1- 6월중에도 수출 6억 2천만달러, 수입 45

억2천만달러로 39억 달러의 무역수지 적자를 기록했음.

2. 대사우디 수출동향

금년 6월말기준 대사우디 수출은 전년동기대비 6.9% 감소율을 기록, 부

진한 상태이며, 99년에도 원유 감산으로 유가가 상승되었으나 사우디 경

제회복 지연으로 0.4% 증가에 그쳤음.

- 사우디 정부가 발표한 99년도 수입실적에서도 금액기준 전년대비 6.6%

가 감소한 반면, 물량기준으로는 7.4% 증가했는데 이는 과거 수년간의

재정적자로 인해 추가 석유판매 수입분이 시중경기에 영향을 미치지 못

하고 있어 가격경쟁의 치열함은 물론 여전히 저가품을 선호하고 있음을

나타냄.

대사우디 수출 호조품목로는 가정용전자, 섬유직물, 산업용전자, 전자부

품, 중전기기, 종이제품, 요업제품, 제약원료 및 의약품, 안경테, 의료용

품, 가구, 문구류 등임.

수출 부진품목으로는 수송기계, 일반기계, 고무제품, 금속제품, 전선, 플

라스틱제품, 정밀기계, 신발, 신변용품, 완구, 귀금속제품, 비철금속제품,

섬유사, 기계요소, 운동구, 인쇄물 등임.

3. 수출유망품목

가. PC부품 및 주변기기

수요동향

- 사우디 PC시장은 상당한 잠재력을 갖고 있으며, IT분야도 아랍국중에서

가장 큰 규모를 보유하고 있음. 최근 NA T IONAL COMMERCIAL

BANK에서 내놓은 자료에 의하면 PC부품 및 주변기기 시장은 올해

11% 성장할 것으로 전망.
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- 또한 인터넷 가입자수는 10만을 상회하는 것으로 추정하고 있는데 ISP

의 경쟁으로 인터넷 가입비가 지난해보다 45%정도 인하되었으며, 사우

디 통신공사에서 접속시 통신사용료를 내릴 방침으로 있어 가입자는 기

하급수적으로 증가할 것으로 보임.

- 사우디에는 PC가 120만대정도 보급되어 있으며, 학교등 교육용 PC, 전

자상거래, 정부기관 등의 수요가 지속적으로 신장할 예정이어서 주변기

기 및 부품 수요도 이에 상응할 전망임.

수입동향

- 사우디는 PC부품 및 주변기기를 생산하고 있지 않아 수요전량을 수입에

의존하고 있음.

- 지난 3년간의 수입추이를 살펴보면 금액은 매년 감소세를 보이고 있으나

물량은 증가세를 보이고 있는데 이는 신제품 개발이 지속적으로 이루어

지고 있어 가격인하경쟁이 심화되고 있음을 나타냄.

- 최대공급국은 미국, 영국으로 양국의 시장점유율이 58%에 이르고 있으

며, 우리의 경쟁국인 대만과 중국산이 강세를 보이고 있음 .

- PC부품 및 주변기기시장은 총수입의 70%를 차지하는 것으로 추산되며

프레임, 사운드카드, 팩스모뎀, 모니터, 램, 기가 액세서리가 주류를 이루

고 있음.

- 수입제한 등 수입규제는 없으며 관세는 12%가 부과됨.

수입실적

(단위 : US$천, % )

구분 1996
1997 1998

금액 증감률 금액 증감률 점유율

한 국
130 - - 466 - 1

227 - - 644 - 1

- 64 -



구분 1996
1997 1998

금액 증감률 금액 증감률 점유율

미 국
66,933 41,667 - 38 17,267 - 59 36

10,529 31,423 198 26,356 - 16 34

영 국
8,699 6,096 - 30 10,484 72 22

2,457 1,525 - 38 13,743 801 18

아일랜드
4,396 3,529 - 20 3,586 2 8

1,772 741 - 58 1,280 73 2

프 랑 스
2,270 10,961 383 5,245 - 52 11

759 228 - 70 5,253 2,204 7

대 만
1,267 2,174 71 2,101 - 3 4

2,845 2,681 - 6 5,594 109 7

기 타
17,701 6,963 - 61 8,368 20 18

10,137 8,778 - 13 24,703 181 31

합 계
101,396 71,390 - 30 47,517 - 33 100

28,726 45,376 58 77,573 71 100

H S : 8471.10.00/ .20.00/ .91.00/ .92.00 (An alog Hybrid Aut om atic Dat a P roces sin g M/ c, Digital

Aut om atic Proces sing M/ c w ith CPU , Digital Processing Unit s , Input & Output unit s )

(자료원 : Ministry of P lanning , Centr al Dept . of St atis t ics .)

경쟁동향

- 사우디의 PC부품 및 주변기기시장은 3개의 카테고리로 구분됨. 미국등

선진 브랜드시장과 한국. 대만. 중국 . 말레이시아산, 그리고 기타 국가산

등임.

- 대만과 중국이 강세를 보이고 있는 이유는 가격경쟁력에서 앞서고 있기

때문이며 한국산도 모니터를 위시해서 호평을 받고 있어 시장확대가 기

대되고 있음.

진출확대방안

- 대사우디시장 진출확대를 위해서는 먼저 대만, 말레이시아산과의 가격경

쟁에서 비교우위 확보가 필요함 .
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- 시장개척능력이 있는 유력 에이전트를 선정하여야 하며, 브랜드 인지도

제고를 위한 꾸준한 홍보활동, 품질보증기간 확대, 신속한 애프터 서비

스가 제공되어야 함.

수입상 리스트

JEDDAH COMPUT ER CENT ER

P .O.BOX: 19774 JEDDAH 21445

T EL: 02- 6533604

FAX.: 02- 6512076

E .MAIL: accjedhq@saudionline.com .sa

CONT ACT PERSON: Mohd. T helakat (MGR.)

IT EMS : Computer , Hardware, Softw are, Acce.

IMP CNT RY: Computer and other s form T aiwn . Other items HK, USA

T AYSCO COMPUT ER & ENGINEERING

P .O.BOX: 14918 JEDDAH 21434

T EL: 02- 6693043

FAX.: 02- 6721910

E .MAIL: cescoelc@saudionline.com .sa

CONT ACT PERSON: Mousa Al Sheikh (GM )

IT EMS : Computer , Hardware, Softw are, Acce.

IMP CNT RY: T AIWN, HK, CH, USA, Etc.

JAMAL AL JASIM CO.

P .O.BOX: 102 DAMMAM 31411

T EL: 03- 8277030

FAX.: 03- 8278883

E .MAIL: purchase- aljassim @danah.com

CONT ACT PERSON: Ilyas Sultan (Commercial Mgr .)

IT EMS : Computer , Hardware, Softw are, Acce.

IMP CNT RY: Computer and other items from KOR, HK, T AIWN . Other

form USA,CH,etc.
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SHAMS T RADING

P .O.BOX: 5321 JEDDAH 21422

T EL: 02- 6610675

FAX.: 02- 6610675

E .MAIL: california@sbm .net .sa

CONT ACT PERSON: Abdul Maitn (MGR.)

IT EMS : Computer Hardware, Software, Acce.

IMP CNT RY: T AIWN, HK, CH, USA,etc

AL NAHIL COMPUT ER CO.

P .O.BOX: 59205 RIYADH 11525

T EL: 01- 4645373

FAX.: 01- 4645365

E .MAIL: inform @nahil.com .sa

CONT ACT PERSON: Suleiman (Deputy Mgr .)

IT EMS : Computer Hardware, Software, Acce.

IMP CNT RY: Import computer form T AIWN, USA, other from

T AIWN, USA, HK, CH, etc.

나. 스카프

수요동향

- 사우디 여성들은 종교상의 이유로 외출시 아바야로 불리우는 검정색 천

으로 만들어진 옷을 입어야 하며 머리부분도 같은 색의 천으로 전체를

가려야 하기 때문에 스카프의 수요가 많음.

- 스카프의 수요는 검정색이 대종을 차지하고 있으나 가정내에서 컬러 스

카프 착용이 보편화되어 있어 프린트제품도 인기있음. 여성의 수는 약

900만명으로 추계되고 있으며, 연간 600만 - 800만명의 순례객들이 귀국

시 선물로 구입하고 있음. 특히 200 만명의 순례객들이 몰리는 시기인

하지시즌은 최대 성수기임.

- 검정색 스카프는 사우디내에서 생산되고 있으나 컬러 스카프는 전량을

수입에 의존하고 있음 .
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수입동향

- 스카프의 주요공급국은 한국, 중국, 인도, 파키스탄, 일본 등임.

- 98년도 수입실적은 267만달러를 기록했는데 파키스탄이 52만4천달러를

수출, 전년대비 9% 증가하여 20%의 점유율을 보유하고 있음 .

- 한국산은 최근 3년간 매년 수출이 괄목할만한 신장세를 보이고 있으며,

98년도엔 전년대비 22% 증가했음.

- 수입제한 등 수입규제는 없으며 관세는 12%가 부과됨.

수입실적

(단위 : US$천, % )

구분 1996
1997 1998

금액 증감률 금액 증감률 점유율

한 국 177 256 45 313 22 11

파키스탄 - 480 - 524 9 20

인 도 352 591 68 346 - 41 13

중 국 - 204 - 205 - 8

일 본 167 - - 196 - 7

기 타 1,766 728 - 59 1,082 49 41

합 계 2,462 2,259 - 8 2,666 18 100

H S : 6214.30.20/ .30.90 (S carv es , M antillas an d Muffler s and the like of Synth etic F iber s )

(자료원 : Ministry of P lanning , Centr al Departm ent of St atist ics .)

경쟁동향

- 폴리에스테르 스카프는 한국, 파키스탄산이 중국산보다 우위에 있으며,

디자인, 품질, 색상 등을 종합 비교할 때 한국산이 인도, 파키스탄산보다

경쟁력을 보유하고 있음. 일본산은 고가품 수요층 공략에 주력하고 있음.
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가격비교

원 산 지 스 펙 소매가격(SR .)

한 국

Synthetic M aterial

Printed Size 42 x 42

15- 20

인 도 10- 20

중 국 10- 15

진출확대방안

- 한국은 사우디 섬유직물시장을 주도하고 있으나 중국, 인도네시아 등의

국가에 가격경쟁력에서 밀리고 있어 시장을 잠식당하고 있음 .

- 따라서 스카프의 경우 신장세를 보이고 있으나 후발국들의 추격을 당하

지 않기 위해서는 단기전략으로 지속적이고 신속한 디자인 개발, 소량주

문 적극 수용, 납기일 철저 준수가 필요하며, 장기전략으로는 꾸준한 품

질향상을 도모하여 고가품시장에 진출, 부가가치를 높이는 길임.

수입상 리스트

BIN MERDAH T RDG.& CONT R.EST .

P .O. BOX 18300 JEDDAH 21415

T EL : 02- 6483168

FAX : 02- 6483168

CONT ACT PRESON : Ahmed Dabir Asghar

AMEEN COMMERCIAL ENT P .

P .O. BOX 16352 JEDDAH 21464

T EL : 02- 6433299

FAX : 02- 6431569

CONT ACT PERSON : T homas Oommen

MOHD.GUSSAIB SHEHIBI EST

P .O. BOX 18178 JEDDAH 21415

T EL : 02- 6480087
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FAX : 02- 6482491

E - MAIL : mgshehbi@zajil.net

CONT ACT PERSON : Ramesh T hkwni(Mgr )

AL SAGGAF ST ORES

P .O. BOX 2471 RIYADH 11451

T EL : 01- 4640028

FAX : 01- 4620953

CONT ACT PERSON : Ali Bakili, Mohd.Abdul Kader

ABDULAZIZ A . AL ABBASI EST .

P .O. BOX 5435 RIYADH 11422

T EL : 01- 4027638

FAX : 01- 4010362

CONT ACT PERSON : Abdul Rahman

다. 손목시계

수요동향

- 사우디는 손목시계를 수요전량을 수입에 의존하고 있으며, 98년도 수입

액은 1억1,100만달러에 달했음. 지난 3년간 수요가 감소했는데 이는 경

기침체에 따른 구매력 저하에 기인한 것으로 분석됨.

- 수요의 90%이상이 배터리형인데 디지털 보다 아날로그 시계가 선호되고

있음. 시장에서 인기 있는 모델은 두께가 얇고 문자반이 원형이며, 흠이

잘 생기지 않는 크리스털 유리, 금속케이스, 금.은 도금한 시계줄, 방수제

품임.

- 수요층은 고가품과 저가품을 찾는 계층으로 양분되어 있는데 특히 중저

가품은 사우디국적 저소득층, 제3국 근로자, 하지 순례객들로 구성되어

있음 .
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수입동향

- 일본이 최대 수출국이며, 스위스, 중국이 뒤를 잇고 있는데 일본과 스위

스 양국의 시장점유율은 98년도 기준 69%를 차지하고 있으며 중국을 합

할 경우 83%로 높아지게 됨.

- 스위스는 고가품시장의 마켓리더로서 명성을 굳히고 있으며, 이외에도

이탈리아, 프랑스가 가세하고 있음 . 저가품시장은 중국이 단연 앞서고

있으며, 대만, 홍콩산이 이 그룹에 속함.

- 수입제한 등 수입규제는 없으며 관세는 12%가 부과됨.

수입실적

(단위 : US$천, % )

구분 1996
1997 1998

금액 증감률 금액 증감률 점유율

중 국 16,095 17,383 8 15,714 - 10 14

대 만 11,434 7,456 - 34 4,614 - 38 4

홍 콩 6,572 3,426 - 49 1,597 - 53 1

한 국 6,335 7,776 22 6,798 - 13 6

일 본 60,576 55,826 - 8 47,454 - 15 43

스 위 스 46,596 36,261 - 22 28,722 - 21 26

기 타 9,198 5,439 - 41 6,170 13 6

합 계 156,986 133,576 - 15 111,069 - 17 100

(N on p recious m etal W atches, battery or accum ulator p ow ered )

(자료원 : Ministry of P lanning , Centr al Departm ent of St atist ics .)

경쟁동향

- 품질과 디자인은 중요한 구매력 평가요소인데, 일본과 스위스 브랜드인

CIT IZEN , SE IKO, CA SIO, CLA SSIC, F EUR LUBA 등의 브랜드는 인

지도가 높음. 중국산의 경우 시장진출을 많이 하고 있음에도 불구하고
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브랜드 인지도는 매우 낮음. 한국산은 S , W , R 브랜드가 시장에 알려져

있음.

- 또한 애프터서비스 및 품질보증도 시장확대의 중요한 역할을 하고 있는

데 일본, 스위스가 잘 하고 있는 반면, 중국. 홍콩. 대만산의 경우 이러한

서비스는 거의 이뤄지지 않고 있음. 한국산 S 브랜드는 품질이 일본산과

대등하나 25%정도 저가에 판매하고 있으며 1년의 품질보증기간을 두고

있음 .

가격비교

원 산 지 브 랜 드 소매가격(SR ) 비 고

한 국

S 95- 190

ME T AL ST RAP

W 95- 250

R 100- 200

대 만

OMAX 18- 65

T IME ST AR 16- 55

ROMAN O 16- 55

중 국

KA T INO 15- 40

EART H 75- 150

COM ODOR 30- 75

일 본

CA SIO 14- 300 PLA ST IC ST RAP

" 24- 400

ME T AL

CIT IZEN 120- 500

SE IKO 140- 650

스 위 스

SW IT Z CLA SSIC 140- 500

A CCURA T E 120- 500

F EUR LUBA 300- 1200
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진출확대방안

- 우선 유력에이전트를 선정, 유통망을 확보하는 길이며, 신문, 잡지, 입간

판 등을 통한 광고활동을 전개해야 함. 다양한 디자인 제품을 공급하며

철저한 품질보증제도 도입 및 애프터 서비스 제공이 긴요함.

수입상 리스트

UNIT ED ST AR AGENCIES

P .O. BOX 58908 RIYADH 11592

T EL : 01- 4058471

FAX : 01- 4051309

CONT ACT PERSON : Mr . Baha

ALKHALAF ST ORES

P .O. BOX 3371 RIYADH 11471

T EL : 01- 4026200

FAX : 01- 4014366

CONT ACT PERSON : Mr . Muqbil A . Khalaf

OBAID FOR WAT CHES

P .O. BOX 60985 RIYADH 11565

T EL : 01- 4550561

FAX : 01- 4036347

CONT ACT PERSON : Mr . Ali Saleh Al Obaid

EHSAN M . AL AWADI EST .

P .O. BOX 20006 JEDDAH 21455

T EL : 02- 6433002

FAX : 02- 6431150

CONT ACT PERSON : Mr . Mohamed Al Amari
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AL JAWHAR EST . FOR WAT CHES

P .O. BOX 17448 JEDDAH 21484

T EL : 02- 6446687

FAX : 02- 6441264

CONT ACT PERSON : Mr . Shaibani, Amir Kasim

라. 유압브레이커

수요동향

- 유압브레이커는 수요의 전량을 수입에 의존하고 있으며, 시장규모는 98

년도기준 5,800만달러에 달하고 있음.

- 건설, 건축시장이 장기간의 경기침체로 위축되어 있는 상태이나 유가급

등으로 인한 추가 재정수입이 하반기부터 서서히 시중경기에 영향을 미

치게 되면 공사발주가 활발해질 것으로 전망됨으로써 유압브레이커 수

요도 확대될 것으로 보임.

- 사우디에서는 17- 22톤, 22- 25톤 타입이 주로 사용되고 있으며, 14- 17톤,

28- 40톤, 35- 50톤의 규격은 수요가 낮거나 아예 없는 경우도 있음 .

수입동향

- 유압브레이커는 미국, 독일, 벨기에, 일본, 한국 등 수입국가가 다양하며,

미국, 독일산이 62%의 시장점유율을 나타내고 있음.

- 한국산은 98년도기준 52만4천달러를 수출, 전년대비 58% 증가율을 기록

했음.

- 수입제한 등 수입규제는 없으며 관세는 12%가 부과됨.
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수입실적

(단위 : US$천, % )

구분 1996
1997 1998

금액 점유율 금액 점유율 증감률

한 국 0 322 0 524 58 1

미 국 19,102 36,867 93 29,461 - 20 51

독 일 3,655 5,786 58 6,676 15 11

벨 기 에 1,115 3,519 216 4,061 15 7

일 본 2,721 2,586 - 5 3,826 48 7

기 타 7,384 14,409 95 13,749 - 5 24

합 계 33,978 63,500 87 58,297 - 8 100

H S : 8431.49.00 (Oth er P art s for h eadin g 84.26, 84.29, 84.30)

주 : Ex cav at or , Bulldozer , Grader s 등 다양한 건설장비 포함.

(자료원 : Ministry of P lanning , Centr al Departm ent of St atist ics .)

경쟁동향

- 일본산과 독일산이 품질을 인정받고 있으나 가격을 더욱 중시하는 경향

이 있음.

- 17- 22톤, 22- 25톤 기준 판매가격은 일본산이 SR6만5천- 7만, 독일산이

SR8만- 9만에 팔리고 있으며, 한국산은 SR4만- 5만에 형성되어 있어 가

격경쟁력이 있음.

진출확대방안

- 한국산은 가격경쟁력이 비교우위에 있어 진출에 유리한 입장에 있으며,

경기 활황기에 대비하여 품질향상 노력을 시도해야 함.

- 유압브레이커만의 수출보다는 플랜트 프로젝트 수주시 한국산 건설중장

비 진출과 병행하여 수출하는 전략도 모색해 볼만 함.
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수입상 리스트

SALEH & ABDULAZIZ ABAHSAIN CO.

P .O. BOX 42127 RIYADH 11541

T EL : 01- 4950104, 4951074

FAX : 01- 4954900

CONT ACT PERSON : Mr . Abdullah S . Abahsain (Vice (Pres .)

Haroon Basha (Manager )

MOHAMMED S .ABDUL RAHMAN S .T RDG.EST

P .O. BOX 6359 RIYADH 11442

T EL : 01- 4356729, 2430729

FAX : 01- 2434836

CONT ACT PERSON : Rauf Abdul Rahim (Sales & Inspection Mgr .)

MOSAD SAUD MUFLEH EST .

P .O. BOX 6035 RIYADH 11442

T EL : 01- 4634136

FAX : 01- 4654344

CONT ACT PERSON : Mosad Saud(GM ), Hussain Al Hassan (Sales Mgr .)

ALI A . AL SALEEM EST .

P .O. BOX 2009 AL KHOBAR 31952

T EL : 03- 8981686, 8994213

FAX : 03- 8946574

CONT ACT PERSON : Abdu Rab Al Nabi Darag (MGR.)

ARABIAN AUT O AGENCY CO.,LT D

P .O. BOX 2223 JEDDAH 21451

T EL : 02- 6692359

FAX : 02- 6692359

CONT ACT PERSON : Zaki Siddiqui
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4. 우리상품의 대사우디아라비아 수출증대방안

사우디 시장진출을 확대하기 위해서는 다음과 같은 사항을 유의, 진출전

략을 수립할 필요가 있음.

- 진출확대를 위한 단기전략으로는 한국상품의 위치가 중간 가격대에 있으

며, 현지 구매포인트가 품질보다는 가격을 우선하고 있어 중국의 수출이

급신장하고 있는 반면, 우리의 수출은 부진을 보이고 있으므로 저임국가

의 임가공 생산을 통해 가격경쟁력 열세를 극복해야 할 것으로 보임.

- 우리나라의 대사우디 수출은 일반기계, 자동차, 타이어, 철강, 가전, 섬유

등 6개품목이 총수출의 80%를 차지하고 있어 국내업체간 과당경쟁으로

출혈수출을 유발하고 있으며, 지속적인 공급물량 부족으로 인해 시장수

요 적기대응이 미흡하고, 소수품목을 제외하고는 한국상품 전반에 대한

이미지가 저조함.

- 그러므로 장기적으로는 중소기업형 상품을 위주로 한 수출상품을 다양화

하여 한국상품의 소비층의 저변을 확대하고, 홍보강화를 통한 인지도를

제고시켜야 함.

- 또한 시장 초기진출 및 진출후 지속적인 마케팅활동에 에이전트의 역할

이 크게 작용하는데, 직접대면을 중시하는 상관행 및 현지 소비행태의

정확한 파악, 문화적 특성에 대처하기 위한 실질적 선택을 위해 에이전

트의 활용을 보다 적극화할 필요가 있음.

- 그리고 사우디는 수입규제를 거의 하고 있지 않아 자유경쟁시장 성격을

갖고 있어 유사가격이나 품질로는 시장확대가 난망시되므로 품질이나

새로운 디자인을 무기로 한 시장접근을 시도하여 경기회복후 본격적인

활황기에 대비하는 전략이 바람직함.

- 한편 사우디를 비롯한 GCC (Gulf Cooper ation Council ; 걸프협력회의) 6

개국 정상들이 작년 11월 합의한 2005년부터 역내국간 관세단일화가 실

현되면 GCC가 구상중인 공동시장 구축, 단일통화 사용계획이 앞당겨지

게 됨 .
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- 또한 EU와의 자유무역협정 체결을 합의함에 따라 이슬람 종주국으로서

의 자부심, GCC 본부의 주재국내 설치, 아라비아반도에서의 지정학적

유리함 등의 이유로 인해 장기적인 관점에서 볼 때 GCC내에서 주재국

위상은 현재보다 더욱 높아질 것으로 판단되며, 명실상부한 종교적, 정

치적, 경제적 중심지로서의 역할을 하게 될 전망이므로 대중동 진출전략

수립시 이를 감안할 필요가 있음.

Ⅳ . 건설·플랜트시장동향

1. 시장동향

사우디는 원유와 유류제품의 수출이 전체수출의 90%, 정부 재정수입의

75%를 차지하는 등 전형적인 석유의존경제 형태를 보이고 있어 경기의

호.불황은 전적으로 유가에 달려 있으나 실물경기는 유가상승 이전과 별

다른 차이를 보이고 있지 않음 .

경기부양의 원동력이 되는 건설 및 플랜트시장도 아직까지 활기를 띄지

못하고 있으며 관련기기 및 각종 자재시장도 가격경쟁만 치열할 뿐 거래

가 활발하지 않음.

사우디의 건설.플랜트시장은 GDP의 8%를 차지하고 있으며 122억달러

(SR460억)규모로서 금년은 4% 성장이 예상되나 과거와 비교시 상당히

위축되어 있음(1970- 75년 사이의 건설시장 평균성장률 21.5%, 1975- 80

년은 15.8% 성장) 있으며, 한국업체들의 수주도 부진한데 주요이유는 다

음과 같음.

- 첫째, 경기가 본격적으로 회복되지 않고 있어 프로젝트 발주가 아직도

활발하지 않음. 사우디는 과거 10여년간 지속적인 경기침체로 인해 재정

적자 등의 어려움을 겪어 왔으며, 실질 경제성장률도 99년도 1.6%에 이

어 금년에는 2.0% (일부기관 3.0 - 5.1% )에 달할 것으로 전망되는 등 아

직도 본격적인 경기회복이 이뤄지지 않고 있으며, 중동경제 전문지인

MEED도 6월 28일자 기사에서 주재국의 건설시장이 활성화되지 않고

있다고 보도.
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- 둘째, 장기간 경기침체 아래에 있는 주재국 입장으로서는 궁여지책이라

할 수 있는 BOT방식 발주가 최근 늘고 있는데 자금력이 부족한 아국

기업들로서는 응찰하기가 어려움.

- 셋째, 시공능력 열세임. 하라드 가스 플랜트 입찰에 원청으로 초청되었으

나 아국 업체들의 엔지니어링 부족으로 인해 PQ 심사에서 탈락된 적이

있음.

- 넷째, 공사시행 적정 기술인력을 공급하기 위해서는 블록비자가 확보되

어야 하나 발급에 상당한 시일이 걸리고 있어 공기 지연 및 부대비용이

발생되고 있음.

- 다섯째, 경쟁력 약화임. 현지 회사들이 급성장하여 특별한 기술력이 없는

한 공사인부 급여수준 등의 수주경쟁에서 불리한 위치에 처하게 됨.

- 여섯째, 기성지급 장기지연 및 금융 무보상임. 공사가 진행되면 일정기간

및 완공 즉시 대금을 지급해야 하나 주재국의 장기간 경기침체에 따른

자금공급 차질로 인해 6개월에서 1년이상 미지급 상태로 있는 경우가

있어 시공사의 자금 압박 요인은 물론 적극적인 수주활동을 전개치 못

하는 원인이 되고 있음 .

2. 진출확대방안

경제분석기관 자료에 의하면 99년도 경상수지가 39억달러 적자에서 2000

년에는 100억달러 흑자로, 재정적자는 99년도 90 억7천만달러에서 2000

년에는 15억달러로 축소, 대폭적으로 재정운용여건이 개선될 것으로 보

았으나 올해 수입규모를 전년대비 4.3% 신장한 292억달러로 전망함으로

써 시장경기는 약간 호전될 것으로 예측.
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따라서 국제유가가 현수준을 당분간 유지한다고 가정할때 주재국의 건

설.건축 및 플랜트시장은 올 하반기부터 회복기에 다시 진입하게 됨으로

써 내년이후부터는 활발해질 전망임.

유가상승이 지속된다고 가정할 경우 사우디는 가스 및 석유화학제품 관

련 발주처들이 시설 확장, 신설, 개량 등을 금년 하반기부터 서서히 추진

할 것으로 보여지며, 특히 가스 관련 시설에 대한 투자는 1천억달러를

상회할 것으로 분석됨 .

또한 전력 및 담수분야는 주재국의 인구증가와 도시화로 인해 지속적인

설비확장이 불가피한 실정이며, 재정여건에 따라 발주규모가 결정될 것

으로 보임. 통신분야는 과거 Fixed Line에서 GSM으로 전환되고 있으며,

주로 무선통신시설을 확장하고 유선은 일부지역 및 노후설비 개량에 치

중할 전망임.

따라서 우리 업체들이 주재국내 신규발주 프로젝트 수주를 확대하기 위

해서는

- 첫째, 보다 많은 시공경험으로 기술력을 높이고 고급인력을 확보함으로

써 시공능력을 향상시킬 필요가 있음. 그래야만 대형공사를 원청수주하

는 관문인 PQ심사를 통과할 수 있으며, 수익성 및 부가가치를 높일 수

있으며, 우회방안으로는 외국 유명회사와 컨소시엄을 형성 공동참가하는

방안도 있음.

- 둘째, 사우디는 중앙조달기관이 없고 각 수요기관에서 독립적으로 사업

을 시행하고 있으므로 공사입찰참가를 위한 출입업체등록(원청, 하청 모

두 포함)을 해당기관마다 별도로 해야하는 번거로움이 있으나 수주기회

를 늘리기 위해서는 자사의 시공능력에 적합한 공사발주 대상기관에 등

록신청을 해야 함.

- 셋째, 현지기업과 경쟁을 피할 수 있는 분야를 발굴, 집중수주함이 바람

직함. 현지기업도 대부분의 공사인력을 제3국에서 수입하고 있으나 인력

확보측면에서 우리 기업보다 유리한 위치에 있어 필요인력의 적시 공급
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은 물론 인건비 절감도 기할 수 있으므로 가급적 현지기업과 경쟁을 피

할 수 있는 분야를 집중공략하는 수주전략을 수립해야 함.

- 넷째, 파이낸싱을 강화해야 함 . 발주기관에서는 수주조건으로 파이낸싱을

요구하는 경우가 있는데 한국의 경우 일본이나 이탈리아에 비해 열세에

있으므로 정책적인 차원에서 우리 기업을 지원하는 방안수립이 바람직

함. 특히 사우디정부는 석유화학설비 확충을 위해 민간기업의 참여를 유

도하고 있으나 자금력이 약한 아국 기업들에는 원청참여가 거의 불

가능하므로 이의 보완을 위해 장기저리 융자 등의 금융지원이 필요함 .

- 다섯째, 설계시공 일괄입찰방식인 턴키베이스와 달리 프로젝트의 기획,

설계, 건설은 물론 완공이후 운영까지 맡고 여기서 생긴 수입으로 건설

비용을 회수한 후 설비를 발주처로 넘겨주는 BOT (BUILD

OPERA T ION T RAN SF ER )방식이 최근 늘고 있으므로 우리 기업의 수

주확대를 위해 정부에서 정책적으로 자금지원 및 관련기금 조성방안을

강구해야 함 .

- 끝으로 주재국 발주처 인사들의 한국업체에 대한 주문은 원청이든 하도

급이든 발주처와 꾸준한 유대관계를 통한 신뢰성 구축이 중요하다고 강

조함을 고려할 때 가스 프로젝트의 경우 하도급공사 수주를 적극 추진

해서 관련분야의 경험을 축적한후 시공능력을 인정받는 것이 장기적인

수주활동에 유리함.

3. 프로젝트(건설공사) 발주현황

프로젝트명 (발주기관)
발주예상 금액

($MIL)
발주시기

Polymer Production Plant

N.A 2000/ 2002
(SABIC)

P .O.BOX 5101 RIYADH 11422

T EL:01- 4012033 EXT . 113

FAX:01- 4012033 EXT . 6131

CONT ACT PERSON :MR. NUSRAT SHAMSI (GEN. MGR, PROJECT DEPT .)
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프로젝트명 (발주기관)
발주예상 금액

($MIL)
발주시기

GAS PROCESSING PLANT

600- 700 2000. 11월
(ARAMCO)

P .O.BOX:5000 DHAHRAN 31311

T EL:03- 8747534/ 53052

FAX:03- 8738389

CONT ACT PERSON :MR. SAAD AL DOSSARY(MANAGER, CONT RACT ING DEPT .)

프로젝트명 (발주기관)
발주예상 금액

($MIL)
발주시기

GAS- OIL SEPARAT ION PLANT

350 2000. 9월
(ARAMCO)

P .O.BOX:5000 DHAHRAN 31311

T EL:03- 8747534/ 53052

FAX:03- 8738389

CONT ACT PERSON :MR. SAAD AL DOSSARY(MANAGER, CONT RACT ING

DEPT .)

프로젝트명 (발주기관)
발주예상 금액

($MIL)
발주시기

BUT ANEDIOL & MALEIC

ANHYDRIDE

PLANT (50,000 T ONS/ YEAR)

200 미정(SAUDI IND’L PET ROCHEMICAL

CO.)

P .O.BOX 10025 JUBAIL 31961

T EL:03- 3573000

FAX:03- 3573142

CONT ACT PERSON :MR. ABDULLAH AL ENIZAN (GEN. MGR, PROJECT S

DEPT .)
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프로젝트명 (발주기관)
발주예상 금액

($MIL)
발주시기

POLYOLEFIN (2 MIL T ONS)

ET HYLENE CRACKERS AT YANBU

& JUBAIL
N.A.

2000년말(SABIC)

P .O.BOX 5101 RIYADH 11422

T EL:01- 4012033 EXT . 113

FAX:01- 4012033 EXT . 6131

CONT ACT PERSON :MR. NUSRAT SHAMSI (GEN. MGR, PROJECT DEPT .)

프로젝트명 (발주기관)
발주예상 금액

($MIL)
발주시기

GAS PROCESSING PLANT

(EAST ERN REGION)

2000 2000년말
(ARAMCO)

P .O.BOX:5000 DHAHRAN 31311

T EL:03- 8747534/ 53052

FAX:03- 8738389
CONT ACT PERSON :MR. SAAD AL DOSSARY(MANAGER, CONT RACT ING

DEPT .)

프로젝트명 (발주기관)
발주예상 금액

($MIL)
발주시기

YANBU ST REAM POWER PLANT

PROJECT (130MW )
160

2000. 2월 입찰, 현재

최종계약협상중. 4/ 4

분기 계약예상(한중)

ROYAL COMMISSION FOR YANBU

P .O. BOX 5964 RIYADH 11432

T EL:01- 4794445
SWCC DUST COLLECT ION EQUIP .

PROJECT

40
2000. 7월 1일 입찰,

발주처 평가중(한중)

SALINE WAT ER CONVERSION

CORP .

P .O. BOX 5968 RIYADH 11432

T EL:01- 4631111
JUBAIL POWER & DESAL

PROJECT
350

2000. 11월 입찰예상

(한중)
R0YAL COMMISSION FOR JUBAIL

P .O. BOX 5964 RIYADH 11432

T EL:01- 4794445
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V . 참고자료

[별표 1] < 사우디의 주요 경제지표 >

구 분 단 위 '94 '95 '96 97 98 99

GDP
명목성장률

1인당GDP
총수출

총수입

무역수지

세입

세출

재정

경상수지

원유생산

원유수출

원유수출

유가

외환보유고

소비자물가

US$억
%

US$
US$억

"
"

"
"
"

백만B/일
백만B

US$백만
US$/B
US$억

%

1,234
0.6

6,800
426
234
192
320
426

- 106
- 105

8.10
2,275

31,253
15.39
73.8
0.6

1,251
1.4

6,700
499
281
218
360
400
-40
-53

8.16
2,296

35,464
16.73
86.2
4.9

1,364
8.6

6,800
606
278
328
472
517
-45

6.8
8.15

2,236
43,542

19.85
67.9
0.8

1,460
7.1

7,200
606
287
319
544
560
- 16

2.5
8.35

2,257
41,957

18.76
73.5
0.8

1,288
- 10.8

6,133
387
299
88
381
504

- 123
- 128

8.36
2,221

25,097
11.30
67.5
-0.2

1,308
8.4

6,400
540
279
261
323
441

- 118
-32.3

7.75
2,131

38,362
18.00
81.0
1.5

(자료원 : MEED, EIU, SAMA) 주 : 99년도는 추정치임.

[별표 2] < 연도별 품목별 수입실적 > (단위 : US$백만)

품목군 1997 1998 1999

Foodstuffs

T extile & Clothes

Medicines

Chemical Products

Wood & Wood Products

Jewelry

Base Metal & Metal Articles

Electrical M/ c,Eqpt . & T ools

Cars & Spare Part s

Other T ransportation Means

Other s

4,999

1,891

864

2,381

355

2,197

2,591

5,671

1,481

2,982

3,292

4,697

1,990

886

2,582

382

1,670

2,865

5,996

2,203

3,319

3,383

4,829

1,732

893

2,560

336

1,363

2,349

6,717

2,000

2,054

3,163

계 28,705 29,973 27,995

(자료원 : 사우디 중앙은행, 주 : 사우디 품목대분류기준)

- 84 -



[별표 3] < 연도별 국별 수입실적 >

(단위 : U S$백만)

국가 1997 1998 1999

미국

영국

독일

일본

이태리

스위스

프랑스

중국

한국

인도

기타

6,382

3,008

1,554

1,899

1,323

1,659

1,290

899

698

689

9,304

6,396

2,543

1,881

2,578

1,245

1,287

1,563

958

1,036

815

9,671

5,302

2,255

2,039

2,573

1,181

939

1,180

980

1,014

738

9,794

총계 28,705 29,973 27,995

(자료원 : 사우디 중앙은행)

[별표 4] < 품목군별 수출실적 >

(단위 : US$억, % )

품목군 1996 1997 1998(비중)

Mineral Product s

- Crude Oil(million barrel)

- Crude Oil(US$ )

Foodstuffs

Chemical Products

Plastic Product s

Base metals

Electrical Machines, Equip .

Other s

Re- export s

543.3

2,236.0

435.4

3.6

27.8

11.4

6.4

2.8

4.9

6.2

534.0

2,301.0

434.7

4.4

29.4

15.1

8.0

2.9

6.1

6.6

326.6 ( 84.2)

2,331.0 ( - )

263.6 ( 68.0)

4.4 ( 1.1)

26.6 ( 6.9)

11.1 ( 2.9)

5.9 ( 1.5)

2.7 ( 0.7)

5.7 ( 1.5)

4.8 ( 1.2)

계 606.4 606.5 387.7 (100.0)

(자료원 : 사우디 중앙은행)
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[별표 5] < 대사우디 수출입 현황 > (단위 : U S$백만, % )

연 도 별
수 출 수 입

금액 증감률 금액 증감률

1991

1992

1993

1994

1995

1996

1997

1998

1999

2000. 1- 6

980

941

944

878

1,106

1,096

1,039

1,324

1,329

617

32.5

- 4.0

0.3

- 7.0

24.9

- 0.9

- 5.3

27.4

0.4

- 6.9

3,268

3,797

3,735

3,816

5,432

6,666

7,152

4,384

5,664

4,524

89.5

16.2

- 1.6

2.2

42.3

22.7

7.3

- 38.7

29.2

118.2

(자료원 : KOT IS )

[별표 6 ] < 대사우디 품목별 수출실적 > (단위 : U S$천, % )

품목군 1997 1998
1999 2000. 1- 6

금액 증감 금액 증감

유류제품

직 물

섬유제품

수송기계

철강제품

고무제품

가정전자

산업전자

52,073

262,959

108,098

153,108

75,158

76,311

88,722

8,016

5,383

235,910

94,866

295,365

164,863

64,085

92,021

14,023

979

225,716

102,827

258,884

101,374

63,238

107,254

16,799

- 81.8

- 4.3

8.4

- 12.3

- 38.5

- 1.3

16.6

19.8

1,286

138,195

51,030

91,146

42,873

24,330

72,379

15,664

531.6

12.9

2.1 - 13.4

- 8.8

- 9.1

25.2

87.5

전자부품

금속제품

정밀기계

일반기계

중전기기

농 산 물

플라스틱

화학제품

신 발

선 박

전 선

기 타

30,289

18,095

13,136

35,126

21,981

6,352

15,384

26,818

966

-

-

46,023

17,851

28,971

12,690

61,917

16,594

6,268

19,299

69,064

762

4,409

16,011

103,361

17,238

33,445

12,653

81,784

23,585

6,429

15,956

42,961

174

110,810

24,771

82,362

- 3.4

15.4

- 0.3

32.1

42.1

2.6

- 17.3

- 39.7

- 77.1

-

54.7

7.8

9,962

12,273

5,915

48,213

5,324

3,772

7,153

22,168

83

15

11,394

54,510

24.3

- 24.5

- 2.5

- 13.5

171.7

29.1

- 9.1

3.3

- 37.0

- 100.0

- 43.2

8.7

계 1,038,615 1,323,713 1,329,239 0.4 617,730 - 6.9

(자료원 : KOT IS )
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[별표 7] 대사우디 품목별 수입실적 (단위 : U S$천, % )

품목군 1997 1998
1999 2000. 1- 6

금액 증감 금액 증감

원 유

유류제품

유기화학

가죽,모피

비철금속

무기화학

금속제품

기 타

5,515,273

1,378,857

218,160

10,329

7,151

12,582

4,697

6,137

3,405,005

815,249

150,043

5,242

2,939

1,637

988

3,239

4,362,110

1,136,111

142,507

1,545

10,006

788

3,855

7,456

28.1

39.4

- 5.0

- 70.5

240.4

- 51.8

290.3

88.4

3,636,104

774,295

96,104

2,207

4,610

2,826

4,079

4,688

136.1

66.2

63.8

300.5

- 5.3

-

140.0

136.1

계 7,153,186 4,384,342 5,664,378 - 38.7 4,524,913 118.2

(자료원 : KOT IS )
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I . 시장특성과 최근 시장동향

1. 시장특성

가. 시장규모

중동 최대 경제성장 잠재력 보유

이란의 점진적 시장환경 호전에 따른 업계의 적극대응 유도

이란은 ECO를 중심으로 회원국과의 교역확대 및 경협 프로젝트를 추진,

영향력 증대를 모색하고 있음 . 특히 회원국중 아젤바이잔 및 카자흐스탄

등 CIS 6개 회원국과의 관계가 밀접 .

나. 시장특성

이란산업화정책에 부합하는 산업설비기계류,자본재 수출확대 시장

1인당 GNP는 1999년 기준 2,000불 수준이나 현지 부유층의 생활수준은

서구 상류층 이상으로 이들의 외제 가전품 및 자동차 수요 욕구가 강함.

수입의존시장

- 국내수요물품의 50% 이상을 수입에 의존

저가 및 고급품 시장이 분명한 시장

2. 시장동향

가. 경제 상황

이란의 경제상황도 최근의 유가상승과 정부의 강력한 경제활성화 정책으로

- 89 -



점진적으로 호전되고 있는 추세임.

이란의 수입수요는 고유가로 인한 현지경기의 활성화로 하반기 이후 회

복될 전망 .

이란의 주요 경제지표(1999.3- 2000.3)

- GDP : 약 1,600 억불(미$ 1=Rials 1,750)

- GDP 성장 : 2.4%

- 1인당 국민소득 : 약 2,400불(미$ 1=Rials 1,750)

- 수출 : 195 억불

·석유 : 160 억불

·비석유 : 35 억불

- 수입 : 123 억불

- 경상수지 : 72억불 흑자

- 실업 : 15% 이상

- 재정규모 : 442 억불 (석유수입 145억불로 총세입의 32% )

나. 대한 교역동향

교역

- 이란은 사우디,U .A .E에 이어 우리의 제3대 석유공급국이며 (총도입량의

약 10% ),우리는 일본,독일,이태리에이어 이란의 제4대 교역대상국임.

- 이란은 한국을 가장 적합한 산업협력 파트너로 인식,자국의 산업화에 한

국의 역할을 기대

주요수출품 : 선박,자동차부품,전기전자,철강,섬유류등

주요수입품 : 원유

2000년도 수출목표 : 10억불

- 유가인상,대 이란 신용공여 확대등으로 이란외환사정 호전
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- CKD 공급증가세,석유화학제품 수출증대,선박인도 및 산업설비,기계류,원

부자재 공급 증대

산업협력

- 양국간 산업협력은 우리의 수출증대, 이란의 산업화지원이라는 상호이익

기초위에서 추진

II . 상거래 특성및 진출시 유의사항

1. 수입관리

가. 수입품목분류

조건부승인품목 (Condition al)

- 상무부및 공업부,보건부등 해당부서에서 건별심사후 수입 승인 여부를

결정하는 품목이며 승인품목 및 금지품목외 거의 대부분의 품목이 해당

- 해당부서 수입허가 결정시 동종품목 국내제조업체의 생산 여부 및 생산

량을 고려하여 결정

금지품목(Prohibited)

- 무기류, 마약, 술 등

- 99년까지 금지품목이었던 담배는 금년부터 조건부승인품목으로 재분류

되었음.

나. 수입절차

① 상무성 수입 등록

- 상무부 발표 수입신청가능한 77개 품목군 해당여부 심사후 등록 (품목분

류는 H S와 관계없음)

- 99년까지는 41개 품목군만 수입신청을 허용하였으나 금년부터(2000.3.21)

수입완화조치의 일환으로 스포츠용품, 안경테, 핸드폰등 36개 품목군을

수입신청가능 품목으로 추가하였음.
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② 신용장개설은행에 수입대금 일부 예치

- 수입자는 품목 및 수입자의 업체규모 신용도에 따라 수입 대금의

20% - 60%까지 신용장개설은행에 사전 예치해야 함 .

③ 공업성, 보건성등 해당품목 관할부서 수입허가

- 가장 까다로우며 실질적인 수입허가여부가 결정됨.

- 해당부서에서는 건별로 수입허가여부를 심사하며 공업부의 경우 H S 6단

위 기준 278개 품목은 별도 심사없이 수입을 허용하고 있음.

④ L/ C 개설

다. 비공식 수입 경로

이란은 두바이의 제1의 재수출시장으로 주요 수출품목은 전자 제품, 섬

유,직물류, 기계부품이며 상당수 이란수입업체가 두바이에 사무실 운영하

고 있으며 신용장개설등 외환업무를 보고 있음 .

2. 상담 및 계약 체결시 유의사항

이란은 안면시장 : 평상시 상호 신뢰감 조성이 매우 긴요

이란은 전통적인 가격시장

종교이야기는 금물

이란 상인들의 경우 문서제일주의 경향이 짙고 세심한 관계로 상담시

에 문서교류에 심사숙고 필요

하지만 일단 거래가 성사되면 의리 를 중시하는 경향이 있어 성실한 자

세로 관계를 구축하는경우 오랜기간 거래관계 지속가능.

계약서상에 중재조항 삽입
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현지 마케팅전략

- 가격 및 품질부문

·전통적으로 이란시장은 독일 및 영국등 유럽제품 선호도가 높은 시장

임 .(전반적으로 한국상품은 중급품 인식이 강함) 따라서 향후 시장확대

를 위해서는 중가,고품질 전략이 있어야함.

- 현지 유통업체와의 유대감

- 소비자층별 판매전략

에이전트 활용제도

3. 상거래 및 구매 특기사항

이란의 경우 매년 3월 21일부터 약 5일간 (공식적으로 5일 정도이나 민

간기업의 경우 약 15일) 지속되는 N OW RZOO (노르주,신년 연휴로 우리

의 구정과 비슷) 전후에 가족들의 선물로 의류 및 신변용품 등의 구입이

활발, 노르주 특수가 존재하고 있는데 아국산 신발 및 의류 등의 현지

인지도가 제고되고있어 이의 활용을 통한 현지 시장진출 확대전략이

필요함.

4. 통관등 수입정책상의 장벽

가. 관세장벽

CKD 수입품 (부품)에대한 완제품 관세부과 시정

- CKD 경우 총부품의 30%를 현지화하지 않을 경우 완제품으로 간주, 고

관세 부과

- 예컨대 이란 전자산업의 경우 조립산업 단계의 수준으로 CKD부품의 3

0% 현지화는 시기상조임.

- 93 -



나. 수입부가금

이란 관세규정에 의하면 이란 수출품목에 대하여 차별적인 조치를 취하

는 국가에 대해서 이란정부는 보복조치를 취할 수 있음.

다. 통관절차상의 장벽

수입품에 대한 감시 및 제재 조치

라. 원산지 규정상의 제약

우리 업체에게만 차별적으로 원산지증명서를 요구하는 사례는 없으나 모

든 수입국가에 대하여 원산지 증명서를 제출토록 하고 있음.

마. 표준 검사 인증 관련 장벽

바. 환경 관련 규제

위생,안전 허용 기준

- 위생, 의료 및 의약 관련 품목은 보건부내의 표준규격 심사에 합격해야

함. 선적전 견본이나 샘플을 보건부에 제출 승인을 획득해야함 .

- 위생, 안전 허용기준은 보건부에서 정하며 동기준에 부합되는 경우 수입

이 허용됨.

사. 품목별 장벽

□ 우리기업의 주요 수출품목에대한 무역장벽

철강

- 물품중량 측정문제
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전기전자제품

- CKD 수입품(부품)에대한 완제품 관세부과 시정

·CKD 의 경우 총부품의 30%를 현지화하지 않을 경우 완제품으로 간주,

고관세 부과

자동차부문

- 2000년도 부터 CKD 부품 수출가격이 완제품 수출가격의 75%를 초과하

는 경우 고관세부과

섬유,직물류

- 완제품에 대한 수입을 규제함으로써 섬유직물류 및 기타 완제품 의류 등

의 대 이란 수출에 제약.

- 국내공급이 수요를 초과하는 고급원단 직물류의 경우 수입허가금지로 대

이란 수출에 어려움 존재. (두바이를 통한 간접수출에 의존)

III . 한국산 제품의 현지 평가

1. 한국산 제품에대한 현지 소비자의 전반적인 평가

현지에서의 한국상품은 전반적으로 중급품으로 평가되고 있음

94년 이후 한국자동차의 성공적인 이란시장 진출이후 한국상품의 인지

도가 상승 추세에 있음 .

아국 가전 3사의 활발한 홍보활동에 힘입어 T V 등 가전제품의 경우 중

상급품으로 인식

신발 및 섬유,원사,소비재의 경우 중상급품 평가

기계류 및 설비재의 경우는 중급품 평가
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전통적으로 이란시장은 독일 및 영국등 유럽제품 선호도가 높은 시장임.

최근 한국 자동차의 인기가 상승추세에 있으나 전반적으로 한국상품은

중급품 인식이 강함. 따라서 향후 시장확대를 위해서는 중가, 고품질 전

략이 필요함.

2. 주요 수출품목에 대한 소비자 (바이어) 반응

가. 직물류

가격 : 일본산보다 저렴하나 유럽산보다 고가임

품질 및 성가 : 품질이 좋고 시장에서 가장 인기있음.

나. 종이 및 판지

가격 : 가격이 독일,프랑스,폴란드,오스트리아 제품에 비해 저렴

품질 및 성가 : 한국산 복사용지는 크게 경쟁력이 없는 것으로 알고 있

으며 CARDBOARD는 품질과 가격이 좋은 것으로 알려짐

다. 화학제품

가격 : 가격경쟁력 있음.

품질 및 성가 : 일본산보다 좋고 시장점유율도 최저 20%임

라. 전자부품(T V ,AUDIO)

가격 : 일본,유럽제품보다 저렴

품질 및 성가 : 삼성, LG 제품의 관련시장 성가는 대단하며 앞으로 이란

내 생산공장을 설립할 것으로 알고 있음. CKD 형태의

부품공급은 앞으로 계속 확대될 전망. 한국산 가전제품

의 시장 점유율이 90%에 이름.
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마. 산업기계류

가격 : 가격이 저렴하고 인기도 있으나 아프터서비스에 문제가 있으며

한국 관련업계의 마케팅방법이 미숙

품질 및 성가 : 품질도 좋은편이며 앞으로 주재국 원자재를 이용하여 생

산하는 기계류 위주의 마케팅이 필요하며 아프터서비스

의 신속한 지원 과제

바. 자동차

가격 : 이란 국내차량 및 프랑스 퓨조사 조립생산 차종보다 가격은 비싸

나 경쟁력은 충분함 .

품질 및 성가 : MA T IZ및 CIELO 의 인기가 대단하여 신규차량 구입시

6개월전 예약 필수

사. 철강제품

가격 : 가격이 다소 비싼편임

품질 및 성가 : 필요물량이 적기에 공급되는 것이 장점.

아. 타이어 및 튜브

가격 : 이란산에 비하여 다소 가격이 높으나 일본산보다 저렴

품질 및 성가 : 금호제품이 소비시장에 널리 알려져 있으며 가격과 품질

면에서 경쟁력 있음.

자. 진공청소기

가격 : 국내(이란) 5개 제조업체 제품이 한국산(대우,삼성, LG) 보다 저렴.

품질 및 성가 : 한국산이 독일 BOSH 브랜드보다 품질은 뒤지지만 좋은

가격으로 시장에서 인기.

차. OIL T AN K
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가격 : 한국의 대우 및 현대중공업이 이란의 선박 현대화 5개년 계획에

크게 참여하고 있음.

성가 : 대우는 OIL T ANK , 현대는 BULK선에 경쟁력있음.

IV . 진출유망분야 및 품목

1. 진출유망상품

가. 수출증대가 기대되는 품목

선박

- 장기적인 주재국 유류탱크선 교체개선계획( 97년부터 5개년계획) 으로 수

주기회 다대

전자제품

- T V 등 아국 가전3사의 홍보활동 강화로 한국산제품 인지도 큼

석유화학제품

- 한국의 경우 이란의 주 수출품인 카페트 제조용 폴리프로필렌이 주종을

이루고 있음

철강제품

- 한국산 선재는 주재국 시장의 주종수출품목으로 약 40% 점유

종이 및 판지

- 정부구매입찰에서 낙찰시(가능성 큼) 수출증대가능

- 인도네시아와의 가격경쟁이 극심

제약원료 및 약품

- 항생제 제조 플랜트 수출에 따른 제약원료 수출증가
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나. 신규수출유망품목

자동차부품

유망요인

- 이란의 자동차부품 생산은 대부분 외형차체제작 (Body P art s )에 소요되는

부품에 국한되어 있으며 엔진필수부품(Engine P art s )의경우 국내생산량

의 절대부족으로 대부분 수입에 의존

P acking & W r apping M achinery

유망요인

- 포장기계류는 전량 수입에 의존하고 있으며 유럽산의 시장점유율이 상

대적으로 높음.

- 이란 국내경기 회복으로 수요 또한 점진적 증가추세

아크릴섬유

유망요인

- 이란의 아크릴섬유 수요량은 년간 약 100천톤 규모로 추정되고 있는데

이란내 생산량은 약 18천톤에 불과해 나머지 약 82천톤은 수입에 의존하

고 있음.

산업용 밸브류

유망요인

- 단순제품은 자급되고 있어 수입을 제한하고 있으나 고기술을 요하는 제

품에 대해서는 수입 권장.
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Circu lar Knitt ing M achinery

유망요인

- 이란 자체 섬유설비 및 기계 낙후

- 이란의 비석유제품중 주요 산업의 하나로서 수입권장품목임.

석유화학제품

유망요인

- 이란의 합성수지 시장규모는 년간 10만톤 정도로 약 50% 정도를 수입에

의존하고 있으며 저 GRADE의 PP ,PE등이 자체 생산되고 ABS수지등은

전량 수입에 의존하고 있음.

기계류 및 산업설비

유망요인

- 제 3차 경제개발계획(2000.3- 2005.3) 기간중에는 소비재 및 완제품 수입

억제

- 수입대체산업 육성을 위해 설비수입 및 외국인설비 투자 적극 유치

V . 진출 성공 , 실패 사례

1. 성공사례

외모에따라 바이어 구매력 섣불리 판단은 금물

2. 실패담

이란은 관공서의 경우 목요일,금요일 이틀을 휴무하고 일반 회사는 목요
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일이 우리의 토요일에 해당되어 오전근무만 하고 금요일은 휴무한다.

현재는 정보화사회다. 인터넷으로 유관기관 사이트에 접속하거나 직접

유선으로라도 연락하면 손쉽게 최소한의 기본정보는 얻을 수 있으므로

출장전에 방문국에 대한 준비가 필요한 것 같다 .

V I. 건설 ,프로젝트 시장동향 및 진출확대방안

1. 이란의 플랜트,프로젝트 발주 현황

이란은 회교혁명, 이란-이라크 전쟁등 국내사정으로 개발이 늦었던 관계

로 90년 이후 2차례 경제개발 5개년 계획을 수립, 경제개발에 박차를 가

하고 있음.

- 2000년부터 3차 5개년 계획을 추진중.

이에따라 석유,가스전 개발, 원유수송선박, 석유화학공장등 석유관련산업

의 육성을 적극 추진중.

- 비석유산업도 자동차부품,반도체,칼러T V브라운관,조선, 광섬유 등에 역점

을 두고 적극 추진.

이란은 외환보유액이 적어 발주시 수주자가 파이낸싱을 하도록 요구하고

있음.

2. 한국 수주 현황

미국,일본,영국등은 정치적인 이유 때문에 이란시장에 진출하지 않고 있

어 한국업체에 유리한 환경

- 유럽 (프랑스,독일,이태리등)은 적극적인 수주태도를 취하고 있으나 아직

본격적인 진출이 이루어지지 않고 있음.
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또한 이란은 한국업체에 대해 매우 호의적인 입장.

- 한국등 아시아국가는 대등한 관계이므로 이들이 지원하는 것을 선호하고

있으며, 특히 한국의 성실한 태도에 호감을 갖고 있음.

한국업체들도 그동안 주력시장이었던 동남아시장의 위축등으로 이란시장

에 적극적으로 진출하고 있음.

그러나 우리 업체들의 자금력이 취약하고 금융기관도 이란에 대해 소극

적인 태도를 취하고 있어 우리 업체들이 이란측의 수주요청을 수용하지

못하고 있는 실정 .

3. 건설,프로젝트 대 이란 진출확대방안

가. 플랜트 수출후 사후관리 철저

나. 정부차원의 진출전략 수립과 실질적 지원

다. 수출입은행의 금융지원 확대

라. 장기수출신용공여 결정 및 재원확대

마. 계약된 사업 시행

바. 기타

현지 및 제3국 인력의 고용증대를 통한 경영관리 합리화를 통한 경쟁력

제고 필요

아국업체간의 컨소시엄 구성을통한 대규모 입찰 참여 필요

건설프로젝트 입찰시 자국업체 우선선정 정책을 실시하고 있어 현지 유

력업체와의 제휴를 통한 수주확대 노력 전개
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자재통관의 어려움 및 통관지연,공사대금의 일부 현지화 지급을 감안, 손

실 방지를 위한 계약대책 강구 필요.

Ⅶ . 시장진출 확대방안

1. 가격 및 품질부문

전통적으로 이란시장은 독일 및 영국등 유럽제품 선호도가 높은 시장임.

최근 한국자동차 및 가전제품의 인기가 상승추세에 있으나 전반적으로

한국상품은 중급품 인식이 강함 .

따라서 향후 시장확대를 위해서는 중가,고품질전략이 따라야함.

2. 소비자층별 판매전략

현재 한국의 대 이란 수출상품은 품목별 세분화가 이루어지지 않은 상태

임 . 반면 일본 및 독일제품의 경우 다양한 모델을 공급, 소비자층별 판매

전략을 추구하고 있음.

따라서 향후 우리 수출상품의 모델 다양화를 통한 소비자층별 기호도별

로 홍보 테마를 설정하여 판매 전략을 강화할 필요가 있음.

3. 현지 생산기반 확충을 통한 시장진출 확대

최근들어 이란의 수입법규가 완제품에 대해서는 수입금지 또는 수입제한

품목으로 분류하면서 수입을 금지 또는 제한하는 방향으로 운영되고 있

는 반면 현지 생산을 목적으로한 원재료 및 반제품에 대해서는상대적으

로 수입을 완화하고 있음.

최근 이란의 대 CIS국 교역이 증가함에 따라 이란내 생산기반 구축을

통한 대 CIS국 우회진출 가능성이 확대되고 있어 이란업체와의 제휴를

통한 현지생산기반 구축이 필요함.
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금번 박람회 한국관 참가업체와의 상담이 완제품 수입 상담보다는 생산

기반 구축을 위한 플랜트 도입 또는 기술제휴,합작투자 분야로 상담이

전환되고 있는 것은 이를 시사하는 것임.

4. 현지개최 국제무역박람회 및 전문전 적극 참가

이란의 유통구조는 복잡한 다단계 구조를 이루고있고 선진국과 같은 현

대화된 백화점이나 쇼핑몰과 같은 유통전문점이 부재한 관계로 한국상품

의 인지도 제고를 위한 효율적 홍보활동을 위해서는 테헤란국박과 같은

종합박람회 참가가 필요함.

종합박람회의 경우 현장 계약보다는 브랜드 및 인지도 제고에 중점을 두

고 추진해야 하며 종합박람회를 통해 유발한 현지인의 구매의욕을 계약

단계로 실현하기 위해서는 후속조치로 각종 전문전 참가 필요함.
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이라크시장 최근 동향 및 진출 확대 방안

I . U N 제재의 동향

Ⅱ . U N 제재하의 무역

Ⅲ . 시장규모

Ⅳ . 시장특성

V . 우리기업의 진출현황

Ⅵ . 진출방안

Ⅶ . 진출 애로사항

Ⅷ . 참고자료
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Ⅰ . U N 제재의 동향

가. 일반 동향

사상 유례없이 혹독한 무역금지제재(T r ade Emb argo)

- 수입원자재/설비 의존형 산업체의 가동 중단

- 실업,하이퍼인플레,생필품 부족현상 동시발생

- 통신,상하수도,도로 등 인프라 복구보수 정지

96년말부터 석유수출/인도주의물자 교환프로그램(M OU ) 시작

- 극심한 물자부족 현상 완화 계기

- 식품,의약품 등 순수 인도주의물자 중심에서 점차 품목확대

M OU하에서도 원활한 물자수급 및 인프라복구 차질지속

- 민생직결 인프라(전력,상하수도 등) 복구 프로젝트만 M OU로 허용

- UN제재위에서 군용 전용가능을 이유로 승인지연, 보류 빈번

- 투명성 결여된 구매입찰제 운영으로 납기지연,미선적,하자상품도착 빈번

민간의 비공식 국경무역 활성화

- 국가의 소비재수입분배 기능 정지로 민간수입 활성화

- 유통물자의 종류제한 및 저가 불량품 범람
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< 이라크와 리비아의 U N 제재 내용 대비 >

구 분 이라크 리비아

무역거래 금지 허용

- 원유수출 - 96년말 부터 인도주의물자

수입조건으로 허용.

·결제대금 UN관리구좌로

입금

·수출대금의 약 40%를 전쟁

배상금 등으로 원천

공제당함

- 수출허용 → UN 관리구좌로

입금

- 수입 UN의 승인하에 인도주의

물자만 수입가능

군수용 전환가능 품목을 제외한

모든 품목 자율적수입 가능

항공로

중단

* 요르단 암만공항 이용

(약 1천킬로 미터)

중단

* 튜니지아 제르바 공항이용

(약 320킬로미터)

금융거래 해외자산 동결, 국제거래중단 해외자산 동결, 국제거래중단

나. 최근 동향

高油價 기조에 따른 이라크의 영향력 확대

- 국제적 석유수급난에 따라 이라크의 발언권 강화

·이라크의 석유수출 감산시 유가급등 예상

- 대외 경제협력의 활발한 진행으로 경제적 고립탈피 추세

·동남아,유럽 등 각지의 경제사절단 방문 러쉬

석유수출호조에 따른 M OU입찰규모의 대폭 확대

- 걸프전 이전 수준으로 산유능력 회복

·현재 2.9백만 배럴 규모 생산 (戰前3.3백만배럴에 근접)

- 각종 민생직결 및 인프라개보수 프로젝트 발주 시작

·7억5천만불 규모의 주택건설물자 수입 (M OU8차)추진

·전력,상하수도 등에서 철도,공항,항만,통신등으로 확대
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경제제재수위의 점진적 완화

- 석유수출 실링 해제

·7차 M OU (99.12월 시작) 부터 무제한 수출가능

- UN제재위 승인보류 권한 축소

·자동승인(식품,의약품,농업,교육기자재) F ast T r ack 품목(석유산업기자

재) 설정

Ⅱ . U N제재하의 무역

< 이라크의 대외 무역형태 >

구분 수출 수입

1) UN승인 공식무역

M OU 무제한 원유수출 →

UN관리구좌로 입금

* 전쟁배상금, 쿠르드자치주

할당분 등으로 40% 공제

6개월 단위 물자수입계획

→ UN 승인

→ 국제 입찰

→ 납품업체 선정

→ UN제재위 승인

→ UN관리구좌자금에서 신용장

개설

2) 양국간 협정무역(UN 묵인)

구분 수출 수입

요르단 프로토콜 원유 (연간 3억불)
요르단상품 (원유대금 결재)

* 제3국 상품 가능

터키 프로토콜 원유 / 석유제품
터키상품 (석유대금 결재)

* 제3국 상품 불가

3) 비공식 무역

구분 수출 수입

민간부문

양피,양모, 대추야자 등

→ 두바이,암만등지

은행에 대금예치

각종 소비재

공공부문

디젤,가스오일 등

석유제품 밀수출

(연간 약 3- 5억불 추정)

정부기관,국영기업 비공식 소요

물자

* 국내 중개상 입찰 구매

* 결재 : 선금 50% 도착후 50%
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<무역형태별 우리기업의 참여환경 >

구 분 참여가능여부 비 고

M OU 제한적 범위내 참여 가능
전체 이라크시장수요의

90% 이상 차지

요르단 프로토콜 가 능 전문 수입상 이용

터키 프로토콜 터키업체만 가능

비공식 민간부문

수입

(일반 소비물자)

가 능
두바이 재수출상품과의

경쟁애로

비공식공공부문 수입

(정부 소요물자)
국제법상 불법 캐쉬페이먼트로 불림

Ⅲ . 시장규모

가. 석유-인도주의물자 교환프로그램(M OU )

연간 물자수입액 (M OU ) : 약 120억불 추산(고유가 지속시)

- M OU8차(2000하반기) : 58.6억불(쿠르드지역12.6억불제외)

- 주요 부문별 구매계획

·식품 및 식품운송저장시설 : 16억불

·의약품,의료기기 : 5억불

·전력,상하수도 인프라복구 : 10.6억불

·농업,관개용 기자재 : 5.9억불

·운수,통신,철도 인프라복구 : 4.8억불

·주택건설물자 : 7.5억불

·교육기자재 : 2.8억불

·석유생산용 부품,기자재 : 6억불

나. 기 타

민간부문 수입 : 연간 수억불 규모

정부소요물자 수입(캐쉬페이먼트) : 미상

양국간무역협정 : 원유-상품바터교역(요르단, 터키)
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Ⅳ . 시장 특성

1. M OU 입찰구매

가. 정치적 요인 강하게 작용

구매업체 및 원산지 국가의 정치적 지지도 고려

- M OU를 정치적 고립탈피에 최대한 활용

- 매6개월 단위로 구매우선국가(우호국)리스트작성

3등급으로 국가를 분류하여 상이한 기준 적용

- 우호국,비우호국,블랙리스트국 등 3등급으로 국가를 분류

- 우호국중에서도 UN안보리상임이사국(러,중,불)에 우선 순위

- 블랙리스트국가(미,영,일)의 경우 독점생산품목, 기존설비 부품, 제3국

합작생산품외에는 계약대상에서 배제

- 비우호국의 경우 구매처에 따라 적용잣대가 상이

·구매처에 따라 제3의 우호국경유 참여를 허용하기도 함

·관개,내무,무역부 등 일부 강성구매처는 제3국 명의참가시도 원산지까지

따져 원천배제

나. 입찰창구의 분산, 구매승인 절차의 복잡성

각 구매처별 소요물자의 독자구매

- 각 부처,국영기업별로 소요물자 구매

- 촉박한 입찰공고(1- 2주) 관행 및 입찰정보의 제한적 공개

복잡한 구매승인절차로 거래수행에 장기간 소요

- 각종 커미티심사 및 번거로운 구매결정절차, UN제재위 회부 등 절차가

복잡하여 거래완료까지 최단 6개월에서 1년 까지 소요

- 군수 전용가능 품목의 경우 UN제재위의 미승인 또는 승인지연사례

빈번

다. 입찰수주 경쟁 치열

수주경쟁과열로 채산성 갈수록 악화
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- 전 세계공급업체의 입찰참여 러쉬로 가격수준 계속인하 현상

- 후보로 선정되어도 가격의 계속적 인하압력 및 기증품요구 빈번

- 계약체결이 되어도 다음 차수 M OU의 반복납품 보장 부재

낙찰과정의 투명성 결여

- 입찰마감후도 참여업체간 비방,음해성 정보 난무

- 심사위원회의 자의적인 정보왜곡 성행

국내외 입찰에이전트들의 난립 및 공급업체 수시변경 행태 성행

- 공급업체와의 합의없이 인근국 딜러들의 무단 오퍼 성행

- 에이전트들은 각국의 오퍼를 비교하여 베스트오퍼로 참여관행

라. 입찰품목의 제한성

인도주의 물자로 국한

- 가전제품, 승용차, 섬유제품 등 불요불급품 및 컴퓨터, 통신기기, 정밀기

기 등 군수용 전환물자 제외

- 석유생산용 부품,기자재는 인도주의물자 수입자금확보차원에서 예외로

인정

인프라, 설비의 경우 개보수,복구 프로젝트만 인정

- 신규 인프라 구축 및 산업력 증강용 물자수입 불허용

- 파괴되거나 기능이 저하된 설비, 인프라의 복구에 초점

2. 민간 시장

구매력취약으로 품질보다는 가격을 우선시

- 조악한 품질의 저가품, 재고품, 모조품, 수리재생품 범람

- 중고품 수입 및 수리판매 성행

** 전쟁전 연간 1인당 국민소득 3,100불 - > 250불로 추락

수입유통질서의 미정착

- 수입판매에이전트 시스템붕괴로 품질보증, A/ S 부재

- 일회성 수입판매 처분, 취급품목 수시변경 성행
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걸프전 이전의 재고품, 수리재생품 지속유통

- 10년 전 수입비축된 재고품의 시장유통 지속

- 내구소비재의 수리재생품 유통 활발

국경무역 성행

- 두바이 재수출시장을 통한 간접수입

- 국경통과 차량을 이용한 상품수입

Ⅴ . 우리기업의 진출현황

1. M OU 국제입찰

99년 부터 아국기업의 수주활동 본격화

- 99년도 수출액 9.6백만 달러 (특장차,중장비,의약품,타이어)

- 2000년 상반기중에 전력케이블 1천만불 계약성사 등 호조

비우호국 취급으로 입찰참여 및 수주활동에 많은 제약상존

- 자사명의 직접 참여기업 제한 및 중소규모 건만 수주가능

- 대형입찰건은 직접참여시 성사 가능성 희박

·가격조건유리에도 불구, 한중의 3천만불 규모 도라발전소 복구프로젝트

낙찰실패(99년)

UN전쟁배상위 클레임제소에 따른 진출봉쇄

- 무역미수금의 UNCC제소에 따라 대부분 상사의 진입봉쇄

- 금년 5월, 대우무역이 최초로 클레임취하

일부 품목에 입찰참여 집중

- 차량,특장차,중장비 등에 참여 집중(미일업체 참여봉쇄)

- 이외 의약품,의료기기,케이블,타이어,바테리 등 참여활발

- 여타 품목은 중국, 인근 아랍국(서방제품 조립생산)산 대비 가격경쟁력

취약
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2. 민간 시장

수요가 많은 내구소비재부문에 활발히 진출

- 99년초 부터 가전3사의 대리점망 구축 본격판매 착수

- 시장공백상태에서 단기간에 최소비용으로 브랜드이미지 구축성과(가전3

사, 솔라이트,금호,마샬)

일반 소비재는 두바이 등 인근지 경유 간접 진출

- 품목 : 형광등,아바야,절연테이프,담배,중고미니버스

- 시장수요 제한, 이라크수입상의 자본취약으로 직수출애로

한국산 진출가능품목 제한

- 구매력취약으로 다양한 품목의 소비재의 수요 부재

- 기본적인 일반소비재의 경우 중국산, 인근 아랍산 대비 가격경쟁력 취약

Ⅵ . 진출 방안

1. M OU 국제입찰

가. 최근 동향

입찰구매물자의 품질, 적기 납품에 대한 관심증가

- 구매심사단계에서 품질에 대한 고려 증가

·저가 하자상품의 대량 반입에 따른 부작용 심각

·독일,일본 등 비우호국 기업의 참여가능성 제시(채무조정합의시)

- 입찰참가자격의 엄격한 적용

·상품 미인도, 하자상품 도착등 부작용 최소화를 겨냥 난립한 에이전트

정리추진

·에이전트는 이라크국적인에게만 허용 및 5개 공급업체로 에이전트계약

제한

석유수출액 증가에 따른 입찰품목의 확대

- 구매 물자종류의 확대

·식품,의약품,전력,운송,농업기자재 등에서 주택용건자재, 타이어 등

구매품목 다향화 추세
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- 석유수출액 증가에 따른 인프라복구 프로젝트 확대

·전력,상하수도,관개설비 등에서 공항,철도,항만 인프라 복구로 확대추세

·주택난 해소를 위한 대규모 주택건설용 자재 및 장비구매

(8차 M OU시 7억5천만불 구매계획)

산업체 재가동 및 기술축적을 위한 국산화프로젝트 정책추진

- 원자재,부품,설비를 수입하여 국내에서 생산하는 수입대체산업 육성

·국영기업 가동율제고 및 실업흡수차원

- 프로젝트 성격에 따라 수입재원 상이

·석유송유관,저장시설용 철강재는 M OU, 차량조립용 자재 등은 캐쉬 페

이먼트로 수입추진

나. 진출 방안

무역관과의 긴밀한 정보교환

- 입찰정보의 적기 입수 및 참가 타당성 확인

- 입찰에이전트로 부터 입수한 입찰정보의 진위성 확인

- 불확실한 정보에 근거한 불필요한 노력과 시간의 낭비회피

유능한 입찰에이전트와 제휴

- 각 구매처별 인맥구축 전문 에이전트와의 제휴 참가

- 품목별 거래실적 보유 및 경험축적 에이전트와 연계

국산화프로젝트 및 주택건설 등 최근 중점추진정책 활용

- 석유관련 송유,저장시설용 소요자재 입찰참여 추진

- 주택용 각종 건자재, 건설기계 입찰동향 파악

제3국 현지법인을 통한 우회참가

- 베트남, 중국 등 이라크우호국내 소재 해외법인 명의 참가

- 우회참가시 결제대금 회수에 대한 대책 필요

현지 주재 아국기업과의 제휴 참가

- 직접 참여 가능한 아국기업과 제휴 참가

- 현지출장 및 정보공유를 통한 미래의 진출기반조성
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UN전쟁배상위 클레임 취하를 통한 진입장벽 조기제거 필요

- 아국 상사들의 미수금클레임 취하를 통해 블랙리스트해제노력 필요

- 대우무역의 경우, 클레임취하를 통해 우호기업 대우를 취득

< 향후 진출 유망부문 >

발전소개보수,전력송배전설비, 철도,항만,공항복구용 기자재,철강,주택

건설용 자재,석유산업용 기자재,통신설비 등

< 우리기업의 M OU거래 가능 형태 >

1) 우리기업 - 제3국기업(두바이,암만 등지) [이라크내 사무실, 또는 에이전

트] - 구매처

2) 우리기업 - 이라크에이전트(두바이,암만 등지에 입찰참가 명의 회사보유)

- 구매처

3) 우리기업 - 현지 주재사무소 [이라크에이전트] - 구매처

< M OU의 절차 >

이라크정부 Distr ibution P lan작성 → UN승인 → DP에 근거, 각 정부부처,산

하 국영기업 입찰 발주 → 입찰서 제출 → 테크니칼커미티,커머셜커미티심사

→ Short List작성 → 최종 가격네고 → 공급처 선정 → 책임자 결재 → (공

급처가 비우호국 소속일 경우 부통령실로 결재회부) → 뉴욕 UN제재위로

회부 → (승인시) 이라크정부/외국공급업체에 승인사실 통보 → 이라크구매

처 중앙은행에 L/ C개설의뢰 → 중앙은행 BNP뉴욕지점에 신용장개설의뢰

→ 공급업체에 신용장 개설 → 선적 → UN감시단의 상품도착확인증 수령

→ BNP에서 대금결제
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2. 민간 시장

가. 최근 동향

보건,안전 직결 품목 품질검사 의무화

- 범람하고 있는 저질 불량제품의 반입규제 차원으로 금년 7월 부터 실시

- 저가의 위조, 불량, 모조상품 통관 애로

정부의 일부 민생직결 M OU구매물자 저가 분배정책 추진으로 시장 위축

- 농업용 발전기의 실수요자 대상 저가 판매

- 주택건설용 건자재를 수입가의 50% 가격으로 판매예정

나. 진출 방안

브랜드 이미지 구축의 호기로 활용

- 시장공백상태를 활용, 경쟁력 있는 품목의 브랜드구축 추진

- UN제재후 특수를 겨냥 시장 선점효과거양 가능

현지 조립판매를 통한 수출확대

- 완제품과 부품의 높은 관세차 이용, 현지조립 판매 추진 (에어컨 등)

한국산의 높은 성가 활용, 국산 OEM브랜드제품 마케팅

- 해외공장 제조 저가의 한국 OEM브랜드 제품 수출추진

Ⅶ . 진출 애로사항

가. 막대한 규모의 미수금

총 14억불 : 건설 11억불, 무역 3억불

건설업체의 경우, 미수금 해결전 시장진출 자제

나. UN전쟁배상위 제소

현대,삼성,LG,코오롱,효성 등 블랙리스트로 분류

실효성없는 미수금 배상의 조기취하가 요망
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다. 정치적 관계 미복원

비우호국으로 분류

중소규모 입찰건만 낙찰 가능

관개부,내무부,무역부 등 강성 구매처는 입찰참여조차 배제

Ⅷ . 참고 자료

1. 일반사항 및 주요 경제지표

< 일반 사항 >

국명 : 이라크공화국(Republic of Ir aq )

독립 : 1932년 10월 3일(영국의 위임통치 종료)

수도 : 바그다드(550만명 추산)

면적 : 44.4만KM 2(한반도의 약 2배)

- 평야 (30% ),사막(38% ),산악(21% )

- 티그리스강(1,418KM , 유프라테스강 : 1,200KM )

인구 : 약 2,250만명

- 아랍 80%, 쿠르드 15%,

기타 5% (페르샤,투르크만,앗시리아,아르메니아 등)

종교 : 현법상 회교를 국교로 하나 종교의 자유 인정

- 회교 95% : 시아파 55%,아랍계수니파(집권층) 25%,

쿠르드계 수니파 15%

- 기독교 4% (걸프전 이후 해외이주로 급감 추세)

언어 : 아랍어(공용어), 쿠르드어(15% )

기후(바그다드 인근) : 건조한 사막성 기후

- 여름 (5- 7월 38- 49도),겨울 (낮 온화,밤 한랭)

화폐단위 : 디나 * 시장환율 1$ = 2,000디나

국민총생산(98년 GDP ) : 46억불 * 1인당 GDP = $ 203
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석유매장량 : 1,300억배럴(세계 2위)

1일 원유생산(2000년 6월) : 3백만배럴

무역고(Oil- for - F ood 프로그램,이-요르단 무역의정서 등)

- 99년 추정 : 수출 127.07억불 수입 88.66억불

- 2000년 전망 : 수출 154.96억불 수입 106.55억불

< 주요 경제지표 (1999년 기준 ) >

GDP : U S$46억(1998년)

GDP 성장율 : 17%

1인당 GDP : US$203(1998년)

실업율 : 약 60% (아랍노동기구 추계)

물가상승율 : 135%

화폐단위 : Ir aq Din ar (I.D)

환율 : 1U S$ = 약 2,000디나(2000년)

외채 : U S$ 1,300(전쟁배상금 제외)

석유생산 : 3백만배럴/日産(2000년 5월)

교역규모 : 127.07억불(수출), 88.66억불(수입)

교역품 : 석유,대추야자,양피,양모,유레아(수출), 식품,의약품,설비기자재,소비

재 (수입)

2. 우리나라의 수출동향 및 수출유망품목

가. 99년도 품목별 대 이라크 수출액

품 목 수출액

의약품 723,240

의료기기 293,885

타이어 589,344

자동차바테리 34,800

중장비 (포크리프트,엑스커베이터) 3,263,489

상용차,특장차 4,702,931

계 $9,607,689
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나. 수출 유망 품목

M OU 국제입찰

석유산업용 각종 산업재 : 저장탱크,파이프제조용 철판, 송유관용 각종

가스켓, 밸브, 파이프핏팅 등 부품

차량 : 버스,트럭, 각종 특장차(불자동차,살수차,크레인트럭 등), 탱크로리 등

자동차용품 : 바테리,타이어 등

중장비 : 포크리프트, 굴삭기 등

통신설비 : 통신용 케이블, 전화교환기

의약품 및 의료용 기기(초음파 진단기기, 엑스레이기기, 일회용 주사기 등)

전력 관련 기자재 : 변압기, 전선,송배전 설비,전력 케이블

농업용 기자재 : 분무기, 스프링쿨러, 워터펌프 등 각종 기자재

농축산용 소요품 : Anim al Drug , A gro- Chem icals

민간시장

전자제품 : 가전제품, 컴퓨터 및 주변기기,UP S 등

자동차 관련품 : 타이어, 타이어튜브, 바테리

섬유류 : 여성용 아바야

기타 : 담배,형광등, 자동차도난방지기,전기절연테이프,가전용 컴프레서 등

3. M OU 관련 주요 자료

가. 8차 M OU 개요

기간 : 2000.6월 - 11월

구매 주체별

- 이라크정부 관장 구매(북부 3개주 제외 전국) : 58억6천만불

- UN관할 구매(북부의 쿠르드 자치 3개주 : 12억7천만불

**관련 웹사이트 : w w w .un .org/ dept s/ oip
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품목별 구매계획

(단위 : 백만불)

품 목 전 국
쿠르드3개자치주

할당 (UN관장)

식품 및 운송,저장,품질관리시설 1,784.42 184.84

약품,의료기기 548.00 50.00

상하수도 604.09 161.09

전력 752.38 134.38

농업,관개 805.13 216.63

교육 388.98 109.48

운송,통신,철도망복구 488.50 8.00

주택 757.00 -

기타(주거지복구,보건시설복구등) 402.98 402.98

* 소계 (인도주의 물자 ) 6 ,53 1 .4 8 1,26 7 .30

석유생산용 부품,기자재 600.00 -

* 총 계 7 ,13 1 .4 8

나. M OU 7차의 우호국리스트

러시아,중국,불란서,베트남,말레이지아,알제리아,튜니지아,모로코,유고,UAE ,

수단,인도네시아,큐바,인디아,레바논,파키스탄,시리아,이집트,그리스,스페인,

요르단,백러시아,오스트리아,사우디,이태리,사이프러스,터키,벨기에,스위스,

남아연방,기타 아랍국,스웨덴, 덴마크,이란,불가리아,브라질,나이제리아

(*우선순위순)
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다. M OU차수별 원유수출현황

차수 수출량 (백만배럴) 수출액 (백만불) 평균수출단가(배럴당)

1차 120 2,150 17.92

2차 127 2,125 16.73

3차 182 2,085 11.46

4차 308 3,027 9.83

5차 360.8 3,947 10.94

6차 389.6 7,402 19.00

7차 343.4 8,285 24.13

8차

(*진행중)
91.9 2,133 23.21

계 1,922.70 31,154 16.20

(주) 2000.7.28 현재

라. M OU 1- 7차 UN 계약승인 현황 (2000.5.31 현재)

품 목 계약건수 금액(백만불)

식품 1,370 $5,652

식품운송,보관 414 $806

보건 1,611 $ 1,165

석유생산부품 1,656 $ 846

전력 643 $858

상하수도 291 $501

농업 633 $690

교육 192 $ 208

인프라 40 $62

북부쿠르드3개주 268 $698

계 7,118 $ 11,486

(주) 총계약 : 12,675건 $ 15,661백만불 계약보류 : 1,114건 $ 1,640 백만불

도착 : $7,663.3백만불
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4. M OU 주요 구매처 현황

전력청

- 전력프로젝트공사

GCEP (Gener al Com pany for E lectr icity Project )

- 이라크전력공사

GEEP (Gener al E st ablishm ent for Electr icity Production )

- 바그다드 전력공사

BED (Gener al E st ablishm ent for Electr icity Distr ibution for Baghdad)

- 중부지역 전력공사

MED (Gener al E st ablishm ent for E lectr icity Distr ibution for the Middle)

교통체신부

- 이라크 체신공사

IT PC (Ir aqi T elecom munication and Post Company )

- 교통체신프로젝트공사

SE IT A C (St ate E st ablishm ent for Implem enting T r ansport &

Comm unication )

- 철도공사

Ir aqi Railw ay s Company

- 항만공사

Gener al Company for Ir aqi Port s

- 승객운송공사

P assenger T r ansport Company

- 화물운송공사

Land T r anport Company

산업부

- 국영전자회사

Gener al Company for Electronics Industr ies

- 국영기계회사

St ate Enterprise for M ech anical Industr ies

- 국영자동차회사
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SEA I (St ate Enterprise for Autom otive Indu str ies )

- 경공업제품 회사

St ate Enterprise for Light Indu str ies

- 사마라 의약품공사

Sam ar a Drug Institu te

석유부

- 석유판매공사

SOM O (St ate Oil M arketing Organization )

- 석유제품공급공사

OPDC (OIL Product Distr ibution Com pany )

- 석유탐사공사

Oil Explor ation Com pany

- 가스충전공사

St ate Com pany for Gas F illing

- 송유관공사

St ate Com pany for Oil- Pipeline

- 오일프로젝트공사

SCOP (St ate Company for Oil Project s )

- 북부석유생산공사

North Oil Com pany

- 남부석유생산공사

South Oil Company

- 북부정유공사

St ate E st ablishm ent for N orthern Refineries

- 중부정유공사

St ate E st ablishm ent for Middle Refineries

- 남부정유공사

St ate E st ablishm ent for Southern Refineries

보건부

- 의약품,의료기기 수입유통공사

KIMADIA (St ate Co. for M arketing Drug s & M edical Appliances )
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농업부

- 농업용품 공급공사

A gricu ltur al Supplies Company

내무부

- 상하수도공사

Gener al E st ablishm ent for W ater and Sew ar age

(주) 산하 국영기업이 없는 관개부,교육부 등은 정부부처에서 직접구매입찰
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