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I. 미국 경제 전망

1 . 2 0 0 0년에도 경제성장 지속

“연평균 3%가 넘는 경제성장, 4%대의 낮은 실업률, 지난 5년간 2배이상

오른 주가” 등은 역사상 최장기간의 경제호황을 누리고 있는 미국경제를

표현하는 수식어들임.

‘90년대 들어 미국경제는 첨단산업을 기반으로 경제성장을 거듭하면서 낮

은 인플레이션을 기록, 저물가- 고성장 이라는 신경제(New Economy) 모

델을 창조. 작년 경기과열을 막기 위해 미국 연방준비제도이사회(FRB)가
금리를 인상했음에도 불구하고 성장을 지속해오고 있음.

미국은 97년 과 98년도에 각각 4.5% 및 4.3%의 경제성장율을 기록한데 이

어 99년에도 3.8%(추정)의 높은 성장을 이룬 것으로 나타나고 있음. 새로

운 밀레니엄을 맞이하여서도 미국경제는 성장이 다소 둔화되기는 하겠지

만, 전문 기관별로 3%내외의 경제성장을 지속할것으로 전망하고 있음.

미국의 주요경제지표

구 분 1997 1998 1999 2000

국내총생산(십억)

- 실질경제성장율

실업율

소비자 물가상승율

소매판매(십억)

- 증감율

Federal Fund Rate

7270.0

3.9

4.9

2.3

2566.2

4.3

5.5

7552.0

3.9

4.5

1.6

2746.0

7.0

5.4

7842.0

3.8

4.3

2.2

2968.4

8.1

5.2

8022.0

2.3

4.8

2.5

3102.0

4.5

5.8

*자료원 : WEFA Group, U.S Economic Outlook/ GDP는 92년 불변가격

2 . 첨단산업 , 경제호황의 원동력

미국 경제가 선진국에서 보기 힘든 고도성장을 이룰 수 있었던 이유로는

컴퓨터를 비롯한 정보통신기술의 발달과 이에 따른 생산성 향상을 지적할

수 있음. 연방준비제도이사회(FRB)가 발표한 95- 99년까지 5년간 산업생산

증가율은 컴퓨터와 반도체 통신등 3대산업의 비약적인 발전으로 연평균

4.5%을 기록함.



생산성 향상의 핵심은 컴퓨터와 인터넷을 비롯한 정보통신기술로서 미 상

무부의 발표에 따르면 95- 98년 기간중 정보기술 산업이 미국 국내총생산

(GDP)에서 차지하는 비중은 8%이나 실질경제성장 기여도는 35%에 달하

고 있음.

3 . 장기호황에 따른 개인소비 증가

장기간에 걸쳐 호황이 지속됨에 따라 개인의 소비지출이 늘어난 것도 경제

성장의 한 원인으로 평가되고 있음. 미국경제에 대한 소비자들의 신뢰가

높아지면서 개인소비도 활성화되었으며, 높은 소비증가율과 낮은 실업률에

힘입어 ‘99년말까지 소매판매액은 전년동기 대비 8.1% 늘어난 2,968억불에

달할것으로 추정되고 있음.

2000년에도 개인소득이 증가하고 실업률 및 인플레이션증가율이 올해 수

준에 머물 것으로 예상됨에 따라 소비재시장의 열기는 식지 않을 것으로

보이나, 점차 둔화양상을 띨 전망.

4 . 경제성장 둔화요인 상존

가 . 주식시장 둔화 , 금융긴축 , 노동경색

‘92년부터 전례없는 저물가, 저실업률 속에서 고성장을 누려온 미국경제는

주식시장 둔화, 노동시장 경색, 지속적인 인플레 압력 등으로 인하여 지난

3년간 보여주었던 추세와 같은 성장률을 달성하기는 어려울 것으로 보이

며, 금년 하반기를 기점으로 미국경제는 점차 둔화되어 2.3- 3%선의 성장

세를 나타낼 것으로 전망됨.

일부에서는 주식가격이 폭락할 경우 소비지출의 급격한 감소 및 인플레이

션의 촉발, 금리 인상으로 미국경제는 연착륙에 실패하고 침체로 빠져들

가능성도 있는 것으로 우려하고 있음.

지난해 세차례에 걸쳐 단기금리를 인상하였던 연방지불준비제도 이사회

(FRB)는 2000년에도 통화정책의 기조를 “긴축”으로 유지하면서 단기금리

를 추가로 인상할 것으로 전망됨.

나 . 무역수지 적자 증가



1998년도에 사상최대의 적자를 기록하였던 무역수지는 지난해에 더욱 악

화되어 향후 성장둔화의 주요 요인의 하나로 지적되고 있음.

미국의 상품수입은 1997년 8,764억불에서 1998년에는 9,172억불로 증가한

이후 1999.1- 10월 누계기준 8,452억불을 기록하여 연말까지 1조불을 넘어

선 것으로 추산됨.

상품수출은 1997년 6,797억달러, 1998년 7,602억달러로 감소하였으며,

1999년 10월까지 5,628억 달러를 수출하여, 10월까지의 무역적자규모가

2,823억 달러를 기록, 1998년 년간 무역적자 규모를 이미 초과 하고 있

는 실정임.

미국의 무역수지 적자는 세계경제의 결림돌로 우려되고 있으나 조기에

해소되기는 어려울 전망.

- 이는 미국의 총수요가 다른지역의 총수요보다 빠른 속도로 증대되는 현

상이 당분간 지속될 것이며, 1995년부터 1998년까지 진행된 달러강세의

파급효과가 미국의 수입증가에 지속적으로 영향을 미치기 때문

최근 3개년간 수출입 추이

[단위 : 백만불]

구 분 수 입 수 출 무역수지

1997년 876,366 679,715 - 196,652

1998년 917,178 670,246 - 246,932

1999.1- 10 845,194 562,818 - 282,375

자료원 : 미상무부 발표자료



II. 시장 특성 및 최근의 변화

1. 시장 특성

가 . 단일국가로는 세계 최대의 단일시장

‘98년 GDP규모 8조 7,599억달러, 상품 교역규모 1조 5,940억 달러로 세

계 최대 단일시장

98년도를 기준으로할때 미국의 상품교역규모는 세계 수출입규모 10조
6,350억달러의 약 15.0% 점유

나 . 완전경쟁 및 철저한 구매자 중심시장

완전개방된 자유시장 : 수입자유화율 거의 100%

- GAT T , W T O 등을 통한 세계시장 개방 주도국으로서, 평균 관세율

5% 수준

- 무기, 마약 등 특수 품목을 제외한 거의 모든 품목의 수입자유화 실시

독점금지법의 강력시행을 통한 완전경쟁유도로 구매자 이익보호

- 국내외 교역자유화 뿐만아니라, 국내 상품간에도 완전경쟁 유지를 위

한 각종 독점 금지법 시행

- 이를 통해 소비자의 선택권을 최대한 보장하는 철저한 구매자 시장

(Buyer' s Market) 유지

다 . 소득별 ,인종별 , 지역별 세분화된 시장

소득수준에 따라 시장세분화

- 소득수준에 따라 계층이 형성되어 있으며, 계층별로 구매성향차이

* 95년 기준, 4인 가구의 연평균 지출규모는 45,000달러

- 중류층의 일반적인 소비특성은 디자인, 품질에 대한 요구가 까다롭고,
저가격 고품질을 구입하는 성향 강함.



소득수준별 가구분포(96년 기준)

(단위 : US$, 천가구, %)

구 분 전 체
1.5만
이하

1.5- 2.5만 2.5- 5.0만 5.0- 7.5만
7.5만
이상

가구수 101,018 20,538 15,509 39,274 18,170 16,527

구성비 100.0 21.4 15.6 37.7 16.8 8.5

인종, 문화의 차이에 따른 시장의 다양성

- 출신지역, 민족, 문화 차이에 다른 다양한 소비문화 존재

광대한 국토와 이로 인한 지역별 소비특성

- 기후, 주요산업 차이 등으로 인한 지역별 특유의 소비특성 보유

· 북동부 지역 : 진보적인 구매패턴

· 중서부 지역 : 소득 높고 다양한 인종구성, 유행에 민감

· 남부지역 : 보수적인 소비패턴

라 . 유통업의 영향력이 막강한시장

판매망을 장악한 대형유통업체들이 제조업 지배

- 광범위한 지역적 특성으로 인해 유통업이 발달하였으며, 이들 유통업

체들이 판매망을 장악

· 의류의 경우 12개 주요 소매상이 전체 의류 소매의 2/3를 점유하고

있으며, 이중 90%가 6개 회사를 통해 판매되고 있음. 자동차

Aftermarket시장은 상위 8개 회사가 각각 500개 이상의 자동차 보수

용품 상점을 운영하는 등 미국 소비재시장에서 대형 유통업체들의

영향력은 점차 커지고 있음.



- 유통업체들은 대형화를 통해 경쟁력을 확보하고, 막강한 시장지배력을

바탕으로 제조업체를 Control

· 공급가 인하, 딜리버리 단축 압력 뿐만아니라 신제품개발, 제품 다양

화까지 요구

· 대형유통업체에 공급하기 위한 제조업체간 경쟁이 치열

마 . 전시회를 통한 상거래 정착

연간 수천개에 달하는 전시회를 통해 판매자와 구매자간의 실질거래 형성

- 소규모 지방전시회를 포함할 경우, 연간 5,000여 전시회가 개최되며,

도소매 유통업체를 포함한 참관객이 1억명 이상

바 . 뚜렷한 구매시즌

봄/여름, 가을/겨울의 2개시즌으로 구분되며, 추수감사절, 크리스마스,

신년이 겹치는 겨울시즌이 연간 판매액의 50∼60% 차지

사 . 합리적 소비자 특성

풍부한 상품정보를 바탕으로 제품간 철저한 비교 평가후 구매

제품간 비교를 중시하며, 내외국산 구분이 심하지 않음

아 . 신용구매의 정착에 따른 전자상거래의 활성화

신용카드 및 개인수표제도 정착 등으로 비현금 결제가 보편화

이러한 비현금거래 관행은 인터넷을 포함한 전자상거래 활성화에 크게

기여



2. 최근 변화

가 . 전자상거래의 도약

인터넷을 이용한 전자상거래 급성장 추세

- 작년 연말 전자상거래 소매매출액이 전년보다 4배가가이 증가한 120억
달러에 이르는 것으로 추정

기업간 전자상거래 시대 본격화

- 전문기관에 따르면 기업간 전자상거래 규모가 2003년경에는 1.3조에서

많게는 3.2조달러대의 성장예상. 모든 거래가 실질적으로 전자거래와

연관, 전자상거래가 아니면 생존 위협.

- GM사는 최근 모든 부품 및 자재구매를 인터넷을 통해 추진할 예정이

라고 밝히며 인터넷 부품 구매 시스템 구축 추진

- 전자부품 디스트리뷰터들의 기업간 전자상거래 본격 진출, 웹싸이트를

통한 부품 주문 및 공급업체물색과 계약을 일괄처리할수 있는 서브스

체계를 구축 추진.

- SEARS, Federated등 주요 유통업체들의 기업간 거래시 전자문서(EDI)
의무화 움직임 확산 추세

거래규모 확대와 함께 기업 마케팅 전반에 영향

- 개인별 선호도를 고려한 일대일 마케팅과 신상품 개발시 잠재고객자의

반응을 신속히 분석, 문제점을 개선하는 등 마케팅 활동 강화

- PC가격의 하락 및 통신기술의 발달로 PC 및 인터넷이 급속히 보급됨

에 따라 인터넷 전자상거래시장도 빠른 성장을 보일 것으로 예상됨.
‘99년 205억불로 추정되는 인터넷 소매시장규모는 2004년 1,840억불로

크게 성장할 것으로 전망.

나 . 생산 , 마케팅 분리 심화 - 아웃소싱 확대



유명 대기업들은 기존 유통망과 브랜드 인지도를 바탕으로 신제품 개발과

마케팅에만 전념하고, 기업의 핵심경쟁력이 아닌 부분은 모두 아웃소싱의

비율을 높여가는 추세

- 가격경쟁력 격화로 기존 경영합리화에 의한 원가절감은 한계에 봉착,
부품과 공정의 아웃소싱을 돌파구로 인식

- 정보통신제품의 경우 최근에는 주요 아웃소싱들이 발주업체의 부품 공

급 체인망 관리업무까지 수행

다 . 인구통계학적 측면에서의 구매층 변화

전후 베이비 부머 세대의 시니어 및 고령화

- 현재 50세 전후의 연령층에 해당하는 베이비부머들은 총 7,700만명

으로 미국전체인구의 30%, 구매력면에서는 40%를 차지

새로운 소비계층의 등장

- 현재 3천2백만명(미국 전체인구의 11.5%)인 히스패닉의 인구증가율은

전체의 8배이상(2050년대 미국 전체 인구의 1/4예상)

- 96년도 히스패닉의 연간 소비재 구매는 2,250억불에 그쳤으나, 2010년
에는 4천억불에 이를것으로 전망

- 히스패닉 인구 약 70%가 뉴욕, LA 등 10대도시 지역에 거주하고 있

다는 점과 미국내 일반가정보다 소비재 구매비율이 2배이상 높은 점

등은 향후 마케팅 파워의 성장가능성 반영

X세대 맞벌이부부 증가에 따른 수요패턴 및 쇼핑방식 변화

- 2000년 가계소득 10만불이상 가구수가 90년보다 2배로 증가

- 여성 사회진출 확대로 전자통신망 통한 편리한 쇼핑방식 보편화

10대 키드세대 중요성 부각



- 새로운 패션과 독특한 문화로 가계소비에 결정적 역할

- 신세대층은 베이비부머세대와는 달리 개성을 중시하는 반면 새로운

유행에도 민감하게 반응하는 이중적인 소비형태를 보유

라 . 유통업계의 경쟁격화

거대한 유통시장(연간 약 3조억불 규모)에서 과거, 수위를 차지하던 백

화점은 대형 할인점의 등장 이후 경쟁력을 상실하여 현재는 영업품목

이 대부분 의류 위주로 특화

최근에는 할인점도 경쟁격화로 성장율 둔화

- 한때 매출 1위를 달리던 K마트는 월마트에 오래 전에 수위자리를 상

실, 월마트도 ‘95년말이후 수익 증가율이 둔화

대형 공장직매장(Factory Outlet)의 급부상

- 할인점에 경쟁우위 확보전략 전략의 일환으로 제조업체의 소매 유통부

문 직접 참여

비용절감을 위해 전자기술을 적극 활용

- 감원 등을 통한 비용절감에는 한계 인식 EDI망 구축을 통한 신속대응

시스템(QR : Quick Response시스템)이 대표적 전자기술

- 멀티미디어 및 가상현실을 이용한 첨단판매 기법도 급속히 확산



III. 2000년도 수출전망

1. 수출여건

가 . 낙관적 요인

일본의 경제회복에 따른 엔화 강세 유지 지속 전망

하이테크 산업을 중심으로 한 미국경제의 지속적인 발달 가능성

나 . 비관적 요인

미경제의 점차적인 안정궤도 진입에 따른 소비수요 둔화전망

원화 환율하락 전망에 따른 동남아, 중남미, 동구권과의 경쟁심화

미국의 무역적자 확대에 따른 보호무역주의 심화

중국의 WT O가입에 따른 미국시장에서의 경쟁심화

2. 대미 수출전망

가 . 수출전망

1999년 대미수출은 28,950백만불에 달한 것으로 추정되며, 2000년 대미

수출은 이보다 10% 정도 증가한 31,850백만불을 기록할 것으로 전망됨.

연도별 대미 수출 추이 및 전망

[ 단위 : 백만불]

구 분 1997년 1998년 1999년(추정) 2000년(전망)

수출금액 21,625 22,805 28,950 31,850

자료원 : 관세청 무역통계, 무역관 추정 및 전망



나 . 전망근거

□ 엔화강세에 따른 주력수출품목 경쟁력 유지

‘98년도 140엔대까지 떨어졌던 엔화가 일본의 경제회복과 함께, 100엔
대의 강세로 전환

엔화강세현상이 일시에 머물 것으로 예측하였던 JP모건, 메릴린치 등

주요경제연구기관은 최근들어 엔화가 2000년에도 강세를 보일 것으로

기존의 전망을 크게 수정

□ 미 정보통신산업의 지속적인 성장에 따른 주력품목 수출호조

주력수출품목인 DRAM반도체가 2003년까지 매년 30%내외 성장전망

- 데이터 퀘스트는 99년 DRAM시장이 210억달러에서 2003년에는 48
억달러가 될 것으로 전망

CDMA 무선전화기 시장의 급팽창 지속

- ‘99년 2/4분기 CDMA의 시장점유율은 47%로서, 98년 같은기간 시

장점유율 39%보다 크게 증가하며, 미 무선전화기시장 선도

- 한국기업으로부터 OEM수입하는 모토로라는 CDMA시장 호조로

‘99년 2/4분기중 무선전화기 시장 점유율 2위 기록 (99년 1/4분기

시장점유율은 4위)

미 PC시장 지속성장 전망

- 미국내 인터넷 산업의 급팽창과 Y2K가 해결 되면서 PC 시장의 지

속적인 성장전망

- 99년 2/4분기 미 PC 시장은 전년동기대비 출하량 기준 28% 성장

□ 전자 .전기 등 첨단제품의 장기공급 지속증가

대우통신이 2000년까지 미 에버렉스 시스템스사에 PC7억달러 공급키

로 계약을 체결한 것을 비롯 하여, 한국중공업 및 삼보 컴퓨터, LG전

자. 현대전자등의 미국회사와 장기 공급 계약 체결

□ 국가신용도 상향조정과 함께 , 일부기업에 지속되어온 무역금융 경색

해소 전망 등



다 . 종합의견

일반적인 예상과 달리 미경제의 호조가 지속되고 있으며, 원화보다 엔

화환율의 하락속도가 빨라 전기전자, 자동차 등 주력품목의 대미 수출

은 유리

일본을 제외한 중국, 동남아, 중남미 국가대비 가격경쟁력이 약화되고,
미국의 성장둔화가 일반산업의 수요에 상대적으로 많은 영향을 끼칠

것으로 예상되어 여타품목은 부진할 전망

이로인해 2000년 수출증가율은 금년보다 둔화된 10%내외에 머물것으로

보이며, 주력품목에 대한 수출편중은 확대될 것으로 예상

3. 주요 수출품목 2000년 수출전망

품목별 대미 수출전망

[단위 : 백만불, %]

품 목 명
수출금액(증감률)

1999년 (추정치) 2000년 (전망치)
전기전자

- 반도체

- 컴퓨터

- 정보통신기기

자 동 차

섬유제품

철강제품

14,624 ( 40.0)
5,720 ( 9.0)
2,140 (100.0)
2,198 ( 90.0)
3,410 (100.0)
2,364 ( 6.5)
1,158 (- 20.0)

18,280 ( 25.0)
5,949 ( 4.0)
2,782 ( 30.0)
4,396 (100.0)
4,092 ( 20.0)
2,222 ( - 6.0)
1,100 ( - 5.0)

전 체 28,950 ( 26.9) 31,850 ( 9.8)

가 . 반도체

작년 상반기중 가격하락으로 수출이 부진하였으나, 대만지진 이후 가

격이 상승하면서 수출이 일시호조

반도체 가격급등 및 대만기업의 PC공급 어려움으로 인해 미국내 대

형 PC업체들이 주문량을 조절하면서 수출증가율은 다시 둔화



2000년에는 작년보다 높은 30%내외의 수요증가가 예상되나, 공급물

량 확대로 인해 가격이 다소 하락할 것으로 보여 금액기준 수출증가

율은 5%내외에 그칠 듯

64M, 256M 반도체의 비트 Cross로 인해 주력 수출품목이 빠르게 교

체될 전망

나 . 컴퓨터

작년도에는 ‘98년 11월 국내기업에 의해 판매되기 시작한 저가 PC의
수출급증과, 대만 지진에 따른 미국 대형 컴퓨터업체들의 PC공급선

전환(대만→한국)으로 인한 수출증가

금년도에는 저가 PC시장의 성장둔화, 환율하락에 따른 가격 경쟁력

약화 등으로 금년과 같은 대폭적인 수출증가는 어려울 전망

다만, 미국의 PC시장이 지속적으로 성장할 것으로 보여, 적어도 PC
시장 성장률 내외의 수출증가는 가능할 것으로 예상되며, 최근 급증

하고 있는 인터넷 Access용 PC판매는 대미수출에 유리한 영향을 미

칠 것

다 . 정보통신기기

우리나라가 세계 최초로 상용화한 CDMA 시스템용 단말기의 미국

내 수요가 폭발하면서, 대미수출 급증

* 99년 상반기중 미국에서 800만대의 CDMA단말기가 판매되어 이

미 98년 연간전체 판매량(680만대)을 이미 초과하였음.

* 우리나라는 99.1- 9월중 미 핸드폰 수입시장($18억 5,400만)의 53%
를 점유

당분간 미국 핸드폰시장이 디지털, CDMA위주로 급팽창할 것으로

보여, 2000년의 대미 수출도 매우 밝을 전망

* 데이터퀘스트사는 99년에서 2003년까지 4년동안 핸드폰, 인터넷

등 무선 데이터송수신 이용자가 11배 가까이 폭증할 것으로 전망



라 . 자동차

작년초 한국산 자동차에 대한 미국내 주요언론과 소비자들의 호평으

로 이미지가 개선되면서 수출증가세 시현

* 뉴욕타임즈, 워싱톤포스트지는 현대의 소나타를 일본 “캠리”에 견

줄수 있는 차라고 극찬

또한 대우, 기아의 미국내 유통망 확대에 따른 신규수요 발생 및 ‘98
년 한국산 자동차의 부진으로 인해 상대적으로 높은 수출 증가율 기록

2000년에는 엔화의 상대적 강세에 따른 전반적인 환경은 유리할 전

망이나, 미경제의 성장둔화와 함께 자동차 수요증가율도 점차 둔화

될 것으로 보여 작년과 같은 대폭적인 증가는 어려울 전망

마 . 섬유제품

환율의 하락안정으로 인해 수출증가율이 점차 둔화되는 추세

2000년에는 환율이 최저 1,050원까지 예상되고 있어 가격경쟁력이

빠르게 약화될 전망

경제성장 둔화로 인해 소비가 위축될 경우, 상대적으로 많은 영향을

받을 전망이며, 중국의 WT O가입 역시 부정적 영향을 미칠 것으로

보임

바 . 철강제품

미국의 주요철장제품 수출국에 대한 반덤핑확대 및 국내기업의 자발적

수출물량 조절조치로 금년도에도 철장제품의 수출확대는 어려울 전망



IV. 대미 수출유망품목

1. 골프용품

미국의 골프용품시장은 도매판매액 기준으로 1998년도에 약 28억달러에

달한 것으로 추정되는데, 이는 미국의 각종 운동용품시장에서 체중조절용

운동기구 다음으로 큰 규모이며, 연평균 9%대의 높은 성장을 지속하여옴

골프용품중에서 가장 큰 비중을 차지하고 있는 것은 골프클럽으로 약 16
억달러에 달하고 있고, 다음으로 골프공이 약 7억달러 규모인 것으로

집계되고 있음

미국의 골프인구는 약 3,000만명으로 추산되고 있으며, 매년 지속적인 증

가로 골프용품 수입도 매년 늘어나고 있는 추세인데 골프용품의 수입규모

는 연간 약 5억불에 달하고있음,

- 골프클럽 및 골프공의 경우 미 업체들이 워낙 강세를 보이고 있어 수입

제품들은 큰힘을 발휘하지 못하고 있음

- 반면 골프백, 장갑, 골프화등의 경우 수입제품들이 강세

골프용품의 최대수입국은 멕시코이며, 골프부품은 일본 및 중국으로부터

의 수입이 대부분을 차지하고 있음.

한국산은 품질력을 인정받고 있는 골프샤프트등 일부 부품을 중심으로 진

출기반을 넓혀가는 노력이 필요함.

최근 한국계 골퍼들의 활약이 높게 평가받고 있어 장기적인 관점에서 진

출에 도움이 될것으로 평가됨

2. 인쇄용 잉크

미국의 인쇄용 잉크의 금년도 시장규모는 약 45억달러에 달할것으로 전망

되고 있음.

잉크 수입액은 연간 3억달러 (‘98년 : 3억 8백만달러)에 달하고 있으며, 주

요수입국은 일본, 독일영국등임. ’98년도 이후 인쇄용잉크의 수입이 감소

하고 있으나 한국으로부터의 수입은 큰폭으로 증가하고 있는 추세임.

- ‘98년도에 한국으로터는 ’97년도보다 3배이상 많은 인쇄용잉크를 수입였

으며, ’99년 1- 9월중에도 한국으로부터 잉크수입은 전년동기보다 67.3%
가 증가한 114억달러를 기록하였고 시장점유율도 점차 증가하고 있음.



3. 타이어

‘98년도에 우리의 대미 타이어 수출은 전년보다 30.1% 가 증가한 2억 8천
만달러를 기록한데 이어, ’99년도 11월까지 우리의 대미 타이어 수출은 전

년동기보다 13.1%가 증가한 2억 8천만달러 기록하고 있음.

타이어 수출증가를 위해서는 자동차 수출에 수반한 동반수출에 적극 노력

하는 한편, 브랜드 이미지 제고를 위한 마케팅활동 강화가 적극 요청됨.

- 제품에 대한 보증으로 신뢰도 제고와 품질이미지 향상 도모

- 관련 전문지 광고등 홍보활동 지속

아국산 수출차량에 장착을 통한 동반수출 및 아프터서비스시장의 적극 공략

4. 인쇄출판물

미국의 인쇄출판물의 시장규모는 97년기준 약 2천1백억불에 달하며, 비교

적 안정적인 성장을 지속하고 있음, 인쇄물 시장은 광고선전물등 상업용

인쇄가 전체에서 가장큰 32%를 차지하고 있고, 그다음이 신문인쇄

19.5%, 정기간행물인쇄가 13%를 차지하고 있음.

미국의 인쇄물 수입은 약 28억달러에 달하고 있는데(‘97기준), 주로 캐나

다에 의존하고 있고, 영국, 홍콩, 독일등에서 주로 수입하고 있음. 한국은

5,100만달러를 수출하여 미국인쇄물 수입시장의 1.8%를 점유하고 있음.

한국의 인쇄업체들은 미국의 출판업체 또는 광고업체들로부터 인쇄물 원

고를 받아 인쇄물을 제작. 공급하고 있으며, 기술과 설비면에서 높은 수준

으로 평가받고 있음. 아직은 인쇄물 수출능력을 갖춘업체수가 적은 것이

약점이나, 미국의 인쇄물시장이 워낙 큰만큼 우리업체들의 진출가능성이

매우 높음.

5. Photos ticker Machine

동 품목은 일본에서 개발되어 과거 5- 6년간에 걸쳐 선풍적인 인기를 끌고

있는 상품으로서 미국내에서도 급속히 시장을 확대하고 있는 추세임.

동 품목은 조치도입상품으로 종전에 일본의 중소 제조업체가 특허보호를

받으면서 독점적으로 수출하던 상품을 아국업계에서도 수출하게 되었는

바, 새로운 시장개척이 기대되는 품목임.



6. 화장용품

미국에서 여성의 미용관련 업종은 불황을 타지 않고 지속성장하는 산업임

이들 상품은 일반적으로 아국산이 경쟁력을 상실한 것으로 치부되고 있으

나, 품질수준등을 바탕으로 중소기업 차원에서 시장확대 가능성이 큰 것

으로 평가됨.

동 품목은 중소기업형 상품의 수출지원을 통한 수출저변 확대 차원의 지

속적인 지원이 요망되는 분야요로 국내 중소기업의 수출산업 유도가 가능

한 상품임.

V. 대미 수출확대전략

1. 미 소비재 시장에서 우리의 위치

우리나라 상품은 품질면에서 경쟁력이 있는 것으로 평가되고 있으나, 가

격경쟁력이 낮아지고 브랜드, 디자인 및 신소재에 대한 개발이 부진하여

미국 소비재시장에 대한 수출은 전반적으로 어려움을 겪고 있음.

예전에 낮은 임금을 바탕으로 한 가격경쟁력을 무기로 미국 수입시장에서

성공을 거두었으나, 중국을 비롯한 후발 공업국이 가격경쟁력면에서 우리

를 추월하고 있음. 이들 후발 공업국은 저임금을 바탕으로 미국 수입시장

을 빠른 속도로 잠식하고 있으며, 특히 중국의 미국 수입시장 점유율은

큰 폭의 증가세를 기록하고 있음.

여기에 미국을 비롯한 선진국 업체들이 저임금국가로 생산기지를 이전함

에 따라 고품질과 낮은 임금을 바탕으로 미국 수입시장에 참여하게 되어

우리 상품의 가격경쟁력은 유지하기 어려운 상황임.

또한 자체 브랜드없이 주문자상표부착(OEM)방식으로 수출하게 되어 우

리 상품에 대한 인지도가 낮은 것도 문제점으로 지적되고 있음.



2 . 수출확대 방안

가 . 급성장하고 있는 인터넷 등 전자상거래 육성

최근 기업의 인터넷 홈페이지는 기하급수적으로 늘어나고 있으며, 인터

넷은 미국 소비자의 생활속에 자리잡아가고 있음. 주요 제조회사 및 인

터넷 쇼핑 전문업체들은 인터넷을 통해 제품을 홍보하고 판매하고 있으

며 일반 소비자들은 이를 통해 구매하고 있음.

미국의 ‘99년 "Bus iness- Consumer"전자상거래는 세계시장의 65%를 차

지하면서 매년 급성장 추세, 2003년에는 미국 1,470억달러, 세계전체

3,800억 달러에 달할 전망

< Business - Consumer 전자상거래 전망>
(단위 : US$억, %)

구분 ‘98년 ‘99년 2003년 ‘99- ’03 증가율

세계 112 312 3,800 1,118 %
미국 *** 205 1,470 617 %

- 자료원 : 데이터 퀘스트

향후 "Bus iness- Business"분야에서도 전자성거래가 급성장 할 것으로 전

망되고 있어 국내기업의 적극적인 투자가 필요

- 미국 전자상거래 시장에 진출을 위한 BBB(Better Bus iness Bureau) 또

는 T RUST e등 신뢰성 검색 싸이트에 등록, 인증획득 필요.

- 최근 부품조달업체와 유통업체들의 인터넷을 통한 제품조달이 확대되

는 추세에 맞추어 이에 대한 대비 필요

나 . 전문조합에 등록 , 정보원으로 활용

통신산업협회, 스포츠용품 제조업자 협회, 소비자 가전제품협회 등 각

산업 및 제품별로 전문 조합의 활동이 크게 두드러지고 있음.

각 관련 산업 조합에 회원으로 등록하게되면, 가장 믿을수 있는 구매

소스와 정보를 쉽게 받아볼수 있음.

- 일반 산업뉴스를 통한 정보입수 가능

- 회원이 요구하는 정보를 제공하고 있어, 가장 빨리 원하는 정보를 입

수하는 방법으로 활용 가능



각 조합들은 회원들응 대상으로 년간 1- 2회에 달하는 Conference를 개

최하고 있는데 이를 통해서 시장추이 및 신기술동향등 가치있는 정보

입수 가능

다 . 주력품목의 수출편중현상 해소

‘99년 1- 10월중 대미수출에서 반도체, 컴퓨터, 자동차, 정보통신 등 4대

주력상품이 차지하는 비중이 50%를 초과

수출편중 현상은 미국의 경기에 민감하게 반응함에 따라, 보다 안정적인

대미수출 확대를 위해서는 수출편중현상 해소가 시급

라 . 자동차, 기계, 전기·전자 및 정보통신산업 등에 대한 부품수출 확대

미국을 포함한 선진국 기업의 경우 경쟁력강화를 위해 부품의 아웃소싱

(outsourcing)을 적극 추진중임.

* 98년도 미국의 자동차 부품산업 규모는 1,600억달러에 달했으며, 전기.

전자, 기계 및 정보통신 등의 부품시장을 합칠 경우, 시장규모는 최소

5,000억 달러를 초과할 것으로 추정됨

국내 자동차, 전기전자 산업에서 충분한 경쟁력을 확보한 국내기업은

품질 및 가격면에서 대만과 일본에 비해 경쟁력을 확보하고 있음.

이들 국내중소 부품업체를 적극적으로 육성함으로써, 장기적으로 수출

상품 편중해소와 안정적인 수출확대 기반 마련

마 . 현지 상품이미지 및 인지도 제고를 위한 적극적인 마케팅

미국시장에서 국내기업의 상품 홍보비용은 경쟁국인 일본에 비하여 크

게 부족

지난 97년 삼성, 현대등 국내기업에 의해 미시장에서 언론홍보 비용으

로 지출된 비용은 약 1억 3,000만 달러로서, 경쟁국인 일본 혼다 자동차

의 홍보비용(1억 2,000만달러)에 불과할 정도로 열악



바 . 기타 , 미 시장특성에 따른 진출전략 수립

대형 유통업체와의 직접거래

T arget시장(인종, 지역, 계층별)에 따른 진출

고유브랜드제품 개발

독창적인 디자인 및 신소재 사용개발

제품별 적절한 유통망 선택

소량 다품종 상품 개발을 통한 진출

구매시즌을 활용한 상품 개발.판매

전시회 참여 등을 통해 최신 디자인정보, 마케팅 정보 수집강화 및

바이어 발굴

미 정부 조달시장 진출노력 확대



【참고자료】

1. 미국의 전자상거래 중개웹싸이트

다음 웹싸이트는 공급자와 수요자가 자유스럽게 인콰이어리를 게재할 수

있는 전자상거래 중개 웹사이트로서 미국무성에 등록되어 있는 웹사이트

중에서 선정한 것임.

싸이트명 내용 주소

American Export Register US Company Export Site www.aernet.com

American Shine Star
Corp.

company descriptions, and
offers to sell

www.anewnet.com

Asia Mart

leads from around the
world, buy and sell, must
click on Asia Mart to
access leads!

www.anewnet.com

Center for Intl Trade &
Commerce; Alabama,
USA

difficult to use mostly
offers to sell commercial
and agricultural products

www2.acan.net/~citcmob

Chemicals and Allied
Industries

easy to use, buy and sell
offers for the chemical
Industry

www/digilead.com/pod/
chemicals/

ChemNet

Leads for Chemical and
Pharmaceutical Industries
not the easiest to use

www.chemnet.com

Export Today Magazine
easy to use many offers to
buy

www.exporttoday.com/index.
html
www.tradecompass.com

Export Hotline
Fax retrieval, Leads and
country and industry
research

www.exporthotline.com

Federation of International
Trade Associations

Directory of Exporters,
leads and links to trade
lead sites

www.fita.org/webindex/0060
.html

Food Trader Exchange
Offers to Sell, Food
Products Available from
around the world

www.tfte.com

Gateway to Intl Business
International Business
Directory locate companies
by industry

www.nctek.com



싸이트명 내용 주소

Green Trade Net

allows manufacturer/growers
to post offer to sell leads
for the organic products
industry

www.green-tradenet.de

Import-Export Journal

International trade leads
and business opportunitis,
no fee to view listing;
There is a fee to place an
ad.

www.journal-import-export.
com

International Procurement
Jumpstation

Links to world government
procurement sites

www.fedmarket.com/
international.html

International Trade net
world trade leads and
opportunities

www.intl-tradenet.com/
tnetmain.htm

Medical and Health
Industries

Trade Leads for
medical/health products

www.digilead.com/pod/
medical/

Metal and Allied
industries

Trade Leads for the metal
industry

www.digilead.com/pod/
medical/

Sporting Goods and
Equipment Trade

Trade leads for the
sporting goods and
equipment industry

www.digilead.com/pod/
sports/

Trade Winds
Easy to use, lots of leads,
research - international law
library

www.intl-trade.com

Trade Port
Import-Export Trade guide,
intl news, trade events
calander, leads

www.tradeport.com

Trade Net On-Line Trade leads, links www.tradenet.com

World Trade Center
Association

World Trade Center lists,
Intl trade leads

www.wtca.org

World Trading
Information Center

post ad to sell or buy,
search leads

www.world-trading.com

Worldwide Business Club
Free Registration and
Trade Leads

www.wbc.com



싸이트명 내용 주소

World Trade Zone

Import/Export directory sit
with over 125,000
company listing, trade
discussion forums, and
trade lead archives
$49/year or 6.99/mth

www.worldtradezone.com

Owens Online
Trade leads, other trade
assistance

www.owens.com

ProNet link
Import/Export Information,
Trade Leads

http://pronetling.com/
index.asp

Trade Broker
only able to post trade
leads for free

www.tradeleads.com

Trade Leads.com
free trade leads, buy and
sell

i-trade.com

World Trade
lots of links to free trade
leads

www.worltrade-sites.com

2. 미국 전시회 소개 전문 웹사이트

Web Site 명 : w ww .cnew susa.com

- 사용방법 : 상기 홈페이지를 오픈하여 T rade Show Central을 클릭하면

전시회 안내 전문 싸이트에 접근하게됨.

- 동 싸이트는 전시회를 키워드 및 전시회종류별로 다양하게 검색이 가능

함

3. 수출관련 제도 변화

□ 상표권 침해 물품 통관 심사 강화

- 수입업자로 하여금 수입물품과 포장에 포함된 모든 상표의 목록을 통

관서류시 함께 제출토록 의무화 추진중

* ‘98년 우리나라의 상표권 등 지재권 침해로 인한 통관압류는 총 595

건으로 중국에 이어 2위



□ 수입물품 분류코드(HS CODE) 단순화

- 미 무역위원회는 기존 관세율표상의 품목분류를 보다 단순화, 명료화시

키는 작업을 추진. 기존 관세율표에 비해 약 20- 25%정도 품목분류를

줄인다는 계획

□ 가정용 전기제품 에너지 효율 기준 강화

- 미 에너지부는 최근 냉장고, 형광램프에 이어 에어콘의 에너지 효율

기준을 현행보다 20%이상 상향하는 개정 기준안을 공표 의견수렴중

(내년말까지 최종기준 마련예정)

- 미국은 2005년을 목표로 가정용 전기제품 전반에 걸쳐 에너지 효율 강

화를 추진

□ 섬유 및 의류제품 불법환적 심사 강화

- 미 세관은 지난 11월초 마카오에 이어 홍콩, 대만을 불법환적 조사

중점 대상국에 포함시켜 섬유 및 의류제품의 아시아산 수입품에 심

사 대폭 강화

* 미국은 지난 9.1일 마카오 소재 77개회사에 대한 섬유 및 의류제

품의 미국내 수입금지 조치를 시행한 바 있음



일본시장 진출전략

崔 胤 弘

(도오꾜오 무역관장)
E- Mail : kotratky @kotra.or.jp
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Ⅰ . 2000년 일본경제 전망

1. 1999년 일본 경제 분석

정부의 적극적인 경기부양책으로 뚜렷한 회복조짐 : 0.6% 성장 확실시

- 버블경제 붕괴 이후 98년까지 장기불황이 지속된 가운데 가계와 기업의

투자심리 위축으로 국내수요 침체가 지속

- 99년 들어 일본경제는 정부의 적극적인 경기부양 대책 및 민간 수요의

예상외 호조와 공공투자 증가에 힘입어 성장지속

- 일본 정부는 금융시스템 안정, 사회간접자본 정비, 고용안정 및 감세 등

소비진작을 위한 경기부양책의 효과가 서서히 나타나고 있다고 평가

99년 경기는 바닥을 벗어났으나 자율적 회복단계로 보기는 시기 상조

- 높은 실업률(4.5%)과 공공투자 감소 등의 불안요인으로 향후 경기회복

전망은 불투명

- 특히, 기업들의 설비투자가 지속적으로 감소되고 있는 가운데 수출 등

외수가 경제성장을 이끌고 있는 형태로 본격적인 경기회복은 낙관할 수

없는 상황

- 과잉설비, 과잉고용, 과잉채무 등 ‘3대 과잉’ 해소에 시간이 소요 : 과잉

설비- 41조엔, 과잉고용- 228만명 등

- 재정정책의 한계와 미국경제 불안이 리스크 요인

2. 2000년 일본 경제 전망

민간소비·설비투자의 반전으로 완만한 성장 지속

- 일본 정부는 1.0% 성장 예상

- IMF에서도 99년 및 2000년 일본의 GDP 성장률을 1.0%, 1.5%로 긍정적

으로 전망



설비투자 회복이 본격경제회복의 최대 관건

- 과잉설비로 인해 정보통신 분야를 제외한 제조업의 설비투자는 여전히

부진

- 정부주도의 경기회복 정책에서 민간수요 중심의 자율적 회복구도 정착의

진전 여부 및 금융기관의 부실채권, 제조업 분야의 과잉생산설비 및 과

잉 노동인력 등 90년대의 저성장 속에서 드러나기 시작한 구조적 문제

해결도 관건

정부 정책 측면에서 거시경제 정책 상 장기적인 정책 목표와 단기적

인 정책 필요 사이의 균형유지가 과제

- 재정정책의 경우, 99년도 재정적자가 GDP의 10% 수준에 달하고 있는

바, 금후 단기적인 경기부양과 장기적인 재정균형의 조화가 최대 정책과

제로 부상

엔화 강세가 경제성장을 둔화시킬 우려

- 달러당 90엔대의 엔고 시 일본의 경제성장률이 0.34% 하락

(니혼코교은행)

- 일본 경제를 선도하고 있는 수출기업들의 채산성 악화 → 주가하락 →

금융기관의 평가손 → 금융경색 이라는 악순환 우려



3. 2000년 일본 산업 기상도

업 종 상반기 하반기 포 인 트

섬유·

어패럴

흐린 뒤

비
흐림

·섬유수요 저조 지속

·합섬은 시황회복 및 합리화효과에 따

른 실적 개선 기대

·어패럴은 소비자 니즈 즉응태세가 실

적개선의 열쇠

석유화학 흐림 흐림

·내수는 견조하나 수출이 아시아역내

의 자급률 증가로 감소 예상

·가격인상 여지도 적어 수익회복 곤란

예상

철강
흐린 뒤

비

흐린 뒤

비

·아시아 경제 회복으로 수출증가 기

대, 내수 부진 장기화 우려

·제품가격 인상 여지도 적어 업계 수

익회복 곤란 예상

공작기계
흐린 뒤

비
흐림

·내수는 설비갱신 수요의 현저화로 연

후반부터 회복, 수출은 대미 수출감

소 우려

·기업 수익은 엔고에의 대응과 엔지니

어링 역량강화가 열쇠

자동차 흐림 흐림

·경자동차, 소형차의 내수는 견조하나

경기회복력은 당분간 미약

·국내판매는 다소 증가예상, 생산거점

의 통폐합과 부품조달코스트 삭감동

향이 지속 예상



업 종 상반기 하반기 포 인 트

가전·

정보통신
맑음 맑음

·내수세 견조, 기업수익도 개선 예상

·정보통신기기는 꾸준한 시장확대와 고

부가가치제품의 출하증대로 시황 활황

예상

반도체
흐린 뒤

갬
맑음

·정보통신기기·디지털가전의 시장확대

에 의해 수요 대폭 증가 예상

·사업전략의 내용에 따라 기업간 격차

확대 전망

건설·

주택
비

흐림

때때로

비

·공공투자의 효과감소로 작년대비 발주

감소 예상

·개인소득환경의 불투명으로 주택신축

착공호수의 감소예상

백화점·

슈퍼

흐림

때때로

비

흐림

·매출은 개인소비회복으로 다소 상승

전망이나, 법인 수요의 부진 지속으로

불채산 점포의 폐쇄 및 합리화 계획

추진 불가피

·업계간 저가격 경쟁 격화 예상



Ⅱ . 2000년 대일 수출전망

1. 수출여건 변화 동향

□ 무역동향 총괄

우리나라 전체 무역수지는 99년 10월 말까지 192억불의 흑자를시현하였

으나, 대일무역 적자는 약 67억불 규모로 계속 증가 추세

<연도별 대일 교역현황>

(단위 : 백만불, %)

구 분 수 출 수 입 수 지

1995 17,049 (26.1) 32,606 (28.4) ▲15,557

1996 15,767(▲7.5) 31,449(▲3.5) ▲15,682

1997 14,771(▲6.3) 27,907(▲11.3) ▲13,135

1998 12,238(▲17.1) 16,840(▲39.7) ▲4,603

1999(1∼10월) 12,300 (23.0) 18,967 (38.0) ▲6,665

자 료 : KOT IS / ( )내는 증감률

□ 대일수출 현황

대일수출은 95년 170억불 달성 이후 지속적으로 감소추세

외환위기로 98년에 가장 저조하였으나 99년 들어 대일수출이 회복세로

반전되면서 96년도 수준(155억불)으로 회복될 전망

□ 주요 품목별 수출현황

품목별로 컬러T V(48%), VT R(119%), 회로기판(63%) 등 주력품목의 수

출이 높은 회복세를 나타냈으며, 특히 LCD 등 액정디바이스(499%), 컴퓨

터(582%), 컴퓨터 주변기기(376%) 폼목이 크게 증가



<대일 수출 10대 품목>

(단위 : 백만불, %)

구 분
1998 1999(1월∼10월)

금 액 증감률 금 액 증감률

전자부품 2,217 ▲24.8 2,344 28.6

유류제품 1,182 ▲29.8 1,463 57.0

철강제품 1,240 ▲25.4 1,016 ▲3.6

섬유제품 1,072 1.7 1,045 16.6

수 산 물 895 ▲12.0 894 30.7

산업용전자 327 ▲11.5 1,053 321.1

농 산 물 653 13.0 612 20.8

가정용전자 525 ▲5.8 524 21.0

유기화학품 469 ▲28.3 419 5.4

플라스틱제품 352 ▲22.5 378 32.7

(자료 : KOT IS)

□ 2000年度 대일수출 전망

1) 총 괄

2000년도의 대일수출은 과거 최대규모 이었던 95년 수준인 170억불을 상

회할 전망 (과거 최대 : 1995년도 170억불)

대일수입도 270억불 수준에 달함으로써 외환위기 이전 수준으로 확대되

어 대일무역 적자도 100억불 수준에 도달할 전망

(과거 최대 : 1995년도 326억불 (무역적자 : 156억불))



<대일무역 전망>

(단위 : 백만불, %)

연 도
수 출 수 입 수 지

금 액 증가율 금 액 증가율 금 액 증가율

1999(전망) 15,500 26.0 23,500 39.9 - 8,000 73.9

2000( " ) 17,500 12.9 27,500 17.0 - 10,000 25.0

2) 긍정적 요인

엔고지속

- 최근 100엔 대를 위협하는 수준의 엔화 초강세로 인해 한국 상품의

가격경쟁력 회복세

- 특히 전자부품 등 가공 공정이 유사하고 품질경쟁력을 갖춘 주력 품

목을 중심으로 한 일본의 수입수요 증가 예상

2000년도 일본의 제도 개편에 따른 관련 품목의 수출유발효과

- 전력기자재 : 2001년까지 전력요금 20% 인하계획에 따라 각 전력회사

들의 해외조달 확대예상

- 유아용품 : 2000년 4월부로 6세 미만 유아 탑승 시 차일드시트 착용 의

무화 조치에 따라 98년 연간출하량 88만대에서 300만대 수준의 신규수

요 발생이 전망

- 실버용품 : 65세 이상을 대상으로 하는 복지보험제도를 2000년 4월부터

시행됨에 따라 관련용품 대일 수출전망이 증대

- 기타 : 민간소비 부진으로 고가품의 수요 감소 및 대아시아 지역 수입

증가 예상. 특히, 불황에 따른 재고 부담회피 차원에서 단기납기, 소량

주문 방식에 대응이 상대적으로 원활한 대한 수입증가 요인 발생



3) 부정적인 요인

최대 수출품목인 메모리 반도체의 국제가격 하락 우려

일본 국내 설비조정 지속으로 기계류 등 자본재 수요 부진

경기회복 등으로 원화가치의 엔화가치와 동반상승 우려

GSP 완전 졸업으로 인한 철강류 등 가격경쟁력 상실 가능성

□ 주요 품목(산업)별 대일 수출시장 전망

전자 및 전기

- 최대 수출품목인 반도체는 컴퓨터 수요의 지속적 증가로 금년 수준의 수

요증가 기대

- 무선통신기기, LCD 등도 수입수요 급증추세를 반영, 수출 호조 예상

- 기타 전자부품류도 엔고효과를 반영하여 수출증가 예상

일차산품

- 농산물, 수산물, 임산물 공히 수입수요는 증대 추세

- 농산물의 경우 유기농산물에 대한 수요 증가, 수산물은 가격경쟁력 등이

수요 변수로 작용

비금속 광물 제품

- 엔고와 규제완화 효과로 유류제품의 수입수요 지속증대

- 요업제품, 보석 및 귀금속 제품 등은 수요 자체의 변동이 작아 수입은

99년 수준에 그칠 것으로 예상



철강 및 금속제품

- 국내 산업경기 활성화 및 국내가격상승으로 수출 총액이 98년 수준으로

회복 예상

- 특히 국내가격 상승 움직임(10∼20%)은 99년 4/4분기 이후 가시화되고

있어 수출금액 면에서 플러스 요인으로 작용

- 엔고효과가 GSP 수혜정지 효과를 상쇄할 것으로 예상

섬유류

- 소량, 단기납기 주문형태가 일반화되고 있어 중국산에 비해 상대적 이점

발생으로 수출증가 기대

- 직물은 금년도 수준에서 보합세 유지 전망

기계류

- 설비투자 감소세는 둔화되나 산업재생법 실시 등으로 설비 폐기 등 설

비조정 경향이 뚜렷해질 것으로 전망, 수입수요는 소폭이긴 하나 감소

세 지속

- 기계요소, 공구, 수송기계, 정밀기계 등 전반적으로 작년수준을 약간 밑

돌 것으로 예상

- 금형은 기술, 가격 양면에서 경쟁력을 보유하고 있어 수출 증가 기대



< 2000년도 주요품목의 대일수출 전망>

(단위 : 백만불, %)

자 료 : 도오꾜오무역관

나 . 수입규제 현황 및 전망

1) 일반 현항

대부분의 공산품에 대해 규제가 없으며, 관세도 매우 낮은 편이나 품목

에 따라서는 까다로운 것이 있음

일본의 수입규제 및 장벽은 크게 관세와 관련된 부분과 그 외의 부분이

있음

관세 장벽으로는 혁제품, 농산물 등 일부 고관세 품목이 상존하고 있으

며, 비관세 장벽으로는 수입허가제도와 기타 법 규제와 관련된 것이 있음

이 중 법규제와 관련된 것은 예를 들어 식품위생법, 전기용품안전관리법

등 다기에 걸쳐 있으므로 수출하고자 하는 품목이 어떤 법규제와 관련

이 있는지 사전에 면밀히 확인해 둘 필요가 있음.

기타 환경과 관련하여 신규로 시행되는 가전제품리싸이클법 등은 사실상

새로운 규제로 대두될 가능성이 있는 바, 주의 필요



2) 수입허가제도

일본의 수입허가제도는 기본적으로 ' 外爲法' 에 근거하며, 특정물품 또는

특정국가/지역으로부터의 수입은 승인 또는 확인을 받도록 하고 있음

- 승인대상 : 「수입할당(Import Quota) 품목」과 「특정지역으로부터의

특정물품」으로 구분

- 확인대상 : 「사전확인 품목」과 「통관확인 품목」으로 구분

승인대상

- 수입할당(IQ) 품목 (輸入公表 제1호)

·非자유화 품목 : 청어·대구·방어·정어리·꽁치·고등어 등 近海魚,

김·다시마 등 식용해초, 대마·코카인·양귀비·아편, 면역혈청·왁

찐, 군사용항공기 및 그 원동기, 군함, 전차, 장갑차, 무기, 도검류, 발

사체의 부품, 약용·화약용 類, 원자로, 핵연료요소 등

·쌀은 기존 수입승인 품목이었으나, ' 99. 4. 1일부로 관세화됨

- 국제협정 규제품목

·원싱턴조약 부속서Ⅰ의 대상 동식물 및 그 파생물

·몬트리올의정서 부속서A·부속서B로 정한 규제물질 등

- 특정 원산지/선적지역으로부터의 제한품목 (輸入公表 제2호)

·국제포경조약 비가맹국 (브라질·한국·페루 등)을 원산지/선적지역으

로 하는 고래 및 그 조제품

·중국·북한·대만을 원산지/선적지역으로 하는 연어·송어 및 그 조제품

·일본에 속하지 않는 해면을 선적지로 하는 어류·갑각류·연체동물 등

(외국의 항만 내에서 선적된 경우 등을 제외)

·중국·한국 등 14개국을 원산지/선적지역으로 하는 生絲를 사용한 제

품 중 混交織 직물 등으로 다시 생사로 사용할 수 있는 것

·중국·한국 등을 원산지로/선적지역으로 하는 絹絲

·중국·일본·한국·대만을 원산지로 하고, 중국·한국·대만 이외를

선적지역으로 하는 견직물



確認대상 품목(輸入公表 제3호)

- 事前확인 품목 : 소관 담당대신 확인

·治驗用 미생물성왁찐, 면역혈청 - 후생대신 또는 농수대신

·우라늄 촉매 - 과학기술청장관

·특정지역 (한국, 중국, 대만 등)을 원산지/선적지역으로 하는 견직물,

기모노용 絹제품 - 통산대신

·참치·청새치, 미역 등 - 통산대신

- 通關時確認 품목

·양귀비·대마 열매

·방사선 동위원소

·에틸알콜 등

Ⅲ . 시장특성

1. 수입시장구조

일본의 총 수입규모 : 3,000- 3,100억불 규모

- 이 중 제품수입이 62%, 원자재 수입이 38%

- 제품은 화학제품, 섬유제품, 기계기기, 기타 등으로 분류되며, 화학제품이

제품수입 중 약 13%, 섬유제품이 약 9%, 기계기기가 약 49%를 차지하

고 있음



2. 소비자 특성

다양화된 라이프스타일과 소비자 의식

- 해외여행 및 여가증대에 따른 레저·스포츠용품 수요 확대

- 여성의 사회진출에 따른 여성용 상품과 서비스 수요 확대

- 시간적 제약을 받지 않고 쇼핑을 즐길 수 있는 통신판매 증가

- 향후 일본시장에 가장 큰 영향을 미칠 사회적 요인은 고령화사회로의 이

행 : 이에 따라 건강 관련 상품 및 고령자의 신체적 특징에 대응한 상품

수요 증대 예상

‘안전’, ‘자연’, ‘환경’ 관련 상품 중시

- 무농약 재배 식품, 무첨가물 가공식품, 재생가능 소재를 사용한 생활용

품, 환경 친화적 세제류 수요 증가

- 안전, 환경, 자연의 관점에서 만든 상품의 시장이 급속히 확대

합리적 가격에 의한 구매 경향 증대

- 과거의 일방적인 고급브랜드 선호 경향에서 탈피, 고급품질의 유명브랜

드의 경우에도 지나치게 고가일 경우 구매를 기피하는 경향

품질 체크에는 매우 엄격

- 상품의 성능, 내구성 등에 대해 매우 엄격

- 식품의 경우 안전성 및 선도, 가정용품의 경우 성능 외에 애프터서비스

등에 관해 확인하는 것이 일반화



3. 상거래 관습

소량 다품종시장

- 가능한 재고부담을 줄이고 변화하는 시장에 신속하게 적응하기 위해 소

량주문방식이 주종을 이루고 있음

- 일본업체와 상담이 잘 이루어지지 않는 주요 원인 중 하나가 최소주문량

임

품질 중시

- 품질조건이 까다롭고 엄격하므로 소규모의 수량주문에서 주의를 기울여

야 함

- 제출 견본과 상품이 모든 면에서 균일해야 하고 불량률을 낮추고 공장의

검품 수준을 높여야 함

4. 유통구조 특성

유통경로가 복잡함

- A : 수입업자 - - > 도매상(1,2차)- - >소매업자- - >소비자

(FOB가격의 3배, 4배가 소비자에게 팔리는 가격)

- B : 수입업자 - - > 소매업자 - - > 소비자 (슈퍼마켓, 백화점)

(FOB가격의 2배나, 2.5배가 소비자 가격)

- C : 수입업자 - - > 소비자 (통신판매)

(FOB가격의 2배가 소비자에게 팔리는 가격)



소매점

- 전국에 160만개 점포, 절반 정도가 종업원 1∼2명

- 신선 식료품 취급점포가 절반 이상 차지

도매업

- 전국에 40여만 점포, 종업원 9인 이하가 약 80%차지

- 품목에 따라 1, 2, 3차 도매까지 존재

도매시장

- 신선 식료품을 취급하는 중앙도매시장 및 지방도매시장이 존재

- 기타 품목의 경우는 도매상이 집적되어 있는 곳은 있으나, 정부가 지정

하는 것은 없음

수입 총대리점

- 특정 품목에 대해 일본시장에 대한 판매독점권을 행사

- 외제 자동차, 유명 브랜드제품 등의 경우 성행

- 독점금지법과 관련, 계약체결 후 30일 이내에 공정거래위원회에 계약서

사본 첨부 신고 필요

※ 병행수입

- 수입 총 대리점을 경유하지 않고 제3국의 판매상 등으로부터 직접

수입하는 것

- 현재, 자동차, 양주류 등의 병행수입이 진행되고 있음

- 상표권을 침해하는 위조상품이 아닌 한 병행수입은 가능



최근의 주요 유통구조 변화

- 대규모소매점포법, 상업집적법, 개정민활법, 중소소매상업진흥법 개정 등

으로 유통규제 완화 움직임

- 특히, 대점법 개정으로 수도권 지역의 경쟁이 격화되어 군소 유통점의

도태가 가속화되고 소매상 조직이 확대

- 백화점, 슈퍼마켓도 경상이익이 감소되는 추세여서 지방백화점을 중심으

로 사활을 건 대규모 투자가 이루어지고 있음

- 편의점의 경우, 해외 유명상표 제품의 병행수입 및 판매에 대해 메이커

측의 반대 또는 공급기피 현상이 나타나고 있어 새로운 판매시스템 도

입을 통해 이익률 향상을 도모하고 있음

Ⅳ . 수출확대 전략 및 유의사항

1. 수출확대전략

시장조사

- 생산, 수요, 수출입, 유통경로, 현지판매가격, 품질경쟁력 등

(KOT RA의 자료로 독자 분석, 어려울 경우 조사대행 채널 활용)

마케팅 전략 수립

- 품목에 맞는 수입채널(수입상, 도매상 또는 소매상) 선정

- 컨텍포인트의 리스트 작성

- 최소 수주 수량 및 가격 책정

마케팅 활동 전개

- 비즈니스 레터 및 카탈로그 등 발송

- 방문 상담

- 전문전시회 참가



※ 시장조사를 생략하고 수입상 리스트를 입수하여 수입상을 직접 접촉

하는 경우, 거래 성사가 매우 어려운 점을 감안, 시장조사를 가능한

한 면밀히 사전에 해 둘 필요가 있음

※ 어떤 품목이 올해 일본 시장에 유망한지를 조사하는 것도 중요하나,

그 보다는 자사가 수출이 가능한 품목을 먼저 선정하고, 그 품목의

- 일본의 소비자가격을 조사

- 어떤 유통 채널을 거치는 지 확인

- 그 채널에 맞는 가격으로 수출이 가능한 지 여부를 검토

(예 : 슈퍼에서 주로 팔리는 상품의 경우 소비자가격이 30,000 원이

면 FOB 7,500원- 10,000원으로 수출이 가능한가를 검토)

- 일본 국내산이나 경쟁국 수입품과의 비가격경쟁력 분석

- 타깃이 되는 수입채널(수입상, 도매상, 소매상 등) 선정

- 상담

의 순을 거치는 것이 효율적

2. 수출시 유의사항

자기 상품의 특징을 강조

- 자사상품의 특징을 어필 : 가격이 저렴한 것을 물론, 품질이 좋은지, 어

디가 타사 상품과 다른지를 명시

- 타사와 차별화 할만한 점은 상세하게 설명 : 타사에 없는 신소재를 쓰는

지, 개성이 있는 디자인, 어떤 점에서 부가가치가 있는지 등

- 일본기업은 타사와 차별화된 신상품을 구함

- 타사와 비교하여 특징이 없는 물건은 가격으로 승부



짜임새있는 자료 제공

- 일본기업은 구체적인 상담에 들어가기 전 단계에서도 매우 구체적인 데

이터를 요구하는 경우가 많으며 가장 기본적인 것은 회사 소개에 관련

된 자료임

- 한국기업과 상담 경험이 있는 일본회사 중에는 한국 측이 준비해 온 회

사소개 팜플렛에 대하여 불만을 표시하는 경우가 많음

- 기술이나 코스트문제를 상담하기 이전에 상대방 회사의 규모라든가 실적

을 알고자 함. 회사 규모는 공장면적, 설비내역, 종업원 수, 역사 등이며,

실적은 일본 또는 외국기업과의 거래실적 등임

회사내의 지위로 상대방을 평가하는 것은 위험

- 일본의 경우 상담에 임하는 것은 임원이 아닌 실무담당자이며 하의상달

방식의 의사결정이 많음

- 한국 측의 경우 임원이 상담하는 경우 구체적인 질문에 답변을 하지 못

하여 상담이 원만하게 진전되지 못하는 경우가 있음

- 일본처럼 영업담당자와 기술담당자가 함께 대응하면, 좀 더 빠른 단계에

서 신뢰관계를 구축할 수 있음

상담 종료 후의 사후처리

- 일본이 인사라는 형식을 중요시하는 사회인만큼, 상담 후 인사장을 보내

는 것은 기본임

- 본 상담이 성사되지 않았을 경우에도 인사장을 보내고, 회사에 어떤 변

경사항이 있을 경우에는 관련 안내자료를 송부하는 것이 장래의 사업관

계를 위하여 필요

납기 엄수

성의있고 신속한 클레임 처리



독일시장 진출전략

蔡 勳
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Ⅰ . EU 시장

I. 시장특성

세계 최대규모의 안정적인 수입시장

- 역내외 수입을 포함할 경우 전세계 총수입의 39.1% 점유

·‘98년의 경우 상품수입은 약 2,007십억불

- 연간 4.8- 8.0%의 높은 수입증가율 기록

수요의 다양화 , 이질화 추세 지속

- 과거 대량생산 표준화 제품에 수요층이 집중되어 있는 다이어몬드형

에서 고급품과 저가품으로 수요가 양극화되는 모래시계형 패턴으로 이전

- 유로 컨슈머, 유로브랜드 등 수요의 동질화 경향에서 민족, 언어,

문화, 관습 등의 차이로 인한 수요의 이질화와 틈새시장의 확대

세계 최고수준의 그린(Green) 마케팅 요구

- 세계 최고 수준의 자동차 배기가스 기준 적용

· EU의 이산화탄소 배출기준량 : 140그램/km

· 한국 및 일본산 자동차의 이산화탄소 평균 배출량 : 186그램/km

- 환경보호를 위한 환경마크 제도 시행

· ‘93년 이후 ’99년 8월까지 화장지, 침대, 매트리스, 전구, 세척제, 세

탁기, 냉동고, 티셔츠 등 15개 품목군에 시행

· 밧데리, 휴대용 컴퓨터, 재생종이 제품 등 7개 품목에 대해서도 기

준 제정중

가격인하 압력 가중

- EURO화 도입으로 가격투명성 제고

- 시장자유화에 따른 경쟁심화로 전 산업계가 가격인하 압박 직면



시니어 , 실버화 추세 가속화

- 2000년 이후 50세 이상의 인구비율은 40%대 육박

유통구조의 급격한 변화

- BIG SPECIALIST , 하이퍼마켓의 판매역량 증가

- SMALL SPECIALIST , 백화점의 유통점유 비중 점감

2. 내년도 수출전망 및 진출확대전략

가 . 대EU 수출여건

1) 긍정적 요인

민간소비 주도형 견실한 경제 성장 지속

- 경제성장률 : 2.1%(‘99) - > 2.9%(’00) - > 3.0%(‘01)

· 주요국 내년도 경제성장률 : 독일(2.7%), 프랑스(2.9%),

이태리(2.2%), 영국(3.4%)

- 민간소비 증가율 : 2.7%(‘99) - > 3.1%(’00) - > 3.2%(’01)

- 수입수요 증가율 : 5.1%(‘99) - > 6.8%(’00) - > 6.3%(‘01)

정보통신사회로의 급속한 이전

- 정보통신기기 보급의 급속한 확대

- 인터넷 사용인구의 폭발적 증가

· ‘99년 1월 현재 230만명에 달하던 인터넷 사용인구가 2001년에는

8,000만명에 근접할 것으로 전망

- 전자상거래 시장의 급신장

· 전자상거래 전문연구기관인 Mediangles에 의하면 ‘98년 5억불에 달

했던 전자상거래 시장규모가 2001년에는 563억불로 급신장



산업간 교역에서 산업내 교역으로 확대

- 경영합리화를 통한 비용절감 한계

- EURO화 도입 및 WT O 체제의 본격 가동에 따른 완제품 가격

경쟁 격화에 따른 부품 및 공정단계 OUT SOURCING 확대

2) 부정적 요인

달러화 대비 유로랜드 EURO화 가치 하락

- 미국경제의 상대적 호황, 일부 유로랜드 국가의 재정적자 심화

수출가격인하 압박 가중

- 유로화 도입이후 국가간 가격투명성이 보장됨에 따라 가격하향

평준화 가속

- 대형유통업체간 가격인하 경쟁으로 인한 손실을 제조업체 및

수출업체에 전가

- 동남아 및 중동부 유럽산 저가제품 유입 확대

EU 차원의 대한 수입규제 압력 지속

- ‘98년 이후 대EU 수출이 증가함에 따라 EU의 대한수입규제 증가 추세

· 현재 반덤핑 확정 7건, 반덤핑 조사중 9건, 상계조치 조사중 2건 등

총 18건

- 한국산 자동차의 EU시장 점유율이 3%를 초과함에 따라 경계심 고조

- 한국의 조선산업 보조금에 대한 시비

· EU집행위는 한국의 조선수주량이 세계1위를 차지함에 따라 IMF

구제금융이 조선업 보조금으로 사용되는지 여부를 확인해야 한다고 주장

- 역외국 철강제품에 대한 무역제재 강화 우려 고조

· 동남아, 동구권 철강제품 유입으로 EU철강산업이 위기를 겪고 있다고

EU 철강산업 보호를 위한 무역제재 사용가능성 강력히 시사



나 . 수출전망 및 진출확대전략

1) 전망 근거

EU의 경제성장률이 3%에 달할 것으로 전망되며, 민간소비, 기업투자

등 전반적으로 경제가 활성화 될 것으로 보여, 수입수요 또한 호조

예상

자동차, 휴대폰 등 한국의 수출주력 품목에 대한 현지 이미지 제고및

수요 대폭 증가

자동차, 전기전자분야를 중심으로 한 유럽 대기업들의 부품 아웃소싱

확대로 부품류 수출 호조 예상

선박을 비롯한 일부 품목의 경우, EU로부터의 통상 압력강화로 수출

증가율 둔화

2) 품목별 전망

품목명 2000년 전망(US$백만) 전년대비증감율(%)

총 계

자동차

반도체

컴퓨터

선 박

무선통신기기

가정용기기

타이어 및 튜브

석유화학제품

자동차부품

21,390

3,696

2,357

2,300

1,614

1,584

604

495

326

336

8.0

8.0

7.0

5.0

7.0

30.0

25.0

10.0

- 10.0

30.0



3) 대EU 진출확대전략

유럽의 시장특성을 감안한 수출마켓팅 전략 추구

- 유로화 출범이후 개별 국가개념이 퇴색한 진정한 단일시장으로 변모중

- 그러나 동시에 민족, 문화, 언어권별 차이에 인한 수요의 이질화 및

틈새시장도 매우 크므로 이에 대한 마케팅도 강화

- 염가 이미지 목적으로 소매가격을 9.99마르크 등으로 설정하고 있는

상품은 유로화 가격표시에서는 의미 상실

⇒ 특정 가격대를 고수하기 위해서는 제품의 부가가치 제고 혹은 용

을 바꾸는 등의 상품전략 필요

EU업계의 아웃소싱 기회 적극 활용

- 자동차 부품을 비롯한 한국 부품업계의 품질 및 기술 경쟁력 제고

- 부품수출은 EU와의 통상마찰에서 원칙적으로 배제되며, 중국등 후발

개도국에 비해서도 확실한 비교우위에 있으므로 적극 활용 기대

가격경쟁력 제고노력 강화

- 최근 유럽에서도 대형유통업체들의 가격인하전이 제조업체 및 수출

업체의 납품가격에 막대한 영향력을 미치고 있음.

- 따라서 고첨단 기술제품이 아닌 경우 가격경쟁력이 진출확대의 최대

관건으로 대두

실버시장 공략 강화

- 실버세대는 노후연금 수령, 자녀부양 의무에서 해방됨으로써 가장 높은

가처분소득계층

- 건강용품 뿐만 아니라 고급의상 등 다양한 제품, 가격보다는 품질을 우선

시하는 소비성향을 보임



Ⅱ . 독일시장

1. 시장특성

가 . 수입시장 구조

유럽최대, 세계 2위의 수입시장

- 수입규모 US$ 4,670억불(98년도)로 유럽전체 수입의 21.7% 차지

( 2위 영국 14.7%, 3위 프랑스 13.4% )

- 세계수입시장 점유율 8.4%로서 미국(17.0%)에 이어 세계 2위

(일본 5.0%)

우리나라 대기업제품 편중구조 심화

- 반도체, 자동차, 선박, 무선통신기기, 컴퓨터, 섬유류 등 6대품목이

전체의 약 63% 점유

동구시장 진출의 거점

- 동구로 확장되는 EU의 지정학적 중심에 위치

- 독일은 동구 4개국의 최대 교역 파트너

· 헝가리, 체코, 폴란드, 슬로베니아 (총교역의 30% 차지)

- 독일은 EU국가중 대동구 최대 투자국

· 동구 각국 투자유치액의 평균 25% 이상 차지

박람회 참가가 시장진입의 관건

- 세계최대의 박람회 산업

· 연간 US$ 410억의 생산효과 (GDP 3%)

· 전시면적이 세계전시장 총규모의 20% 차지

· 세계 30대 전시장중 8개가 독일에 소재

- 국제상거래의 중심지로 부상

· 총방문 바이어 935만명 ( 이중 외국바이어가 19%)

· 전시참가 업체수 15만여개사 (이중 외국업체가 46%)

· 수입소비재의 70%가 박람회에서 구매결정
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나 . 바이어특성 및 상거래 관습

보수성향이 높은 시장

- 기존거래선 집착, 지속적 거래관계 유지 경향

- 통상 차년도 구매선을 적어도 1년전 선정

# 대형 제조업체, 대형 유통업체 공히 공급선 인콰이어리를 년중

검토, 적어도 납품일 1년전에는 구매선을 선정 여유있게 추진

# 일단 성의있는 거래제의 인콰이어리는 담당자가 차년도 구매

선정시 참고코자 잘 보관하고 있으므로 담당자 수시 접촉, 바이

어 요구사항 파악 필요

# 신용관계를 중시하기 때문에 기존거래선에 집착, 지속적 거래관

계를 유지하려 하므로 신규 바이어 발굴에 많은 시일 소요

# 일반 소비재 제품의 경우, 거래제의에서 계약까지 평균 6개월,

Technical한 제품의 경우 1년까지 소요 ( 신규바이어 발굴 성공

사례 평균)

# 일단 진입에 성공하면 지속적인 거래관계 유지 가능

더 좋은 거래조건을 제시하는 다른 경쟁업자가 나타날 경우 기

존 거래선에 먼저 합리적 수준의 타협선 제시
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외형보다는 실리 추구

- 유행에 민감하지 않고 실용적인 구매성향

# S사는 APS 카메라를 전세계적으로 동시 출시, 각국으로부터

높은 호평을 받았음. 출시후 프랑스, 영국 시장점유율은 계속

증가하여 현재 30- 40%에 이르나 독일은 출시 1년후인 20%선

에서 재까지 정체 상태

이에 대해 관련 독일전문유통업체는 소비자들이 종전과 기능면

에서 크게 달라진 점이 없으면서 사진필름 및 현상료만 비싼

동모델에 특별한 매력을 느끼지 못하는 것이 정체사유라고 일

치된 의견 피력

# 문구류의 경우 한국에서 유행하는 예쁘고 화려한 디자인이 독

일에서는 소비자에게 그다지 어필하지 못하는 사례 다반수

- 미사여구로 장식된 화려한 카탈로그보다는 제품의 기술적 측면을

강조한 카탈로그에 오히려 신뢰감 부여

품질 대비 가격에 대한 인식 확실

- 전세계적인 가격경쟁 격화로 브랜드 이미지가 확실히 심어져 있지

않은 경우 가격경쟁력이 진출의 관건

- 소비자들도 충동구매 없이 제품별로 꼼꼼히 비교한 후 품질 대비

가격이 저렴한 제품을 선택

수입업자 유형별 구매행태 차별화 추세

- 대형제조업체의 경우, OEM 완제품 또는 부품 구매가 중심이기 때문

에 자사 브랜드 성가 유지를 위해 중국산등 단순 저가제품보다는

가격은 약간 고가이어도 품질이 보장된 한국산 선호
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- 대형유통업체의 경우, 유통시장 가격파괴 전략의 횡행으로 가격

경쟁력이 반드시 갖추어져 있어야 하며 납품기일 준수, 소량 수시

인도조건, 불량품 완전 보상 등 거래조건이 매우 불리하나 년간

기준으로 볼 때 대량 납품 가능

- 전문유통상의 경우, 가장 보수적으로 운영되고 있어 가격에 대한

민감도가 상대적으로 낮았으나 차츰 민감해지고 있는 추세

그러나 아직까지도 기존 거래선에 집착하는 경향이 높음.

2. 내년도 수출전망 및 수출유망품목

가 . 내년도 독일경제 전망

금년 하반기부터 회복기에 접어든 독일경제는 내년도 높은 수출성장

율 및 민간소비 증가를 기반으로 GDP 성장률이 금년의 1.4%대보다

2배 가까운 2.7- 3.0%를 시현할 것으로 전망

유로지역의 경제성장, 아시아, 러시아, 라틴아메리카의 경제회복으로

수출증가율 8.8% 예상

원유가 및 국제원자재 가격 상승, 경기회복에 따른 민간수요 증가 등

으로 수입증가율은 7.6% 예상

원유가 상승효과, 유로화 약세, 경기회복등 물가상승 요인은 통신,

전기요금 인하에 따른 하락요인과 상쇄되어 소비자물가상승율은

1.2% 수준에서 유지될 전망

정부의 적극적인 실업억제정책으로 실업율은 다소 낮아질 것이나

뚜렷한 개선 기대난
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<독일의 경제지표>

단위 1998 1999 2000

GDP 성장률(1995년 불변가격)

- GDP (경상가격)

총고정자본형성

- 기계 및 장치

- 건설

민간소비증가율

재정지출

실업율

물가상승율

총수출

- 증가율

총수입

- 증가율

%

십억마르크

%

%

%

%

%

%

%

십억마르크

%

십억마르크

%

2.2

3,784.2

1.6

10.3

- 4.0

3.2

1.3

10.6

1.0

1,092.1

7.0

1,028.9

6.4

1.4

3,873.0

3.1

8.7

- 0.9

2.5

2.7

10.2

0.6

1,122.7

2.8

1,069.9

4.0

2.7

4,012.0

4.4

8.5

1.1

3.4

1.5

9.7

1.2

1,221.9

8.8

1.151.5

7.6

(자료원 : Ifo, DIW등 독일 6대경제연구소)

나 . 대독 수출전망

1) 한·독 수출입 동향

(단위 : 백만$, %)

수 출 수 입

금 액 증감율 금 액 증감율

1995

1996

1997

1998

1999.1- 11

5,965

4,705

4,753

4,008

3,741

38.3

- 21.1

1.0

- 15.7

2.6

6,584

7,239

5,814

3,326

3,441

27.6

10.0

- 19.7

- 42.8

12.0

반도체, 자동차, 선박, 컴퓨터, 의류 및 장섬유직물, 무선통신기기 등

6개 주종수출품목이 총수출의 63% 차지
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‘99년 1- 11월중 전년대비 20%이상 수출실적이 증가한 품목중 수출

실적이 100만불 이상인 품목

- 제약원료및약품(82.7%), 타이어및튜브(36.9%), 금은신변장식용품

(535.2%), 혁화(22.4%), 모조장신구(37.6%), 컨테이너(89.1.9%)

무선전화기(218.3%), 위성방송수신기(137.3), 컴퓨터(20.9%),

일반기계(54.3%), 자동차부품(50.3%), 영상기기(37.9%)

‘99년 1- 11월중 전년대비 20%이상 수출실적이 감소한 품목중 수출

실적이 100만불 이상인 품목

- 목제품(- 52.4%), 수산가공식품(- 45.0%), 석유화학제품 (- 34.0%),

요업제품(- 20.2%), 인조장섬유사(- 27.4%), 인조장섬유직물(- 22.8%)

악기(- 40.3%), 금속제품(- 33.8%), 기계요소(- 38.3%), 선박(- 32.5%)

2) 금년도 대독 수출전망

긍정적 요인

- 독일경제의 본격적 회복 (‘99년 GDP 성장률 1.3%에서 ’00년 2.7- 3.0%

전망)에 따른 민간수요 ( 3.4%) 및 수입수요 (7.6%) 증가

- 정보통신기기의 수요 급증

- PC 수요 급증에 따른 반도체 수요 증가

부정적 요인

- 유로화 도입에 따른 가격투명성 및 업체간 경쟁 격화로 수출단가 인하

- EU 차원의 각종 수입규제 강화

- 섬유등 일부 제품의 경우 생산기지의 지속적 동남아 이전으로

원부자재 수요 감퇴

전체적으로 대독수출은 ' 99년 대비 약 5% 증가 전망

- 한국의 대독 6대주종수출품목중 자동차, 반도체, 무선통신기기(휴대폰),

컴퓨터, 선박 수출 호조

- 섬유사 및 인조장섬유직물 수출 부진

- 상기 6대 주종수출품목 이외 수출유망상품의 호조
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다 . 수출유망품목(6대 주종 수출품목 제외)

자동차 부품

# ‘98년 기준 독일의 자동차부품 총수입액은 U$ 100억5900만,

대한수입액 U$ 3900만으로 수입시장점유율 0.4%에 불과

( ‘00년 독일의 자동차부품산업 성장률은 15% 전망 )

# 독일업체들은 원가절감, 급격한 기술혁신에 따른 각 분야별 기술

우위 제조업체로부터의 안정적 부품확보를 위해 한국과 대만에

관심이 높으며 특히 세계 10대 자동차생산국인 한국과의 거래

희망 업체 점증

( ‘99년 1- 11월중 대독수출 전년동기대비 50.3% 증가 )

# 한국산은 품질 및 기술적 요건을 충족하고 있어 만족하나 최소

주문량이 너무 적고 신규모델 주문시 적극적으로 대응하지 않는

다는 점은 개선해야 할 사항

운동용혁화

# 독일인들 대다수가 1가지 이상의 스포츠를 즐기고 있어 꾸준한

수요 증가세를 보이고 있으며, 특히 독일제조업체들이 경쟁력

저하로 생산을 포기함으로써 수입수요 점증

# ‘98년 수입시장규모는 년간 503만켤레, U$ 1억4,097만 수준

대한수입규모는 12만켤레, U$ 350만으로 금액기준 전체수입

시장의 3.0% 차지

( ‘99. 1- 11월중 동품 대독 수출액은 전년동기대비 28.9% 증가)

# 독일의 주요 수입국은 고급품은 이태리, 저급품은 중국, 슬로바

키아, 인도네시아임.

# 신발규격에 적용되던 독일의 DIN이 폐지되고 이보다 기준이 까

다롭지 않은 EU 공통 규정으로 통일되었기 때문에 가격경쟁력

이 있는 인도네시아, 베트남, 중국산이 더욱 많이 유입될 전망

# 따라서 한국은 전문화, 고급화를 통한 브랜드 이미지 제고를

갖추어야만 장기적인 진출확대 유망
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전자부품 (반도체 제외)

# 년8%대에 달하는 정보통신산업의 확장에 따라 전자부품 수요

또한 동시 증가

# 특히 트랜지스터, 단자대, PCB, 액정디바이스 등이 수출 유망

에어컨

# 지구온난화 현상에 따라 독일 여름기온 매년 상승, 소득증가에

따른 생활의 편리함 추구로 가정용 에어컨 수요 급증

# ‘98년 수입시장규모는 U$ 1,294만으로 전년대비 29.5% 증가

대한수입액은 U$ 126만으로 전체 수입시장의 9.7% 차지

(‘99. 1- 11월중 동품 대독수출액은 전년동기대비 758.1% 증가)

# 주요 수입국은 미국, 프랑스, 오스트리아, 태국, 한국이며

한국산 품질에 대한 인식 양호

전기타입 포크리프트

# 서부독일 건설경기가 회복세를 보임에 따라 포크리프트 수요도

증가 예상, 특히 독일의 환경규제가 강화됨에 따라 소음이 적어

환경에 무해한 전기타입 포크리프트가 인기

# ‘98년 수입시장규모는 년간 890만대, U$ 2억1,464만으로 금액기준

전년대비 47.7% 증가

# ‘98년 대한수입액은U$ 203만으로 전체수입시장의 2.4% 차지

‘99.1- 11월중 동품 대독수출액은 전년동기대비 9.1% 증가

# 독일의 주요수입국은 영국, 이탈리아, 프랑스, 스페인, 아일랜드,

일본 등이며 중국도 상당 부분 차지

# 한국산은 품질은 상당부분 인정받고 있으나 A/ S에 필요한 부품

조달이 어렵다는게 수입을 주저하게 하는 요인으로 작용
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볼베어링

# ‘98년 수입시장규모는 U$ 2억1,532만, 전년대비 21.3% 증가

대한수입액은 U$ 30만으로 전체 수입시장의 0.1% 차지

# 독일산 부품 가격이 너무 고가이어서 제3국산에 대한 수입수요

증가세

# 과거 중국산을 사용했던 바이어들이 제품의 품질에 실망하여

한국산으로 구매선을 전환하려는 움직임

실버상품

# 독일 전체인구에서 60세 이상 노령인구 비율이 현재의 22.8%

수준에서 점차 증가하여 2010년 25.2%로 대폭상승 전망

# 년금, 저축액, 임대료 등으로 소득수준은 높으나 부양할 가족이

없어 자신을 위해 소득의 95%를 소비

# 실버상품은 건강식품등 특정상품이라기 보다는 의류, 가구,

화장품, Body- Care 제품등 다양한 상품을 총괄한 의미이며,

다만 실버세대를 겨냥해 고급품이면서도 품격을 강조한 제품을

의미함

# 기타 70세 이상 체력이 약화된 노령층을 위해 계단을 자유롭게

오르내릴수 있는 휠체어 등도 진출 유망

3. 진출확대전략

국제적 규모의 박람회 적극 참가

- 대형전시회 개최수 : 총 129개 ( 1998년 기준 )

- 전시참가업체수 : 154,391개사 ( 이중 외국업체 비중 46% )

- 방문바이어수 : 935만명 ( 이중 외국인 방문객수는 19%인 175만명)

· 동남아시아의 전시참가가 급증하였는바 이는 외환위기를 맞은 동국가들

이 독일전시회를 통해 유럽진출을 적극적으로 모색하였기 때문인 것으로

분석
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가격경쟁력 제고노력 강화

- 고부가가치상품이 아닌 경우 가격경쟁 첨예화

정보통신시장 확장 적극 활용

- 2000년 정보통신시장 성장률 8%, 매출액 2,220억 마르크

- 컴퓨터시장 성장율 9.3%, 매출액 156억 마르크

- 2000년 전체 독일인의 36%, 2001년 50%가 핸디 보유 전망

- 인터넷가입자수 ‘98년말 770만명 - > 4년내 2,000만명 초과

- 전자상거래의 급속한 증가

· 현재 전자상거래가 전체상거래에서 차지하는 비중은 10%이하이나

년간성장율은 300- 400%으로 폭발적

독일바이어 특성에 따른 거래관행 숙지

- 신뢰관계가 형성된 거래선과는 웬만한 거래조건 변화가 아니면 지속적으로

유지하려는 성향

- 신뢰관계가 쌓이기 전 초기거래는 소량소액부터 시작

- 화려하고 미사여구가 많은 제품설명보다는 정확하고 기술적 내용이 포함된

제품설명과 카탈로그 신뢰
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Ⅰ . 시장특성

1. 수입시장구조

□ 시장경제체제로의 전환과도기

- 사회주의 계획경제에서 자본주의 시장경제로의 전환 과도기

- 자본주의 시장경제를 뒷받침하는 제도적 인프라 미흡

- 복잡한 법체계 및 법령의 잦은 개폐(예측 불가능)

- 운송, 통신, 금융 등 서비스 미비

□ 매력적인 수입시장

- 개방 후 국내 산업의 붕괴로 소비재의 50%이상이 수입산으로 충당

- 98년 8월 모라토리움 선언 이후 국내산 대비 수입산의 경쟁력 약화

- 고위험 고수익 시장

□ 수입 품목구조

(단위: $백만, %)

품목군
1997 1998

금액 비중 금액 비중

총 계 48,258 100.0 38,975 100.0

식품 및 농산물 12,714 26.3 10,265 26.3

광산물 2,633 5.5 2,006 5.1

연료.에너지 1,869 3.9 1,416 3.6

화학공업제품 7,019 14.5 5,942 15.2

가죽.모피제품 154 0.3 96 0.2

목재.종이제품 1,738 3.6 1,530 3.9

섬유제품.신발 1,935 4.0 1,267 3.3

귀금속 및 동 제품 104 0.2 31 0.1

철강류 3,310 6.9 2,665 6.8

기계.운송기기 16,938 35.1 13,910 35.7

잡화류 1,708 3.5 1,258 3.2

(자료원: 러시아 관세위원회 통계연감 1998)
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2. 소비자 특성

□ 소비의 이중구조

- 소수의 부유층(전인구의 10%정도)와 다수의 빈곤층(40%정도)

· 부유층은 고가의 서구 최고급 브랜드 구매, 빈곤층은 자국산 및 저가의

수입제품 구매

· 모라토리움 선언 이후 저소득층 비중확대(약 3,800만명의 연금 생활자의

평균연금은 420루불($17)/월로서 최저생계비 589루불($24)/월에 미달)

□ 구매 결정 요인

- 외환위기 이후 가격 요인 중시(저가품 선호)

- 상품 공급 증가에 따라 품질 비교후 구매 결정

- 여유 시간 감소에 따라 구매의 편리성 고려

3. 상거래 관습

□ 독특한 대금결제 관행

- 수입업체는 대부분 영세업체로써 U$4∼5만의 소량주문, 2주 이내의 단기

딜리버리 선호

- 외상 거래 및 현찰결제 관행

- 은행제도의 미비 및 과중한 세금 회피 목적으로 은행 이용 기피(L/C 거래

기피 성향)

□ 인맥이 중요한 상거래 관행

- 인맥이 구축되어 있으면 안 되는 일이 없음

- 서구적 합리주의 보다 인정과 친분관계에 의한 비즈니스 처리 관행

- 언어소통과 러시아 문화, 예술에 대한 이해가 비즈니스 추진에 중요
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4. 유통구조 특성

□ 유통산업의 미발달

- 국가분배 시스템의 붕괴 후 유통시스템 혼란

- 제조업체와 소매상을 연결하는 중간단계 미흡, 수입상이 직접 소매상을 겸

하는 경우가 많음.

□ 지하경제( S hadow Economy ) 비대

- GDP의 30 ~ 40% 수준으로 추정

- 권력 유착형으로 마피아 조직은 각종 보호세 징수, 유통단계 장악, 특혜 및

독과점 기업운영에 참가

- 국민의 약10%가 지하경제와 관련하여 부유층으로 부상

- 러시아 기업의 서방은행 예치 외화액 수백억불로 추정

- 보따리 장사, 밀무역의 성행

Ⅱ . 2000년도 수출전망

1. 수출여건 변화 동향

가 . 긍정적 여건

□ 러시아 경기 회복

- 2000년 러시아는 1~2%의 GDP 성장

- 인플레는 25% 내외 수준으로 진정

- 자본투자는 2 ~ 3% 증가
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2000년 러시아 경제전망

러시아 경제부 IMF OECD

금액 % % %

GDP 5조1천억 루블 1.5 증 2.0 1.0

산업생산 2조 6천억 루블 4.0 증 n.a.

인플레 18 ~ 22% 23.0 30.0

재정수지 - 1.1%/GDP n.a.

자본투자
6,850~7000억

루블
2 ~ 3 증

수 출 733억불 3.0 증 n.a.

수 입 444~474억불 6- 10.5 증 n.a.

환 율 32.5루블/ $1 n.a.

(자료원: 러시아 경제부, IMF, OECD)

□ 수입 수요 증가

- 2000년 러시아의 수입은 6 ~ 10.5% 증가한 444 ~ 474억불 전망

□ 시장기능의 활성화

- 개혁정책 추진의 심화

- 시장경제체제의 정착.활성화

- WT O 가입 협상 과정에서 관련 제도의 투명성 제고

□ 루블화 환율 안정

- 환율은 35루블/ $1 예상(점진적 평가 절하)

- 무역흑자(330억불) 및 경상수지 흑자(GDP의 4.8% 예상), 루블화의 상대적

저평가 상태 등을 고려하면 급격한 환율 상승은 없을 듯
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나 . 부정적 여건

□ 정치 불안

- 2000년 3월 조기 대선 실시, 이 기간 중 투자 및 경제활동 위축

- 체첸 전쟁

□ 수입대체산업의 성장

- 루블화의 급속한 평가절하(4~5배)의 결과 수입품의 가격경쟁력 급속 약화

- 자국 및 현지 진출 외국 투자업체의 식품, 소비재 등에 대한 현지 생산 증가

□ 긴축재정정책

- GDP의 1% 수준으로 재정적자 축소 계획

- 세수확충을 위한 세무사찰 등으로 기업활동 위축

- IMF와의 협상 타결 지연시 재정지출 삭감 불가피

2. 신규 수입수요 변화

- 제조업 투자 활성화에 따라 기계.설비류 및 원부자재의 수입 수요가 크게

증가할 것으로 예상되며, 통신망 현대화, 사무 자동화 확산 등에 따라 유

무선 통신기기, PC 등의 수요도 꾸준할 것으로 예상.(수출유망 품목 참조)

3. 수입규제 전망

□ 강화되는 자국산업보호정책

- 2000년을 통관브로커의 해로 선포, 탈세통관 근절 천명

- 대선을 전후하여 보수성향의 정책 강화 예상
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□ 세무 사찰

- 직접적인 수입규제는 아니나 수입상의 수입 활동 및 진출 지상사들의 활동

을 제약하는 주요 문제

□ 소비자 보호 정책

- 소비자 보호법에 근거하여 러시아어 표기 의무화, 강제인증제도, 품질보장

의무화 등 소비자 보호 정책이 강화되고 있으며, 이러한 정책은 더욱 강

화.정비될 것으로 예상

Ⅲ . 유망수출 품목

1. 대러시아 수출 유망품목

1) 통신장비 및 서비스
(단위:$백만)

연 도 1997 1998 1999*

수입금액 1,400 1,200 1,220

주) 1999년 수치는 추정치1)

- 통신장비 및 서비스 분야는 가장 전망이 밝은 분야중의 하나. 현재 전화보

급율은 100명당 19대(미국의 경우 63대), 셀룰라 폰 보급율은 100명당 0.3대

(미국의 경우 24대) 1999년 통신장비 수입은 12억 2천만불(추정)

- ’98년 8월 모라토리엄 선언 이후 시장 성장률은 10% 선으로 줄어들었으나,

1998년중 7,300 km의 케이블, 12개 디지털 교환국이 건설되었고, 15만 회선

증설 및 16만 이동통신 가입자 증가 등 시장 성장 거듭.

- 한국의 주요 수출품목은 유선 전화기. 러시아의 유선 전화기 수입은 ’98년

16% 감소한 732백만불이었으며, 독일이 최대 수출국으로 전체 수입시장의

25.2%를 점유했고, 다음으로 스위스(9.2%), 크로아티아(7.8%), 미국(7.4%),

일본(6.2%) 순이었으며, 한국의 시장점유율은 3.2%

□ 무선전화기(HS CODE : 85252070)
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(단위: $백만)

연 도 1995 1996 1997 1998

수입금액 414 273.3 415.6 262.6*

자료원: 러시아 관세위원회2). 주) 1998년 실적은 HS CODE 852520 기준.

- 러시아 무선전화기 수요는 98년에는 외환위기 여파로 수입 수요가 감퇴하였

으나, 2000년에는 50% 이상 증가할 것으로 예상됨.

- 주요 경쟁국인 미국의 MOT OROLA사 및 핀란드의 NOKIA사 등의 제품은

가격이 $400 이상의 고가인 관계로 비슷한 품질의 우리 제품이 가격 경쟁

력을 갖출 수 있을 것으로 보임.

2) 컴퓨터와 부품

(단위: $백만)

연 도 1997 1998 1999

수입금액 40 42 43

- 러시아 컴퓨터 시장은 약 7천5백만불 수준(’99년 추정, 현지 생산은 25백

만불 규모)으로 추정되며, 현재에도 PC 수요는 상당하며 또한 러시아어 소

프트웨어 수요도 더불어 증가 추세

- 특히 현재는 중급 가격대의 PC 수요가 많으며, 현지 조립생산품의 시장 점

유률이 증가 추세.

3) 자동차와 부품

- 현재 러시아 자동차 생산은 연간 7% 증가하는 등 자국산이 시장 점유를 급

격히 확대 추세. Ford, GM 등 서방 메이커들의 현지 조립생산이 증가하고

있으며, 전체 시장규모는 162억불(’99년)로 추정

- 러시아에서 운행중인 외국산 자동차 250만대중 절반이상이 5년 이상된 중고

차로써 자동차 도난경보기, 관련 부품과 서비스 장비 등에 대한 수요도 막

대함. 특히 열악한 기후조건을 감안할 때 부패방지제, 충격 완충설비 등에

대한 수요는 지속적으로 증가할 전망.
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- 운송부분에 대한 민간업체의 참여가 증가하면서 특히 경트럭, 미니밴, 지프

차의 수요가 증가.

<자동차와 부품 수입시장규모 등>

품목명

(HS Code)

수입 시장규모

(' 98 ⇒' 99.1- 6)

(증감율)

주요국별 점유율 및 증감율

국명
점유율 증감율

’98 ’99.1- 6 ’98 ’99.1- 6

승용차

(8703)

825백만불(- 16.9)

⇒

138백만불(- 74.5)

독일 20.3 16.5 - 11.3 - 79.1

일본 14.3 12.1 22.0 - 77.4

우즈벡 12.2 3.6 - 5.2 - 93.3

미국 1.2 0.7 - 76.3 - 84.9

체크 5.3 1.3 - 9.8 - 94.1

한국 4.8 25.7 - 6.2 34.7

자동차 부품

(8708)

244백만불(- 14.6)

⇒

88백만불(- 39.2)

독일 20.2 12.8 - 9.5 - 61.9

크로아티아 9.1 22.5 1,357.0 60.1

일본 5.8 7.8 5.5 - 4.9

체크 2.3 4.2 - 46.0 8.3

미국 4.0 4.0 - 50.2 - 41.1

한국 4.5 3.8 - 46.9 - 42.4

□ 자동차 가스연료(LPG) 사용장치

- 연방정부와 모스크바 시정부는 점진적으로 자동차 연료를 가스를 사용하도

록 권장.조정해 나갈 방침. 가스연료는 가솔린보다 약 50% 가량 저렴하며,

환경오염이 적음.

- 국내 생산이 절대 부족(1개 공장) 하며, 현재 새로운 가스충전소가 건설되고

있어 가스 충전에는 문제가 없음. 공급이 원할함.

- 주요 공급국가는 이태리의 LAVAT O, ROMANO 제품인데 소매가격은 러시

아산에 비하여 약 2배 높은 수준임. 러시아산(가장 유명한 상표는 SAGA)은

$110, 이태리산은 $200- 300, 장치 설치비는 $120 수준
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- 한국산도 시장에 선을 보이고 있으며, 바이어들은 서구산에 비해 가격 경쟁

력이 높은 것으로 평가.

4) 의약품과 의료기기

□ 의약품

(단위 : $백만)

연 도 1997 1998 1999

수입금액 2,078 1,644 900

- 수입 의약품은 러시아 전체 시장의 58% 점유(’98년). 의약품 수입 시장의

60%를 서구산이 점유하고 있고, 다음으로 동구산이 27%, 아시아산이 8%

각각 점유. 외환위기 이후 매출이 절반 수준으로 줄어들었으나 주요 공급

업체들은 러시아 시장을 고수하고 있으며, 금년 3월 대선 이후 시장여건이

빠른 속도로 회복될 것으로 기대

- 서방 업체들에 의한 러시아 의약품 제조업체 인수가 증가하고 있는데 예를

들면 ICN은 이미 5개 러시아 의약품 공장을 매입. 러시아내 주요 의약품

공급 업체들로는 Pfizer, Eli Lilly, Smith Kline Beecham, Schering- Plougn

와 Wyeth- Lederle를 들 수 있음.

- 러시아 의약품 시장규모는 27억불(’98) 수준 (99년에는 18억불 수준으로

축소된 것으로 추정)

□ 의료기기

(단위: $백만)

연 도 1997 1998 1999

수입금액 787 590 410

- 한편 의료기기 시장수요는 6억불 정도이며, 현지 생산은 전체 수요의 24%

가량을 충족시키는데 불과. 현지 생산이 증가할 것으로 예측되지만 또한 수
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입품이 여전히 시장의 대부분을 점유할 것으로 예상.

5) 식품류

러시아는 우리나라의 주요 식품수출 대상국중 하나. 특히 쵸코파이, 라면 및

게맛살은 러시아 시장에서 선풍적 인기를 끌기도 했음.

<식품류 수입시장 규모 등>

품목명

(HS Code)

수입 시장규모

(1998 ⇒1999.1- 6)

(증감율)

주요국별 점유율 및 증감율

국명
점유율 증감율

' 98 ' 99.1- 6 ' 98 ' 99.1- 6

조제식품

(21)
526백만불(- 19.2) - > 129백만불(- 27.1)

파스타

(1902)

79백만불(- 43.9)

⇒

5.5백만불(- 90.2)

이태리 33.6 25.5 - 34.1 - 92.3
체크 8.8 5.6 - 32.7 - 93.8

헝가리 9.8 4.2 - 26.1 - 95.9
한국 1.4 0.4 - 86.7 - 97.8

□ 간장

- 러시아에서 생산이 안되고 있으나 러시아인들이 좋아하여, 현재 상당 부분

의 가정이 간장을 사용하고 있는 실정.

- 현재 북한- 우즈벡키스탄 합작 간장이 고품질 저가격으로 인기를 끌고 있음.

러시아내에서 유통되고 있는 주요 제품들로는 미국 HEINZ ( $5/0.5L), 일

본 KIKKOMAN ($8/0.5L), 인도네시아 ABC SOY SAUCE ( $3/0.5L) 및

북한- 우즈벡키스탄 합작생산 고급 간장($1.5/0.5L) 등임.

□ 즉석 스푸

- 러시아에서 생산이 시작 단계에 있으나, 주민들의 수요가 많음. 즉 러시아에

는 스푸 문화가 일반화 되어 있음.

- 러시아 도시거주자의 상당부분이 근교에 다차(주말농장)를 갖고 주말에는

다차에서 쉬는데, 다차에서 준비하기가 간편하고 편리함.
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- 최근 2년간 수출업체들의 광고가 광범위하게 전개됨으로써 주민들에게 익숙

해지고 있음. 22그람짜리 스푸의 가격은 평균 0.1불

※ 주요 공급업체 : 스위스 KNORR, 스페인 GALLINA BLANCA, 이집트

MAGGI, 크로아티아 PODRAVKA

□ 생수 (HS : 220110)

(단위: $백만)

연 도 1995 1996 1997 1998

수입금액 26.8 20.2 25.3 15.8*

주) 1998년 실적은 HS CODE 2201 기준.

- 현재 러시아내 생산이 증가 추세이지만 국내수요를 충족시키지 못함. 최근

3년간에 생수 소비가 3배 증가하였으며 이는 러시아 식수의 질이 건강을

해칠 정도로 현저하게 나쁘다는 데에 기인하고 있음.

- 모스크바 지역의 경우 러시아산(미국과 합작한 saint spring)과 이탈리아,

독일 등 인근 국가들의 제품이 거의 독점. 러시아 극동지역의 경우에는 지

리적으로 가까운 한국산의 진출 가능성이 클 것으로 판단됨.

□ 요쿠르트 (HS : 040310)

(단위: $백만)

연 도 1995 1996 1997 1998

수입금액 30.5 49.2 59.7 36.8

- 현재 러시아내 생산은 증가추세이지만 연간 생산량이 25천톤 미만 수준임.

건강식으로 수요는 증가 추세에 있음. 판매 가격은 0.5불 수준

□ 수산 식품

(단위: $백만)

연 도 1997 1998 1999

수입금액 615 400 340
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- 지난 수년간 러시아내 수산 식품 시장은 매년 60% 내외의 신장을 지속해왔

음. 현재 전체 수산물 시장규모는 약 34억불 정도로 추정되며 러시아 신흥

부유층과 거주 외국인을 상대로 한 호텔, 레스토랑 및 슈퍼마켓으로 공급이

많이 되고 있음.

- 특히 러시아에서 인기가 높은 품목은 장기 보관이 가능하며 쉽게 조리할 수

있는 통조림 품목임. 또한 게맛살도 인기가 높으며, 프랑스 및 스칸디나비아

계 기업들이 공격적인 마케팅과 적절한 품목 배합을 통해 시장의 상당 부분

을 점유하고 있는 상태.

6) 기계류

기계류는 러시아의 최대 수입품목중의 하나. 98년 수입규모는 59억불

<기계류 수입시장 규모 등>

품목명

(HS Code)

수입 시장규모

(1998 ⇒1999.1- 6)

(증감율)

주요국별 점유율 및 증감율

국명
점유율 증감율

’98 ’99.1- 6 ’98 ’99.1- 6

기계류

(84류)

5934백만불(- 22.0)

⇒

2208백만불(- 36.5)

독일 31.4 - 21.7

미국 14.4 - 19.4

이태리 9.7 - 52.0

프랑스 5.8 - 26.2

한국 0.6 - 84.8

□ 비닐.플라스틱백 생산기계

- 상업적인 민간 도.소매유통이 활발해지면서 비닐 및 플라스틱제 백의 수요

가 급증하고 있고, 이에 따라 동 백의 생산을 위한 투자가 활발해지고 있음.

- 러시아에서는 생산이 미미하고 주로 공급하는 국가는 독일, 이태리이지만

한국산이 30% 정도 가격이 저렴함.

□ 사출 성형기 (HS : 847710)
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(단위: $백만)

연 도 1995 1996 1997 1998

수입금액 36.0 30.2 16.3 11.9

- 현재 러시아내 생산은 감소추세이며, 러시아산의 경우 품질 경쟁력이 약함.

러시아산의 품질이 워낙 조악한 관계로 수입제품에 대한 선호도가 높으며,

국내 설비투자 증가에 따라 사출기 수요도 증가.

- 한국산이 이태리 및 독일산에 비해 품질은 비슷하나 가격이 저렴하기 때문

에 경쟁력이 있으나, A/S 문제를 안고 있음. 주요 공급업체는 독일

Plas t+Dekor- Machinen, Demag- Mannesmann, Hemscheidt, 오스트리아

Engel, 홍콩의 Haitian Machinery, Ningbo Sanyuan Plastic Machinery 및

중국, 대만, 한국, 터키 업체들임.

- 러시아내에서 사출기는 종류에 따라 5만불에서 15만불에 매매되고 있으며

중고 사출기는 7천불에서 1만불 수준.

□ 식품가공 및 포장기계

(단위: $백만)

연 도 1997 1998 1999

수입금액 621 320 390

- 러시아내 식품 생산이 증가하면서 식품가공 및 포장 설비 수요가 크게 증가

하고 있음. 중소 식품 업체들은 단순한 모델의 저가 기계를 선호하고 있으

나 대형 식품 업체들은 하이테크의 고가 설비를 구매하고 있음. 또한 일부

업체들은 구식 설비를 신 설비로 교체해 나가고 있음.

- 펩시콜라, 맥도날드, Mars/Master Foods , 네슬레, 코카콜라, Wrigley 등 서

방 메이커들의 러시아내 식품분야 투자가 활발해지고 있음.

- 전체 시장규모는 4억 8천만불 수준(현지 생산은 1억불 상당) 인데 특히 유

망한 기계류는 밀링, 정제, 추출, 통조림, 냉장저장 및 운송, 아동식품 제조

설비, 낙농기계 및 육류가공 설비, 냉동식품 및 소프트 드링크 제조 설비임.

7) 의류
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<의류 수입시장 규모 등>

품목명

(HS Code)

수입 시장규모

(’98 - > ’99.1- 6)

(증감율)

주요국별 점유율 및 증감율

국명

점유율 증감율

’98 99.1- 6 ’98 ’99.1- 6

의류

(62)

148백만불(- 25.1)

- >

37백만불(- 54.4)

중국 17.5 - 3.0

독일 12.2 - 61.7
핀란드 10.6 13.1
프랑스 8.8 - 23.8
한국 0.8 - 48.5

□ 직물

- 모스크바에는 한국산 직물을 취급하는 도매업체가 약 20개 정도 있으며, 이

들에 따르면 외환위기 이후 직물류의 수입이 감소한 것이 사실이지만 러시

아내에서 생산이 되지 않는 린넨, 마이크로 및 폴리노이식 직물의 수입은

별 영향을 받지 않았음.

- 한국산은 특히 폴리에스터 직물의 경우 러시아 시장을 주도. 적당한 가격에

좋은 품질을 갖추고 있기 때문에 러시아 바이어들은 한국 제조업체와 장기

적인 직거래를 선호하고 있으며, 두바이 등을 통해 들여오는 직물 중 일부

는 품질이 불량한 경우도 발견되기도 함.

- 특히 외환위기 이후 수입산 의류의 가격이 급등하면서 러시아내 의류 생산

이 증가하고 있어 직물류의 수입 수요는 지속적으로 증가 예상.

□ 여성 속옷

- 계절에 구애 받지 않고 수요가 꾸준한 품목으로써 국내 생산품은 품질이 조

악하여 소비자의 외면을 받고 있음.

- 보따리 장사에 대한 수입관세부과에 따라 수입이 점진적으로 정상적인 루트

를 통해 이루어질 것으로 예상됨.

- 주요 공급업체는 독일 T RIUMPH, 벨라루스 MALAVIT SA, 라트비아

LAUMA 이며, 2종류 세트의 평균가격은 5- 15불 수준.
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□ 아동의류 (HS: 6111)

(단위: $백만)

연 도 1995 1996 1997 1998

수입금액 14 5.8 n.a. n.a.

- 최근 5년간 국내 생산이 7배 이상 감소. 러시아산은 소재는 좋지만 디자인

에 문제가 있음.

- 러시아 인구성장율은 둔화되고 있으나 고품질의 유아복이 부족한 상태이며

유아복의 경우 유아의 건강에 무해한 고품질의 제품을 구매하는 경향이 짙음.

- 중국제품은 가격이 저렴하지만 품질에 문제가 많으며 오히려 품질과 가격이

한국산과 비슷한 태국산의 인기가 높은 편임.

8) 전기 .전자제품

전기.전자제품중 우리의 주요 수출품목은 칼라 T V, 냉장고, 에어컨 등이며 이

품목들의 국별 수입시장 점유률은 다음 표와 같음.

<전기·전자 제품 수입시장 규모 등>
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품목명

(HS Code)

수입 시장규모

(’98 ⇒’99.1- 6)

(증감율)

주요국별 점유율 및 증감율

국명
점유율 증감율

’98 ’99.1- 6 ’98 ’99.1- 6

전기기기

(85)

2,698백만불(- 23.4)

⇒

790백만불(- 50.0)

독일 21.3 - 45.7
미국 12.3 - 39.8
프랑스 7.9 17.0
한국 1.4 - 83.0

T V수상기

(8528)

55백만불(- 67.5)

⇒

16백만불(- 59.8)

프랑스 2.1 46.4 144.5 571.5
우즈벡 21.7 17.9 71.3 - 60.3
영국 2.5 6.3 - 78.7 - 15.6
독일 2.1 6.1 - 82.3 78.9
한국 23.0 5.7 - 67.1 - 91.0

냉장고

(8418)

149백만불(- 22.7)

⇒

25백만불(- 73.7)

우크라이나 17.2 23.0 - 4.8 - 62.8
독일 5.6 16.9 - 30.7 - 9.4
이태리 9.0 13.8 - 40.8 - 50.2
덴마크 10.9 9.2 20.4 - 79.1
한국 5.0 3.8 - 33.9 - 80.0

□ 비디오 게임기

- 이미 주민 대부분의 가정에는 T V가 있으며, 5세 이상의 아이가 있는 가정

에서는 인기가 높아 가고 있음.

- 러시아에서는 국내생산이 불과 수년 전에 DENDY, KENGA 브랜드명으로

생산이 시작되었으나 그 소프트웨어 수준이 매우 단순함.

- 일본 SEGA사 제품은 높은 가격수준에도 불구하고 성황리에 판매되고 있

음. 모델 SEGA- MEGADRIVE의 가격은 $100- 110(카트리지는 $15- 25)

SEGA사 이외에 대만 ACER사가 러시아 시장진출을 추진하고 있음.

□ 가정용 건전지

- 러시아산 생산.공급의 절대 부족 및 열악한 품질, 가전제품 보유 가정이 늘

어나면서 수요가 막대함.

- 주요 공급업체는 DURACELL, ENERGIZER, VART A, MAXEL, SONY,

T OSHIBA, PANASONIC이며, 특히 DURACELL, ENERGIZER, VART A

는 대대적인 T V 광고를 행하고 있음. 건전지 평균 가격수준은 0.2불
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□ PC 모니터(HS : 84719220)

- 러시아 국내 생산은 3천대 미만의 미미한 수준이며, 러시아내 PC 조립생산

이 활발해지면서 수요는 증가추세, 이 품목의 수입은 최근 3년간 5배 증가

- 한국산 모니터는 주요 경쟁국인 일본, 미국산 브랜드에 비해 가격 경쟁력이

있음.

□ ELECT RIC KET T LE(HS : 851671)

(단위: $백만)

연 도 1995 1996 1997 1998

수입금액 17.5 10.8 7.3 64.4

주) 1998년 실적은 HS CODE 8516 기준.

- 최근 5년간 생산 실적이 4.5배로 감소되었으며, 연간 생산실적이 700- 750천

개의 미미한 실정이며 품질이 조악함. 소득이 증가됨에 따라 수요가 증가 추세

- 러시아산은 가격은 저렴하나 품질이 조악하고 유럽산은 가격이 워낙 고가인

관계로 한국산의 진출 가능성이 높음.

9) 산업용 원부자재

□ 플라스틱 원료(HDPE, LDPE, PVC, PP, PS)

- 러시아의 플라스틱 수지 생산은 수요에 훨씬 못미치고 있으며, PET 병 제

조용 수지, 칼라 PS, ABS수지의 경우 거의 전량을 수입에 의존하고 있는

실정. 예를 들어 PP 생산은 14만톤(한국은 280만톤 생산)

- 또한 플라스틱 수지 생산설비가 노후화 되어있고 품질이 열악해 소비자의

외면을 받고 있음. 1999년 러시아내 수지 생산은 다소 증가되었으나 여전히

막대한 량을 수입에 의존.

- 1998년 8월 외환위기 이후 플라스틱으로 만들어진 각종 제품들의 수입이 급
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감하였고, 러시아내 플라스틱 제품 생산이 증가하면서 원료 수요는 더욱 증가.

- 1998년중 러시아의 플라스틱 수지 수입은 887백만불에 달했으며 주요 공급

국가는 한국, 독일, 이태리 및 인도네시아

- 합성수지 가격은 유가에 연동되어 변동되고 있는데 통상 유가에 6개월 시차

를 두고 형성되며, 지난해 유가의 급등으로 합성수지 가격도 거의 배로 상승

- 한국산 합성수지는 상대적으로 저렴한 반면 품질도 우수한 것으로 알려져

있으며, 이에 따라 높은 운송비에도 불구하고 러시아 바이어들은 한국산을

많이 수입하고 있으며 품목별로 상이하나 한국산은 러시아 합성수지 수입

시장의 30 ~ 70% 가량을 점유. 한국산의 주요 경쟁국은 대만, 인도네시아

및 말레이시아임.

10) 기타

□ 문구류

- 국내 생산감소에도 불구하고 수요는 증가하고 있으며, 그 시장규모가 매우 큼.

- 현재 주로 중국, 독일, 알제리 기업들이 많이 진출해 있음. 시장 주도업체는

BIG, PELICAN, SFAEDT LER이며, 가장 인기 있는 상품은 볼펜, 연필, 메

직펜, 자, 스테플러, 스코치 테이프, 다이어리, 노트, 파일, 명함꽂이 등

<문구류 수입시장 규모등>

품목명

(HS Code)

수입 시장규모

(1998 ⇒1999.1- 6)

(증감율)

주요국별 점유율 및 증감율

국명
점유율 증감율

’98 ’99.1- 6 ’98 ’99.1- 6

볼펜.만년필(9

608)

18백만불(- 23.4)

⇒

5.4백만불(- 44.2)

중국 40.1 - 15.2
이태리 7.6 - 38.8
독일 4.9 5,880
한국 9.7 28.2

- 문구류에서 한국산이 강세를 보이는 품목들은 gel pen, 앨범과 하이라이트

(highlighter)이며, gel pen의 경우 이태리 업체가 추격을 벌이고 있으나 여

전히 굳건한 위치를 점하고 있음.
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- 한국산은 낮은 가격에 높은 품질로 필기류 시장을 선점하고 있으나, 이와

유사한 전략으로 인도, 중국 및 이태리 업체가 시장 경쟁에 나서고 있는 상

태.

- 한편 러시아 국내산의 시장 점유가 확대되고 있는 상태이며, 여전히 러시아

내에서 생산이 되지 않는 파일, 종이 케이스, 스티커와 같은 제품에 대해 시

장 진출 확대가 요망됨.

□ 정수기(HS : 842121)

(단위: $백만)

연 도 1995 1996 1997 1998

수입금액 34.5 45.4 80.6 50.9

- 러시아 정수기 생산은 불과 3- 4년 전에 시작된 관계로 국내 생산은 아직 미

미한 수준임.

- 주민들의 식수에 대한 관심이 증가함에 따라 러시아 식수의 석회질 문제 때

문에 수요가 지속 증대 예상.

□ 화장품 및 미용용품

- 러시아내 화장품 소매시장은 약 30억불에 달하는 것으로 추정되고 있으며,

1998년 외환위기 이후 수입이 감소하고 있는 반면 현지 생산제품의 시장점

유율이 증가하고 있음.

(단위: $백만)

연 도 1997 1998 1999

수입금액 636.2 459.1 400.0

- 모발 및 피부 관리 제품의 경우 경쟁이 치열하며, 미용업 관련 설비 및 기

구들의 경우 상대적으로 경쟁이 덜 치열함. 또한 화장품 포장 설비의 수요
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도 많은데 주로 이태리, 독일 및 폴란드로부터 수입되고 있음.

- 미용산업의 경우 지난 5- 6년간 급격히 성장해왔으며, 현대식 설비를 갖춘

미용실 이 속속 등장하고 있음.

2. 우크라이나 진출유망품목

□ 건물 내외장재

- 우크라이나 건물들이 노후화되어 대부분 개보수를 필요로하며, 사무실 뿐만

아니라 개인 소유의 단독 주택이나 아파트의 실내를 새롭게 단장하려는 욕

구가 강하게 일어나고 있음

□ 경공업용 화학원료

- 국내 공장들에 의해 각종 소비재 생산이 추진되면서 PS, PE 레진 등 화학

원료의 수요가 증가하고 있음. 우크라이나 및 여타 CIS 국가에서도 생산되

고 있으나 품질이 나쁘기 때문에 가격대비 품질이 양호한 한국산을 찾는

바이어들이 많이 나타나고 있음.

□ 포장용 자재 및 기기

- 소비재 산업이 점차 발전함에 따라 각종 포장용 자재 및 기기의 수요가 증가 추세.

□ 통신기기 및 주변용품

- 통신망 현대화의 진전, 이동통신 이용자의 증가에따라 관련 기기 및 주변

용품의 수요가 증가할 전망.

□ 내의 및 니트의류

- 수요는 많으나 우크라이나내에 생산공장이 거의 없기 때문에 수입에 크게

의존하고 있음.
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□ 보안 및 경보장치

- 치안상황이 점차 악화되기 때문에 사무실 및 주택보안 및 경보장치의 수요

가 증가하고 있음.

□ 자동차부품 및 주변용품

- 한국산 차량의 보급이 확산되면서 부품의 수요가 자연히 증가하고 있으며,

어떤 차량에서도 사용할 수 있는 주변용품의 수요도 증가 추세

□ 소비재 생산설비

- 우크라이나 정부의 소비재 수입대체산업 육성정책에 따라 관련 산업설비의

수입이 활성화 될 전망.

IV. 수출 성공 사례

□ 모스크바에 문규류 현지 조립생산 .유통 T사

- 동사 사장은 모스크바에서 한국산 앨범 등 문구류 완제품을 수입하여 판매하

는 유통업을 시작. 그러나 중국산 등에 비해 특히 가격 경쟁력이 약해 시장

확대에 한계가 있다고 판단, 현지의 저렴한 인건비를 이용, 한국으로부터 부

품을 수입하여 현지에 조립 생산함으로써 가격 경쟁력을 끌어 올려 성공을

거둠.
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- 동 사가 러시아 시장 진출에 성공할 수 있었던 것은 현지 조립생산을 통한

가격경쟁력 제고는 물론 우리 중소기업들이 러시아 시장 진출시 가장 애로

사항으로 되어 있는 대금결제문제, 신속한 딜리버리, 소량주문을 수용할 수

있었기 때문.

□ S사의 러시아 금전등록기 시장 석권

- S사는 러시아 유통부문의 발달과 더불어 징세활동이 강화되면서 금전등록기

설치가 의무화되며, 또한 설치되는 금전등록기는 해당 기관의 승인을 득해야

한다는 점을 주목하고, 해당 기관과 인적 유대관계를 구축하여 조기 정보 입

수 및 형식 승인을 완료함으로써 러시아 금전등록기 시장을 석권할 수 있었음.

□ D사의 폴리에스테르 직물 수출

- 러시아 시장개방 초기인 90년대초 D사는 KOT RA가 주관한 모스크바소비

재박람회에 참가하여 러시아 시장의 잠재력에 남보다 먼저 눈을 떴고, 그후

현지 거주 유학생을 지사원으로 고용 적극적으로 러시아 시장개척에 나선

결과 상당한 성과를 기록

- 여기서는 두가지 시사점을 발견할 수 있는데, 첫째로 바이어 발굴 및 시장개

척에 있어 가장 효과적인 수단중의 하나가 전시회 참가라는 점. 둘째로 러시

아 시장은 한국과 상이한 상관행을 보이고 있을 뿐만 아니라 현지 시장이

수시로 변모하고 있는 관계로 현지에 거점(지사 내지 연락책)을 확보하는

것이 시장개척의 첫걸음이라는 점임.

□ 안경테 수출 업체 I사

- I사는 모스크바 무역관이 보고한 “러시아 안경테 시장동향”에 소개된 바이

어와 소규모 거래를 시작함으로써 러시아 시장진출을 시작. 연간 수출 실적

이 150만불 정도에 불과한 동 사는 무역관의 지원으로 그동안 3차에 걸친

모스크바 방문 끝에 드디어 50만불 상당의 계약을 체결하는데 성공.

- 동 사가 러시아 시장을 성공적으로 개척할 수 있었던 것은 바이어들의 까다

로운 대금 결제조건, 신속한 딜리버리 요구 등 어려운 조건하에서도 인내심

을 갖고 지속적으로 비교적 고가의 안경테를 소개하였고 또한 무역관을 적
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절히 활용하였기 때문.

4. 바이어 동향

- 1999.12.19일 총선이 실시된지 불과 2주 가량 경과한 시점에서 이루어진 옐친

대통령의 조기 사임 이후, 바이어들은 개혁정책이 가속화될 것으로 기대하

는 한편 적극적인 수입활동은 자제.

- 당초 6월로 예정된 대선이 3.26일로 앞당겨짐에 따라 러시아 정치상황은 더

욱 빠른 시일내에 명확해 질 것이기 때문에 그 이후에 좀더 활발한 활동을

전개할 것으로 예상.

- 내도하는 인콰이어리 들을 분석해 보면, 러시아 바이어들의 한국 상품에 대

한 관심은 더욱 폭이 넓어졌음. 관심 품목들은 의류, 잡화, 자동차 부품, 통

신기기, 화학공업제품, 식품, 가전제품, 각종 기계류 등 매우 다양화되고 있으

며, 특히 최근 들어서는 플라스틱 원료 및 각종 기계류에 대한 인콰이어리가

많음. 이전에는 국내에 앉아서 외국 공급업체를 맞이했었으나 이제는 자국내

수요는 있으나 국내 공급이 부족한 물품의 해외 공급처를 적극적으로 물색

하고 있음.

V. 수출확대 전략 및 유의사항

1. 전시회 참가 확대

- 전통적인 시장개척 방안중의 하나인 전시회 참가는 러시아.CIS 시장 진출에

있어 가장 효과적인 진출방안중의 하나. 현재 연 2~3회 (무역관 자체 소규

모 전시회 참가 포함)에 불과한 전시회 참가를 러시아, 우크라이나 및 우즈

벡키스탄 등 주요 국가를 대상으로 10회 이상으로 최대한 확대 필요.
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2. 현지 생산체제 구축

- 러시아를 포함한 CIS 국가들은 적극적으로 외국인 투자유치 정책을 추진하

고 있으며, 자국 제조업 부문에 투자하여 고용창출 등 긍정적인 경제효과를

가져오는 경우 파격적인 특혜를 제공하기도 함. 수입산 보다 월등한 가격

경쟁력을 확보하고 중장기적으로 시장점유를 확대하기 위해서는 현지 생산

체제(조립 생산 포함)를 구축하는 것이 필수.

3. 기계·플랜트 및 원료 시장 공략

- 개혁정책 추진이래 최초로 설비투자가 증가하는 양상을 보이고 있는 시점이

며, 식품가공 및 포장 등과 같은 부문에서는 기계류의 수요가 급증 추세.

2000년에는 기계류 수출에 역량을 집중할 필요가 있는데, 정보수집 및 종합

적인 마케팅 지원이 필요.

4. 전자상거래 시스템 구축

- 러시아내 인터넷 사용인구는 지난해 3배 가량 증가하여 현재 3백만명을 넘어

서고 있는 실정. 이러한 인터넷 사용인구의 급증을 감안하여 자사의 홈페이

지를 구축하고 전자상거래에 대비하는 것이 필요. 현재 모스크바 무역관은

러시아어 홈페이지 구축.(주소: ww w.kotra.ru)

5. 유통부문 진출(한국상품 유통센타 설치)

- 최근 중국, 터키계 기업들의 유통부문 진출이 매우 활발. 유통부문은 가장

이윤이 많이 나는 투자 유망분야중의 하나이기도 하지만, 자국산 제품 수출

확대를 위한 기반이 될 수 있음. 한국상품 유통센타 건설 등과 같은 프로젝

트를 장기적인 관점에서 정책적으로 추진 필요.

6. 브랜드 인지도 제고
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- 러시아 및 CIS 소비자들은 점차 수입 브랜드에 대해 친숙해져가고 있는 과

정에 있으므로 적극적인 광고를 통한 브랜드 인지도 확립은 매출 확대에 직

결된다고 볼 수 있음. 전국적인 광고효과를 갖는 T V 광고가 가장 효과적인

방법이고 이외에 거리 입간판, 시내교통수단에의 광고 등 다양한 방법을 동

원해 브랜드 인지도 확보 필요.

7. 정부의 수입장벽 극복 노력 필요

- CIS 국가들과의 세관협력, 상호 규격인증 인정, 품질보증 인정 등의 협력 확

대가 필요. 더 나아가 가능하다면 자유무역협정 체결을 통해 상호 수입장벽

을 최소화하는 것이 필요.

8. 통상 인프라 구축 확대

- 러시아.CIS 시장은 우리에게 비교적 최근 개방된 신흥시장으로써 시장개척

여지가 그만큼 크다고 할 수 있음. 가장 중요한 것은 적기에 시장기회를 포

착하여 우리 업계에 전파하는 것인데, 이를 위해서는 이들 국가중 알마티(카

자흐스탄), 바쿠(아제르바이잔), 상트 뻬쩨르부르크(러시아) 및 빌니우스(리투

아니아)에 무역관 추가 개설 필요.

9. 중소기업 진출 촉진책 시행

- 정보 부재 및 높은 국가 리스크로 인해 중소기업의 진출이 부진한 상태. 중

소기업 수출촉진 차원에서 전대금융 설치 및 수출보험 인수 확대를 적극

검토할 필요가 있음.
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VI. 참고자료

1. 러시아의 주요 무역행사/전시회 일정

CONSUMEXPO, January 17- 21, 2000, Moscow (소비재전)

Aqua T herm' 2000, February, 2000, Moscow (위생용품, 생활용품)

3rd Moscow Int’l Motorcycle, Bike & Scooter Show (MIMBS), March
9- 12, 2000

T ires and Rubber, March 13- 16, 2000, in Moscow

Bakery and Macaroni 2000, March 2000, Moscow

Moscow International T ourism and T ravel Show (MIT T ), March 23- 25,
2000

Batimat Mosbuild' 2000, April 18- 21, 2000, Moscow

Stroitech' 2000, April, 2000, Moscow(건설자재,장비)

Neftegaz’2000 Oil and Gas Industry International Exhibition April- May,
2000, Moscow

Sviaz/Expocomm’2000, May 10- 13, 2000, Moscow (통신,컴퓨터, 인터넷)

T ransRussia/ T ranscity, 16- 19 May, 2000, Moscow

World Food T echnology 2000, May 2000, Moscow

Bakery 2000, May 2000, Moscow

Meat and Milk Industry, Baby Food, Ingredients, June 2000, Moscow

PosUpack 2000, June 2000, Moscow (포장기계.자재)

Frozen Foods 2000, August 2000, Moscow

MIMS (Moscow International Motor Show) , 23- 27 August 2000

World of Beauty’99, September 25- 28, Moscow

Dental- Expo’2000, September 2000 Moscow

INFORMAT IKA, October 19- 23, 2000, Moscow (정보통신)

INT ERNET COM, October 20- 25, 2000, Moscow (인터넷)

Modernization, December 2000, Moscow (중고기계.자재)
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2. 러시아 비즈니스 주요 정보원(인터넷 사이트)

러시아 전자신문 : w ww .russiatoday.com

미국 상무성 CIS 비즈니스 정보 : w ww .bisnis.doc.gov

러시아 도시 정보 : w ww .city.ru

러시아 지방 정보 : w ww .regions .ru

전자 상거래(러시아어) : ww w.market.ru

러시아 증권거래소 : ww w.rtsnet.net

모스크바 전화번호부 : ww w.mbtg.net

러시아 정부 대표 사이트 : w ww .gov.ru

러시아 행정부 대표 사이트 : w ww .government.gov.ru
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중국시장 진출전략

安 在 鍵

(베이징 무역관장 )

E- MAIL : pekktc@s erv ice.fhnet.cn.net
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Ⅰ . 시장특성

□ 세계 최대 시장잠재력을 보유한 신흥 거대시장

중국은 78년 개혁 개방이후 연평균 10% 이상의 경제성장을 지속하고 있

는 세계 최대의 잠재시장

GDP 및 교역규모

GDP
대외교역

1인당 GDP 총 GDP

774달러 9,609억달러(세계7위) 3,239억달러(세계11위)

구매력 평가기준 중국의 GDP는 2,020년 20조달러에 이르러 세계 최대 경

제대국으로 발돋움할 것으로 예측

세계은행(IBRD), 국제통화기금(IMF) 등은 구매력 평가방식(PPP)에 근거하여 중국

의 경제력을 환율방식보다 4 ~ 5배 크게 평가하여, 21세기 초에는 중국이 세계

최대의 경제대국이 될 것으로 예상

※ 기존 환율방식에 의한 중국의 GDP는 미국의 1/9 수준에 불과(98년)

- 美 CIA 의회보고자료(96.2) : 2,020년 구매력 평가기준 중국의 GDP는 20조40억

달러(전세계의 20%)에 이르러 미국(11%)과 일본(5%)을 앞지를 것으로 예측

- World Bank와 OECD : 2,002년 중화경제권 GDP 규모가 구매력 평가기준 9조8천

억달러로 미국, 일본 능가 전망

□ 외자기업 주도의 경제성장

중국 고도성장의 원동력은 각 지방의 경쟁적인 외국인 투자유치에 의한

산업발전 및 대외무역에 기인

외자기업이 중국경제에서 차지하는 비중(98년)은 무역면에서 48.7%(수출

44.1%, 수입 54.7%), 제조업 총생산의 1/ 4, 중국 고정자산 투자의 13%,

세수의 14.4%(1,230억 위안)에 이름

중국의 투자유치 및 외자기업 현황

투자유치액 평균투자규모
(98년) 외자기업 현황

1998 누계

454.6억달러 2,656억달러 263만달러 16만개사
(1,600만여명고용)

* 자료 : 中國對外貿易經濟年鑑. 주 : 실행기준



□ 경제체제 전환에 따른 불완전 시장

사회주의 특성이 강하게 잔존, 경제활동 전반에 걸쳐 여전히 상당부분이

계획경제하에서 운영

제도, 규정의 급변 및 불투명성

- 성문화되지 않은 중국당국의 내부원칙이나 규정이 많으며, 성문 규정이

라 하더라도 지방별, 하급기관별 실제 적용시 기준 상이 및 자의적인

해석 만연

□ 진입장벽이 높은 제한 개방시장

관세 및 비관세장벽이 점차 완화되는 추세이나 외자기업의 내수시장 진

입장벽, 수출의무비율, 외환수지 균형의무 등 여전히 다양한 형태의 진입

장벽 존재

선발진입자의 이익이 큰 시장

- 특정 자본, 기술집약적 산업의 경우 어려운 여건시 진출한 기존 진출

외국업체에게 선발 진입자로서의 혜택 부여

□ '공급자시장 '에서 '구매자시장 '으로 급격히 전환된 시장

개혁·개방이후 중국경제의 재화 공급능력이 향상됨에 따라 전통적인 재

화의 공급제약이 크게 완화

97년 하반기부터 긴축정책을 펼친 여파로 소비가 둔화되고, 무분별한 투

자에 따른 생산과잉으로 공급자간 경쟁이 더욱 심화

□ 점진적 유통시장 개방

소매업에 대해 11개 도시에 1- 2개씩의 외국 유통업 진출을 시험적으로

허용했으나,

99. 6. 25일부로 외자기업의 소매 유통업 투자허용 지역을 각 省.自治區

의 首都와 3개 직할시(北京, 天津, 上海), 5개 경제특구(深 , 珠海, 汕頭,

廈門, 海南), 3개 計劃單列都市(廣州, 大連, 靑島) 등 전국 범위로 확대하

고 외자의 도매업 투자는 北京, 上海, 天津, 重慶 등 4개 직할시로 제한

개방



☞ 그러나 98년말 현재 중국내 외자계 소매업체 300여개 이상 설립, 국무원의

허가를 받은 업체는 18개, 나머지는 각 지방정부의 영업허가를 받은 업체

- 지역별로는 北京, 天津, 上海, 深 , 廣州 등 연해 대도시에 밀집

- 업종별로는 수퍼마켓, 회원제 창고식 할인매장, 편의점, 대형쇼핑센터, 백화

점, 패스트 푸드점 등이 주류

- 국가별로는 일본과 화교계(홍콩·대만)가 압도적이나 최근에는 미국, 유럽

의 진출도 활성화되고 있는 추세

WT O 가입조건으로 외국기업의 도소매업 투자를 점차 허용할 것을 약

속, 향후 중국의 내수시장 공략을 목표로 외국 대형 유통기업들의 유통

시장 선점을 위한 진출이 갈수록 격화될 전망

Ⅱ . 소비 특성

□ 지역 , 계층별 소득 및 소비구조가 큰 차이를 보임

중국인의 소비 및 소득수준은 도시와 농촌, 연해지역과 내륙지역, 소득

계층별로 큰 격차를 나타내고 있음

- 98년 농촌주민의 1인당 연간 소득은 2,162위안(261달러), 도시주민의

가처분 소득은 5,425위안(655달러)에 달함

- 1인당 연간소득은 광동성 8,840위안, 상하이 8,773위안, 베이징 8,471위

안인데 비해 내륙지역인 山西省 4,099위안, 내몽고자치구는 4,353위안

등으로 1/ 2에 불과

소득계층별 소비주도 품목

계층
연간소득

수준
비중 주요 직업 소비주도항목

富豪
10萬元

이상
2%

민간 및 외자기업가, 유명배우

및 스포츠선수, 고위 당정관리

고급주택,가구,자동차,유명브랜

드 내구소비재,사치성 생활용품

富裕
3∼10
萬元

6%
대기업, 외자기업 관리직, 성공

한 개인사업가, 중고급관리

아파트, 고급브랜드의 내구

소비제품 및 생활용품

小康
1∼3
萬元

50%
대중도시와 연해지역 도시의

중산층
일반 내구소비제품

溫飽
5千∼1
萬元 34%

내륙 중소도시의 일반가정, 급

여외 소득 미미
일반 생활용품

貧困
5千元

이하
4%

경영부실 기업, 해고된 근로자

가정, 일부 농촌가정
-



□ 중고급 브랜드 시장 및 복제품 범람

브랜드이미지가 중요한 중고급품 시장

- 92년 이후 외국기업의 품질 좋고 다양한 상품이 백화점에 진열되기 시

작하면서 브랜드 이미지가 중요한 시장으로 변모

- 특히 유명 브랜드 선호의 구매동기가 강하며, 일단 특정제품을 선호하

면 고착화되는 경향이 농후하므로 처음 진출시 고급제품이라는 이미지

를 심어 놓는 것이 매우 중요

지적재산권 보호가 미흡한 복제품 시장

- 중국은 상표법(1982년), 특허법(1984년), 저작권법(1990년) 제정 및 각종

국제조약 가입에도 불구, 지재권 침해사례 빈발

□ 주민 소득증대에 따른 소비구조 및 행태 급변

◈ 소비구조 변화

가격, 주택, 사회보장제도의 개혁을 통한 복지금의 임금 산입 등 임금외

소득증대가 개인소비 구조에 큰 영향을 미칠 전망

또한 국민들의 금융의식이 높아지고 소비가 조정되기 시작함에 따라 점

차 민간 자금의 잠재력 상승중

도시주민의 소비성 지출총액중 식비가 차지하는 비중이 하락하는 반면,

의료·보건, 오락·교육·문화비 등의 지출은 증가세

도시주민의 소비구조 예측

(단위: %)

구분 1985 1990 1995 2000 2005 2010
식비 52.3 49.8 49.9 41.1 38.4 35.9

의복비 14.6 13.3 13.6 13.6 13.5 13.4
가정설비 서비스 12.1 12.1 8.4 11.1 11.7 12.3

주거비 5.6 5.6 7.1 8.3 9.7 11.3

교통·통신 1.1 1.2 4.8 5.7 7.8 9.7

기타 14.4 18.0 16.2 20.2 18.9 17.4

* 자료: 1997 中國經濟展望, 國家信息中心편



◈ 소비행태 변화

기본적인 의식주 문제 해결후, 소비의 高級化·模倣化·多層化·多

元化·地域化 경향이 갈수록 뚜렷

소비의 고급화

- 중상층의 소비성향은 소득에 비해 고급제품에 대한 선호도가 매우 높

음, 이는 급속한 경제발전으로 야기된 가치관 혼란과 일부 신흥 부유층

들의 무분별한 소비행태와 밀접한 관련

소비의 다원화

식생활

양보다 질을 추구

생활방식 변화로 건강식품, 무공해식품을 비롯, 패스트푸

드와 가공·기호식품 소비증가

의생활

고급화, 개성화 추구 및 기성복 구매비율 상승

정장, 캐쥬얼복, 레저용의류 등 용도별 구매 증가 및 小

皇帝 현상에 따른 유아복, 아동복 수요 급증

주택관련

주택매매 확대와 주거환경 개선에 따라 실내장식, 가구,
주거용품 등 인테리어개념의 확산으로 관련 상품 소비

급신장

내구

소비재
주도 상품의 급격한 변화

* 중국의 소비주도 상품 변화(일반가정의 대표적 구입목록)

개혁개방 초기 : 자전거, 재봉틀, 손목시계, 라디오

80년대~90년대 중반 : 컬러 텔리비젼, 세탁기, 냉장고, 녹음기

90년대 후반 : 전화, 에어컨, PC, 자동차

98년 말 현재 도시주민 100가구당 컬러 텔리비젼 105대, 냉장고

76대, 세탁기 36대, 에어컨 20대, PC 4대, 승용차 0.25대 보유

소비의 모방화

- 상품구매시 종래의 실용성과 가치보다는 타인이 어떤 상품을 구매하면

따라서 구매하는 소비의 모방화 현상 뚜렷

- 특히 내구소비재의 경우 폭넓은 모방구매의 영향으로 타인이나 전시효

과를 의식해서 행해지는 경우가 많음



Ⅲ . 2000년도 수출전망

1. 수출여건 변화 동향

가 . 낙관적 요인

□ 중국의 WT O 가입으로 관세, 비관세장벽 완화

산업별로는 통신서비스, 자동차, 전자부품, 화공, 무역, 금융 업종 등은

수혜를 입는 반면 섬유, 의류, 가전 등 일부 업종에서는 중국제품과의 경

쟁이 심화될 것으로 예상

☞ 중국 국무원은 2000.1. 1일부터 수입 상품 코드를 6,940개 품목에서 7,062

개로 확대하고, 총 819개 섬유직물 제품 수입관세율을 0.6~2% 인하하였

으며 기타 원료, 부품, 설비 등 제품도 일부 인하 조정

☞ 평균 수입관세는 현재 16.8%에서 2000년 말까지 15%로 인하하고, 2005

년까지 10%로 인하할 예정

□ 중국의 수출 증가

중국의 수출이 99년 하반기 빠른 회복세를 보이면서 증가세로 반전되어,

99년 6% 증가(추산)

2000년에는 미국 및 유럽 등지의 기존 쿼터제한이 완화될 것으로 보여

수출이 지속 확대될 것임(6% 이상 증가 전망)

- 대외수출중 가공무역이 60%(98년 57%)에 이르고 있으며, 이는 우리 주

종 수출품목인 유기화학, 전기부품, 직물, 철강제품, 유류 등의 수출과

밀접한 관계

□ 고급 가전/ 통신제품 수요 확대

上海, 北京 등 대도시를 중심으로 에어컨, 전자레인지, 진공청소기, 식기

세척기, 평면 모니터, 대형 평면 칼라 T V 등 고급가전 수요가 빠른 속

도로 증가하고 있으며, 휴대폰, 반도체(16MD), 전자관(대형 브라운관) 등

이 시장 확대



□ 중국 사영기업의 수출입권 확대

99년부터 기계/전자, 섬유, 건자재부문 사영기업으로 수출입권한을 확대

하였고, 최근에는 등록자본금이 연해지역 500만위안 이상, 중서부지역

300만위안 이상인 기업은 수출입 권한을 신청할 수 있도록 하여 향후 대

외교역이 활발해 질 전망

□ 확대 재정을 통한 각종 소비활성화 촉진책

지속적인 재정적자 확대 정책, 금리인하, 공무원 임금인상, 이자소득세

부과, 도시 저소득층 생활보조금 인상 등 민간 소비 활성화 조치가 2000

년에도 지속될 전망

나 . 비관적 요인

□ 수입시장 경쟁심화

WT O 가입 후 시장개방 확대는 각국의 진출을 가속화할 것임

□ 품목별 수입제한 조치

99년 철강 I/L 발급을 중지하고, 폴리에스터 필름, 스테인레스 냉연재에

대한 반덤핑 조사를 개시하는 등 수입억제 조치 강화

WT O 가입 후에도 생산보조금 지원, 반덤핑 규제, 딜러통제를 통한 수입

산 유통제한, 정부 조달항목 증가 등의 조치로 자국산을 보호할 것으로

예상됨

□ 수입 원자재 은행 보증금제도 실시

99년 10월 1일부터 가공무역 관리제도를 변경, 불성실기업과 제한물품

(PE, 철 및 비합급강, 스테인레스 강, 폴리에스테르 절편 등 11종)에 대

해서는 종전 가공무역용 원자재 수입시의 관세, 증치세 등의 면세혜택을

철회하여, 수입시 선 납부토록하고 수출후 환불해 주는 제도 시행

동 제한품목에 대해 업체별 운전자금 경색으로 중국산으로 대체 가능한

원자재의 현지 구매가 가속화될 전망



2. 수출전망

(단위 : US$ 백만, %)

대상시장 99년도 수출액(증감율) 2000년도(증감율)

중국 13,480 (12.9%) 15,502(15%)

자료 : KOT RA 베이징 무역관 예측

□ 중국의 수출성장, 고정자산 투자확대, 대도시 고소득자를 중심으로 한 고급

가전 및 통신제품 수요 증가로 건자재, 운반, 하역기계를 비롯 각종 원부자

재, 소비재 등이 호조

□ 2년여 동안 지속되어온 악성 디플레도 개선될 기미를 보이고 있어 2000년에

는 경제성장폭이 7.5∼8%에 이를 전망

□ 우리의 대중수출도 이러한 중국의 경제성장 회복을 배경으로 정부의 정보통

신 산업육성, 고정자산 투자 및 수출확대, 소비 활성화 조치, WT O 가입의

의한 수입제한조치 완화 등에 힘입어 15% 정도 증가할 것으로 예상됨

3. 주요 품목별 수출전망

품 목 명 수출금액(US$백만) 증감율(%)

석유화학

철강의판

전자부품

방카C유
섬유류

일반기계

수송기계

2,352
278

1,500
850

2,260
814
140

12
11

100
20
13
10
30

자료 : KOT RA 베이징 무역관 예측



품목별 수출동향 및 전망

⊙ 석유화학

중국의 원유가공력은 1.9억톤, 세계 4위로 개별 품목별 국내 자급률은

폴리에틸렌 및 폴리프로필렌 50%, 폴리스틸렌 20%, ABS 수지 5%에 불

과하여 상당량을 수입에 의존

주요 수입국은 한국, 일본, 미국, 독일, 대만 등의 순이며 한국의 수입시

장 점유율은 26.2%(98년)임

제품 특성상 가격이 최대의 변수인데 한국제품은 가격우위에 지리적

이점과 신속한 공급이라는 비가격 경쟁력을 바탕으로 중국시장에 진출

하고 있음

⊙ 철강의 판

중국의 대형 국책 및 신규 프로젝트의 발주에 따라 수요가 지속적으로

증가할 것임

특히 자동차, 선박산업의 급속한 발전에 따라 고급강재에 대한 수요도

급증하고 있으며 판재를 중심으로 한 현재의 수입수요 증가가 상당기간

지속될 전망임

가전, 자동차 등에 사용되는 냉연강판은 한국산이 경쟁력을 확보하고

있으며 컨테이너 제조에 주로 사용되는 열연강판은 중국자체의 생산력

재고로 앞으로 지속적인 수출확대는 어려울 것임

주요 수입국은 일본, 한국, 대만, 러시아 등의 순인데 한국의 수입시장

점유율은 품목에 따라 20~30%정도임

⊙ 전자부품

중국 전자산업의 급신장에 따라 전자부품에 대한 수입수요 왕성

중국정부는 현재 반도체, 컴퓨터, 통신산업을 전자공업의 3대 기간산업

으로 육성해 오고 있으며 중국은 반도체 생산기술 미흡으로 연간 수요

량의 70%를 수입에 의존

한국산의 경우 품질 및 가격이 우수하고 국제시장 가격하락에 따라 수

출단가도 하락하고 있으며 컴퓨터, 통신 등 분야의 부품에서 경쟁력을

보유

⊙ 방카C유

중국 자체 공급물량 부족, 국내업체 가동율 증가에 따른 생산량 확대

등으로 호조세 지속 전망



⊙ 섬유

중국 방직산업의 수출증가로 원부자재 수입은 지속적으로 증가할 전망임

2000년까지 의류산업은 연평균 21%, 의류소비는 18% 각각 증가할 것

으로 추산되며 한국의 대중수출은 섬유사 및 직물류 위주의 수출패턴

에서 커다란 변화가 없을 것임

WTO 가입 후 미국 및 EU시장에서의 중국산 섬유제품 수출 호조로 중

국시장에서 비교우위를 점하고 있는 인조장섬유직물, 편직물 등은 큰

폭의 증가세 유지 기대됨

⊙ 일반기계

자국산 보호를 위해 고관세, 쿼터, 등기제, 등의 수입제한 조치를 취하

고 있으며 외국 투자기업의 투자설비 도입관리로 투자기업을 이용한

편법수입도 단속하고 있음

현재 세계 유수 메이커들의 현지 생산판매로 경쟁이 더욱 치열해 지고

있으며 해외로부터의 선진기술 도입으로 중국기업의 생산능력 및 품질

개선 등이 빠르게 이루어지고 있음

그러나 중국경제의 성장 및 산업고도화를 위한 설비투자 수요와 SOC

건설 투자 증가로 기계공업의 연간 수요성장률 또한 8% 내외로 전망되

며 WTO 가입으로 수입관세 인하 및 비관세 장벽 철회로 대중진출이

보다 용이해질 것으로 예측됨

주요 수입국은 일본, 대만 한국, 싱가폴 미국 등인데 한국산 제품의 수

입시장 점유율은 약 20%상당으로 추정되고 있음

우리제품은 품질, 브랜드 이미지 등의 측면에서 선진국 대비 열세이나

중급품으로서 가격이 선진국 대비 저가이고 대만 및 동유럽산 대비 고

가로 평가됨

⊙ 수송기계

전체 자동차 보유대수가 매년 150만대씩 증가해가는 추세로 특히 완성

차 투자규모에 비해 그 공급능력이 30%에 그치고 있는 부품의 경우 해

외 의존도가 높음

자동차 폐차기준이 10년에서 8년으로 단축되어 자동차 교체수요가 증

가하고 있으며, 중국의 지속적인 건설수요에 따라 운반기계 등 건설중장

비 수요도 늘어나고 있음

WTO에 가입하는 내년부터 단기적으로는 완성차를 포함 트럭, 특장차

등의 우리제품 시장점유율이 증가할 것으로 기대되나, 장기적으로 일본,

독일 등 선진국 및 현지 투자 제품들과의 경쟁이 치열해질 전망



Ⅳ . 중국의 수요확대 예상 품목

1. S OC 등 투자 확대에 따른 수요

□ 도로 , 항만 , 전력망 구축 , 수리 시설 보수 , 철도 건설 투자 확대

중국이 계획하고 있는 지하철 건설규모 1천㎞(현재 100㎞ 건설), 베이징,

상하이, 광조우, 칭다오(靑島), 선양(瀋陽), 선쩐(深 ) 등 약 20개 도시에

서 지하철 건설 예정

현재 고속도로 총 연장 1만㎞이나 이는 수요의 1/4에 불과

향후 5년내 완공될 철도 건설에 2,500억위안(US$303억) 투자 계획, 관련

산업부문까지 포함하면 소요자금은 3,500억위안(US$424억)에 달할 것으

로 전망

- 철도 및 철도시스템 건설, 통신설비, 정보처리, 환경설비, 철도 보수유지

설비, 레일, 케이블, 건설장비, 교통신호 통제.제어시스템, 자동 통행료

선별 시스템, 화재경보 및 방재 시스템, 엔지니어링 서비스 등 대량 수

요 유발

광섬유 통신시장 연평균 20% 이상 성장, 2002년까지 고속 성장세 지속

예상

- 98년 통신 기초시설에 1,500억위안(US$181억) 투자

- 2000년 중국의 광섬유 수요 600만㎞ 예상, 광섬유 수요의 70%를 수입

에 의존

미국 KMI사는 최근 “중국의 광섬유와 광케이블 시장 조사보고”에서

97년 중국이 부설한 광케이블은 410만㎞로 전세계 시장의 11% 점유

98~2004년 중국의 광케이블 수요는 520만 →1,300만㎞로 증가 예상,

세계 최대 시장 될 것으로 예상

수력발전 시설 건설규모는 2010년까지 1억 2,500만㎾(중국 전체의 개발

가능한 수력자원의 1/ 3에 해당)

- 현재 수력발전 설비용량 5천3백만㎾, 연 발전량은 1,900억㎾h



향후 수년간 수리사업에 4,000억 위안 투자 예정, 그중 양자강 유역 투자

1,200억 위안, 황하유역 투자 1,300억 위안

- 발전설비, 건설 중장비, 송배전 설비, 110KV 교류 전선, 110- 500KV 광

섬유 복합전선, 용접설비 등

- 100hp 이상의 기중기, 지게차, 착암기, 굴착기, 동력삽, 도로용 공정기계

등 7대 건설장비에 대한 수요 확대(건설중장비 수요 25%를 수입에 의

존)

99~2000년 2년 동안 2,500~3,000㎾의 발전 설비 증설 예정

- 중국은 현재 7개의 省간 연결 網과 5개의 省 독립 網 보유. 2000년까지

東北과 華北, 華東과 華中, 山東과 華北, 福建과 華東, 江西와 廣東 등

각 省간 전력망 연결을 위해 500㎸ 송변전 설비 수요.

- 2년간 500㎸ 변압기 4,500만 ㎸A 수요 추산. 이외에 차단기, 축전식 전

압 상호유도기, 고압 절연자, 고중압 송전설비 등 수요 확대 전망

□ 산업구조 고도화 추진에 따른 수요

국유기업 구조조정과 연계, 기간산업의 첨단기술을 이용한 전통기술 개조

- 전자, 화학, 자동차, 조선, 기계산업 등의 급속한 발전으로 반도체 등 각

종 전자부품, 화학제품(PE, PP, PS, ABS 수지 등 자급율 50% 미만),

자동차 부품, 공작기계, 제지기계, 식품가공 및 포장기계, 밸브, 정밀 사

출기, 컴퓨터 부품 등의 수요 증가

□ 주택건설 확대에 따른 수요

중국의 주택건설 계획목표는 도시주민 1인당 주거면적을 현재(96년) 9㎡

에서 2010년까지 18㎡로 확대(2010년 장기목표)

- 주택건설이 본격화되면 중국의 주택시장은 매년 3,000억 위안을 초과하

는 시장 형성 전망



주택 건설 확대 및 실내 장식 수요 증가

- 건설 중장비, 목재나 목재 대체품, 창틀, 벽지, 플라스틱바닥재, 고급 페

인트, 주방설비, 욕실용품

- 플라스틱 파이프 사용 의무화 : 98. 5월 “화학건자재 사용 가속확대 및

철강제품 사용제한”규정 공포, 향후 신축 건물의 배수관, 전선보호용 파

이프, 실외 송수관은 반드시 플라스틱 파이프 사용 의무화

* 플라스틱 건축자재 및 인테리어 제품 대규모 보급 확대 예상

- 플라스틱 바닥재 : 2000년 수요량 8,000만㎡, 2010년 1.5~2.0억 평

방미터 예상

- 플라스틱 管材 : 2000년 수요 40만톤(33만톤은 배수관, 7만톤은

급수관), 플라스틱 급배수관의 대량 확대 외에

전선 導管, 냉열수관, 가스관, 지하케이블 관

등도 수요 증가. 2010년 수요는 100만톤 전망

- 플라스틱 창틀 : 2000년 수요량 20만톤(플라스틱 창문 1,000만㎡

조립 가능)

- 벽지 류 : 2000년 수요 2.5~3.0억㎡, 옵셋벽지, 천연벽지, 수묵인

쇄 및 기능성 벽지 등 수요 확대 전망, 2010년 수요

4.0억㎡

한편 주택의 상품화와 함께 최근 인테리어 제품에 대한 수요가 증가하고

있으며, 예술성과 환경보호, 지능화, 다기능화 등 전통 제품과 다른 신개

념 제품이 소비자의 각광을 받고 있으며 주도 상품으로 부상하고 있음

2. 신개념 , 환경친화적 제품 수요 증가

□ 소비의식 변화에 따른 수요

환경오염, 건강에 대한 관심 증가, 생활의 편의성 추구와 문화적 수요 충

족을 위한 소비가 증가

- 도시지역 중심으로 소비의식이 점차 삶의 질을 추구하는 단계로 변화,

새로운 개념의 신제품, 환경제품 및 전통 생활양식 변화를 유도하는 제

품이 점차 소비자의 관심 대상



* 98년 250개 대형 백화점 판매증가율로 본 제품 순위

냉온음수기(543.4%), 가정용 살균소독기(373%), 포도주(153.9%),

가스레인지(150.8%), VCD, SVCD, DVD 등 CD 플레이어(112.6%),

수입양주(98.7%), PC(96.7%), 대형 TV(82.6%), T 셔츠(82.3%), 프

린터(81.2%), 여성용 정장(70.4%), 전기 포트(58.5%), 에어콘

(54.1%), 전자레인지(51.7%), 맥주(51.2%)

* 중국 國內貿易局 상업정보센터(商業信息中心)의 98년 슈퍼마

켓과 편의점 등 체인점 판매 상황 조사에 의하면 건강식품, 냉

동패스트 푸드, 레져식품, 주류, 삼푸류(모발보호기능) 등이 판

매순위 5대 제품

노인용품 시장 잠재력 거대

- 중국은 세계에서 노인인구가 최대인 국가로 99. 10월 노령화 사회 진입

(60세 이상 노인인구가 전인구에서 차지하는 비중이 10% 도달)하였으

며 21세기 중반 4억(전 인구의 1/4)에 도달할 것으로 예상됨

- 노인인구 증가에 따라 노인생활 편의와 안전을 제공하는 아이디어 제품

등 노인용품 시장 잠재력 거대

☞ 중국의 노인복지시설은 대부분 50년대 건설된 것으로 새로운 노인복지시

설 건설 및 시설 수요도 확대 전망

3. 환경보호 투자 확대

□ 2010년까지 환경보호 5대 부문 설비 수요 급증 전망

2010년까지 환경보호 설비시장 5,000억위안(US$606억) 규모에 달할 것으

로 전망

수질오염 방지설비, 대기오염방지설비, 고체폐기물 처리와 종합이용설비,

소음 및 진동 방지설비, 환경계측기기 등



□ 대기오염 처리 및 방지 설비

발전소 보일러용 먼지제거 설비, 대형 정전기 및 백(Bag)형 먼지제거설

비, 공업용 보일러 부착 중소형 먼지제거설비 등

대기중의 탈황설비

차량 배기가스 정화설비

- Electric Fuel Injection, Catalys t Converter 등

LPG 충전소 관련 설비, LPG 겸용 차량 개조 설비

- 상하이 총 120개의 LPG 충전소 건설, 2000년까지 20,000대의 LPG 차량

개조 계획

- 2002년까지 모든 택시와 버스 및 소형 모터사이클의 LPG 사용 추진

☞ 베이징, 상하이, 충칭, 하이난(海南), 시안(西安), 하얼빈, 선쩐(深 ) 등 9

개 도시를 가스자동차 시범운행 도시로 지정

도시가스 보급 확대에 따른 수요 증가 품목

- 가스관 매설 및 기지 건설, 계량기, 가정용 가스레인지

- 기름 또는 가스 사용 소형 난방용 보일러(1~2톤 규모), 온수 공급기 등

□ 수질오염 처리설비 및 급수 설비

10만톤 이상 도시 오수처리설비, 1만톤 이하 소규모 생활오수 처리설비

유기물 오염방지를 위한 대형 제지창의 폐수 처리 및 알칼리 회수 시스

템, 고농도 유기 폐수처리 설비

수자원 재활용을 위한 폐수처리 및 중수 순환시스템, 전기도금 폐수, 폐

용액 처리설비, 오존·자외선처리 관련 설비

주택 정화조 시설, 가축 분뇨 처리설비 등 하수처리 프로젝트

절수형 수도꼭지 등 용수 절약 제품, 생활하수 재생 시설

철제 수도관 사용 금지로 PU 수도관 등 신규 수요 확대



□ 고체폐기물 처리설비

쓰레기 소각 플랜트

- 1일 처리량 150톤, 300톤, 500톤, 1천톤 급의 중소형의 소각설비 시장

수요 확대 전망

쓰레기 매립 플랜트

- 매립장 침투수 누수방지 기술, 가스방출 억제 기술, 매립후 객토 기술

쓰레기 집하운송 설비

- 압축식 쓰레기 운송차량, 차량 부착 전용 쓰레기 박스 등

- 흡수 청소식 쓰레기 차량, 제설차를 포함 고속도로 청소차 등

쓰레기 퇴비화 플랜트, 잔여열 압력 활용 설비, 발효제품 생산분야의 폐

기물 회수 및 활용 플랜트, 전기도금 및 중금속 폐용액 처리 회수 설비,

유독 유해 폐기물 처리설비

고체폐기물 처리 및 재활용 설비

- 철화합물·비철금속 회수 활용 설비, 탄분 집하·회수 및 건축자재로

재활용 설비, 석탄중 돌맹이 선별 설비, 폐고무 재료 회수 설비, 폐유리

회수설비, 폐지 회수처리설비 등

- 산업폐기물 소각로

□ 소음 처리설비

공업 및 민수용 건축물 소음 방지 설비

고속도로 및 비행장 주변 소음 차단 및 흡수 제품

도시 경전철 노선의 소음벽 설비

□ 환경계측기기 , 환경 감시 및 분석장비

공장폐수 배출구의 수질 오염 측정기기, 오염원 검측기기, 휴대용 검측기

기, 자동제어기기 등



□ 농업생태보호(축산폐기물 재활용 설비)

축산가금류의 유기오염 증가에 따라 축산 및 가금사육, 도살가공 폐기물

의 재활용 설비, 농촌의 밀짚 자원 이용(밀짚 분말화 및 사료 가공) 설

비, 농산품 폐기물 종합 이용 기술, 토양 및 수질보호 기술

□ 백색오염 방지제품 등 환경친화적 상품 수요 확대

1회용 도시락 용기

- 1회용 도시락 용기는 대부분 PSP(폴리스티렌페이퍼) 발포용기(스티로

폼 용기)로서 연간 100억개 소비

- PSP 발포용기 2000년부터 사용금지로 PP 혼합용기, 종이용기, 식물섬

유용기 등 대체품 시장 수요 확대 전망

시멘트 종이포대

- 연간 4억톤의 시멘트를 포장하는데 80억장 시멘트 포대 필요

- 현재는 대부분 PP 마대를 사용하고 있으나, PP 마대는 방수 능력 부족

및 사용 후 재활용이 되지 않아 환경오염 악화

- 대안으로 최근 종이 포대 사용 논의가 활발하게 전개되고 있어 조만간

종이포대 보급 확대 예상

- 중국의 종이포대 연간 생산량은 70만톤, 수요의 1/ 3에 불과

4. 정보통신 투자 확대

□ 통신장비 분야

CDMA 통신설비, 단말기(CDMA, GSM, 무선호출기) 및 부품

- 中國聯通(China Unicom) 2000년 초부터 상반기까지 전국적인 CDMA

네트웍 구축(200만 회선), 향후 1년내 160개 도시 1,000만회선으로 확대

- 2003년까지 4천만 회선의 네트웍 구축(가입자 2,800만) 목표

☞ 중국의 이동전화 가입자는 99년 1,800년 1,800만이 증가하여 99년 말 현

재 4,300만 돌파

- 중국의 핸드폰 보급율은 3%에 불과(베이징, 상하이는 8%)



☞ 99년 1~9월 현재 전반적인 소비부진에도 전화기, 교환기, 광케이블, 기지

국 설비 등을 포함한 통신제품은 30% 이상 증가율 유지, 그중 이동전화

는 100% 이상 증가율 유지

- 최근 핸드폰의 교체 속도가 3년이 못될 정도로 빨라지고 있음

IP 전화설비

- 현재 中國電信(99. 4. 29일 최초로 IP 전화서비스 개시), 聯通, 吉通(이

상 99. 6월), 網通(中國網絡通信有限公司, 99. 12월) 등 4개 업체가 IP

전화 서비스중, 향후 대폭적인 시장확대 기대

- 설비는 대부분 미국으로부터 수입

T V 셋톱 박스

- 전문가들은 2000년 중국의 셋톱박스 시장은 500만대에 이를 것으로 예

상

- 셋톱박스는 T V를 모니터로하여 전화선이나 유선 T V선을 통해 인터넷

서핑, 전자우편 수발, 간단한 문서처리 및 계산기능 가능. PC와 비교

시 조작이 간편하고 가격이 저렴한 등의 특징으로 시장이 크게 확대될

것으로 예상됨

무선호출 네트워크 보수 유지 장비 등

□ 컴퓨터 및 주변기기 , 네트워크 제품

CPU, 보드, 마더보드, LCD, AT M, 프린터 헤드, 위성 안테나, 위성T V

디코더, 네트워크 카드, 이동통신 단말기 및 전지, CD ROM 드라이브,

메모리, 비디오 카드, 모뎀 등

- 베이징 세관 통계에 의하면 99. 1~9월 네트워크 제품 총 수입액은

7,053.3만 달러로 전년 동기대비 2.4배 증가



□ 소프트 웨어

교육 및 게임 소프트 웨어

인터넷 관련 소프트 웨어

□ 인터넷 상거래 제품

현재는 품질,가격 등에서 분쟁요소가 적은 도서, CD/VCD, 일용소비품,

컴퓨터 및 주변기기 등이 주 대상

중국 전자상거래 시장규모(IDC 전망)

- 98년 810만 달러 → 99년 4,220만 달러 → 2000년 1억 8,260만 달러

☞ 중국의 인터넷 서비스 가입자는 98년 200만명에서 99년 700만명으로

250% 증가

Ⅴ . 수출확대 전략 및 유의사항

□ 품목의 다양화를 통한 시장기반 구축

상위 5대품목의 수출비중이 40%에 육박하여, 중국의 정책 및 상황 변화

시 전체 대중수출이 직접적인 타격을 받는 현 수출구조 개선 노력 시급

- 자동차, 자동차 부품 등의 진출 확대, 최근 급속발전하고 있는 하이테크

전자제품, 무선통신기기, 컴퓨터주변기기, IC, 다이오드, 디바이스, 음극

선관, 전화교환기, 광섬유케이블 등에 대한 시장확대

- 환경설비시장, 고급 소비재 시장 등에 대한 진출 등 품목의 다양화를

통한 시장기반 구축이 절실히 요구됨



□ 중국시장을 단순히 국내 재고품을 처리하는 시장으로 간주해온 우리의

시장 접근 태도에 대한 재고 시급

다국적기업의 진출확대로 소비자의 선택의 폭도 넓어져 고급 하이테크

제품 등 대부분의 소비재에서 기업간 경쟁이 치열

이미 일부품목에서는 우리제품이 ‘저급품’으로 외면을 받고 있어 이에 대

한 인지도 제고노력이 절박함. 즉 중국시장 진출도 첨단 신제품, 고급 고

가 브랜드 전략으로 전환 시급

□ 유통 , 정보통신 , 금융 , 무역 등 서비스 분야 진출 확대

2005년까지는 이들 분야가 거의 개방될 것이므로 장기적인 안목에서 진

출전략을 수립, 상품 수출의 인프라를 구축해야 함

- 대중투자도 중국 WT O 가입으로 경쟁력을 잃게될 업종의 과감한 이전

으로 우리의 수출산업 구조조정과 중국 내수시장 공략이라는 이중효과

를 노려야 할 것임

□ 영상물 시장의 개방에 대비 , 영화, 드라마 등 문화상품 진출과 문화 홍

보 및 관광 진흥을 통한 인적교류의 확대 적극 검토

- 최근 그 영역을 확대하고 있는 가요, 드라마 등의 시장진출 및 이를 이

용한 우리상품 광고 추진



태국시장 진출전략

許 佶 住

(방콕 무역관장)

E- Mail : ktcbkk@ks c.th.com
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Ⅰ . 개 요

1. 2000년 4- 5% 경제성장 예상

97년 7월 외환위기 이후 99년 초부터 견실한 회복세 지속

정부의 적자재정 편성을 통한 소비진작으로 회복 견인

은행 부실채권 비율 감소, 기업부채 구조조정 작업 진행 순조

- 금융경색 완화로 2000년 경제회복은 기업이 주도 예상

2. 수입 증가율은 12%대 증가 예상

2000년 수입규모 $520억 예상 (99년 : $471억)

외환보유고 $330억 환란 이전 수준 회복, 환율 37바트대 안정

회복기 산업 설비투자 재개, 수출증가에 따른 원부자재 수입 증가 예상

대 한국 수입도 전년대비 10% 이상 증가 예상

Ⅱ . 시장특성

1. 수입시장 구조의 특성

□ 자본재 , 중간재 , 원료 수입시장

- ’98년 전체 수입품중 소비재는 12.4%에 불과한 반면, 기계류등 자본재는

53.5%이고 중간재의 경우는 29.9%임

□ 인도차이나 반도의 중심시장

- 아세안중 가장 개방된 나라, 인도차이나 반도의 무역 주도국

- 바트화 결제권 형성 : 라오스, 캄보디아, 미얀마, 베트남 등 바트화로 결제 가능

- 미얀마, 베트남, 캄보디아 등과는 국경무역이 활발

- 특히 라오스는 태국으로부터 밀무역을 통해 연간수요의 1/3에 달하는 일용

잡화, 주류, 식품류를 수입



□ 조달시장 규모가 크고 부패고리가 깊은 시장

- 실수요기관별 조달품 자체발주, 중앙발주 기관 없음

- 유럽, 일본, 미국 등 선진국 공급업체들이 시장 장악

- 신규참여를 배제하는 수단으로 부패고리가 깊게 형성

2. 민족별 상거래 특성

가 . 종합특성

태국의 10대 기업군중 8- 9개는 화교계가 차지

브랜드 선호도가 높고 가격이 싸야만 되는 시장

- IMF 이후 싼 제품을 찾는 현상 더욱 두드러져

여러 나라 공급업체들이 많이 진출해 있어 경쟁이 치열

- 지리적으로 아세안 중심에 위치, 시장개방 등에 기인

바이어도 크게 2가지로 대별이 가능

- 투자청(BOI)로부터 원부자재 관세면제 혜택을 받는 외국계 투자업체와

또 하나는 일반 태국업체임

- 로칼 업체에 공급을 할 경우에는 우리나라 제품은 관세부담으로 가격경

쟁에서 불리

- 외국계 투자업체에 공급하는 경우에는 관세를 물지 않기때문에 가격경쟁

력이 있음

나 . 태국 수입업자의 특성

대체적으로 체면을 중시하고 서류보다는 말(신용)로 하려는 경향이 있음.

그러나 거래시 서류상으로 거래조건을 완벽히 합의해 놓지 않은 우리나라

일부 수출업체들이 IMF 이후 대금회수를 못하는 등 손해를 본 사례가 많

았음

과거 공급실적이나 국제규격 인증서 등을 제시해야만 비로소 품질을 인정

하는 수가 많음



상류층으로 갈수록 해외유학파가 많으며, 이들은 비교적 합리적이고,

“Yes" "No"를 분명히 하는 경향

회사의 의사결정 라인이 많아, 특히 실무자들과 상담할 경우에는 즉시 결

정이 이루어지지 않음

우리 나라 제품에 대한 이미지가 상당히 높아지고 있음 (특히 아시안 게

임 이후). 이에 따라 종전에는 유럽 일본산 등고가 제품을 찾던 사람도

한국제품으로 거래선을 바꾸려는 경향이 보임

관공서와 거래 특히 입찰참가시 어려움이 많음. 특정 프로젝트가 발주되

면 여기 저기에서 이익(커미션)을 챙기려는 사람이 많이 나타나 대처가

곤란

- 현 태국 정권은 6개 정당이 연합으로 구성하고 있기 때문에 한 프로젝트

에도 이권이 복잡하게 얽혀 있기 일쑤임

대체로 학연을 따지는 경향이 있으며, 아무리 품질이 좋고 최저가로 응찰

했다고 해도 낙찰된다는 보장은 없음

- 대형 프로젝트의 경우 장관 이상이 동원되기도 함

유력한 에이젼트를 확보하는 것이 비즈니스 성공의 첩경임

내부적으로는 저가의 중국산 제품으로 내정을 해 놓고도 입찰참가 외국업

체로부터 커미션을 받으려는 경우도 있음

다 . 인도계 비지니스맨의 특성

보석, 부동산, 섬유분야에 많이 종사하고 있음

비교적 믿음이 잘 가지 않는 경향이 있으며, 조그마한 이익이라도 챙기려

고 하기 때문에 마켓 클레임에 걸릴 가능성이 높음

자기들 사업 영역에 다른 나라에서 들어오는 것을 어떻게든 막으려고 하

며, 이를 위해서는 자기들끼리 담합도 불사



라 . 일본계 비지니스맨의 특성

일본인은 자기들끼리 뭉치기를 잘하며 구매결정은 대체로 일본에 있는 본

사의 승인을 받아야 하는 수가 많음

다만 IMF 이후에는 분위기가 많이 바뀌어 품질과 가격이 좋으면 자체 구

매비용 절감 차원에서 본사를 설득하여 구매를 관철하는 경향도 있음

마 . 중국(대만)계 비지니스맨의 특성

일반적으로 태국으로 이민하여 태국인화한 중국인들은 주로 중국 남동부

의 “조주” 사람들이 많음

이 들은 다른 지역 중국인들과는 달라, 허례허식(과시)이 심하고 신의가

없다고 평가하는 사람도 있음 (차도 벤츠 등과 같은 최고급을 선호)

대만계 업체들은 전자나 PC(거의 100%)산업에 주로 종사하고 있으며, 수

년간 거래관계를 쌓았다 하더라도 가격이 조금이라도 좋은 쪽으로 “과감

히” 거래선을 바꾸는 경향이 있어, 일면으로는 생소한 우리 나라 업체가

치고 들어갈 수 있는 여지도 있음

3. 유통구조 특성

가 . 도매시장

도매상들의 결제방식은 최초 거래시에는 선금 30%, 나머지는 물품 인수후

60일 유전스 L/C 또는 물품인수시 30%, 잔액은 제품판매후 결제하는 방식

을 취하며, 거래가 지속되어 신용이 쌓일수록 외상거래가 많아짐

나 . 소매유통

재래시장 쇠퇴, 대형 백화점, 쇼핑센터, 슈퍼마켓이 등장

유통업계가 대형화되면서 외국계 유통업체들 대거 진출

T esco (영국), Carrefour (프랑스), T okyu (일본), Sogo (일본), Makro(화

란), Casino (프랑스), Pres ident (대만) 등이 백화점 진출 및 슈퍼마켓 체

인 구축



Ⅲ 2000년도 수출전망

1. 수출여건의 변화

□ 아세안 자유무역 협정에 따른 관세인하

2000년 1.1부터 아세안 역내무역의 경우 총 85% 품목에 대해 관세율

0- 5%로 인하

□ 소비진작을 통한 경제회복을 겨냥한 관세인하

636개 품목에 대한 수입관세율 인하 (99.10.10)

- 자본재 품목 (기계/부품), 화장품, 식품원료, 화학제품, 플라스틱 제품등

5- 20%에서 0- 5%로 관세인하

□ 수출드라이브 정책 가속

우리나라 투자기업의 원부자재 수출기회 확대 전망

- 2000년 2월 상원선거, 하반기 총선 등 겨냥 수출확대 및 경제회복 분위

기 유지 예상

2. 주요 수출 품목 전망 (인용된 실적은 99.9 현재 수출실적)

□ 음극선관

우리나라의 대태국의 가전제품 수출호조로 인하여 전년 동기대비 67.8%

가 증가한 $160백만으로 우리나라 대 태국 최대의 수출품목

태국의 음극선관 시장점유율 말레이지아에 이어 2번째

- 말레이지아 ($195백만), 일본 ($142백만)

음극선관 수입관세를 2001년까지 6%에서 1%로 인하



□ 석유화학

‘99. 9월까지 수출 156백만불로 태국 시장 점유율 5번째 품목 (우리나라

대태국 수출 2위 품목)

- 일본($775백만), 미국($368백만), 싱가폴($225백만)

태국정부는 석유화학산업을 5대 국가기간산업의 하나로 육성중, 장기적으

로 수출입이 확대, 다양화될 것 예상

지난 10월 태국정부는 화학제품에 대한 관세를 최대 10%에서 0%까지 인

하함에 따라 2000년도 수입증가 예상

□ 금속제품

‘99. 9월까지 $126백만으로 우리나라의 대태국 3번째수출 품목이며 태국내

에서는 4번째 시장점유 국가

- 일본 ($643백만), 말레이지아($453백만), 미국($160백만)

경쟁국이 대분분 아세안 국가로서 아세안 국가간 특혜관세를 극복해야 하

는 불리한 여건

□ 전자제품/부품

우리나라의 대태국 4번째 수출품목($65백만), 태국내에선 8번째 시장점유국

- 일본($1,345백만), 미국($343백만), 대만($226백만)

고가품은 일본, 미국이 시장을 장악하고 있으며, 중저가품은 대만, 중국,

아세안국가의 경쟁이 치열한 품목으로 내년도에도 고전이 예상

□ 철강

대태국 5번째 수출품목이며, 태국내 3번째 시장점유

- 일본($872백만), 러시아($177백만), 한국($99백만)

건설경기 침체로 철강 수요가 감소하여 9월까지의 수출은 전년동기 대비

12.4%가 감소

또한 철강관련 제품 관세율을 기존 10- 12%에서 2004년까지 1%로 인하함

으로써 수입증대가 기대됨.



□ 전자 집적회로

대태국 6번째 수출품목($85백만), 태국내 8번째 시장점유

- 미국($954백만), 일본($897백만), 싱가폴($316백만)

PC 라이프사이클 단축으로 인한 기존제품의 업그레이드

수요증가, 멀티미디어의 활성화등의 요인으로 수요증가 예상

□ 직물

대태국 7번째 수출품목, 태국내 4번째($71백만)시장 점유국

- 대만($164백만), 중국($129백만), 일본($73백만)

의류를 수출전략산업으로 육성하고 있어 가격 및 품질 경쟁력을 보유하고

있는 한국산 제품의 수입 증가 예상

□ 비료

대태국 9번째 수출품목, 태국내 2번째 시장점유국

- 미국($75백만), 한국($44백만), 사우디아라비아($40백만)

2000년도에는 비료수입관세 인하 (기존 10%제품은 5%로, 기존 5%는 0%

로 인하) 효과로 인하여 수출이 증대 예상

3. 수입규제 전망

가 . 관세 및 비관세장벽

관세장벽

- 종래까지 관세율 체계는 6단계, 0%- 30%에서 100%까지

- 지난 94년 이후 처음으로 금년 중반 대대적인 관세구조 개혁 단행 예정

·관세구조를 3단계로 축소하고 최고 15%를 넘지 않을 예정



비관세장벽

- 수량제한은 없는 편이나 수입절차상의 제한이 많고 통관절차에서의 검사규

정이 까다로운 편

- ‘99. 6월 반덤핑법을 개정, 국내업자 보호를 위해 반덤핑조치를 활성화할

것으로 보임

나 . 품목별 수입장벽

자동차 : 총 208% 세금 부과

- 관세 80%, 물품세 58.5%, 부가세 23.85%, 지방세등

철강. 금속

- 태국에서 H빔, 핫코일, 내연강판등이 사용되고 국내 수요를 넘게되자 수입

관세 인상과 동시에 반덤핑관세 부과

- 우리나라 H빔 40% 반덤핑관세부과로 철강 수출 봉쇄

화학. 비료

- 동 유독물질법에 의한 성분검사치 증빙 요구

- 검사관의 검사 지체, 불합격시 유통불가 등 어려움

기계

- 품목별 세계유수의 전문기계업체가 합작형태로 태국업체와 제휴 관련품목

의 유통시장을 지배

Ⅳ. 수출 유망 상품

1. 주요 수출유망 상품

□ 섬유 원단

- 폴리에스터 등 국내생산 능력은 일부 있으나, finishing, printing, dyeing 기

술이 떨어지고, 고급소재 생산기반 취약

- 고급 봉재완제품 수요처가 선진국이기 때문에 원단 및 부자재 품질을 중시



□ 가정용 전자제품

- 한국의 디자인 및 기술개발 속도가 놀랄 정도로 빨라 일본 제품에 뒤지지

않는다는 평가를 받기 시작

□ 플라스틱 몰드

- 태국의 몰드 기술은 우리나라에 비해 약 10년 뒤져

- 태국 전시회 참가 한국업체 들에 따르면 몰드 공급, 기술이전 등의 분야에

많은 가능성이 있는 것으로 평가하고 있음

□ 금속가공 기계

- 환율상승으로 구미산 수입 어려워짐

- 한국이나 대만 한국 등 아시아 국가들로부터의 구매를 모색

- 다만 한국업체의 경우, 의사소통, 부품공급이나 A/S상의 서비스가 취약한

것이 바이어들의 한결 같은 불만임

- 태국 정부에서 추진하고 있는 기능공 양성센타(훈련소) 등의 입찰참가에 적

극 참가하는 방법도 좋음

□ 가죽 및 가죽제품

- 품질 특히 표면처리가 뛰어나고 dyeing이나 finishing 처리가 좋고 가격도

저렴하다는 평가임

□ 무선통신기기

- 특히 페이져(삐삐)의 수출 호조 시현, 한국산이 유럽이나 미국제품에 비해

가격이 싸고, 디자인이 산뜻하다는 반응

□ 소비재 석유화학 제품

- 레진 등 한국산 제품 품질(특히 색상이나 입자의 미려함)이 뛰어나다는 평

가를 받고 있음



2. 기타 유망 틈새 수출품목

□ 용수조절 시스템

- 태국 정부는 매년 가뭄과 홍수를 겪으면서 식수 및 공업용수 부족, 수자원

오염 등의 문제해결에 최우선 과제를 두고 있으며, 용수조절 시스템의 수입

관세를 35%에서 5%로 대폭 인하

□ 전자전광판

- 2000년 지상철 완공, 신공항 건설 및 기존 공항 증축등으로 인한 전자 전광

판에 대한 정부 발주가 계속될 전망임.

- 또한 아시안 게임에 기업들에게 소개된 LED Screen이 주요 광고 수단으로

각광을 받고 있어 전자 전광판에 대한 잠재 시장은 큰 편임.

□ 오징어내장 새우사료

- 태국 새우수출 호조세 지속, 관광산업 호황으로 수요증가

□ 소 각 로

- 99년도 쓰레기 처리에 관한 공장법이 발효됨으로써, 주요 25개 산업분야에

서 쓰레기 처리를 위한 소각로 구매가 본격화 될 것으로 전망됨

□ 폴리카보네이트 레진

- PC 본체 및 모니터에 사용되는 소재로 오존층을 파괴하는 물질이 함유되어

있는 기존 제품을 대체하는 경향 나타나

- 특히 태국정부에서 환경관련 법을 제정하여 환경친화 제품구매를 촉진시키

고 있음

□ 포장용 Foil

- 바트화 평가절하로 태국 Hot Foil시장을 지배하고 있던 일본 및 유럽산 제

품대신 중저가 제품으로 수요가 이전하고 있으며, 태국진출 일본계 기업들

도 한국산 선호

□ 에너지절약형 램프

- 절약형 램프로 수요가 이전되고 있으며, 신공항 건설 및 기존 공항증축에

따른 대규모 발주도 예상

- 호텔, 아파트 및 콘도 등에서 교체수요 발생



□ 모조장신구

- 가처분 소득감소에 따라 보석 대신 모조장신구로 수요이전

- 한국산은 도금상태도 좋고 디자인도 뛰어나다는 인식이 있어 보따리상들이

크게 활약 중

□ 전기모터류

- 산업용 기계설비류 전체를 교체할 수 없는 업체를 중심으로 일부 부분품 교

체 수요가 많음

□ 배수 /수중용 펌프

- 용수조절 설비 및 폐수처리 설비용 펌프류의 경우 한국제품 품질을 인정하

는 추세

□ 밸브 , 연결구류(Fitting류)

- 압력누수 등 정밀도를 요구하는 연결구류는 우리나라 제품이 일본 등 선진

국 수준에 거의 육박해 있다고 평가하고 있음

□ 합성 고무류

- 천연고무 주 생산국이나 합성고무 등은 주로 수입에 의존하고 있음

□ 프린터 Refill용 잉크

- 잉크젯 프린터나 팩스기기용 카트리지 완성품 가격이 너무 고가이기 때문에

기존의 카트리지에 주사기 방식으로 주입할 수 있는 refill용 잉크 수요가

최근 들어 인기



Ⅴ . 수출확대 전략

1. 외환위기 이후 회복기 산업 공략

□ 자동차 및 부품

내수판매 및 수출 대폭 증가추세

- 2000년 총 400,000대 생산 예상 (수출용 140,000대)

태국은 산업고도화 최우선 대상산업으로 자동차 산업 육성

- 歐美日 자동차 회사들은 태국을 아세안 진출 교두보화

□ 석유화학 플란트

태국 최대 비즈니스 그룹인 Siam Cement 그룹 2년만에

투자 기지개, 2001년까지 2년간 지속 예상

2002- 3년에 석유화학 최대 호황기 온다, 그전에 투자하여

아세안, 일본, 중국의 석유화학 제품 수요증가에 대비하자는

전략, 연간 건설비 22억 바트 (약 $5.6억) 예상

주요공장 증설계획

① 에틸렌 600,000- 800,000톤

② 프로필렌 800,000- 1,000,000톤

③ 폴리 프로필렌 260,000- 320,000톤

□ 섬유기자재

태국에서 개최되는 섬유기계전시회에 적극 참가해 수주활동 전개 필요

2. 공공부문 조달 시장 진출 모색

조달시장 규모 : 약 $400억

- 공공부문 (약 $350억) 민간부문 (약 $50억)

태국인 에이전트 지정을 통해 기존 공급체제에 파고 들어야



태국 정부 경기부양을 위해 국영기업의 예산집행 독려

- 일일 약 50여건의 중소형 Local 입찰 발주

- 조달정보는 방콕 무역관에서 주 2- 3회씩 인터넷으로 전파

3. 투자진출 확대

투자진출은 원부자재 수출을 유발하기 때문에 수출증대에 직결되는 특성이

있음

지난 12개월간 외국인 투자(FDI)는 총 877건, 금액기준으로는 전년동기 대

비 30%가 감소한 1,667억 바트 (약 44억 달러)

- 이중 48%가 수출을 위한 투자

4. IT 시장 개척

가. 주요 유망분야

SI 구축, S/W 개발 및 판매, 네트워크 구축 및 수리, 컴퓨터 주변기기

판매, 멀티 미디어 솔류션, 웹 디자인 및 구축, 전자 상거래 솔루션 제작

및 판매

나 . 발주예상 프로젝트 사례

2000년 초부터 싸이버 증권거래 허용에 따른 증권사별 싸이버 거래 시스

템 개발

泰國 국내전화공사(T OT ) 전자상거래 진출, 콘덴츠 공급 업체 물색

슈퍼체인 T ops, CP 그룹 등 전자상거래 본격 시작

- 인터넷 이용자 99.12말 현재 50만명에서 2000년말까지 1백만으로 증가

예상

다 . 2000년 태국에서 개최되는 IT , 기술벤처 관련 전시회 적극 참가 요망

Network Thai 2000 (7월 5- 7일) : 네트웍 구출 및 통신 솔루션 전문전시회)

IT T rade 2000 (7월 27- 29일) :

Business T o Business 소프트웨어 전문 전시회, 세미나



Software Expo (7월 27- 29일) :

소프트웨어 개발 및 판매 전문전시회, 세미나

AsiaComm (9월 7- 9일) :

통신장비 및 통신 소프트웨어 전문전

Internet World T hailand (9월 20- 22일) :

소프트 웨어 및 네트워킹 솔루션 전시회, 세미나

5. 태국 주요 박람회 , 방콕 무역관 지원 시장개척단 적극 참가

가 . 주요박람회 리스트

방콕 국제 패션쇼 (1.19- 23, 섬유, 의류, 장신구)

방콕 국제모터쇼 2000 (4.21- 30, 자동차 및 부품)

Intermach 2000 (5.10- 14, 일반 기계류)

Entech Pollutec Asia 2000 (5.10- 14, 환경보전기기)

GFT 2000 (5.25- 28, 섬유기계, 섬유원자부자재)

태국 전자 및 산업전 2000 (7.6- 9, 전자제품, 공산품)

태국 국제보석전 (9.13- 16, 보석류, 보석가공기계)

As ia T elecom 2000 (10월중, 통신기기 및 장비)

T hai Metalex 2000 (11.2- 5, 기계 및 공구)

나 . 2000년도 태국 시장개척단

자동차부품 (2월, 인천시) 종합상품 (3월, 경남 창원)

종합품목 (5월, 경기도) 종합품목 (6월, 충북)

종합품목 (6월, 수원) 기계류(10월,기계공업진흥회)

주물조합 (11월, 주물조합)



Ⅵ . 참고사항 : 코트라 제공 주요 태국정보

1. 종류

한글판 태국의 일일 주요뉴스

- 현재 주 5회씩 인터넷 E- Mail 주소로 송부 중

태국의 조달정보

- 현재 주 2- 3회씩 인터넷 E- Mail 주소로 송부 중

태국 국가정보 및 투자진출 가이드

- http:/ /ww w.kotra.or.kr

2. 구독방법

인터넷 E- mail 주소를 방콕 무역관으로 송부요망

- 방콕 무역관 E- Mail : kotra1@virt.asianet.co.th

- Fax : (66- 2) 237- 1956

2000년 상반기중 방콕 무역관 홈페이지 개설후 수록 예정





호주시장 진출전략

鄭 東 植

(시드니 무역관장 )
E- Mail : kotra@minds pring .com
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Ⅰ . 2000년도 호주 경제 전망

1. 경제성장

<단위: %>

회계연도 ' 93/ ' 94 ' 94/ ' 95 ' 95/ ' 96 ' 96/ ' 97 ' 97/ ' 98 ' 98/ ' 99

성장율 4.1 4.5 4.5 3.8 4.8 4.5

' 97년중 2차례에 걸친 금리인하가 기업 투자를 촉진하여 ' 97/ ' 98회계 연

도(6.30- 7.1) 4.8%, ' 98/ ' 99년 4.5% 성장률을 보임.

' 99년 9월말까지의 1년간 경제성장률도 4.5% 를 기록함으로서 호주 정부

는 ' 91/ ' 92회계연도 플러스 성장이래 매년 4% 이상의 성장을 계속함.

- 이러한 추세는 금년에도 올림픽 특수 및 7.1일부로 새로 도입되는 GST

도입에 따른 영향으로 지속될 것으로 전망하고 있음.

2. 고용

' 98/ ' 99회계연도중 4%대 이상의 경제성장에 힘입어 ' 98.12월 실업률이

8.0%대 이하로 떨어졌음.

' 99.11월 통계청 발표에 의하면 실업률은 과거 10년중 최저치인 6.7% 대

로 떨어졌으며 현지 전문가들은 실업률이 심리적인 부담을 주는 7%대

이하로 내려감으로서 호주경제는 자신감을 회복했다고 주장 하고 있음.

3. 금리

' 98.12월 호주 준비은행이 은행간 금리 (call rate) 를 인하(5.0 4.75%)

한 이래 저금리를 유지해 왔으며 이에 힘입어 민간투자 증가가 이뤄짐.

그러나 4.5% 대의 경제성장이 계속되면서 금리인상에 대한 우려의 목소

리도 나오고 있음.



4. 소비자 물가

' 98/ ' 99년도 소비자물가는 금리인하, 유류가격 하락 추세 및 수입상품 가

격 특히 승용차 가격하락 등으로 1.3% 를 기록함.

' 99년 3/4분기 (7- 9월) 중 소비자 물가도 지속적인 경제성장에도 불구 하

고 호주 준비은행의 목표인 2- 3% 보다 낮은 1.7% 를 보임.

금년에는 7.1일부 새로 도입되는 GST 로 인해 다소 상승할 것이나 상

승폭은 별로 크지 않을 것으로 전망됨.

5. 환율

' 97년 아시아 금융위기 사태발생이후 약세를 보였었으나, ' 98년 10월 일

본의 경기부양책 발표이후 호주경제의 호전, 국제원자재 가격의 상승에

힘입어 ' 99.4월 이후 1호불당 0.64미불 수준에서 소폭 등락을 보이고 있음.

' 99년도말에는 Y2K, 미금리 인상, 경상수지 적자 확대 등 우려로 0.64

이하에서 안정세를 보이고 있음.

6. 2000년도 주요 정책변화

□ 2000년 7월 1일부 GS T 세 도입

- 모든 상품(goods) 과 서비스 (services )에 모두 10%의 단일세율을 적용하

는 간접세로서 부가가치세(VAT ) 제도와 같음.

- GST 도입으로 연방정부의 주요 간접세인 도매판매세 (wholesale sales

tax) 와 주정부에서 부과하는 FID, Debit tax, 인지세 (Stamp duty) 는

폐지됨.

- GST 순응품목 : 현행 도매판매세가 GST (10%) 보다 높아 GST 가

도입되면 가격이 인상되어 도입전 소비자 구매가 늘어날 것으로 예상되

는 품목으로 식음료, 의류, 건축자재, 국내여행 등임.



- GST 반발품목 : 현행 도매판매세가 GST (10%) 보다 높아 GST 가

도입되면 가격이 하락하여 도입후 소비자 구매가 늘어날 것으로 예상되

는 품목으로 자동차, 스포츠용품, 전자제품, 해외여행 등임

□ 개인소득세 면세점 상향조정

- 2000.7.1일부터 개인소득세 면세점을 현행 A$5,600A$6,000로 상향조정하고

각 소득단계별 개인소득세율 인하

- 개인 소비구매력 향상이 전망됨.

□ 무선전화 서비스 방식 전환

- 2000.1.1일부터 시드니 등 주요 도시지역에서 2000년도 말까지는 지방등

전 지역에서 아날로그 방식의 휴대용 전화기 공급을 중단하고 모두 디지

털방식 서비스로 교체할 예정임.

Ⅱ . 호주시장 특성 및 2000년 전망

1. 호주시장의 특성

□ 우리나라의 주요 원자재 공급시장

- 대호주 10대 수입상품중 1차산품이 유연탄, 금, 철광석, 알미늄괴, 원당,

원유 등 9개를 차지하고 금액상으로는 약 3/ 4을 차지함

□ 계절순환시장

- 우리나라와 계절이 정반대여서 의류 낚시대/수영복/선글라스 등 레져용품,

밧테리 등 자동차부품의 재고처리 혹은 신상품 샘플 테스팅 시장으로서의

특징을 가지고 있음.



□ 인구저밀도 시장

- 한반도의 35배에 달하는 광활한 국토면적에 19백만명의 인구가 원거리에

산재해 있고 수송비 등 유통코스트가 비쌈.

- 이에 따라 규모의 경제 실현이 어렵워 제조업 발전이 취약한 실정임

□ 높은 공산품 수입의존도

- 연간 총수입중 공산품이 약 95%를 점유, 특히 직물, 의류, 종이 및 판지,

석유화학제품, 비금속제품, 자동차 등이 높음.

□ 가격양극화 시장

- 브랜드 로열티가 비교적 약한 편이며 가격에 민감한 소비행태를 보여 의

류, 신발류 및 문구류 등과 같은 경공업 제품은 조악한 저가제품이 시장

에 범람

2. 2000년도 수입시장 전망

□ ' 98/ ' 99회계연도 (6.30- 7.1) 중 총수입은 A$976억 (약 US$620억) 으로 전

년동기대비 7.6% 증가하였음.

- 지역별로는 아세안으로부터 수입이 17.8%, 중국 및 홍콩으로부터 각각

15.1% 및 19.1% 각각 증가하였음.

□ 최근 호주경제는 4% 대 이상의 고성장 지속, 물가 및 금리안정, 실업률

하락 등 모든 경제지표에서 청신호를 보여주고 있으며 금년중 올림픽 개

최라는 호재와 호주경제의 안정성장 지속에 의한 구매력 확대 등으로 수입

증가가 예상됨.

Ⅲ . 대호주 수출실적 분석



1. 총액 동향

< 연도별 양국간 교역 추이>
(단위 : US$백만, %)

구 분

`91 `96 `97 `98 `99.1- 11

금 액 증감율 금 액 증감율 금 액 증감율 금 액 증감율 금 액 증감율

교역규모 3,999 12.8 8,080 25.0 8,101 0.3 7,406 - 8.6 6,437 - 5.3

수 출

(금수출)

(금제외시수출)

990

(0.2)

(990)

3.6

(- )

3.6

1,808

(2.4)

(1,806)

15.2

(115.3)

(15.1)

2,210

(135)

(2,075)

22.3

(5,466)

(14.9)

2,791

(820)

(1,971)

26.3

(505.1)

- 5.0

2,185

(262)

1,923

- 15.8

(- 68.4)

(8.4)

수 입 3,009 16.2 6,272 28.1 5,891 - 6.1 4,615 - 21.7 4,252 1.2

무역수지 - 2,019 - 4,464 - 3,681 - 1,824 - 2,067

* 자료 : KOT IS

2. 대호 수출의 주요 특징

자동차, 금, 무선통신기기, 가정용기기, 컴퓨터, 석유화학제품이 총수출의

50% 차지

' 99.1- 11월 기간중 수출 15.8% 감소 :

⇒ 주요인 : 승용차(9.9%감소), 금(66%감소)

* 금수출 제외시 오히려 8.4% 수출증가(' 98년도에는 국내 금모으기 캠페

인으로 금수출이 사상최대인 US$820백만 기록)

호주 총 수입에서의 아국산 비중 매년 확대 :

2% ( ' 89/ ' 90) ⇒ 3% (' 92/ ' 93) ⇒ 4% (' 97/ ' 98) ⇒ 4% (' 98/ ' 99)

과거 10여년간 교역규모 158% 증가 :

A$3,954백만(' 89/90) ⇒ A$10,214백만(' 98/ ' 99)

수출 대비 수입 비율 1:2 로 만성적인 무역수지 적자

- ' 97년 이후 교역규모 대비 적자비율 감소 :

50.5%(' 91년) ⇒ 45.4%(' 97년) ⇒ 24.6%(' 98년) ⇒ 33.7%(' 99.1- 11)

3. 주요품목별 수출 현황



< 단위 : U$천, %>

품 목
1997년 1998년 1999년 ( 1∼11월)

금 액 증 감 금 액 증 감 금 액 증 감

총 계 2,210,473 22.3 2,791,013 26.3 2,184,750 - 15.8

전 기 전 자

(가 정 용)

(산 업 용)

(부 품)

395,106

(113,395)

(213,486)

( 51,989)

18.6

(27.7)

(23.7)

(- 14.4)

401,592

(142,478)

(199,201)

( 41,788)

1.6

( 25.6)

( - 6.7)

(- 19.6)

596,659

(195,594)

(342,855)

( 38,159)

61.5

( 49.6)

( 86.6)

(- 1.4)

섬 유 류

(섬 유 사)

(직 물)

(의 류)

180,418

( 17,697)

(134,505)

( 14,829)

7.9

(- 16.3)

(16.7)

(- 9.8)

146,089

( 19,910)

(100,736)

(13,048)

- 19.0

(12.5)

(- 25.1)

( - 12.0)

129,056

(16,574)

(85,248)

(13,320)

- 3.0

(- 10.4)

(- 7.0)

(1.7)

철 강 제 품

(철강의 판)

(와이어로프 및

강선)

141,022

(70,630)

(18,981)

65.1

(52.9)

(11.8)

122,316

(69,909)

(14,007)

- 13.3

( - 1.0)

(- 26.2)

115,407

(74,463)

(12,984)

3.5

(17.6)

(- 0.9)

금속광 .설 135,393 * 820,047 505.1 261,938 - 66.0

자 동 차 709,847 9.2 484,647 - 31.7 405,500 - 9.9

일 반 기 계 109,670 39.0 100,499 - 8.4 90,240 0.2

석유화학제품 87,333 7.2 69,372 - 20.6 80,150 29.3

선박/수상구조

물
375 - 99.2 87,710 - 60,370 - 31.1

타이어 튜브 58,612 - 3.6 60,298 2.9 47,325 - 16.1

플라스틱제품 41,206 1.3 42,687 3.6 39,894 4.2

종 이 제 품 45,123 8.6 57,963 28.5 68,877 26.5

신 발 6,514 - 18.8 6,432 - 1.2 7,534 29.4

자료) KOT IS

☞ 호조품목 : 유선통신기기(367.7% ), 영상기기(88.6% ), 무선통신기기(86.2% )

석유화학제품(29.3% ), 종이제품(26.5% ), 신발(29.4% ), 컴퓨터(40.1% )

☞ 부진품목 : 금속광(- 66.0%), 선박(- 31.1% ), 자동차(- 9.9%), 타이어 및 튜브(- 16.1% ),

섬유사(- 10.4%)

4. 주요품목별 수출동향 분석

□ 유·무선통신기기 : 크게 호조



<단위 : 천불, %>

구 분
' 98년도 수출 ' 99.1- 11월 수출

금 액 증감율 금 액 증감율

무선통신기기

(휴대용전화기)

(무선통신기기부분품)

(텔레비전카메라수상기)

104,662

(96,397)

(2,787)

(3,365)

29.5

(37.8)

(9.6)

(- 46.0)

177,474

(165,014)

(4,701)

(5,662)

86.2

(87.8)

(89.7)

(87.5)

유선통신기기

(교환기용부분품)

(교환기)

(유선전화기)

14,283

(6,462)

(- )

(5,066)

33.4

(42.7)

(- )

(16.6)

60,481

(41,751)

(11,886)

(3,468)

367.7

(633.6)

(- )

(- 25.6)

주재국 통신사 CDMA 네트워크 구축에 따른 장비 및 단말기 특수

아날로그 방식 휴대폰 디지털방식 교체 신규 수요 증가

가정용 무선전화기(cordless phone) 수요 크게 증가

- 넓은 주택구조상 무선전화기 인기 높아

텔스트라 교환기 교체 수요

□ 가정용 전자 : 크게 호조

< 단위 : 천불, %>

구 분
' 98년도 수출 ' 99.1- 11월 수출

금 액 증감율 금 액 증감율

가정용전자

(영상기기)

(가정용기기)

142,478

(39,469)

(81,036)

25.6

(33.8)

(27.7)

195,594

(67,506)

(107,834)

49.6

(88.6)

(44.4)

Brown Goods 에 대한 Sales tax 인하 (' 99.7.1) : 32% 22%

2000 올림픽 대비 신축호텔용 전자제품 수요 증가 (2만개 객실 증가)

□ 석유화학제품 : 호조

<단위 : 천불, %>



구 분
' 98년도 수출 ' 99.1- 11월 수출

금 액 증감율 금 액 증감율

석유화학제품

(합성수지)

(기초유분)

(중간원료)

69,372

(46,969)

(7,838)(3,722)

- 20.6

(- 9.4)

(- 44.9)

(15.8)

80,150

(50,174)

(8,828)

(4,785)

29.3

(18.1)

(12.6)

(119.2)

톨렌 (페인트, 솔벤제조용) 수입 허용으로 수출물량 크게 확대

' 98.12월 멜버른가스공급설비 고장 등 설비노후화에 따른 수입 수요 증가 예상

병 원료인 Pet 등 유기화학품 수입 증가 (코카콜라 올림픽 겨냥 증설투자)

□ 자동차 : 하반기 이후 판매 호조

<단위 : 천불, %>

구 분
' 98년도 수출 ' 99.1- 11월 수출

금 액 증감율 금 액 증감율

자동차

(승용차)

484,647

(482,564)

- 31.7

(31.6)

405,500

(403.258)

- 9.9

(- 9.9)

2000.7.1일 GST 도입전까지 소비자들의 구매 지연 (buyer' s strike)으로 전

체 승용차 수요 감소

- 현행 Sales tax 22% GST 도입후 10% 가격하락 (6- 8%)

<연도별 차량판매 댓수 >

<단위 : 대수, %>

구 분 98 99.1- 10 증감율
전 체

(승용차)

807,669

(584,360)

664,069

(449,706)

- 3.3

(- 6.9)
한 국

(현대)

(대우)

(기아)

104,208

(57,219)

(21,772)

(25,217)

78,515

(39,702)

(17,779)

(21,034)

- 13.4

(- 21.4)

(- 7.2)

(- 7.6)

자료원 : VFACT S

주 1. 기아는 포드를 통해 OEM 수출되는 아벨라 실적 포함

□ 종이제품 : 호조

<단위 : 천불, %>



구 분
' 98년도 수출 ' 99.1- 11월 수출

금 액 증감율 금 액 증감율

종이제품

(신문용지)

(필기 및 인쇄용지)

57,963

(20,978)

(30,458)

28.5

(161.8)

(- 6.9)

68,877

(27,793)

(32.625)

29.5

(36.3)

(15.5)

' 98년초 IMF이후 내수침체로 국내 제지업계 수출로 전환

- IMF 전 대비 현재 내수:수출비중 변화 ; 80:20 50:50

- 수출전환이후 제지업계 생산설비 증설, 해외마케팅 강화

올림픽 관련 신문 및 잡지 등 인쇄용지 수요 확대 전망

- 호주 연간소요량 280만톤중 자체조달 50만톤에 그쳐 아국산 호주시장 17%

점유

□ 신발 : 호조

<단위 : 천불, %>

구 분
' 98년도 수출 ' 99.1- 11월 수출

금 액 증감율 금 액 증감율

신발

(혁화)

6,432

(4,556)

- 1.2

(30.5)

7,534

(6.441)

29.4

(58.0)

T CF 품목 수입관세 인하, 2000.7.1일부 GST 도입에 따른 가격인상 우려 등

으로 조기 구매 (현재 T CF 품목 Sales tax 면제) 물량 증가

- 현재 도매판매세 0% GST 도입후 10% 세율 적용

- Skate board 용 신발 등 운동용 혁화 인기 급상승

<호주정부의 T CF 수입관세 단계적 인하계획>

<단위 : %>

구 분 ' 98.7.1 ' 99.7.1 2000.7.1 2001- 04 2005.7.1

신 발

의 류

면직물

21

31

19

18

28

17

15

25

15

15

25

15

10

17.5

10

Ⅳ . 대호주 수출전망 및 주요품목별 전망



1. 대호주 수출 여건

긍정적 요인

7.1일부 GS T 도입

- GST 순응 및 반발 특수

· 순응 : 컴퓨터 등 사무자동화 기기, 건축자재, 기계류, 철강, 화학제

품, 종이, 서적 및 인쇄물, 의류, 신발 등 ⇒ GST 도입전 조

기구매로 상반기중 수요급증 전망

· 반발 : 승용차, 타이어, 전자제품(Brown goods) 등 ⇒ GST 도입후

수요급증 전망

9월 시드니 올림픽 특수

- 통신제품, 전기전자, 시멘트, 건축자재, 선물용품 등 수요 확대 전망

호주 경제 고 성장율 지속

- 97/98 : 4.8% → 98/99 : 4.5% → 99/2000 : 4.0(추정)

호불 강세 지속 → 수입단가 인하 (구매력 강화) → 수입증가

- US$1 당 : 0.5945(`98.9) → 0.6139(' 98.12) → 0.6293(`99.3) → 0.6300(' 99.12)

일본경기 회복에 따른 엔화 강세 지속 (대외경제정책연구원, 일외

환전문가전망)

- US$1 당 : 100엔대 (상반기) 90엔대 (하반기)

부정적 요인

중국 등 동남아산 저가품 물량공세

- 타이어, 의류, 종이제품, 선물용품 등

2. 2000년 수출전망



⇒ 미$ 29억 ( ' 99년 예상치 24억 대비 약 20 % 증가 )

호주의 무선전화 통신방식 교체 및 올림픽 개최로 휴대용전화기 및

교환기/부분품 수출증가세(' 99년, 405% 증가) 지속 전망

7- 9월 가전제품 수요 폭발적 증가 전망

- GST 도입이후 올림픽 개최까지

승용차 수출 ' 98년 이전수준 회복 전망

3. 주요품목별 수출전망

□ 유무선 통신기기 : 크게 호조 전망

- 2000년도 휴대용 전화기 디지털 방식 전환 ⇒ 휴대용 전화기 수요 급증

(전화기 교체 및 신규수요 연간 170만대 이상)

- CDMA 네트워크 구축사업 참여 ⇒ 허치슨 등 2개사

<단위: A$백만, %>

구 분 ' 97/ ' 98 ' 98/ ' 99 증감율

호주 총수입 3,980 4,927 23.8
한국으로부터수입

(순위)

338

(3위)

483

(3위)
42.9

자료원: 호주 통계청

□ 자동차 : GST 도입후 차량수입 크게 증가 전망

- 현행 도매판매세 22% ⇒ GST 도입후 10% 세금부과 ⇒ 가격하락 (약 8%)

⇒ GST 도입후 차량판매 급증(' 98년이후 억제해 왔던 소비자 차량구입 러시)

- 엔화 강세에 따른 한국산 가격경쟁력 강화

- 자동차 3사의 소형 신차 출시로 시장 확대 기대

· 현대 (베르나), 기아 (리오), 대우 (마티즈)

· 현대자동차 호주지점 신규개설 (' 99.12월)로 마케팅 홍보 강화

<단위: A$백만, %>



구 분 ' 97/ ' 98 ' 98/ ' 99 증감율

호주 총수입 11,300 11,904 5.3
한국으로부터수입

(순위)

977

(3위)

672

(3위)
- 31.2

자료원: 호주 통계청

□ T CF 품목 : 신발 호조, 의류 보합, 직물 부진 전망

- 신 발

·현행 도매판매세 0% ⇒ GST 도입후 10% 세금 부과 ⇒ 가격상승 ⇒ GST

도입전 수요증가

·하반기 올림픽에 따른 스포츠붐으로 스포츠화 수요확대 지속 전망

- 직 물 : 봉제공장 생산설비 인도네시아 등 동남아로 이전 진행

⇒ 직물 수요 감소

□ 가정용 전자 : GST 도입 및 올림픽 특수로 급증 전망

- 올림픽 호텔용품 특수: 99- 2000기간 신축호텔 객실수 약 2만개 예상

- 현행 Sales tax 22% GST 도입후 10% 세율적용 가격 하락

<단위: A$백만, %>

구 분 ' 97/ ' 98 ' 98/ ' 99 증감율

호주 총수입 5,426 5,874 8.3
한국으로부터수입

(순위)

157

(8위)

175

(8위)
11.5

자료원: 호주 통계청

□ 선박 : 2000.2월 석탄운반선 1대 인도 (A$6,800백만) 등으로 ' 99년 대비 보합

세 유지 전망

□ 타이어 및 튜브 : 수입상 재고 소진으로 수요 확대 전망



- ' 99년중 수입상 재고처리 위해 판매량 이하로 수입 내년 재고 소진 및 주문

량 정상화로 5- 10% 증가 전망

- 현행 Sales tax 22% ⇒ GST 도입후 10% 세율 적용 ⇒ 가격하락

(7- 8%) ⇒ GST 도입후 수요 확대 전망 (동남아산 저가품 공세로 확대폭은

미미)

- 침체된 국내 자동차경기 회복으로 타이어 공급(수출)여력 부족 우려

<단위: A$백만, %>

구 분 ' 97/ ' 98 ' 98/ ' 99 증감율

호주 총수입 683 811 18.8
한국으로부터수입

(순위)

72

(2위)

87

(2위)
20.8

자료원: 호주 통계청

□ 석유화학제품

- Orica 사와 Kemco 사 합병 (' 99.6.1) 으로 독점 공급체제에 반발로 해외 수

입수요 확대 전망

- 올림픽 수요로 Pet 병 등 플라스틱류 수입 확대 예상

- 원유가 인상 제품가격 (수입가격)인상 수입금액(총금액규모 기준) 증가

< 단위: A$백만, %>

구 분 ' 97/ ' 98 ' 98/ ' 99 증감율

호주 총수입 10,276 11,434 11.3
한국으로부터수입

(순위)

160

(8위)

163

(8위)
1.9

자료원: 호주 통계청

□ 종이제품 : ' 98년이후 수출증가세 지속 전망

- 올림픽 특수로 호주수요 확대 예상 (각종 잡지류 증간 등)

- 국내 공급과잉으로 수출마케팅 강화

· 일부업체 생산설비 증설투자로 공급여력 확대

< 단위: A$백만, %>



구 분 ' 97/ ' 98 ' 98/ ' 99 증감율

호주 총수입 1,990 2,082 4.6
한국으로부터수입

(순위)

72

(7위)

103

(7위)
43.1

자료원: 호주 통계청

□ 철강제품 : 국내경기 호황 및 Y2K 등으로 수출 다소 부진 전망

- 아국 내수증가로 공급(수출) 여력 감소 전망

- Y2K 대비 2천년 소요량 안정적 확보 위해 ' 99년도말 조기 구매량 확대 2

천년도 수출물량 감소

< 단위: A$백만, %>

구 분 ' 97/ ' 98 ' 98/ ' 99 증감율

호주 총수입 1,621 1,472 - 9.2
한국으로부터수입

(순위)

154

(2위)

163

(2위)
5.8

자료원: 호주 통계청

□ 반도체 : 호조 예상

- Non- memory 반도체 수출 증가 전망

Ⅴ . 중소기업 유망 수출품목



1. 최근 시드니 무역관 내도 인콰이어리 분포 (품목별 )

품 목 건 수 비 고

금속제품 28
철강, 비철금속, pipe 및 fitting,

하드웨어, 케이블

기계 및 기계부품 26

플라스틱, 화학제품 14 화약류 포함

건축자재 14

전기.전자제품 14

자동차부품 및 액세서리 12

운동 및 레져용품 12

식품류 9

의료용품 9

문구 및 종이류 6

장신구 및 공예품 6

기타 50

계 200

2. 중소기업 진출 유망품목

- 호주 수입시장 규모 대비 수출확대 여지가 큰 품목 위주 선정

□ 안경테

<단위: US$ 천>

구 분 1996 1997 1998 비고

호주 총수입 38,391 41,140 38,975

p한국산 수입 1,877 1,792 1,838 8위

□ 낚시용품

<단위: US$ 천>

구 분 1996 1997 1998 비고

호주 총수입 32,755 34,109 29,037

한국산 수입 5,477 5,431 3,448 3위



□ 앨범

<단위: US$ 천>

구 분 1996 1997 1998 비고

호주 총수입 11,547 9,057 10,554

한국산 수입 1,393 369 651 5위

□ 모조장신구( Imitation Jew elry )
<단위: US$ 천>

구 분 1996 1997 1998 비고

호주 총수입 30,424 29,248 26,232

한국산 수입 3,967 3,781 4,356 2위

□ 자동차 부품 및 액세서리

< 단위: US$ 백만>

구 분 1996 1997 1998 비고

호주 총수입 1,189 1,237 1,257

한국산 수입 16 18 17 9위

□ 물안경 (g og g le)
< 단위: US$ 천>

구 분 1996 1997 1998 비고

호주 총수입 13,909 17,359 14,662

한국산 수입 450 261 434 6위

□ 선글라스

<단위: US$ 천>

구 분 1996 1997 1998 비고

호주 총수입 52,890 48,482 44,730

한국산 수입 96 32 119 10위

□ 혁제가방, 장갑

<단위: US$ 천>



구 분 1996 1997 1998 비고

호주 총수입 258,890 256,812 221,779

한국산 수입 4,482 3,714 3,155 9위

□ 모자

<단위: US$ 천>

구 분 1996 1997 1998 비고

호주 총수입 30,948 34,839 33,895

한국산 수입 607 431 564 8위

□ 장난감

<단위: US$ 천>

구 분 1996 1997 1998 비고

호주 총수입 234,297 256,556 230,343

한국산 수입 1,943 1,107 928 20위

□ 연필 , 크레용

< 단위: US$ 천>

구 분 1996 1997 1998 비고

호주 총수입 13,650 13,922 13,845

한국산 수입 796 876 1,156 5위

□ 플라스틱 제품

< 단위: US$ 천>

구 분 1996 1997 1998 비고

호주 총수입 71,264 72,811 70,151

한국산 수입 2,093 1,758 1,977 9위

□ 담배 라이터

<단위: US$ 천>



구 분 1996 1997 1998 비고

호주 총수입 14,017 14,471 14,151

한국산 수입 195 200 210 12위

Ⅵ . 2000년도 시드니 무역관 수출확대 지원사업

□ 올림픽 특수를 활용한 선물용품 수출확대 지원사업

선물용품 시장개척단 유치 (1/4분기 예정)

선물용품 박람회 (Global Giftware 2000) 참가

- 장 소 : Sydney Convention & Exhibition Centre

- 기 간 : 23- 25 May 2000

- 전체규모 : 6,000 s /m (전시참가업체 250개사)

□ 중소벤쳐기업 지사화사업 (하반기) : 10개사 내외

□ 지자체 주관 시장개척단 유치 : 연간 3- 4회

□ 해외세일즈 지원 및 시장개척 조사대행 : 수시

멕시코시장 진출전략

沈 昌 燮

(멕시코시티 무역관장)

E- Mail : kotra@infoabc.com
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I. 멕시코 市場의 特性

1. 市場 規模面 : 中南美 最大의 輸入品 消費市場

연간 수입 시장 규모 1,500억불대 (2000년 전망치)

- 중남미 최대의 교역시장, 대한국 수입 20억불

수입개방(‘90년) 이후 최근년간 평균 수입 증가율 15%

☞ ‘95년 724억불 ▶‘97년 1,098억불 ▶‘99년 1,350억불

1인당 국민소득 평균4,500불의 인구 1억 육박 대형 소비시장

- 지역별 9,700불대에서 1,900불대까지 지역별 소득 격차 현격



2. 市場 構造面 : 對美 依存型 市場 , 商權 地方分散

대미 교역이 전체교역의 80%로 압도적 비중 점유 및 의존도 심화

- 총수출액중 대미 수출비중 85%

- 총수입액중 대미 수입비중 75%

미국과 3,300Km의 국경 인접 및 NAFT A이후 미국의 생산.판매 기지화

⇒ 미국이 멕시코내 외국인투자 총액의 약 60% 차지

상권의 지방분산 및 3대도시 집중

- 상권의 수도 집중에서 지방 대도시로 상권 분산, 멕시코시(40%),

과달라하라(21%), 몬테레이(19%) 등 3대도시에 상권의 80% 집중

3. 市場 需要面 : 尨大한 原副資材 . 部品 市場 , 大型프로젝트市場

MAQUILADORA(보세가공 제조업) 발달로 재수출 가공용 원부자재

및 부품 수요 방대

- 멕시코 총수입액중 마낄라 점유비중 : 34%

- 멕시코 총수출액중 마낄라 점유비중 : 45%

o 대형 국제입찰 프로젝트 시장 발달

- 특히 석유화학 및 발전 등 분야 건설엔지니어링 프로젝트

거대시장 형성

4. 市場 行態(慣行)面 : 價格市場 , D/ A 普遍化 市場

뚜렷한 가격 우선 소비 패턴

- 멕시코 소비자 80% 이상이 제품구입시 가격요인을 최우선 고려

D/A 방식 상거래 보편화

- L/C방식보다 D/A 선호, 통상 60일,90일의 D/A 요구 상관행 정착



II. 2000年度 輸出展望

1. 대멕 수출여건의 변화 전망

가 . 멕시코 경제성장 가속화 및 이에따른 수입수요 증대

‘99년 3.5% 성장에 이어 2000년에는 4.5% 성장 낙관시

- 마이너스 성장한 여타 중남미국과 비교해볼 때 높은 성장률

·인플레율도 당초 목표치 13% 이하로 달성, 금년중 11- 12% 전망

- 금년도 경제에 대한 기업들의 낙관적 전망으로 자본재 설비투자

증가, 이는 노후 기계.장비류 개체를 위한 수입수요로 연결

미국경제의 활황지속에 따른 마낄라산업의 대미수출용 원부자재

대한국 수입 증가

- 전자부품 및 섬유직물, 원사 등 원부자재의 대한 수입수요 증대

나 . 멕- EU 자유무역협정 2000년 7월 발효로 EU산과의 경쟁 격화 전망

‘99.11.24일 멕- EU간 자유무역협상 타결

EU는 협정이 발효되는 2000년 7월부터 멕시코산 제품의 82%에

대해 즉각적으로 관세면제 조치를 취하며 나머지 18%에 대해서

는 2003년에 무세화 단행

멕시코의 경우 EU산 제품에 대해 2000년 협정발효와 동시에

47.6%를 무세화하며, 2003년에 5.1%, 2005년에 5.6%를 각각

무세화하고 잔여 41.7%는 2007년까지 무세화 단행
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< EU산품에 대한 멕시코측의 관세인하 스케쥴>

연 도 현행관세율 20%품목 15%품목 10%품목 5%품목

2000 18 13 8 4.5

2001 12 10 6 4.0

2002 8 7 5 3.5

2003 5 5 4 3.0

2004 5 5 4 3

2005 4 4 3 2

2006 3 3 1 1

2007 0 0 0 0

멕- EU FT A협정은 우리와 일부 경쟁관계에 있는 멕시코 산품의

대EU 수출을 촉진시킴으로써 자동차, 섬유, 가전, 철강 등 일부제품

의 경우 우리의 대 EU수출에 상당한 영향을 미칠 것으로 보이며,

한편 멕시코 시장에서는 타이어 및 자동차 부품, 전자부품 및 컴퓨터 부

품, 기계류 등 분야에서 EU산의 비중이 더욱 커짐으로써 우리 제품을

압박하는 요인으로 작용 전망

- 특히 우리의 대멕 주력 수출품중 하나인 타이어의 경우 등 고율 관세

(23%)가 적용되는 품목은 현재 영세율을 적용받고 있는 미국과의 경쟁에

서는 물론 앞으로 무세화될 EU와의 경쟁여건도 매우 불리해질 전망임

다 . 정유플랜트 프로젝트 수주를 통한 철강재 수출 급신장 예고

멕시코 석유공사 (PEMEX) 발주 정유시설 현대화 프로젝트

연속 수주를 통해 철강제품 및 플랜트의 대멕시코 수출 확대

- ‘99년2월 12억불 규모의 MADERO프로젝트가 SK건설이 주축이

된 3개국 컨소시엄에 낙찰

·이중 SK지분 70%중 한국산 도입비중 45%, 2000년초부터

기초공사 소요 파이프 및 철강판 대한수입 봇물 예상

- ‘99년10월 1.1억불 규모의 T ULA프로젝트 및 1.5억불 규모의

SALAMANCA 프로젝트 삼성물산에 낙찰

· 2000년1월부터 공사가 착공됨에 따라 철강재 등 정유시설

건축자재 수출 활성화 전망
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라 . 자동차 시장 진입 및 이에따른 부품 수요 증대

현대자동차가 미국내 한미합작법인인 BERING HYUNDAI사를 통해

멕시코 PUEBLA주 SERDAN시에 멕시코 내수시장 공략을 목표로

7억불 규모의 상용차 조립공장 설립 확정 (‘99.12)

- 한편 소형 승용차 공장도 MONT ERREY시에 건설 타진중

- 이에따라 자동차 시장개척 불모지였던 멕시코에 한국자동차 수출

단초 마련 및 관련 자동차부품 수입수요 증대 전망

2. 수입규제 현황 및 전망

폴리에스터 합성필라멘트사 반덤핑 제소 조사 착수

- ‘99.12.22 한국산 폴리 원사의 수입급증에 타격을 받은 멕시코의 Akra 등

2개사가 한국합섬, 코오롱, 동국, 제일합섬,이화,선경, 효성 등 7개사 덤핑

혐의 제소로 멕 통산부 조사착수

‘98년8월 아시아산 제품을 주 타겟으로 하는 자동수입신고제도가 도입되

어 섬유직물류, 의류, 화학제품, 신발류, 철강재 등에 대해 수입규제가 시

행되고 있고, ‘99년1월에는 대역외국 차별적 관세인상 단행 및 수입물품

지능적 자동 선별 검사제도 도입, ‘99년5월에는 초저가수입품 세관억류제

도 시행, 품목별 특성정보 제출 의무화에 따른 수입통관요건 강화 등 수

입규제 심화

- 금년에도 동 제도들이 지속 적용될 전망인바 동 내용 숙지 및 송장 언더

밸류 등 관행 타파 필요

III. 有望輸出品目

1. 통신장비류

멕GDP의 2.9%를 차지하는 통신사업은 그동안의 독점체제에서 경쟁

체제로 전환하면서 외국인투자가 급증하고 신기술도입이 활발히 이루

어져 향후 상당기간 비약적인 성장이 예상되는 분야

97년 930만 회선(100가정당 10회선)을 보유했던 멕시코는 2004년에
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2천만회선(100가정당 20회선)으로 증가될 전망이고 공중전화박스도

2000년말까지 80만부스 추가설치 예정

통신선로 설치부담 비중이 높은 지방에서는 무선전화 수요의 급증이

예상되며 이동전화분야도 향후 5년간 80억달러의 신규투자 추진

멕시코 통신시장은 ‘96년 장거리통신시장 개방이래 T elmex, Ales tra,

Avantel 등 3개사가 92%를 차지하는 가운데 13개사가 시장에 참여

하고 있는데, 멕 통신설비산업이 유치단계에 있고 자체기술이 확보

되어 있지 않아 소요설비 대부분을 수입에 의존할 수 밖에 없어 동

분야의 대멕 수출전망이 밝음.

- 특히 유선통신망의 보급 미흡 및 land베이스 장비의 고비용으로

비교적 저렴한 무선통신기기의 발전가능성 지대. 휴대폰의 경우

최근 연간평균 50%가 넘는 고성장 지속

대멕시코 수출유망 통신기기류

- F iber- optic cables

- Equipment for long- distance services

- Mobile w ireless transceivers

- Cellular phones , PCS

- Paging & T runking equipments

2. 보안장비류

94년말 경제위기 이후 세계최악의 치안문제를 보이고 있는 멕시코는

지난 5년간 보안장비산업의 매출액이 연평균 40%이상 신장하는 등

주요 성장산업으로 부상

멕시코내에서 성황리에 판매되는 상업용 및 개인용 보안장비는 품질

이 보장되고 사용이 용이하며 신속한 A/S체제가 구축된 상품이어야

하며 여타업종에 비해 고수익이 보장됨

연방 및 지방정부의 노력에도 불구하고 범죄와의 전쟁이 실효를 거두

지 못하고 있으며 치안부재현상이 당분간 개선될 가능성이 적음에
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따라 멕시코의 보안장비수요는 크게 증가될 것으로 전망

대멕시코 수출유망 상업용 보안장비

- Access control system/scanners

- Armored trucks /cars/ safety glass

- Bulletproof ves ts, Burglar and motion alarms

- CCT V system/control modules, Hand- held radio

- T elecommunication devices, Metal and explos ive detectors

- Night- vision equipment, Wireless motion detection systems

- Strong- boxes / Safes

- X- ray sys tems & detectors

대멕시코 수출유망 개인용 보안장비

- Car alarms / Steering- wheel security bars

- Res idential alarms / CCT V security locks

- Electric personal security devices

- Security sprays / Security locks

- Electric fences / Armored glass

3. 환경장비류 (폐수처리장비류)

현재 멕시코내 각 도시에 800여개의 폐수처리시설이 설치되어 있으

나 처리능력이 20%를 밑돌며 기설치된 설비도 노후화되어 교체 필요

멕정부에서 최근들어 산업체 및 지자제의 폐수배출 처리기준을 강화

해 나가고 있어 폐수처리설비에 대한 수요 급증 예상

대멕시코 수출유망 폐수처리 설비품목

- Anaerobic diges tors, Aeration tank, Bar screens

- Belt filter presses , Belt thickeners , Blow ers, Chlorinators

- Chlorine diffusers, Chlorine contact chambers
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- Cyclone / Grit wash units , Desalination equipment

- Digested sludge tanks, Diges ted sludge pumps

- Grit removal units , Grit pumps, Primary clarifiers

- Primary s ludge pump station and pumps

- Sludge mixing tank, Water filtration equipment, Water pumps

- Water supply and distribution systems

- Water treatment engineering systems

4. 자동차부품류

향후 5년간 멕시코 자동차업계는 160억달러의 신규증설투자로 2001

년 200만대 생산시대에 돌입하여 세계 10위 생산국으로 부상 전망

- 98년중 멕시코는 130만대의 자동차를 생산, 세계 13위 생산국 차지

- 멕시코 자동차 조립업체 : 승용차 8개사, 상용차 11개사

* 멕시코 경제에서 자동차산업이 차지하는 비중

- GDP의 2%, 제조업GDP의 11%, 총수출의 27%, 공산품수출의 35%

차지, 제조업 총고용인력의 18%인 42만명 직접고용 (간접150만명)

자동차부품산업의 경우 Local Content 충족을 위한 국산부품 사용

의무제도와 완성차 생산설비 확충에 따라 부품산업의 성장가능성이

특히 높으며 수익성도 유망한 것으로 평가됨

- 멕시코의 자동차부품산업 총매출액 : 83억불

- 831개 자동차부품 생산업체중 567개사가 조립용 부품 생산,

나머지가 교체용 부품 제조.

자동차 조립용 부품의 81%를 수입에 의존, 교체용 부품은 전체수요

의 62%를 수입품이 차지, 거대한 조립용 부품시장은 미국이 장악

- 멕시코의 자동차부품 수입규모 : 약 100억불

- 교체용 부품 시장 규모 : 1,250만불

대멕시코 수출유망 자동차부품

- Motor, T achometers and speedometers

- Airconditioning systems, Windshields, Moldings

- Seat belts , Brake systems, Axles
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- Electrical sys tems , Signal lights , Plastic parts

- Windshield w ipers, T ransmissions, Rubber hoses

- Steering systems, Bumpers

- Suspension sys tems , Leaf springs

IV. 輸出擴大 推進戰略

1. 국제입찰 프로젝트 시장 진출 강화

정부조달시장 참가

- 멕시코 산업은행(NAFIN)의 각종 중소기업 지원 프로젝트 및

각 정부부처의 물품조달 입찰 적극 참가

- ‘99년의 경우 산업은행이 교육부의 기술교육 및 직업훈련

현대화 촉진 프로그램 지원을 위해 IBRD로부터 자금을 차입,

공업용 재봉기, 다리미, 전동공구류, 농업기술 장비류 등

2억불 규모 국제입찰 실시

석유화학분야 엔지니어링 프로젝트 시장 진출심화

- 멕시코 석유공사 (PEMEX) 발주 정유시설 현대화 프로젝트

수주를 통해 철강제품 및 플랜트의 대멕시코 수출 확대

· ‘97년10월 15억불규모의 CADEREYT A프로젝트 SK컨소시엄 수주

· ‘99년2월 12억불 규모의 MADERO프로젝트가 SK건설 등에 낙찰

· ‘99년10월 1.1억불 규모의 T ULA프로젝트 및 1.5억불 규모의

SALAMANCA 프로젝트 삼성물산에 낙찰

- 금년에도 MINAT IT LAN 및 SALINA CRUZ 등지의 정유 플랜트

프로젝트 입찰시행 예정

신공항 건설 프로젝트 참가

- 멕시코시 신공항 소재지가 멕시코주 T EXCOCO시와 이달고주

T IZAYUCA시 등 2개 후보지중 하나로 금년초중 최종결정되면

신공항 건설 프로젝트 입찰건이 뜨게될 것인바 25억불의 초

대형 프로젝트라는 점을 감안,우리 기업들의 적극적인 참가

가 요망됨
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- 동 프로젝트 관심기업 발굴시 낙찰까지 적극 지원 예정

2. 중공업제품 시장개척 강화

멕시코는 기계류, 금형, 철강류 등의 유망 시장

시장성 유망품목별 진출전략

- 기계류 : 일회용주사기 플랜트 및 지퍼 제조기 등 중심

- 금형류 : 플라스틱 가정용품 금형시장 위주 개척 필요

프레스 금형 부문은 파고들기가 어려워 전자제품

및 자동차 공장 등 직접방문 설득 필요

* 동건 관련 작년 4월과 6월 기계시개단 및 금형시개단을 각각

유치, 가능성을 타진한바 장기적 관점에서 집요한 노력 필요

3. 대미수출 중소기업의 대멕시코 적극 진출

2000년말 미국의 대멕시코 쿼타 해제에 대비, 대미수출 종사

의류봉제업체 및 가방제조업체들의 대멕시코 투자진출 바람직

- NAFT A협정에 의거 2000.12.31일부로 미국시장으로 수출되는

멕시코산 의류 및 직물류 등에 대해 일부 카테고리만 한시

유보된채 쿼타제가 전면 폐지

* 유보 카테고리 : Artificial fiber fabrics, Woven wool

fabrics , 신사용.어린이용 정장형 외투,

신사용.어린이용 모직양복 등 4개품목은

2003년말에 쿼타 폐지

- 투입 원부자재의 원산지에 관계없이 제품이 멕시코산이면

넌쿼터로 대미수출 가능, 동 원산지가 NAFT A역내국산이면

무관세 진출 수혜도 가능

4. 미래시장 쿠바 본격진출을 위한 사전포석활동 강화

쿠바 자유무역지대 진출 타진

- 97년5월 쿠바 최초의 와하이(WAJAY) 자유무역지대 설치를 필
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♣ 멕시코 한국 무역관 ♣

두로 현재 BERROA 및 MARIEL 등 3개처에 자유무역지대 설치

- 입주업체에 12년간 면세혜택, 외국기업 206개사 활동중.

- 시장 선점을 위해 동 지대내 전진기지 구축 필요

2000년도 아바나 국제박람회 (11월초) 등 적극 참가, 한국상품

인식도 지속 제고를 통해 시장 선점 바람직

- 한국산 전자제품 및 자동차 등 중심으로 형성된 좋은 이미지

십분 활용. 가격시장의 특성 감안, 저가품 시장 공략 바람직.

한편 장기적 시야에서 브랜드 이미지 제고 노력 필요

V. 參考資料

1. 멕시코 經濟·通商 現況

가 . 主要 經濟 指標
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♣ 멕시코 한국 무역관 ♣

구 분 단위 1993 1994 1995 1996 1997 1998 1999 2000

인구 백만명 88.5 90.7 92.9 94.9 96.5 98.1 99.5 100.9

인구 증가율 % - 2.5 2.4 2.2 1.66 1.61 1.5 1.4

GDP U$억 3,620 3,712 2,587 3,260 4,032 4,226 4,327 4,543

1인당 GDP * U$ 3,896 4,717 3,143 3,596 4,222 4,279 4,424 4,584

경제성장률 % 0.6 4.5 -6.2 5.2 7.0 4.8 3.5 4.5

물가상승률 % 8.0 7.1 52.0 27.7 15.7 18.7 13.0 10.0

임금인상률* % 7.2 3.7 -13.5 -11.1 20.3 15.6 14.0 11.5

구매력 지수 % 99.98 100 75.97 63.18 62.71 62.39 62.22 61.98

실 업 률* % 3.3 3.3 7.5 5.5 3.5 3.2 3.4 3.1

이 자 율* % 14.9 14.1 48.4 31.4 19.8 26.4 21.0 16.0

주택가격인상률 % 9.2 7.8 34.3 32.5 17.6 14.7 15.6 13.4

주가

지수

연중최고치 포인트 2,603 2,881 2,834 3,434 5,369 5,220 7,008 -

연중최저치 포인트 1,504 1,957 1,448 2,736 3,359 2,856 3,300 -

교역

규모

수출 U$억 518.9 608.8 795.4 960.0 1,104 1,175 1,255 1,372

수입 U$억 653.7 793.5 724.5 894.7 1,098 1,252 1,333 1,419

무역(상품)수지 U$억 -134.8 -184.6 70.9 65.3 6.24 - 77.4 - 78.0 - 47.1

경상 수지

(적자 GDP비중)

U$억 -234.0 -296.6 - 7.2 - 23.3 -74.5 -152.4 -93.2 -145.3

% 6.4 8.3 0.3 0.7 2.5 3.6 2.2 3.2

재 정

수지

세출 U$억 979.3 1,057 665.9 775.8 932.1 898.2 923.6 971.7

세입 U$억 1,014 1,054 641.9 775.0 912.1 846.7 866.8 922.4

수지 U$억 35.1 - 3 - 24 - 0.8 - 20 - 51.5 -56.8 -49.3

재정부채 억페소 - 1,647 1,304 1,790 2,592 3,430 - -

외 국

인

투자

직접투자 U$억 43.9 109.7 95.3 91.9 128.3 102.4 87.0 97.0

간접투자 U$억 289.2 81.8 -101.4 141.5 50.4 12.9 116.0 129.0

총액 U$억 333.1 191.5 -6.1 233.4 178.7 115.3 203.0 226.0

외 국

인 관

광*

관광객 만명 1,654 1,718 2,024 2,141 1,935 1,930 2,291 2,436

관광수입 U$백만 6,167 6,362 6,179 6,932 7,593 7,850 8,905 9,452

외환 보유고 U$억 245.4 61.5 157.4 175.1 281.8 301.4 310.6 320.0

외채 현황 U$억 1,302 1,398 1,642 1,574 1,595 1,507 1,562 1,583

순외채잔고 U$억 - 769 903 897 793 822 - -

연평균 환율 페소:U$ 3.115:1 3.375:1 6.419:1 7.599:1 7.919:1 9.240:1 9.450:1 10.44:1

* 주별 1인당 GDP (‘98년도 기준, 고소득 순위별 5개주, 저소득 순위별 5개주)

- 고소득주 : CAMPECHE주 9,732불, QUINTANA ROO주 8,144불, NUEVO LEON주 7,443불, D.F.

(멕시코시) 및 MEXICO주 6,494불

- 저소득주 : CHIAPAS주 1,911불, OAXACA주 2,023불, GUERRERO주 2,286불, MICHOACAN주

2,413불, ZACATECAS주 2,590불

* 이자율은 CETES 28 (재무부 채권-TREASURY BILL 28일물) 기준 연평균치임

* 임금인상률은 제조업 분야 평균 실질임금 인상률임.

* 실업률은 완전실업률 기준임.(완전실업률: 1주일에 1시간도 일을 하지않는 실업률)
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* 1999년은 추정치, 2000년은 정부 목표치 내지 전망치임.

* 외국인 관광객은 ‘98년 세계7위, 중남미 1위 기록 (불,서,미,이,영,중,멕)

* 자료원의 상이로 지표간 상치되는 경우도 있음.

(자료원: BANXICO,SECOFI,BMV,BANCOMER,CAPEM,SHCP,BURSAMETRICA,CAAAREM,OMT,CEPAL 자료종합)

나 . 交易 現況

1) 멕시코의 交易現況

가) 멕시코 輸入市場 T OP 10

(단위 : %)

순위 국 명 연도별 점유 비중 추이

'93 '94 '95 '96 '97 '98 '99.1-6

1 미 국 71.1 69.0 74.4 75.5 74.7 74.3 74.8

2 독 일 4.3 3.9 3.7 3.5 3.6 3.64 3.8

3 일 본 5.2 6.0 5.5 4.6 3.9 3.63 3.5

4 한 국 1.0 1.5 1.3 1.3 1.7 1.6 2.0

5 캐 나 다 1.8 2.0 1.9 1.9 1.8 1.8 1.9

6 이 태 리 1.3 1.3 1.1 1.1 1.2 1.26 1.3

7 중 국 0.6 0.6 0.7 0.8 1.1 1.29 1.2

8 대 만 1.0 1.3 1.0 1.0 1.0 1.22 1.0

9 프 랑 스 1.6 1.9 1.4 1.1 1.1 1.14 1.0

10 스 페 인 1.8 1.7 1.0 0.7 0.9 1.0 0.9

(자료원 : 멕시코 중앙은행 통계)

♣ ' 99年 競爭國 進出動向

- 중국은 `99년 상반기중 전년동기대비 6.7%의 완만한 신장세를 보였으나

수입시장 점유율은 ‘98년 1.3%에서 1.2%로 줄어들었으며, 대만은 - 7.9%

감소를 기록, 시장점유율도 1.2%에서 1.0%로 위축되고 있음.

- 일본의 경우 `99년상반기 대멕시코 수출이 작년동기대비 4.5% 늘어 났으



♣ 멕시코 한국 무역관 ♣

나 시장점유율은 `97년 3.9%에서 ' 98년 3.63%로 줄어든데 이어 ‘99년에도

3.48%로 계속 줄어들고 있음.

- 미국은 ’98년상반기에 비해 8.6%의 대멕 수출신장세를 보였으며 멕시코 시

장점유율은 `98년 74.3%에서 ‘99년상반기에는 74.8%로 늘어나 ‘97년 수준

을 회복함.

- `99년도 상반기중 주요 지역별 대멕시코 수출증가율을 보면 아시아가

6.7%, 북미가 8.7%, 남미가 - 4.5%, 유럽이 7.8%를 각각 기록, 북미가 가

장 높은 신장세를 보이고 있음.

나) 主要 品目別 輸出入 動向

◈ 멕시코의 부문별 수출입 현황

(단위 : U$백만)

---------------------------------------------------------------------------------------

부 문 별 1995년 1996년 1997년 1998년 1999년1-6월

0 수 출 79,542 96,000 110,431 117,500 63,747

- 원 유 8,423 11,654 11,323 7,147 3,681

- 비 원 유 71,119 84,346 99,108 110,354 60,066

〈 2차 산품 〉 〈 66,558 〉 〈 80,305〉 〈 94,802〉 〈105,933〉 <57,101>

【 마낄라도라 31,103 36,920 45,166 52,864 29,176 】

0 수 입 72,453 89,469 109,808 125,243 65,827

- 소 비 재 5,335 6,657 9,326 11,109 5,254

- 중 간 재 58,421 71,890 85,366 96,805 51,015

【 마낄라도라 26,179 30,505 36,332 42,557 23,135 】

- 자 본 재 8,697 10,922 15,116 17,329 9,557

0 무역수지 (전체) 7,348 6,531 624 - 7,742 - 2,080

- 마낄라도라 무역수지 5,132 6,416 8,834 10,307 6,041

- 기타산업 무역수지 2,215 115 - 8,210 -18,049 - 8,121

---------------------------------------------------------------------------------------

(자료원 : BANCO DE MEXICO)

◈ 멕시코의 주요 수입품목 현황

(단위 : U$ 백만)
------------------------------------------------------------------------------------
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구 분 `95년 `96년 9̀7년 '98년 ‘99년1-6

1.농업, 임산업 2,478.9 4,346.2 3,660 4,281 1900

2.축산업, 양봉업, 수산업 164.7 324.7 513 492 216

o축산.양봉업 148.0 307.9 486 455 191

o수산업 16.7 16.8 27 37 25

3.광업 600.5 649.0 854 916 440

o원유.천연가스 105.8 59.1 106 120 67
o철광물 122.5 126.6 204 246 138
o기타 광물 260.2 322.3 350 359 157
o기타 112.0 141.0 195 190 78

4.제조업 67,500.2 81,137.5 101,506 116,322 61,528
o식품.음료.담배 2,616.3 3,115.5 3,587 3,931 1,894
o섬유.의류.가죽 3,617.7 4,602.9 6,149 7,441 4,076

o목재산업 350.0 390.0 461 544 294
o종이.인쇄.출판 2,898.7 2,887.3 3,280 3,536 1,868

o석유부산물 1,242.6 1,625.7 2,515 2,319 1,011

o석유화학 920.2 942.1 1,217 1,188 579
o화학 5,520.5 6,884.2 8,226 9,157 4,601
o플라스틱.고무 4,157.0 5,274.8 6,470 7,070 3,797

o비철금속 910.1 1,264.3 1,462 1,538 747
o철강제품 3,693.1 4,542.3 5,469 6,235 3,079

o금속제품 1,203.5 1,407.2 1,813 2,285 1,103
o철제품류,기계.설비 39,731.8 47,462.4 59,708 69,580 37,690

-농.축산업용 143.6 199.0 289 333 166

-철도용 147.4 64.9 121 318 250

-기타 교통.통신용 9,695.8 10,641.7 13,373 15,361 8,357

-기타 특수 기계.설비용11,401.7 14,947.2 19,461 22,225 12,112

-전문.과학장비용 1,348.0 1,816.7 2,122 2,469 1,310

-전기.전자제품용 16,443.0 19,130.7 23,551 27,953 15,046

-광학.시계제품용 552.1 662.0 791 921 449

o기타 산업 661.7 738.8 1,148 1,501 752

5.기타 1,708.8 3,007.4 3,269 3,226 1,741

-------------------------------------------------------------------------------------
총 계 72,453.0 89,468.8 109,808 125,242 65,827

-------------------------------------------------------------------------------------
(자료원 : BANCO DE MEXICO)

2) 韓- 멕 交易 現況

o ‘99년11월말현재 수출실적을 기준으로 할 때 멕시코는 18억3천만불 규모로

전년 동기대비 43%가 늘어나 중남미 최대의 시장으로 부상함.

- 브라질은 10억7천만불로 35% 감소, 파나마는 13억9천만불로 25% 감소,

아르헨티나는 4억4백만불로 24%감소, 칠레는 4억1천만불로 23% 감소



♣ 멕시코 한국 무역관 ♣

가) 양국간 교역 추이

(단위 : U$ 천, %)

연 도 대멕 수출 대멕 수입 무역수지

1991 774,560 224,076 550,484

1992 914,260 191,215 723,045

1993 997,081 157,572 806,045

1994 1,289,229 228,586 1,060,642

1995 941,147 306,761 634,386

1996 1,191,004 (26.6) 408,241 (33.1) 782,763 (23.4)

1997 1,471,061 (23.5) 343,583 (-15.8) 1,127,477 (44.0)

1998 1,404,889 (-4.5) 190,711 (-44.6) 1,214,178 ( 7.7)

1999.1-11 1,830,347 (42.9) 275,566 (53.3) 1,554,781

--

* 자료원 : 한국 산자부 수출입통계 / * 주 : ( )안은 전년 동기대비 증감율

나) 한국의 대멕시코 20대 수출품목

(단위 : U$백만, %)

순위 품목코드 품 명 1997년 1998년 1999년 1-8월

(MTI) 금액 증감율 금액 증감율 금액 증감율
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♣ 멕시코 한국 무역관 ♣

1 434200 폴리에스텔직물 181.6 29.5 192.4 5.9 120.8 -13.0

2 722490 전자관 78.1 538.3 89.0 13.8 131.4 153.9

3 729990 TV 부분품 150.8 -16.9 88.6 -41.2 61.6 0.2

4 714290 컴퓨터 부분품 62.4 409.7 49.2 -21.0 95.7 217.0

5 732340 음향기기 덱크 25.5 97.1 36.3 54.4 37.1 104.0

6 732900 음향기기부분품 70.2 30.1 30. -56.4 30.8 56.7

7 436000 편직물 13.1 110.3 25.8 96.3 25.2 36.3

8 614310 냉연강판 5.1 -0.3 24.9 389.1 4.8 -74.7

9 111305 폴리스티렌 22.5 51.8 24.6 9.4 21.5 29.3
합성수지

10 722110 천연색 음극선관 93.9 -14.4 23.0 -75.5 18.9 -3.2

11 733110 냉장고 14.7 298.2 21.1 44.1 23.2 75.1

12 742120 기타 변압기 17.4 59.0 20.1 15.5 16.1 8.5

13 615130 대구경관 0 - 19.4 - 4.3 -75.3

14 222000 타이어 및 튜브 12.8 2.8 19.1 48.8 11.9 8.0

15 333900 기타 유리제품 3.6 -85.1 18.6 418.1 11.4 5.5

16 723910 고정식 축전기 29.7 167.5 18.2 -38.7 8.9 -35.0

17 219000 플라스틱 제품 17.1 73.7 17.4 2.2 11.1 -10.4

18 733230 전자렌지 11.2 36.9 16.72 49.6 14.3 6.3

19 111306 ABS 합성수지 11.5 112.5 16.71 45.4 9.6 -16.3

20 724300 PCB 15.7 249.2 14.0 -10.9 9.8 -5.6

* 자료원 : 한국 산자부 수출입통계

* 순위는 ‘98년도 연간실적을 기준으로 함.

다) 한국의 대멕시코 15대 수입품목

(단위 : U$백만, %)

순위 품목코드 품 명 1997년 1998년 1999년1-8월

(MTI) 금액 증감율 금액 증감율 금액 증감율

- 17 -



♣ 멕시코 한국 무역관 ♣

----------------------------------------------------------------------------

1 519440 철강슬랩(강반제품) 58.8 -21.0 48.0 -18.4 54.9 38.5

2 394000 납사 (유류 제품) 21.4 - 16.2 -24.1 4.1 -74.2

3 212000 소금 (비금속광물) 15.7 - 8.2 14.7 - 6.8 11.7 18.1

4 423900 기타 인조장섬유사 7.7 8.0 12.2 58.3 5.2 -38.7

5 649000 자동차 부품 2.3 288.4 11.3 382.8 19.3 323.4

6 311410 에틸렌글리콜 16.1 3.0 8.9 -44.7 1.1 189.0

(석유화학제품)

7 118410 커피원두(기호식품) 12.7 112.7 7.9 -38.3 2.9 -53.6

8 311430 텔레프탈산디메틸 14.7 -29.9 6.9 -53.4 4.4 13.1

(석유화학)

9 721110 디지탈식 집적회로 3.6 15.8 6.2 2.5 9.8 166.3

(반도체)

10 119400 원면(천연식물성 원료) 4.2 -37.8 4.8 15.1 2.2 -51.5

11 332210 사진 및 영화용 재료 7.2 69.0 4.3 -39.7 3.4 15.4

(화공제품)

12 725290 전산기록매체 3.2 133.3 3.9 21.2 2.9 34.4

(자기테이프)

13 135190 조미오징어 38.3 -15.1 3.2 -91.6 4.3 64.7

(수산가공식품)

14 714290 컴퓨터 부분품 1.8 905.5 3.0 61.4 1.6 -42.2

15 329022 탄산스트론튬 0.5 -92.8 2.2 389.9 2.7 178.2

(무기화학물)

================================================================
* 자료원 : 한국 산자부 수출입통계

* 순위는 ‘98년도 연간실적을 기준으로 함.

2. 대멕시코 투자진출 절차

1) 현지법인 진출 절차

가. 단계별 절차

1) 단계 1 : 외무부(SECRET ARIA DE RELACIONES EXT ERIORES : SRE)

법제국 (DIRECCION GENERAL DE ASUNT OS JURIDICOS) 에
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상호등록 신청서 제출, 설립예정 기업의 상호 신고

o 제출처 : 외무부 법제국

- 주소 : Ricardo Flores Magon No. 1, anexo 2 Planta Alta, Col. Guerrero,

CP. 06900, Mexico, D.F.

- T EL : (52- 5) 782- 4439, 583- 7169

- FAX : (52- 5) 327- 3087

- 담당 : Lic. Jesus Lopez

- 근무시간 : 월- 금, 09:00- 13:30

o 제출서류 : 신청서 내역

- 상호등록신청서 (서식#1- 1)

- 수입인지 납부 신고서 (서식#1- 2)

- 부동산 취득예정시 멕시코법 준법 서약 신고서 (서식#2)

* 서류는 반드시 스페인어로 작성

* 상호 등록 신청서상 상호를 5개까지 우선순위별로 기재

(상호의 선 등록여부를 가려서 상호를 허가해줌)

* 부동산 취득시 준법서약신고서는 부동산을 구입할 경우에만 해당

o 소요비용 : U$42 (수입인지 금액)

o 소요기간 : 최장 5근무일이내, 보통 당일 내지 2일이내 처리됨.

5일경과후까지 처리가 안될 경우 첫 번째 상호로 자동 승인된

것으로 인정

2) 단계 2 : 정관(ACT A CONST IT UT IVA) 작성

- 공증 사무소(NOT ARIA) 또는 대서소(CORREDURIA PUBLICA)에서

설립될 회사의 정관을 스페인어로 작성

o 소요비용 : 정관 작성 수수료는 설립자본금 신고액 법위에 따라 달라짐

- 공증사무소마다 수수료를 달리하나 보통 자본금이 50,000- 100,000페소

범위면 $7,000페소, 100,000- 500,000 페소면 $8,500페소, 500,000페소

이상이면 $10,000페소를 받고 있으며, 대서소는 이보다 약간 저렴함.

(환율 : U$ 1= $9.9페소 / ' 99.2.25현재)

o 소요기간 : 보통 6근무일 이내에 정관 작성이 완료됨

3) 단계 3 : 대지 사용 신청서 제출

- 공장 부지를 구입할 경우 지방 소재지인 경우 해당 주별 재산 등기소

(REGIST RO PUBLICO DE LA PROPIEDAD Y EL COMERCIO)로,

멕시코 시티일 경우 도시행정국(D.G.DE ADMINIST RACION
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URBANA)에 대지사용면허 신청

- 예외규정 : 대지면적이 5,000s/m미만이고 오염물질을 방출하지 않는 경우

대지사용면허 신청의무 면제

o 제출처 : 멕시코시 도시행정국

- 주소 : Calle Victoria No.7 piso 2, Esquina Eje Central Lazaro

Cardenas, Col. Centro, CP.6500, Mexico, D.F.

- T EL : (52- 5)521- 0933 /510- 9333

- 근무시간 : 월- 금, 09:00- 14:00

o 제출서류 : 대지사용 면허 신청서 (서식#3)

o 소요 비용 : $ 400 페소

o 소요 기간 : 20근무일

4) 단계 4 : 재무부에 법인 납세자 등록 이행

- 납세자 등록을 해야만 납세자번호(RFC / REGIST RO FEDERAL DE

CONT RIBUYENT ES)를 부여받아 회사의 각종 지출행위에 대해 공식

영수증을 요청할 수 있음 (납세자 번호가 없을 경우 간이 영수증 밖에

받을 수 없어 세금환급 등을 신청할 수 없음)

o 제출처 : 재무부(SHCP) 납세자 등록처(DEPT O. DE T RAMIT ACION

T RIBUT ARIA)

- 주소 : Paseo de la Reforma norte 37, Modulo 5, PB, Col. Guerrero,

C.P. 06300, MEXICO, D.F.

- T EL : (52- 5) 228- 2876, 77

- FAX : (52- 5) 228- 3902

- 담당 : MS. MARIA NORA CABALLERO

* 각 주마다 재무부 납세자 등록국 지국(DELEGACION)이 설치되어 있

어 투자기업 설립지에서 가장 가까운 관할 지국으로 등록신청해도 됨.

o 제출 서류

- 법인 납세자 등록 신청서 (서식#4)

- 입국 비자 (FM3 상용비자)

- 정관 사본

o 소요 비용 : 무료

o 소요 기간 : 근무일 기준 2- 5일
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5) 단계 5 : 공증인(NOT ARIO)을 통해 상호 등록 및 회사설립에 관한

공증증서 (ESCRIT URA PUBLICA)를 작성, 관할 재산등기소

(REGIST RO PUBLICO DE LA PROPIEDAD)에 등록.

부동산 구입시에는 회사등록과 동시에 부동산도 아울러 등기

- 등기는 공증인 또는 대서인(CORREDOR PUBLICO)을 통해 실시

o 제출처 : 재산등기소

- 주소 : Villalongin 15, Col. Cuauhtemoc, MEXICO, D.F.

- T EL : (52- 5) 546- 0820

- FAX : (52- 5) 140- 1700

- 담당 : MR. RAUL CAST ELLANOS MART INEZ

o 제출서류 : 회사 등록 신청서 (서식#5)

o 소요비용 : 납입자본 신고액이 $250,000페소 미만이면 U$360.00

납입자본 신고액이 $250,000페소 이상이면 U$600.00

o 소요 기간 : 약15일

6) 단계 6 : 회사 설립 신고

- 회사 설립 등기가 끝나면 설립완료 신고를 해당 소재지 주정부 또는

멕시코시티의 경우 시정부에 해야 함

o 제출서류 : 회사설립신고서 (서식#6)

o 소요비용 : 무료

o 소요기간 : 즉석

7) 단계 7 : 통산부(SECOFI) 외국인 투자국 (DIRECCION GENERAL DE

INVERSION EXT RANJERA)에 투자기업 등록

- 투자기업 등록은 법인 설립후 40일이내에 이루어져야 함.

- 대부분의 프로젝트는 등록 요건만 충족시키면 자동 승인이 이루어지나

일부 투자관계법으로 정하고 있는 프로젝트의 경우 외국인 자본의 참여

비율등을 심사하여 최종승인이 이루어짐.

o 제출처 : 통산부 외국인 투자국

- 주소 : Insurgentes Sur No.1940 PB, Col. Florida, C.P. 01070,

MEXICO, D.F.

- T EL : (52- 5) 229- 6134

- FAX : (52- 5) 229- 6100 ext.2464, 2468

- 담당 : Ms. Maribel Ramirez de la Cruz
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- 근무시간 : 월- 금, 09:00- 13:30

* 각 주마다 통산부 외국인투자국 지국(DELEGACION)이 설치되어 있어

투자기업 설립지에서 가장 가까운 관할 지국으로 등록신청해도 됨.

o 제출서류

- 외국인투자 등록 신청서 (서식#7)

SOLICIT UD DE INSCRIPCION / SECCION SEGUNDA

- 정관 사본

o 소요 비용 : $ 1,070 페소

o 소요 기간 : 특별한 경우가 아니면 즉석에서 등록 처리

7) 단계 7 : 환경면허 신청

- 생태균형 및 환경보호법 (Ley General de Equilibrio Ecologico y

Proteccion al Ambiente) 111조 규정에 의거 환경 고위험 품목으로 분류

되지 않은 경우 해당 주정부나 멕시코시정부 환경정책과에 환경면허

(Licencia Ambiental) 발급 신청

o 제출처 : 멕시코시 환경정책과(DIRECCION DE POLIT ICA ECOLOGICA)

- 주소 : Brasil No. 74 Piso 2, Col. Centro, CP. 06500, Mexico, D.F.

- T el : (52- 5)529- 7741 /526- 4158

- Fax : (52- 5)529- 7625

- 담당 : MR. MARGARIT O CORONADO (DIRECT OR)

o 제출 서류 : 정형화된 서식은 없으며, 회사명, 주소, 전화번호, 책임자명,

주요 사업분야 및 보조분야 등 명기

o 소요 비용 : $ 850 페소

o 소요 기간 : 근무일 기준 18- 20일

- 환경 고위험 품목으로 분류된 경우 연방 환경청 (Oficina Federal de

Ecologia)에 발급 신청

o 제출처 : 연방 환경청

- 주소 : Av. revolucion No.1425, Col. T lacopac, Mexico, D.F.

- T el : (52- 5)624- 3657

- Fax : (52- 5)624- 3475

- 담당 : Mr. Pedro Garcia Camacho

o 제출서류 : 상동 + 제조에 주로 사용되는 물질명

o 소요비용 : $2,500페소
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8) 단계 8 : 멕시코 기업정보시스템 (SIEM / SIST EMA DE INFORMACION

EMPRESARIAL)에 등록

- 중앙 및 각 시도에 있는 인근 통산부(SECOFI)나 상의 사무소에 기업

업종별 등록 (제조업, 상업, 기타 서비스업)

o 제출서류 : 제조업 분야 등록 신청서 (서식#8- 1)

상업 분야 등록 신청서 (서식#8- 2)

서비스업 분야 등록신청서 (서식#8- 3)

o 소요비용 : 직원이 1- 2명인 경우 15불, 5명이하인 경우 35불,

6명이상이면 68불

o 소요기간 : 즉시

9) 단계 9 : 피고용인에 대한 사회보험 및 주택기금 가입과 급여 지급 관련,

사회보장원 (IMSS), 주택기금청(INFONAVIT ) 및 관할 지방정부

급여명부(PADRON DE NOMINA) 등에 각각 등록

o 제출서류 : 사용자용 사회보험 가입신청서 (서식#9- 1)

근로자용 사회보험 가입신청서 (서식#9- 2)

산재보험 가입신청서 (서식#9- 3)

- RFC(납세자번호) 등록증 사본, 정관 사본, 위임장 (PODER NOT ARIAL),

법인 대표자 신분증 (FM- 3 상용비자), 주거 확인증 (회사나 대표자 자택

전기세 또는 전화료 영수증 등이 주거 확인증 역할을 함/

COMPROBANT E DE DOMICILIO) 등 서류도 아울러 제출해야 함.

o 소요비용 : 무료

o 소요기간 : 즉시

나. 절차 흐름도

1) 외무부에 기업상호 확인 신청 및 등록

|------------------------------+
------------------- |설립법인 정관작성 (공증사무소)

| +-----------------------------|
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| ------------------- | 등기소에 대지사용 신청서 제출|
+------------------------------

2) 재무부에 납세자 등록(RFC) 이행

3) 상호 및 회사설립에 관한 공증증서

작성, 등기소에 회사설립 등기

|------------+
------------------ | 부동산 등기|

+------------
4) 소재지 지방정부에 회사설립 신고

5) 통산부 외국인 투자국 투자기업 등록

6) 환경 면허 발급 신청

|----------------------------+
-------------------| 기업정보시스템 (SIEM) 등록 |

+----------------------------
7) 사회보험 및 주택기금 등 가입.등록

2) 지사 설립 절차 (영업활동 영위 지점)

가. 단계 1 : 통산부 (SECOFI) 외국인 투자국에 지사 설립 등록

o 제출처

- 주소 : INSURGENT ES SUR 1940, PISO 8, COL. FLORIDA, C.P. 01030,

MEXICO, D.F.

- T EL : (52- 5) 229 - 6100 EXT . 3519 / 3520

- 담당 : 통산부 외국인 투자국 법무과장(MS. LIC. CRIST INA ALCALA

ROSET E) (DIRECT ORA DE ASUNT OS JURIDICOS Y DE

COMISION NACIONAL DE INVERSION EXT RANJERA)

- 근무시간 : 월- 금, 09:00- 13:00

o 제출서류

- 지사 설립 신고서 (서식#10)

- 다음 서류 원본1부 및 사본 2부 (스페인어 번역.공증본)

* 번역은 멕시코 대법원 인가 전문번역사를 통해서 하거나 동 번역사를

통하지 않을 경우 자체 번역후 멕시코 대사관 영사확인을 받아야 함.

- 24 -



♣ 멕시코 한국 무역관 ♣

a) 회사 (본사) 정관 (ACT A CONST IT UT IVA)

b) 지사 설립 등록 이행자에 대한 본사 위임장(CART A PODER) 등 등록 추진

권한 증빙서류

c) 회사 규정 (내규) (ESTATUTO DE LA SOCIEDAD) 상 지사 설립 관련 조항

o 소요비용 : U$ 80.00

o 소요기간 : 근무일 기준 최대 15일 이내 처리결과 통보

나. 단계 2 : 재무부에 납세자 등록 이행 (법인 설립절차와 동일)

다. 단계 3 : 등기소 (REGIST RO PUBLICO DE LA PROPIEDAD Y EL

COMERCIO) 등기

- 회사(지사)등록 신청서 (서식#5) 및 상기 a)b)c) 등 서류 아울러 제출

라. 단계 4 : 관할 지방정부에 지사 개설 신고

- 법인설립단계의 회사 설립 신고와 동일 (서식#6)

마. 단계 5 : 기업정보 시스템 (SIEM)에 지사 등록

- 법인 설립 절차와 동일

바. 단계 6 : 사회보험 및 주택기금 가입과 급여명부 등록

- 법인 설립절차와 동일

3. 연락사무소 설치 절차 (영업활동 비영위 지점 포함)

가. 단계 1 : 통산부 (SECOFI) 외국인 투자국에 연락사무소 설립 등록

- 지사 경우와 절차는 동일하나 등록비용은 무료임.

나. 단계 2 : 재무부에 납세자 등록 이행

- 지사 설립절차와 동일

다. 단계 3 : 등기소 등기

- 지사 설립 절차와 동일

라. 단계 4 : 사회보험 및 주택기금 가입

- 지사 설립 절차와 동일, 단 급여명부 등록의무는 없으나 직원이 20명이상일

경우에는 등록을 요함.

* 지사 설립절차와의 차이점

- 연락사무소의 경우 관할 지방정부에 지사 개설 신고 절차가 필요없으며,

영업활동을 하지않으므로 기업정보 시스템 (SIEM)에도 등록할 필요가 없음.
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