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Frankfurt Intra- and Inter-Regional Merchandise Trade 2001

391391

North America

722722

Asia

16771677

Western Europe
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207

376

195

252

Billion US $

Source: World Trade Organization, International trade statistics, 2002
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€ 28 million

Group revenues  Annual
       group profit

Source: ifo-Institut: ‘Quantification of the Economic Effects of Fairs in Frankfurt’, Munich 2001

Operational effects

Germany
 Abroad

€ 318 million 

420

425

190

143

803

25

256

Indirect profitability Tax profitability

€ 1,840 million
Socio-economic effects

Germany  
ex. Hesse

Hesse 
ex. Frankfurt

Frankfurt

Abroad
FRG

Hesse*
Frankfurt

€ 424 million

* State of Hesse including Hessian municipalities (€ 6.7 million)

Fairs as location factors  -  financial impact of Messe Frankfurt

in 2001 by Messe Frankfurt
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Exhibitor expenditures
Visitor expenditures
Investments made by fair and exhibition
companies

€ 6.5
billion

€ 0.5
billion

€ 3.5
billion € 10.5 billion

Overall economic significance

source: FfH-Institut / ifo-Institut, Fortschreibung AUMA

German Fair and Exhibition Industry in 2001

Production effects:
€ 23 billion

Employment effects:
250,000 jobs
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  TV / radio
    Business press

Sponsoring
 Telephone marketing

Outdoor advertising
 Consumer publications

 Public relations
Corporate presentations

  Online media
Trade magazines
Direct advertising

          Fairs and exhibitions
          Personal sales

The importance of fairs in the communication mix of companies

Average suitability for achieving corporate goals in the sales process

Source: Analysis of the Function and Potential of Fairs by EMNID-Institut on behalf of AUMA in 1999
(poll of 1,105 companies)
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Frankfurt Trade-Fair Industry  -  Worldwide Hall Capacities

Source AUMA ‘Übersicht über ausländische Messeplätze (Auswahl)’, 2.5.2000, and current AUMA report / indices

Asia & America: powerful growth on a medium plane -
Europe: low growth rate on a very high level

Indoor / outdoor space in ‘000 m² Space development plans in ‘000 m²

12.070

1,2902,0902,450 150
320470

390

Asia North 
America

South
America

Europe

+ 19.2 %+ 19.2 % + 15.4 %+ 15.4 % + 11.5 %+ 11.5 % + 3.2 %+ 3.2 %

1,220
30

Africa

+ 2.6 %+ 2.6 %
Planed 

increase:



Messe
Frankfurt Trade Fair Industry  –  Growth in the Trade-Fair Business

Source: AUMA international handbook taking account of international fairs held in Germany
* Events which are particularly important for German imports and exports

Development of the number of major events*

Europe America Asia Africa Australia

506

710

172
223

277
329

18 39
14 16

Number in 1995 Number in 2000 Increase in %Increase in %

+ 40%+ 40% + 30%+ 30% + 19%+ 19% + 117%+ 117% + 14%+ 14%
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Frankfurt Internationale Trade Fair Business  -  Global Meets Local

Aim of Messe Frankfurt: to be a global partner for our customers in the local economic regions

American 
visitors

American 
visitors

American 
exhibitors
American 
exhibitors

Global 
exhibitors
in America

Global 
exhibitors
in America

Asian
visitors
Asian

visitors

Asian
exhibitors

Asian
exhibitors

Global 
exhibitors

in Asia

Global 
exhibitors

in Asia

European 
visitors

European
exhibitors

Global 
exhibitors
in Europe

Global 
exhibitors
in Europe

Leading trade fair in Europe

Leading trade fair 
in America

Leading trade fair 
in Asia

Global exhibitors meet
primarily local / continental
demand each time

Global visitors

Global visitorsGlobal visitors



Messe
Frankfurt Key Datas Messe Frankfurt Group

revenues

Pre-tax profit on revenues

2000

311311

4646

2001

318318

4040

2002

335335

3333 in Mio. Euro

in Mio. Euro

Fairs and exhibitions in Germany

Number of fairs and exhibition 4646 3838 5151

Exhibitors 43,10043,100 36,10036,100 40,00040,000

Visitors 1.6 Mio1.6 Mio 1.4 Mio1.4 Mio 1.6 Mio1.6 Mio

Fairs and exhibitions abroad

Exhibitors 7,1007,100 7,4007,400 9,9009,900

Visitors 610,000610,000 584,000584,000 857,000857,000

Number of fairs and exhibition 4343 4848 4545
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Consumer goodsConsumer goods TextilesTextiles TechnologyTechnology Guest eventsGuest events

Messe Frankfurt - Core Business

B u c h m e s s eF r a n k f u r tBook Fair
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Tochtergesellschaften

representatives

15   subsidiaries
4   Branch offices
51   representatives
116 countries

Branch offices

Sao Paulo

  Atlanta

Singapur

Bombay Hongkong

 TokioMailand
 Seoul

Mexico City

Paris

Šanghai

Moskau

Istanbul

Buenos Aires

New Delhi

TaipeiDubai

Global Player Messe Frankfurt Group
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China
• Intertextile Beijing
• ISH China, Beijing
• Cinte Techtextile China, Shanghai
• Intertextile Shanghai
• Music China, Shanghai
• Auto South China, Guangzhou
Japan
• Ceram, Nagoya
• Diskon Japan, Tokyo
• Beautyworld Japan, Tokyo
• Ambiente Japan, Tokyo
• Home Design Japan, Tokyo
• Heimtextil Japan, Tokyo
• APS/SC Japan, Tokyo
• Micromachine, Tokyo
Hong Kong
• Hong Kong International Stationery Fair
• Interstoff Asia Spring, HK
• Texcare Asia, HK 
• Interstoff Asia Autumn, HK
India
• Ambiente India, New Delhi
• Heimtextil India, New Delhi

Trade Fairs in Asia by Messe Frankfurt in 2002

Hong Kong

Beijing

Tokyo

Shanghai

Guangzhou

New Delhi

Nagoya
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Europe America Asia
Trend AsiaTrend Europe Trend America

Events of Messe Frankfurt in Frankfurt  -  Foreign Exhibitors

Trends:
Europe: stagnation although on a high level -  America: stagnation  -  Asia: strong growth
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Frankfurt Events of Messe Frankfurt in Frankfurt  -  Asian Exhibitors

150

131

210

179

394

319

636

934

1.175

1.559

5

35

34

233

75

207

73

190

248

1.014

Philippines

Indonesia

Pakistan

Japan

Thailand

Korea, South*

Hong Kong

 India

Taiwan

China

Korea: 5th largest presence 

Presence at events in Frankfurt

Presence at events abroad

2.573

1.423

1.124

709

526

469

412

244

166

155
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.

Market trend:
Internationalisation /
globalisation in the

fair and exhibition industry

Safeguarding
the attractiveness of

Frankfurt as a venue for
international exhibitors and

visitors

A high level of
customer satisfaction abroad improves

the company’s reputation and
safeguards the

future of the leading fairs
in Frankfurt

The internationalisation
strategy of Messe Frankfurt

ensures global attractiveness

Messe Frankfurt  -  Safeguarding the Company and Cenue

Messe Frankfurt‘s internationalisation strategy
ensures the long-term success of the local venue
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Frankfurt Messe Frankfurt  –  Leading Fair and Major Exhibition Centre

Flywheel for worldwide growth in all fields of business
for sales, revenues, profits & company value

Our own international leading fairs are not everything – but without them everything is nothing.

Services
für Messen
& Marketing

Services
for fairs
& marketing

Infrastuktur-
Systeme:
F&S, IT,
Administion
etc.

Infra
structure
systems:

.

Global
brand strategy

MFO:
Virtuelle 
Messen,
Easy Order
etc.

MF Online
Virtual 
fairs

.

EU
growth 

Brand- & 

EU
growth 

Brand & Leit-
messen
weltweit

Leit-
messen
weltweit

Amerika
growth 

Brand- & 

America
growth 

Brand & Leit-
messen
weltweit

Leit-
fairs
weltweit

Asien
growth 

Brand- & Leit-
messen
weltweit

Asia
growth 

Brand & leading-
fairs
worldwide

Entwicklung 
Gelände
in Frankfurt:
Masterplan 
2010

Development 
of Frankfurt
Ex.Centre:. 
Master Plan 
2020

growth 
Big 7/ Brands
in Frankfurt 

Growth of 
Leading fairs / 

brands in
Frankfurt
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The significance of the exhibition sector will continue to grow in the future – 
for example, German exhibitors

Fairs in the Marketing Mix of Exhibitors - Trends

Representative poll of German exhibitors about B2B communication; 
Source: AUMA-Messe-Trend 2002/2003, Emnid-Institut on behalf of AUMA

55

23

Declining
Growing
No change

Significance of fairs in the future

78% positive

22% negative
42

36

Reduce
Increase
No change

Development of the exhibition budget

22% negative

78% positive
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Representative poll of German exhibitors about B2B communication; 
Source: AUMA-Messe-Trend 2002/2003, Emnid-Institut on behalf of AUMA

• Increasing share of fairs in the communication
budget
Budget now accounts for approx. 40 %
Previously approx. 33 %
Share of other communication tools dropping
sharply

• Many new exhibitors at fairs
in particular, companies with little trade-fair
experience now want to invest more money in fairs.

• Participation in foreign events
34 % also want to participate in events in Europe
(+2 % compared to 2000)
21 % also want to participate overseas

63

14

Cut back
Increase number of participations
No change

Number of trade-fair participations in the future

77% positive

20% negative

Growing significance of the exhibition sector

Fairs in the Marketing Mix of Exhibitors - Trends
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Thank you for your attention !

Messe
Frankfurt 



연사 : 주 덕 기
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KOTRA 라고스, 함부르크, 
밀라노 무역관장



KOTRA주최 전시회 사례분석을 통해 본 국내 전시회 발전방안

- 31 -

I.

1. 세계 전시회 주요동향

□ 전세계적으로 무역 전시산업의 중요성 계속 부각

ㅇ 21세기 성장유망, 고부가가치 산업

ㅇ 특히 WTO 체제하에서도 정부지원이 가능하여 각국은 전시산업 육성정책 강력 수행

- 전시장 SOC 투자, 인증제도, 세금감면 및 자금지원등

□ 세계적인 유명박람회 중심, 국제적인 <Duplication화> 전략 확산

□ 세계 전시메이저들의 해외진출 확대(Globalization)

ㅇ 기존 자국내 또는 국지적 활동 → 전세계적 활동

- 英 Reed 470회, Allworld Exhibitions 150회, 獨 Frankfurt Messe 96회의 해외전시회 개최

□ 전시 주최자간 경쟁 심화 지속

ㅇ 전시 주최자간의 장소 임차료 가격 인하 경쟁 심화

ㅇ 유사 성격 박람회간 참가업체 유치 경쟁 격화

◇ 프랑크푸르트<Ambiente> → 동경, 상해, 프랑크푸르트, 모스크바

◇ 라스베가스<Comdex> → 시카고, 베이징, 상파울로

◇ 하노버<CeBit> → 상해, 시드니, 뉴욕

통합 Brand 사용 박람회 증가



2. 세계 전시서비스 주요동향

□ 전시주최자의 종합서비스 제공기업으로 변신추세

ㅇ 전시 주최자(Producer)가 단순한 전시개최로 끝나지 않고 다양한 부가가치를 제공하는 종합 서비

스기업(Value-added Service Provider)으로 변신추세

□ 참가업체 및 참관객의 수준 높은 전시서비스 요구 증가

ㅇ 전시 주최자에 대한 참가업체 및 참관객들의 다양하고 수준 높은 서비스 요구증가

ㅇ 전시산업 종사자들의 더욱 전문화된 능력 필요

□ 박람회의 인터넷, 멀티미디어 활용 확대

ㅇ 인터넷을 통한 박람회 마케팅 활동 및 전시 정보서비스 지원 강화

ㅇ 사이버 박람회 및 전시회 TV 서비스 확대

ㅇ 전자 등록시스템 활용 등

□ 시장 변화에 대응한 경쟁력 있는 박람회 개발 확대

ㅇ 경기 침체로 인한 참가업체들의 참가신청 및 예산 감소문제 대처

ㅇ 상담이 잘 되는 B2B 박람회 개최 확대

ㅇ 참가업체는 장소 임차료보다 비즈니스를 최우선시

국내전시산업의 국제화 전략 세미나

- 32 -



II. 

1. 국제화된 브랜드전시회(Brand Show) 부재

ㅇ 2003년 5월현재 UFI 승인 전시회는 3개에 불과

- 중국, 싱가폴 : 15회, 홍콩 : 14회

ㅇ 외국유명전시회 대비 외국업체 및 바이어 참가부족

2. 중소규모 박람회 위주 개최

ㅇ 2002년 국내개최 전시회중 86.2%가 1만S/M 이하의 중소규모 전시회

ㅇ 한국의 경우 홍콩, 싱가폴 등 아시아 경쟁국과 비교하여 전시회의 평균 개최면적이 가장 적음

<아시아 국가별 전시산업 분석(1999-2000)>

KOTRA주최 전시회 사례분석을 통해 본 국내 전시회 발전방안

- 33 -

구 분 1만 S/M 미만 1만-2만 S/M 미만 2만 S/M 이상 계

전시회(회) 225 27 9 261

비 율(%) 86.2 10.3 3.5 100

구 분 외국참가업체수 외국방문객수

쾰른식품박 4,623개사(74.5%) 73,404명(44.6%)

파리식품박 3,773개사(72.0%) 67,500명(50.0%)

서울국제식품전 71개사(16.6%) 506명(1.2%)

구 분 한 국 일 본 싱가폴 홍 콩 중 국 대 만

전시회수 77 137 153 83 325 41

총면적(㎡) 220,309 1,119,514 587,075 357,597 1,098,991 367,782

평균면적(㎡) 2,861 8,171 3,837 4,308 3,381 8,970

자료원 : Tradeshow Week Custom Research



3. 전시전문 인력부족

ㅇ 무역박람회 기획 및 운영을 체계적으로 수행할 만한 전문인력부족

ㅇ 특히 전시전문 인력을 양성할 체계적인 교육시스템 미흡

- 전시기획사 제도 운영 : 미국, 캐나다

- 미국의 경우 전시관련 교육과정 운영대학이 50여개

4. 대규모 전시회를 수용할 대형전시장 부재

ㅇ 우리나라의 대형 전시장 부재로 36,000 S/M 이상 전시회개최는 원천적으로 불가능

ㅇ 국내 전시장(7개) 중 20,000 ㎡를 초과하는 국제규모의 전시장은 COEX, BEXCO등 2개 전시장에

불과

<경쟁국 국제규모 전시장 현황>

ㅇ 세계유명전시회 규모

- CeBIT : 354,119 S/M, Comdex :185,804 S/M ,Ambiente : 188,000 S/M 

5. 전시통계 및 조정 관리기관 부재

ㅇ 박람회 전체에 대한 평가관리 시스템과 전시산업 관련 통계관리 시스템 부재

ㅇ 유사박람회의 명칭 및 기간 중복을 종합적으로 조정관리하는 기관부재

국내전시산업의 국제화 전략 세미나
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국 가 미 국 독 일 일 본 한 국

국제규모 전시장수 18 16 4 2

가용면적 (만㎡) 328 303 38 11

* 전시장 수는 2만㎡ 이상 /가용면적은 전체전시면적 기준

식품박(17회), 건축관련박(15회), 유아교육박(15회), 창업박(9회), 혼수용품박(9회), 

골프용품박(6회) 등

유사박람회 개최현황



III. KOTRA
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◇ 국가의 미래 핵심산업으로 육성

◇ 통합 마케팅수단으로 무역진흥에 기여

◇ 국내전시회의 국제화, 전문화, 대형화추진

국가전시산업발전방향

(산자부)

◇ 한국의 전시산업을 선도하고 지원하는 국내 최고의 전시산업

육성기관 (Integrated Exhibition Agency)

◇ 한국을 대표하는 국제적인 전시전문기관(Representing Korean

Exhibition Industry)

KOTRA

전시산업 비전

◇ 국내전시기반 구축지원

◇ 공사주관 및 유관기관 주관 국내전시회의 국제화 및 대형화 지원

◇ 해외유명전시주최자 및 전문기관과 전략적제휴 확대

◇ 국내전시전문가 양성 및 이론 발간

◇ 국내전시 관계기관별 역할분담의 명확화

KOTRA

전시산업 육성정책

전시산업진흥회

ㅇ전시산업 육성

방안 건의

ㅇ전시기반구축

및 국내전시회

국제화 지원

ㅇ진흥회 및 전시

전문인력양성

KOTRA

ㅇ국내전시산업

이익대변

ㅇ전시회 인증제

도 운영

ㅇ전시관련 통계

및 DB 관리

산업자원부

ㅇ전시산업 육성

정책 수립

ㅇ예3산지원 및

감독

전시사업 관련기관별 기능

전시회 주최자

전시장 운영자

전시장치 업체

기 타

� � �



IV. KOTRA

1. 국내전시회 국제화, 대형화 지원

가. 국고지원을 통한 국내전시회의 국제화∙대형화 지원

ㅇ 국고지원 목적

- 국내 유망전시회의 참가업체 및 바이어유치 지원

- 전시회 해외홍보 강화를 통한 전시회 인지도 향상으로대형화 및 국제화 지원

ㅇ 지원실적(2002년) 

- 유망전시회 : 한국전자전등 8회 (2,387백만원)

- 차세대유망전시회 : 경향하우징페어등 11회 ( 706백만원) 

- 기타정책전시회 : 세계일류상품전등 5회 (1,321백만원) 

ㅇ 지원방법

- 매년초 각 전시주최자들의 사업설명회를 거쳐 산자부 선정위원회에서 지원사업 및 예산결정

- KOTRA에서는 선정된 전시회에 대하여 자금지원 및 실적관리

☞ 동사업은 각 기관별 역할 분담에 따라 2003년부터『전시산업진흥회』로 이관

나. 유관기관 주관전시회를 상담위주의 B to B 전시회로 육성

ㅇ 지원목적

- 국내전시회를 통한 수출확대 제고 지원 및 국제화 유도를 위하여 KOTRA 전세계 무역관을 활용

하여 해외바이어 유치

국내전시산업의 국제화 전략 세미나
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ㅇ 지원전시회(6회) 및 유치 바이어수

ㅇ 지원방법

- 전시 주최자의 요청에 의하여 실비로 수행하되, 주최자 요청 국가바이어 우선유치 지원

- 가능한 BTG (Buyers Tour Group) 구성유도

ㅇ 추진계획 : 동사업을 계속 확대∙지원하여 국내전시회의 국제화지원

다. 유관기관과의 공동개최를 통한 국가 브랜드전시회로 육성

ㅇ 공동개최 전시회(2003년) 

ㅇ KOTRA 지원 사항 : KOTRA 강점인 해외무역관을 통한 전시회 홍보, 해외 참가업체 및 바이어유치

☞ 2002 한국전자전의 경우 KOTRA지원으로 해외 내방 바이어 32% 증가

라. 지방전시장 주최전시회(Host Show) 활성화지원

ㅇ 지방전시회 지원필요성

- 현재 부산 및 대구 전시장의 가동율이 40% 전후로 서울의 SETEC이나 COEX의 70% 전후의 가동

율에 비하여 저조

전시장의 가동율은 70% 전후가 최대 가동율임

KOTRA주최 전시회 사례분석을 통해 본 국내 전시회 발전방안
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전시회명 주최자 기 간 유치바이어수

서울정보통신전 한국무역협회 2002.2.26-3.1 85

서울레져스포츠전 한국무역협회 2002.3.21-24 57

국제섬유기계전 한국섬유산업연합회 2002.5.8-11 28

서울패션위크 한국패션협회 2002.7.11-13 83

한국전자전 한국전시산업진흥회 2002.10.8-12 78

서울국제피혁전 한국피혁공업협동조합 2002.10.9-12 52

전시회명 공동주최자 기간 개최규모

한국전자전
한국전자산업진흥회

10.8-12 28,017 ㎡
KOTRA

Korean Air Show 
항공우주산업협회

11.4-9
17,500 ㎡(옥내)

KOTRA 9,000 ㎡(옥외)



- 이에 따라 지방전시장 가동율 제고 및 국제화지원을 위하여 지원 필요

ㅇ 지원목적

- 지방전시장이 직접 개최하는 유망전시회를 지원하여 중소기업의 수출시장 확대

- 해외바이어 유치를 통한 지방수출업체 해외마케팅지원

- 지방 전시회 국제화 및 전시장 가동율 제고등

ㅇ 지원 전시회 개요

2. 국내전시기반 구축 지원

가. KINTEX(한국국제전시장) 건립지원

ㅇ 건립기본계획

- 위치 : 경기도 고양시 일산구 대화동

- 건립주체 : 경기도, 고양시, KOTRA

- 단계별 개발일정

국내전시산업의 국제화 전략 세미나
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주 관 처 전 시 회 명 개 최 기 간 KOTRA 지원사항

BEXCO Musik Korea 2002 2002.10.23-27

EXCO 대구 ASPA 2002 벤쳐 기업특별전 2002.11.6-8

EXCO 대구 임신/출산, 육아/교육용품전 2002.11.22-25

EXCO 대구 대구국제생활용품박람회 2002.11.29-12.2

해외 홍보, 해외참가업체, 

해외바이어 유치 등

구 분 1단계 2단계 3단계 전체

부지(평) 73,000 27,000 100,000

연건평(평) 35,262 33,043 45,147 113,452

전시면적(평) 16,528 17,000 20,000 53,528

사업기간 1999-2004 2005-2008 2010-2013

* 1단계 완료후 2, 3단계는 전시장 수요 및 재정을 감안하여 조정계획

* KINTEX 3단계 완성시 한국의 전시면적이 세계 15위 수준으로 진입



ㅇ KOTRA 지원사항

- 1999년 건립 결정시부터 2002년말 법인설립까지 7명의 직원을 파견하여 건립지원

ㅇ 향후 KOTRA의 지원계획

나. 광주 산업전시장 건립지원

ㅇ 건립필요성

- 현재 호남권의 경우 수도권과 영남권 다음으로 큰 경제 규모를 갖고 있으나 전시시설 전무

- 향후 호남지역 균형발전 및 전시수요 증가에 대비해 전시장건립필요

- 그러나 현재 지방전시장의 가동율이 수도권보다 저조한 실정을 감안, 건립전부터 운영활성화 적

극지원

ㅇ 건립추진현황

- 위치 : 광주광역시 서구 치평동 1159-2번지

- 규모 : 부지 53,302 ㎡, 건물 37,421 ㎡

- 사업기간 : 2002-2004

- 사업비 : 995억원 (부지 224억원, 건축비 771억원) 

ㅇ 광주산업전시장 건립지원

- 건립추진자문위원회 및 실무협의회를 통하여 2002년도중 총 7차례에 걸친 건립자문

- 2002년도중 KOTRA 1직급 직원이 건립단장으로 부임 및 향후 공사직원 2명을 추가파견하여 적

극적인 건립지원 예정

KOTRA주최 전시회 사례분석을 통해 본 국내 전시회 발전방안
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◇ KINTEX 건립 마스터 플랜 수립지원

◇ 해외전시장 건립 및 운영사례 조사

◇ KINTEX 중장기 운영전략 수립

◇ KINTEX 법인 설립 등

◇ 해외협력 및 전략적 제휴등 네트워킹

◇ 해외 유명전시회 유치

◇ 전시회 해외 참가업체 및 바이어 유치

◇ 국가대표 무역전시회(Korea Brand Show) 개발



다.『한국전시산업진흥회』설립지원

□ 설립배경

�국가 무역전시산업 발전을 지원할 민간 주도기구 부재

- 민간단체들의 난립으로 총괄적인 기능 및 역할 취약

�국내 전시회를 지원, 평가, 홍보하는 총괄기구 부재

�전시산업관련 각종 통계 및 자료 축적미비

* 독일의 경우 민간기구인 AUMA에서 제반사항 처리

□ 주요기능

�국내 전시산업계 이익대변

�국내전시장 및 전시회에 대한 해외홍보 및 마케팅

�전시회 인증제도 및 전시기획사 제도 운영

�국내전시회 지원 국고보조금 운영 및 평가

□ 한국전시산업 진흥회 설립 : 2002. 9. 3

□ KOTRA 지원사항

�조직설립 주도

�설립후 사무실 및 각종 행정사항 지원

�진흥회 사업 계획 수립지원

�기존 KOTRA 사업중 진흥회 기능 및 역할에 맞게 KOTRA 사업이관

☞ 2003년도 KOTRA에서 이관된 주요사업

- 국내유망전시회 자금지원 : 55억원

- 해외전시 개별참가업체 자금지원 : 16억원

국내전시산업의 국제화 전략 세미나
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현재 KOTRA에서 KINTEX 및 광주산업전시장 건립을 지원하고 있으며 여타 지차체도 건립추

진시『경제성』및 정부의『국가전시산업 육성전략』등을 종합적으로 고려하여 새로운 전시장

건립을 적극지원할 예정임

향후 전시장 건립관련 추진계획



3. 해외유명전시주최자 및 전문기관과 협력체제 강화

가. 전시주최자와 전략적 제휴추진

□ 제휴기관 : 메쎄 프랑크푸르트

ㅇ 연간개최전시회수 : 100여개 전시회

ㅇ 해외조직망 : 13개 해외현지법인, 53개 해외대표부

ㅇ 보유전시장 : 프랑크푸르트국제전시장 (독일 3대 전시장) 

- 옥내 : 10개홀 321,000 S/M/ 옥외 : 90,000 S/M

□ 체결목적

ㅇ 국내전시회의 국제화 유도 및 선진전시기법 도입

ㅇ 전략적 제휴를 통한 공동사업개발

□ MOU체결 : 2002년 12월 11일

메쎄 프랑프푸르트가 외국기관과 MOU 체결은 일본에 이어 두번째

□ 체결 성과

ㅇ 한국국제전시장 건립대비 해외전시주최자와 공동사업 개발기반 구축

ㅇ 국내전시업계의 전략적 제휴 활성화 기폭제 역할 수행

- 지금까지 내수위주의 전시회를 개최해 온 국내전시업계에 유명 해외전시주최자와의 전략적 제

휴를 통한 국내전시회의 국제화를 유도할 수 있는 계기 마련

KOTRA주최 전시회 사례분석을 통해 본 국내 전시회 발전방안
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◎ 향후 공동사업계획 : 공사주관 전시회의 대형화를 위한 공동주최, (2004년 서울국제생

활용품전 공동주최추진)  전시전문가 양성을 위한 프랑크푸르트

메세 직원연수, 기타 관련 통계자료 교환등



나. 해외 전시전문기관과의 협력체제 강화

□ 추진배경

ㅇ 세계전시회의 전문화 및 전문기관간 Networking 추세심화

- Networking화를 통한 국내전시산업의 국제수준화 필요

ㅇ 국내전시산업의 수준향상을 위하여 협력체제 강화필요

□ 협력체제 구축실적

4. 전시전문가 양성 및 전시관련 이론구축

가. 전시아카데미 설립운영

□ 추진배경

ㅇ 국제적 수준의 전시회 개발 및 수준 향상을 위하여 전시관련 체계적인 교육 필요

ㅇ 전시선진국의 경우 전시기획사 및 전시관련 교육과정 다수

- 전시기획사 제도 운영 : 미국, 캐나다 등

- 전시관련 교육과정 : 미국, 독일등 대부분의 국가 대학에서 전시컨벤션과정 운영 활성화

□ 주요추진내용

ㅇ 독일, 미국의 전시유관기관과 공동추진을 위하여 2002년부터 계속접촉 협의

- 독일 라벤스부르크 대학 : 2003년 5월 개최예정인“전시기획 마케팅”과정 공동추진확정

- IAEM : 전시전문가 교육을 위하여 CEM(Certified in Exhibition Management) 과정 도입협의중

ㅇ 금년도 조직개편으로 설립된『KOTRA 아카데미』에서 전시관련 교육 수행 → 전시전문가 양성지원
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독 라벤스부르크 대학 (독일소재 전시분야 전문대학) 

美 IAEM (전시주최자 협회) (International Association

for Exhibition Management)

美 CEIR (전시산업연구센타)

(Center for Exhibition Industry Research)

美 TSEA (무역전시자협회) 

(Trade Show Exhibitors Association)

�전시아카데미 공동추진확정 및 MOU 체결준비중

�전시아카데미를 위한 CEM(Certified in

ExhibitionManagement) 프로그램 도입 협의

�전시관련 통계 및 정보교환등 협력방안 협의

�전시관련 통계 및 정보교환 등 협력방안협의

대 상 추 진 내 용



나. 국내전시산업 관련 책자발간

1) 한국국제전시장 운영전략 : 2002년 9월

ㅇ KINTEX 비전과 기본운영전략

ㅇ KINTEX 마케팅 및 국제협력 전략

ㅇ 전시장 활성화를 위한 과제등

2) 세계 주요국의 전시산업 육성전략 : 2002년 12월

ㅇ 미국, 독일, 영국, 이탈리아등 세계주요 10개국의 전시산업 육성전략

ㅇ 세계주요국의 해외진시사업 지원전략

3) 21세기 떠오르는 전시산업(전시산업론) : 2003년 3월

ㅇ 박람회 기원과 역사, 박람회의 정의와 분류

ㅇ 세계전시산업 현황과 전망

ㅇ 우리나라 전시산업의 역사 및 전시산업 현황

ㅇ 우리나라 전시산업의 문제점 및 육성전략등 전시산업 전반에 걸친 체계적인 자료 및 통계정리
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V. KOTRA

1. 서울국제식품전 국제경쟁력 현황

<서울국제식품전 국제경쟁력 비교>

2. 서울국제식품전의 육성정책

가. 서울국제식품전 대형화 추진

ㅇ 개최 규모 지속 확대 : 20,736㎡(’03) → 30,000 ㎡ (2005년)→ 80,000 ㎡ (2010년)

ㅇ 2005년부터 대규모 전시회가 가능한 KINTEX에서 개최

* 장기적으로는 해외유명식품전과 유사한 규모로 확대
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기 준 단위 서울 국제식품전 쾰른 식품전 파리 식품전 싱가폴 식품전

박람회규모 배 1 13.8 9.6 3.1

참가업체수 개사 426 6,205 5,240 2,462

해외업체참가비중 % 27.7 74.5 72 83.9 

외국참관객 % 2.6 44.6 50 32.7

UFI공인여부 미공인 공인 공인 공인

* 서울국제식품전은 2003년 10월 UFI 공인 확실시



나. 서울국제식품전 국제화 추진

1) 해외참가업체 및 해외 바이어 유치확대

ㅇ 주요추진사항

ㅇ 추진성과

- 해외참가업체 유치확대 : 78개사(’02) → 118개사(’03) 

- 해외바이어 유치확대 : 403명(’02) → 511명(’03)

2) 국제경쟁력 및 공신력 제고를 위한 UFI(국제박람회연맹) 인증추진(신규) 

ㅇ 국제 인증기관 : UFI(국제박람회연맹)

ㅇ 국제인증 조건

- 해외 전시업체의 수는 총참가업체 수의 20%이상

- 해외 전시업체 총면적은 총 전시면적의 20%이상

- 해외 참관객의 수는 전체 참관객수의 4%이상
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구 분 주요 추진사례

해외참가업체 유치

해외 바이어 유치

ㅇ 미국,일본 등 선진국 식품전문지 광고 최초 시행

ㅇ KOTRA 본사, 해외 식품업계대상 DM 최초 발송 (7,000개사)

ㅇ 현장 프로모션 강화

- 주한외국대사관,경제기관대상 프로모션

- 해외무역관 정부 및 유관기관대상 프로모션

ㅇKOTRA 본사, 해외 식품바이어대상 C/L 최초 발송(약 7,000개 바이어)

ㅇ초청장 해외 확대배포(1만매→3만매) 

ㅇ 설립 : 1925.4.15 (본부: 파리)

ㅇ 회원 : 73개국 234개(전시주최자, 전시장운영자, 관련조합 등)

ㅇ 설립목적 : 세계전시산업 육성∙발전을 위한 제반 활동

UFI(국제박람회연맹) 개요



ㅇ 국제인증 효과

- 전시주최자의 효과 : 공신력 및 경쟁력 제고 수단

�국제 인증 획득으로 전시회 국제화 및 인식 전환 계기

�UFI로고를 브로슈어, 안내서, 레터지, 홈페이지 등 각종 홍보 매체에 활용함으로써 전시회 위

상 제고

- 참가업체측의 효과 : 참가대상 전시회 선정시 활용

�각각 상이한 전시회중에서 참가업체가 마케팅 전략을 가장 효과적으로 수행할 수 있는 전시회

로서 공신력 있는 인증 전시회 선호

ㅇ 서울국제식품전 국제인증 전망

- 외국전시업체수 및 임차면적(20% 이상) 요건 충족

- 과거 전례를 보아, 검사관 파견의 경우 100% 인증 취득함

�식품전의 경우 전시회기간중 UFI 감사관 (Lili Eigl) 이파견되어 검사를 수행하였으며 2003년

10월 UFI 총회시 승인확실시

3) 해외 전시유관기관과의 상호 협력 확대를 통한 국제화 추진

ㅇ 쾰른식품박람회 : 2001년부터 부스 상호 교환

ㅇ 일본식품기자재박람회, 방콕식품박람회 : 2003년부터 상호 부스교환

- 경쟁박람회 벤치마킹 및 참가업체, 참관객에 대한 서울국제 식품전 홍보 계기

4) 서울국제식품전 기술 심포지움 개최

ㅇ 추진배경 : 최근 국내외 식품산업동향 및 정보를 전파하고 교환함으로써 트렌드 파악 및 신제품,

신기술 개발 유도

ㅇ 개최 내용

- 식품안전 국제심포지움 (Int‘l Symposium on Food Safety)

�일시 : 2003. 4. 22(화), 10:00-17:00

�장소 : COEX 국제회의실(#401)

�주관 : 한국식품과학회, 한국 식품의약품안전청

- 식품기계 국제심포지움(Int‘l Symposium on Food Machinery)

�일시 : 2003. 4. 23(수) 12:00-18:20

�장소 : COEX 다이아몬드룸(#402)

�주관 : 한국식품공업협회, 한국산업식품공학회
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다. 상담위주의 B to B 전시회 추진

□ 서울국제식품전 운영현황

ㅇ 대형 식음료 제조업체 참가 저조

-  Business-oriented 전시회로서의 운영 및 상담 지원을 위한 주최자측 노력 미흡

☞ 참가업체의 참가 투자비용대비 성과 미흡

ㅇ 특히 해외 국가관 및 참가업체의 비즈니스 상담 최우선 고려

- 해외 참가업체의 70%가 한국 식품시장 진출 및 확대를 원함

- 반면 해외 참가업체의 제품홍보 및 이미지 개선은 30%에 그침

□ 서울국제식품전의 B to B 전시회로 육성추진

1) 일반인 참관 억제를 위한 참가비 인상 : 3,000원 → 5,000원

ㅇ 국내외 바이어대상 무료 참관 대거 초청(초청장 25만매 발송) 

☞ 일반인 참관이 50% 감소하고 비즈니스맨 약 90% 증가(2003년)

2) KOTRA 해외무역관 유치 바이어 자료제공

ㅇ 추진현황

- 참가국내업체 : 해외무역관 유치 바이어와 매치메이킹 자료제공 (신규) 

- 참가외국업체 : 해외 참가업체에게도 해외무역관 유치 바이어 정보제공 (신규) 

ㅇ UFI(국제박람회연맹) 감사관 평가

- 주최자 서비스 및 참가업체 상담성과 제고차원에서 좋은 사례로 평가
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KOTRA 해외무역관이 유치한 22개국 바이어명단(취급품목, 투숙호텔 주소포함)을 품목

군별로 분류한 후 국,영문으로 제작, 참가업체에게 제공 (국내업체는 매치메이킹자료, 외

국참가업체는 바이어 정보제공) 

바이어리스트



ㅇ 기대효과

- 전시기간은 물론 전시회가 끝난 후라도 관심있는 바이어들과 지속 접촉할 수 있는 기회제공

- 서울국제식품전이 종합 국제 마케팅의 창구로서 인식이 확산되어 해외 업체의 참가 선호도 증가

3) 참가업체 카타로그 홍보코너(PEAGEON BOX) 운영 (신규)

ㅇ 참가업체 : 자사 부스 방문 바이어에 대한 Face to Face 상담이외에도 보다 많은 내방 바이어들

에 대한 자사 및 품목 홍보 계기

ㅇ 바이어 : 상담품목이외에도 향후 유망할 것으로 전망되는 관심 품목 카타로그를 열람하고 가져

감으로서 카타로그 수집을 위해 일일이 부스를 방문해야 되는 불편을 해소

※ 전시회 비참가업체도 일정 참가비를 납부하고 카타로그 홍보코너 참가가능

4) 『참가업체와 바이어와의 만남의 장』리셉션 개최(신규)

ㅇ 개최목적

- 전시장 현장의 상담이외에도 참가업체 및 바이어간에 최신 식품 산업정보를 교환

- 식품업계간 상호 교류를 촉진

ㅇ 서울국제식품전 리셉션

- 일시 : 2003. 4.23(수) 18:30 

- 장소 : 강남구 삼성동 그랜드인터콘티넨탈 2층 그랜드셀라돈볼륨

- 참석자 : 국내외 주요 내빈, 국내외 참가업체, 해외 바이어

5) 서울국제식품전 뉴스레터 제작(총 18면) 배포 (신규) 

ㅇ 추진배경 : 전시회 개요, 행사, 주최자 서비스 등을 참가업체 및 바이어에게 알려줌으로서 전

시회 참가 성과 및 활용도 극대화
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전시회 개최기간동안 혹은 전시회가 끝난후 참가업체와 바이어간 거래알선 자료로 활용

할 수 있도록 참가업체 카타로그 전시 및 홍보코너를 설치함으로서 상담기회 확대

참가업체 카타로그 홍보코너



ㅇ 향후계획 : 국내 식품시장동향, 거래알선 정보 등을 수록, 뉴스 레터겸 식품 비즈니스 정보지로서

확대 개편

라. 브랜드 인지도 현황 및 제고 전략

□ 서울국제식품전 브랜드 인지도 현황

ㅇ 21년의 역사에도 불구, 세계적 브랜드로서의 발전 미흡

- 국내에서는 서울국제식품전(SEOUL FOOD) 브랜드 확고부동

- 아시아지역을 벗어난 지역에서는 브랜드 이미지 미흡

☞ 해외 참가업체 유치 확대 및 다변화 애로

☞ 서울식품전은 아시아지역 해외 참가업체 비중이 전체 해외 참가업체의 60% 차지

ㅇ 국내 동종, 유사전시회 경쟁심화로 서울국제식품전 브랜드 희석 가능성 다대

- 국내 식품관련 전시회 17개로 전시회 경쟁 치열

- 특히 해외 전시주최자의 브랜드 우위를 활용한 한국내 식품전 단독 개최로 해외참가 유치 애로

점차 가중예상

□ 서울국제식품전 브랜드 제고추진

1) 해외전시 주최자와의 전략적 제휴를 통한 브랜드 세계화 추진

ㅇ 세계 유명식품전 주최자의 브랜드 통합 사용 추진

KOTRA주최 전시회 사례분석을 통해 본 국내 전시회 발전방안
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ㅇ 전시회 개최

ㅇ 행사 소식 : 개막식, 리셉션, 세미나

ㅇ 국내외 참가업체 현황 및 특기사항

ㅇ 온라인, 오프라인 상담 지원활동 계획

ㅇ 참가업체 카타로그 홍보코너 운영

ㅇ 전시회 국제인증 소식

ㅇ 차년도 전시회 개최계획 등

서울국제식품전 국영문 뉴스레터 내용



2) 해외 각국 전시지원기관의 추천대상 전시회로 프로모션 강화

ㅇ 대사관 혹은 식품관련 해외 기관을 통해 서울국제식품전 (SEOULFOOD)를 알게된 동기가

KOTRA해외무역관(33%) 다음으로 두번째로 큰 비중(26%) 차지

3) 미국, 일본, 독일, 프랑스 등 선진국 해외 유명 식품전문지에 대한 서울국제식품전 브랜드 홍보 최

초 시행(신규)

마. 전시회 관리 운영을 위한 인터넷 기능 강화

1) 참가업체 온라인 디렉토리화

ㅇ 참가업체 및 참가품목을 서울국제식품전 홈페이지에서 전자 디렉토리화

ㅇ 홈페이지를 통해 비즈니스 기회를 상시 제공하고 바이어들도 보다 쉽게 참가업체를 검색할 수 있

도록 조치

2) 참가업체 관리기능 강화

ㅇ 서울국제식품전 홈페이지내 관리자 기능을 추가하여 연도별, 품목별 등으로 참가업체를 검색하고

관리할 수 있는 기능강화

3) 전시서비스 인터넷화 및 멀티미디어화

ㅇ 참관객 전자등록화 및 이를 통해 참가업체별 참관객 분석 결과를 인터넷으로 제공함으로 사후 전

시 서비스 강화

- 참가업체별 전시 동영상을 서울국제식품전 홈페이지와 참가업체 홈페이지에 동시 게재함으로써

온라인 상담 기능상시제공

국내전시산업의 국제화 전략 세미나
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3. 서울국제식품전 추진 결과

가. 전시사업 성과제고

ㅇ 계약실적이 1,300만불 → 2,500만불로 전년대비 50% 증가

ㅇ 참가업체 수가 300개사 → 426개사(외국업체78 → 118개사) 

ㅇ 바이어 수는 11,305명 → 19,938명으로 증가. 

* SARS로 해외 바이어들의 방한이 위축된 상황에서도 전년보 다 해외바이어 수 소폭 증가

나. 참가업체들의 만족도 제고

ㅇ 참가 업체 설문조사 결과, 전시회 운영과 참과 결과에 대해 대 부분의 업체들이 긍정적인 반응을

보임

ㅇ 특히, 내년도 참가여부에 대해 98.9%의 업체들이 긍정적으로 검토하겠다고 답변

4. 향후 추진과제

ㅇ 국내 식품대표기업 참가유치 확대

ㅇ 참가업체-바이어간 매치메이킹의 정밀화

- Meeting 일자 및 시간 확정 등을 통한 세분화된 매치메이킹 자료제공

ㅇ 종합식품전 내 품목별 구분전시

ㅇ 부가서비스 확대

- 참가업체, 바이어 호텔 및 민박알선

- 전시회 종료 후 국내업체 방분 TOUR 주선

- 참가업체 및 바이어용 Business센터 및 검색용 PC 설치 등

KOTRA주최 전시회 사례분석을 통해 본 국내 전시회 발전방안
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연사 : 김 충 진
한국전시업협동조합 이사장

(주)한국이앤엑스 대표이사

한국전시업협동조합
초대~2대 이사장



국내전시산업의 상황과 현안

I. 

1. 전시회의 목적

1) 공급자와 수요자간의 정보교류의 장소제공

2) 수요자가 비교∙평가하여 합리적인 투자를 용이하게 함

3) 견물생심을 통한 구매의욕고취와 시장 확대

4) 신기술 보급에 따른 2차 산업의 질적 향상도모

5) 경쟁력 강화를 위한 기술개발 의욕을 고취

2. 전시회는 주최자를 위한 것이 아니라, 출품업체와 관람객을 위한 전시회가 되어야 한다.

3. 출품업체들의 전시회에 대한 이해와 변화

�전시회를 광고∙홍보의 수단에서 마케팅수단으로 이해∙활용하면서전시효과가 큰 것을 인지함

�전시기법이 다양해지면서 마케팅과 접목시키려고 노력

�일부전시회의 정부지원을 보고 타전시회와 비교하여 출품료 인하를 요구

4. 관람객들의 변화

�관람객들은 정보가 많은(출품사가 많은) 전시회를 선호

�관람객의 수는 10여년 전부터 줄어들고 있으며, 특히 금년에는 급격히 줄고 있음.

�관람객들은 사전정보확인을 통해서 필요한 정보만 얻어가면서 전시장의 체류시간이 단축되어 가

고 있다.

�관람객은 관심없는 분야는 호기심도 갖지 않음. (호기심을 갖도록 사전 준비가 필요)

5. 전시산업의 세계적인 추세

�세계적인 No. 1~3 전시회를 제외하고는 대부분 국내전으로 변모

�중진 후발국에서 자국전시회 개발에 노력 경주

�단순 전시회만이 아닌 Conference 등과 연계하여 유치에 노력

전시 실무경험과 국내전시산업 현황
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II. 

1. 2003년도 개최예정인 국내전시회 현황 (03. 5. 10)

2. 국내전시 주최자 현황

3. 국내전시장 현황

◇ 운영중인 전시장 (단위 : ㎡)

◇ 건립 진행중인 전시장

국내전시산업의 국제화 전략 세미나
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COEX BEXCO EXCO 대구 SETEC aTcenter 여의도 전시장 기타 전시장 계

163 56 30 32 25 10 28 344

민간 전시전문주최자 공공기관 주최자 계

75 개사 48개 단체 123 개사

건립연도 전시면적 운영기관 건립재원

COEX 1988 37,466 ㄜCOEX 무역특계, 무역협회

서울무역(학여울) 1999 7,948 KOTRA 국고

서울종합(여의도) 1996 9,303 중기협중앙회 중기협중앙회

aTcenter 2002 8,047 BEXCO 국고, 지방비, 민자

대전무역 1995 4,200 KOTRA 국고

창원공단 1980 4,847 공단 공단

성서공단 1995 2,993 공단 공단

EXCO-Daegu(대구) 2001 11,616 대구무역센터 국고, 지방비, 민자

BEXCO(부산) 2001 26,447 BEXCO 국고, 지방비, 민자

9개 전시장 － 112,867 － －

전시장명 건립주체 전시면적 예 산 건립기간

한국국제전시장 KINTEX 정부, 경기도, 고양시 17,000평 2,180억원 1999-2005

광주 전시장 정부, 광주시 2,744평 955억원 2002-2005



◇주요국의 전시장 보유현황 비교 ※한국은 2000년, 기타는 1999년도 통계임
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미국 독일 일본 중국 홍콩 대만 한국

전시면적(천㎡) 4,687 2,446 777 668 257 71 69

면적/무역액1억불(㎡) 215.2 244.7 106.4 314.9 73.1 30.5 26.2



III. 

1. 전시주최자 부문

1) 주최자는 외부인증에 버금가는 정확한 전시회자료를 발표하여 스스로 출품사로부터 인정. 평가를

받아야 함.

2) 주최자가 연구∙노력하여 다양한 기획(Conferance, Event 등)으로 전시회의 질적 향상을 도모

3) 출품사가 전시회를 이해하여 전시효과를 높이는데 역점을 두고 선진전시기법(전시마케팅 등)을

연구∙수용하도록 출품업체를 계몽.

4) 동종 전시회 해외 주최자들과 공조하여 전시정보교류 및 업무협조 체제구축 (상호 홍보협조 등) 

5) 국내 전시회 출품료의 현실화가 시급

�국내전시회의 출품료가 150~180만원($1,400)이며, 규모가 작아서 적극적인 관람객 Promotion

을 할 예산이 없다. 

국내전시산업의 국제화 전략 세미나
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국내전시회 해외 전시회

$1,400 Promotion 경비

홍보비

홍보비

Promotion 경비

홍보비

관람객

Promotion 경비

현장운영비

사무실 운영비

인쇄비

외주 공사비

전시장 임대, 관리비

$3,000



�해외전시회 출품료가 $3,000~$4,500인 것에 비하면 국내 전시회는 예산부족으로 영세하고 질적

차이가 있는 전시회가 될 수밖에 없음.

�출품료 저가의 부실한 전시회보다는 적정한 가격으로 효율적인 관람객 동원을 통해 전시효과를

극대화시키며 질 높은 서비스를 제공받는 것이 출품업체에게 효율적임.

�출품료의 현실화로 해외전시회와의 경쟁력 강화(해외전시회와 경쟁을 해야할 시기가 되었음)

5) 외형보다는 내실있는 전시회 개최에 역점을 두어 운영

6) 이윤추구 이전에 관련업계 발전에 일조한다는 자부심과 사명감으로 운영하면서 전시회를 정착시

킨다는 차원으로 투자개념으로 운영.

2. 전시장 운영체 부문

1) 전시장은 국가산업 발전에 공헌하는 전시산업의 기본요소로서 공익차원에서 운영되어야 하나, 근

간에는 서비스. 지원이 부족한 상태로 운영

2) 선진 외국의 전시장은 대부분 지자체에서 운영하여 정부나 전시혜택을 받은 주변산업의 자금보조

를 받아 공익차원에서 적자운영을 면하고 있으나, 국내전시장은“이윤추구를 목적”으로 하는“주

식회사”의 회사형태로서 기본적으로 운영체의 각오에 차이가 있음

3) 국내전시장 운영체들은 적자를 벗어나기 위하여, 일부에서는 무분별한 전시회 유치 및 자체의 중

복전시회 개최 등으로 전시산업 전반에 걸쳐 여러 가지 문제가 되고있음

4) 2005년 한국국제종합전시장(KINTEX)의 준공을 대비하여 국내전시장 운영체들은 자체가동률을

높이기 위하여, 자체의 전시회 숫자 늘리기에 힘을 쓰고 있음

5) KINTEX의 설립이후 시설증가에 대하여 서울지역에서는 전시장들의 가동률을 높이기 위하여 중복

되는 많은 신규전시회가 탄생될 것으로 예상됨으로 대비책이 시급

6) 일부 전시장은 유치를 위하여 특별 임대조건을 제시하여 기본적인 거래질서를 혼란 야기

7) 주차료 부담에 따라 관람객들이 전시장내의 체류기간이 단축됨

3. 전시산업을 위한 정부에 대한 건의

1) 전시산업에 대하여 재인식 요구

◇정부의 국제적∙대규모전시회를 추구함에 대하여

�단기간에 세계적인 전시회를 만든다는 것은 무리

�예산 부족인하여 국제화를 위한 해외홍보와 다양한 기획을 하지 못함

�전시품의 국제 경쟁력을 높아야 함.(경쟁력이 있을 경우 바이어가 스스로 옴)
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�전시회의 크기는 그 나라 관련산업 크기와 비례함

�대규모를 위한 전시회의 통합은 무의미하며, 추세가 분야별로 전문화되어 개최되는 추세 (IT 전

시회의 난립)

◇추진방향

�정부는 외형적인 것보다는 관련산업을 대표로 하는 전시회를 발굴하여 전시회를 정착화 시키는

데 역점을 두면서 육성

�국내 전시산업 전반을 해외에 홍보하도록 지원을 요망

�전시산업은 무역에 국한된 산업이 아님

�전시회는 국내산업 전반을 소개하는 것으로 전시산업을 무역관련산업에 국한시켜서 육성지원

을 하는 것은 재검토되어야 함.

�내수산업의 활성화를 통하여 수출의 기반이 다져지는 것처럼, 전시산업은 국내 모든 산업을 활

성화시키는 기간산업으로 평가하여 육성 지원요망

2) 무역전시산업을 위한 정부의 지원에 대하여

�전시회 직접지원은 전시회간의 형평에 안 맞아 지원방법을 고려요망. (지원대상과 비 지원대상

전시회에 대한 외부의 인식차이)

�출품업체들의 지나친 기대와 한시적인 지원의 역효과

�예산의 효율성 (바이어 유치경비)

�소수의 특정전시회에 대한 지원을 순차적으로 전시산업기반 육성사업으로 전환. 지원하여 국내

전시회 모두가 지원혜택을 받을수 있기를 요망

3) 정부부서 자체 예산으로 운영. 지원되는 전시회의 문제점

�전시회의 자유경쟁 시장구조를 파괴 (출품료의 저가)

�출품사들의 전시회 참여 욕구를 저하시킴 (무성의한 출품)

�투자에 대한 전시효과가 의문 (단순 전시행정을 위한 전시회)

4) 전시장 건립에 대하여

�국내전시장의 대부분이 구조면에서 전시장의 기능을 갖추지 못하고있음

�2,180억원의 예산으로 짓는 KINTEX는 가장 비효율적인 전시장으로 예상 됨

(KINTEX는 전시효과는 전혀 고려하지 않은, 전시장의 기본 기능이 무시된 건설만을 위한 전시

장으로 설계된 것으로 평가)

�전시회 예산지원보다는 가장 기본적인 KINTEX의 건립에 관심요망

국내전시산업의 국제화 전략 세미나
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�지방자치단체들의 전시장 건립에 대해서는 국내전시산업의 전시장 수요를 감안하여 정부의 정

확한 결정을 요망

�해외홍보 등 무역지원기관(KOTRA, 무역협회)의 채널을 통한 적극적인 해외지원을 할 수 있는

체계를 구축 요망

4. 국내전시산업발전을 위한 육성方案

1) 지나친 계획보다는 한국 실정에 맞는 전시산업 육성

2) 국내전시산업전반을 위한 전시기반조성사업에 중점육성

3) 전시회 효과증대를 위한 전시기법 연구 및 보급

4) 해외 홍보 강화로 국내전시회의 국제화 추진

5) 세미나 육성 등 전시회의 질적 향상을 위한 노력이 요구

6) 국내외 전시사업자 및 국제전시단체와의 협력체제 구축

7) 컨벤션∙관광 등 관련산업과의 연계 강화

전시 실무경험과 국내전시산업 현황
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