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전 망 요 약

 1. 해외시장 수요 망

  □ 해외시장 체 수요

   ◦ 국의 생산․소비호조가 4/4분기에도 지속되는 한편 리

인상의 효과는 제한 일 것으로 상, ‘ 국효과’는 계속될 

망이며 유럽, 일본의 제조업 회복세, 개도국들의 세장벽 

완화 추세, 산유국들의 구매력 증가 등에 힘입어 해외시장 

체수입수요는 호조를 유지할 것으로 망됨

  □ 해외시장에서의 우리상품에 한 수요 

  ◦ K OTRA 해외 무역 에서 지바이어 492개사  주재상사 

297개사를 ․조사한 바에 의하면 국의 생산․소비부문 

호조가 계속되는 한편 리인상 조치는 고부가가치 원부자

재 심의 수출구조로 인해 큰 향이 없을 것으로 

상되며, 선진국 경기 회복세가 계속되는 가운데 미 선의 결

과도 우리 수출에 상 으로 유리하게 작용, 매우 호조를 

보일 것으로 망되나 증가율은 상반기에 비해 둔화될 것으

로 망됨
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【 권역별 한국상품 수요 망치  】

 2004. 11월 수요 
(U$백만)

2004.11월 수요
(증감,%)

화권( 국,홍콩, 만) 7,075 ~ 7,200 25 ~ 27

북미 3,954 ~ 4,005 15 ~ 16 

유럽 3,194 ~ 3,238 16 ~ 17

아시아․ 양주 2,842 ~ 2,895 11 ~ 13

일본 1,892 ~ 1,926 11 ~ 13 

동․아 리카 1,131 ~ 1,148 12 ~ 13

남미 944 ~ 959 19 ~ 21

CIS 409 ~ 415 44 ~ 46 

기타 16 ~ 18 20

체 21,458 ~ 21,805 18 ~ 20

     주1) 증감율은 2003.11월 비임

       2) 한국상품에 한 해외수요를 추정 계량화한 것으로 실제수출액과는 다소
         상이할 수 있음

  □ 2004. 11월  지역별 망

   ◦ 매우호조 : 화권, 유럽, 일본, 북미, 아시아․ 양주, 

                동․아 리카, 남미, CIS
                   

  □ 2004.11월  품목별 망

   ◦ 매우호조 : 무선통신기기, 반도체, 가 기기, 철강제품, 

                 자동차, 자동차부품, 타이어, 선박, 일반기계, 

                 석유화학제품, 라스틱제품

   

   ◦ 보    합 : 컴퓨터, 섬유류
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   2. 바이어 동향

  □ 수출 인콰이어리 동향  

   ◦ 2004. 1~10월  해외무역 을 통하여 수된 수출 인콰이어리 건수

      는 14,077건으로 년 동기의 11,028건 비 27.6%의 증가

   ◦ 지역별 비 은 동․아 리카가 26.8%로 가장 높고 유럽 18.3%, 

      아시아․ 양주 15.3% 순임

  □ KOTRA 해외시장조사 의뢰 동향

  (* 2004.9월부터 해외시장조사 의뢰동향은 1월의 시차를 두고 집계됨)

   ◦ 2004. 1~9월  국내업체의 해외시장조사 의뢰건수는 10,937건

      으로 년 동기의 8,929건 비 22.5% 증가함

   ◦ 동기간 지역별 의뢰건수로는 아시아․ 양주 지역에 한 조

      사의뢰가 체의 22.1%로 가장 높았으며, 유럽 18.5%, 국(

      화권) 15.0% 순임

  □ KOTRA 방한바이어 동향  

    

  ◦ 2004. 1~10월  방한 바이어수는 269명으로 년 동기의 420명에

     비해 감소함. 지역별로는 북미 지역이 34.6%로 가장 많고 유럽 

     22.7%, CIS 11.9% 순임

  ◦ 동기간 품목별로는 일반기계 바이어의 비 이 30.1%, 자동차부

     품 15.6%, 가 기기 10.8%의 순임

          *방한바이어수는 시책에 의해 유치하거나 청한 바이어를 제외한 숫자임    
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 3. 바잉오피스 망

  ◦ 국내진출 유력 바잉오피스를 상으로 실시한 11월  한국상

     품 구매 망 설문조사에 의하면 체 응답자 (25개사)의 50%

     가 11월  구매를 증가시킬 것, 20%는 월 수 으로 유지할 

     것, 30%는 감소시킬 것이라고 답변함

  ◦ 품목별로는 잡제품을 제외한  품목이 증가세를 보일 것으

     로 망됨
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1. 해외시장 수요 망

 □ 조사 상

  ◦ 체 수입수요 : 무역  주재국별 주요 경제지표 
  

  ◦ 우리상품에 한 수요

     - 우리나라 수출의 77% 가량을 하는 13  수출 주력품목을

      심으로 계량 추정

     - 해외바이어 총 492개사와 지 주재상사 297개사

 □ 조사방법 

  ◦ 체 수입수요 : 경기동향 분석을 통한 주재국 수입수요 측
  

  ◦ 우리상품에 한 수요 : 조사 상에 직 문의 

 □ 조사결과

  ◦ 체 수입수요 

    - 11월 망 : 2003. 11월 비 10~11% 증가
  

  ◦ 우리상품에 한 수요

    - 11월 망 : 2003.11월 비 18~20% 증가

  

① 해외시장 체 수입수요
 

  ◦ 국의 생산․소비호조가 4/4분기에도 지속되는 한편 리인상

의 효과는 제한 일 것으로 상, ‘ 국효과’는 계속될 망이며 

유럽, 일본의 제조업 회복세, 개도국들의 세장벽 완화 추세, 산

유국들의 구매력 증가 등에 힘입어 해외시장 체수입수요는 호

조를 유지할 것으로 망됨
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  ◦ 국( 화권) : 국 사회과학원은 최근 발표한 ‘ 국경제형세추

계보고’에서 년 경제성장률은 년보다 높은 9.4%에 이를 것으

로 망한 바 있으며 긴축정책 실시를 후하여 다소 축되었

던 소비자 신뢰지수도 완만히 회복되고 있음. 한편 정부가 리

인상을 단행하 으나 그 폭이 작고 경기긴축과 수요감소도 일시

 심리  효과에 그칠 것으로 상돼 체 경기에 미치는 향

은 크지 않을 것으로 망됨

  ◦ 북미 : 최근 제경제지표의 호조세가 둔화되고는 있으나 반  

경기 호조는 지속될 망이며, FTA 등을 통한 자유무역 확 와 

해외아웃소싱 확 를 공약으로 내건 부시가 당선됨으로써 상

으로 체수입수요 확 에 유리하게 작용할 것으로 상됨

  ◦ 유럽 : 2003년 하반기부터 경제가 회복기로 어들어 EU 25의 

년도 GDP 성장률은 년(1.0%)보다 히 높은 2.5%를 시

할 것으로 망됨. 반 인 경기신뢰도는 낙 인 방향으로 나

타나고 있으며 실제 제조업 구매담당자들을 상으로 한 향후 

망 지표(PMI)와 산업신뢰도도 안정세를 유지하고 있는데다 민

간 소비자들의 소비자신뢰도 역시 낮은 리에도 불구하고 다소 

회복세를 보이고 있어 호조를 보일 것으로 망됨

 ◦ 일본 : 년도 체 으로도 반 인 해외경제의 성장세를 배경

으로 최근의 경기 회복세를 견인하고 있는 수출  기업부문의 

신장세 지속되고 있으며, 이 같은 경기 회복세가 개인소비부문에

도 되면서 경기 회복세를 확산시킬 것으로 보여  일본경제는 

‘04년  3.5%의 경제성장을 달성할 것으로 망되어 수입수요 호

조도 이어질 것으로 상됨



- 7 -

  ◦ 아시아․ 양주 : 태국, 베트남, 인도, 말 이시아의 세 인하 

조치 등 역내무역장벽 완화 추세와 국효과(Chinese Effect)에 

힘입은 경제성장세, 구매력 향상으로 호조를 보일 것으로 망됨

 ◦ 동․아 리카 : 풍부한 오일머니를 바탕으로 한 경제개발 계

획의 추진 가속화와 소비증가에 따라 역내 주요국의 수입이 높

은 증가세를 보이고 있으며 내년 하지( 순례)에 비한 ‘부킹시

즌’ 도래 등의 향으로 호조를 보일 것으로 망됨

  ◦ 남미 : 멕시코의 제조업 활성화와 내수 증가, 수출 호조에 의

한 원부자재 수요 증, 원자재가 상승에 힘입은 칠  경기 활성

화 등의 향으로 매우 호조를 보일 것으로 망됨

  ◦ CIS지역 : 1~9월 러시아의 투자 증가율이 12%증가를 보이면서 

기계/ 랜트류 수입이 지속 확 되고 있으며, 우즈베키스탄 경공

업 개발 가속화에 따른 련제품 수입증가, 카자흐스탄의 원유수

출  외국인 투자 증가 등의 향으로 매우 호조를 보일 것으

로 망됨

<최근의 환율 동향>

월 엔/USD USD/유로 원/USD

2003.11 109.3 1.19 1,202.6 

2003.12 107.0 1.25 1,197.8 

2004.1 105.9 1.24 1,173.6 

2004.2 109.5 1.24 1,174.5 

2004.3 105.8 1.22 1,153.6 

2004.4 109.9 1.20 1,167.7 

2004.5 110.4 1.22 1,165.7 

2004.6 108.3 1.21 1,152.5

2004.7 112.2 1.20 1,171.3

2004.8 110.5 1.20 1,153.8
2004.9 111.1 1.23 1,147.9
2004.10 106.3 1.27 1,126.0

*매월 말일 기                             자료원 : 한국은행
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② 우리상품에 한 지역별 수요 망

  ◦ K OTRA 해외 무역 에서 지바이어 492개사  주재상사 297

개사를 ․조사한 바에 의하면 국의 생산․소비부문 호조가 

계속되는 한편 리인상 조치는 고부가가치 원부자재 심의 

수출구조로 인해 큰 향이 없을 것으로 상되며, 선진국 경

기 회복세가 계속되는 가운데 미 선의 결과도 우리 수출에 상

으로 유리하게 작용, 매우 호조를 보일 것으로 망되나 증

가율은 상반기에 비해 둔화될 것으로 망됨

  ◦ 국( 화권) :  국의 4분기 소비재 매출 13%, 생산재 매출 18% 

증가(상무부 측) 등 반  경제 호조가 지속될 망임. 한편 

리 인상 조치와 련, 그간 긴축정책 실시로 이번 조치의 실제 체

감온도는 그리 높지 않을 것으로 단되며 우리 수출품목 부분이 

고부가가치 원부자재 심으로 구성되어 있어 우리의  수출에 

미치는 향은 크지 않을 것으로 망됨

  ◦ 북미 : 우리의 주요 수출품목인 무선통신기기와 반도체 수요가 

호조를 지속하고 있으며 국내업체의 지 마  강화, 신제품 

개발  품질개선 노력, 그리고 홀리데이 시즌 도래가 맞물려 매

우 호조를 보일 것으로 망됨

  ◦ 일본 : 연  이후 수출  생산, 설비투자 호조에 의한 경기회복세

가 3/4분기에도 지속된 가운데 기 자, 자동차부품, 력기자재, 

건설자재 등의 부문을 심으로 코스트 감을 한 일본기업의 해

외아웃소싱 붐은 확 추세에 있어 우리의 수출 확  기회로 작용하

는 등 매우 호조를 보일 것으로 망됨
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 ◦  유럽 : 민간소비  투자심리의 진  회복이 계속되는 한편 고

유로화 기조는 EU국가의 수출에 큰 향을 미치지 않는 것으로 

평가, 련 수입수요도 호조를 지속될 것으로 상되며, 자동차

와 고  내구 소비재를 심으로 한 한국제품 이미지가 꾸 히 

향상되고 있어 매우 호조를 보일 것으로 망됨

  ◦ 아시아․ 양주 : 싱가포르의 정유, 석유화학산업 등 2  제조업 

부문 호황 지속, 각국의 제조업 활성화를 한 원부자재, 간재

에 한 세인하, 휴 폰, 고 가 제품 등을 심으로 한 한국

랜드 이미지의 반  향상 등에 힘입어 매우 호조를 보일 것

으로 망됨

  

  ◦ 동아 리카 : 산유국 재정수입 확 와 구매력 상승, 유로화 강세

의 향으로 견고한 수요기반이 조성되어 있으나 가격시장으로 변

모하고 있는 아지역에서 개도국 제품의 진출러시로 가격경쟁력이 

약화되어 가고 있으며 동각국의 제조업 육성정책에 따른 유화, 

라스틱, 비료, 철강 분야 수입수요 축소가 불안요인으로 작용함

  ◦ 남미 : 라질의 추가수입 세 폐지  공산품세 인하, 멕시코

의 마낄라도라 산업을 비롯한 제조업 투자 회복세, 한-칠  FTA 

발효 이후의 휴 폰, 자동차, 자동차 부품 수요 확  등에 힘입

어 매우 호조를 보일 것으로 망됨

  ◦ CIS : 올해 러시아 경제성장률이 7.4%에 이를 것으로 망되는 

가운데 구매력 증가에 의한 소비재 수요가 호조를 보이고 있으

며, 우즈벡 지 투자업체의 생산호조, 우크라이나 건설경기  

제조업 호황 등의 향으로 매우 호조를 보일 것으로 망됨
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<지역별 수요 망>

지역
2004.11월 체시장 수요

(증감율)

우리상품에 한 수요

2004.11월 망(증감율)

화권

( 국,홍콩, 만)
18～20%

 (매우호조)

25~27%

북미 10～11%
(매우호조)

15~16%

유럽 7～8%

 (매우호조)

16~17%

아시아․ 양주 10～11%

 (매우호조)

11~13%

일본 10～11%

 (매우호조)

11~13%

동․아 리카 17～18% 

 (매우호조)

12~13%

남미 13～15%

  (매우호조)

19~21%

CIS 22～23% 
  (매우호조)

44~46%

체 10～11%       

(매우호조)

18~20%

     주ː증감율은 년동월 비임

     자료원ː KOTRA 해외무역  보고 종합

    (매우호조:10%이상) (호조:5～10%) (보합:3～5%) (부진:1～3%) (매우부진:1%미만)
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 ③ 우리 주요 수출상품에 한 수요 망 

   

  ◦ 자동차 : 미국의 4/4분기 자동차 매 증가율이 1~9월 수 을 

크게 상회할 것으로 상되는 가운데 와 기아차 매가 평

균수 을 크게 앞지르는 증세를 보이고 있으며 아지역에서

의 인지도 향상, 가격 비 성능 우수성 인정 등으로 수요가 증

가하고 있어 매우 호조를 보일 것으로 망됨

  ◦ 자동차부품 : 해외 지 진출 한국 기업의 생산 호조, 국의 자

동차 생산․ 매량의 증과 고부가가치 부품의 높은 외 의존

도 등의 향으로 매우 호조를 보일 것으로 망됨

   

  ◦ 타이어 : 한국산 자동차의 세계  시장 유율 증가와 외국 주요 메

이커들의 해외아웃소싱 붐 지속,  미국의 연말 자동차 매 확  망 

등의 요인으로 매우 호조를 보일 것으로 망됨

 

  ◦ 무선통신기기 : 다기능 첨단 휴 폰에 한 수요증가에 우리 기

업이 발빠르게 응하고 있으며 선진국 시장의 교체주기가 단축

되고 한국산의 인지도는 공고해지고 있어 높은 수입수요 증가세

가 당분간 유지될 것으로 망됨

  ◦ 컴퓨터 : 모니터  컴퓨터 주변기기에 한 수요는 세계 으로 

확 되고 있으나 한국기업의 해외 지생산 확 , LCD 가격 하락 

등의 요인으로 보합세를 보이는데 그칠 것으로 망됨
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  ◦ 반도체 : 국의 휴 폰, 디지털 카메라 등 IT제품의 생산은 속

히 증가하고 있으나 집 회로 등 핵심부품의 외 의존도가 높으

며 동남아시아 국가들의 임가공산업 활성화에 따른 수요 등의 

향이 작용, 매우 호조를 보일 것으로 망됨

  

  ◦ 가 기기 :  북미와 유럽시장에서 우리 기업 가  제품의 품질 제

고  랜드 워 확 에 따른 수요 증가가 시 되는 한편 연말 

시즌 도래에 따른 시장 확  요인이 작용, 매우 호조를 보일 것으

로 망됨 

  ◦ 섬유류 : 반  가격 경쟁력 약화에도 불구하고 국의 방직시장 

확 와 수출 증가에 따른 화섬수입 증가, 고 원단 수요 확  등의 

요인으로 년 비 소폭증가세를 보일 것으로 망됨

  ◦ 일반기계 : 공업기업 이윤총액이 35.8%의 증가를 보이는 등 국

의 기계수요는 확 일로에 있으며, 북미 기계류 시장은 올 2월에 

바닥세를 기록한 이후 8개월 연속 상승세를 보이고 있어 매우 호

조를 보일 것으로 망됨

  ◦ 선박 : 선주들의 한국산 선박에 한 신뢰가 높고, 세계 조선 업계

는 경제성장에 따른 해상 물동량 증가, 선복량  선박해체량 등

을 감안할 때 호황을 이어갈 것으로 상되며 아 리카 소재 선진

국 선사들의 수요가 확 되는 등 매우 호조를 보일 것으로 망됨

  

  ◦ 철강 : 북미시장에서 가격 인상과 함께 반제품, 재류, 강재 등

의 수입이 지속 으로 증가할 망이며 동남아 국가들의 주요기

간산업 개발을 한 철강 수요가 다 하여 매우 호조를 보일 것

으로 망됨
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  ◦ 석유화학제품 : 10월 순부터 국시장 가격이 반등세를 보이

고 있으며 8, 9월 부족물량 보충을 한 수입수요가 증가하는 추

세에 있는 한편 국내 섬유산업 호황이 유리하게 작용하는 등 

매우 호조를 보일 것으로 망됨

  ◦ 라스틱제품 : 범용제품을 심으로 일본시장 수요가 안정 으로 

증가하고 있으며 세계 으로 소재공학의 발 으로 자동차 시  

동력 달 장치, 건축자재, 의료기기 등 활용분야가 계속 확 되고 

있어 매우 호조를 보일 것으로 망됨
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<품목별 지역별 수요(증감율) 망>

유럽 아/ 화 CIS 남미 /아 북미 일본 체

일반기계

11월

12월

자동차

11월

12월

선박

11월

12월

철강제품

11월

12월

석유화학제품

11월

12월

섬유류

11월

12월

컴퓨터

11월

12월
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유럽 아/ 화 CIS 남미 /아 북미 일본 체

무선통신기기

11월

12월

반도체

11월

12월

가 기기

11월

12월

타이어

11월

12월

라스틱제품

11월

12월

자동차부품

11월

12월

     주ː증감률은 년동월 비임

     자료원ː KOTRA 해외무역  보고 종합

(매우호조:10%이상) (호조:5～10%) (보합:3～5%) (부진:1～3%) (매우부진:1%미만)
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2. 수출 련 바이어 동향

 주ː방한 바이어수는 시책에 의해 유치하거나 초청한 바이어를 제외한 자발적 방한 바이어 숫자임

□ 수출인콰이어리 동향

  ◦ 2004. 1~10월  해외무역 을 통하여 수된 수출 인콰이어리 건수는 

14,077건으로 년 동기의 11,028건 비 27.6%의 증가율을 보임

  ◦ 같은 기간  품목별로는 부품․소재가 7.6%, 랜트․산업설비

가 4.9%, 정보통신부문이 2.0%를 차지함

  ◦ 지역별 비 은 동․아 리카가 26.8%로 가장 높고 유럽 18.3%, 아

시아․ 양주 15.3% 순임

<품목별 수출인콰이어리> 

부품소재
랜트

산업설비
정보통신

벤처

문화상품
기타 합계

수

출

인

콰

이

어

리

(건)

‘03 1,730 1,137 455 106 13,246 16,674

‘04

1-9월 974 623 270 73 10,925 12,865

10월 97 62 12 6 1,035 1,212

합계 1,071 685 282 80 11,960 14,077

1164

2812

1400 1324 1316 1389
1522

2069

1149 1214
1351

12121315

865

566 630

977 1093
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<지역별 수출인콰이어리>

□ KOTRA 해외시장조사 의뢰 동향

(* 2004.11월부터 해외시장조사 의뢰동향은 1월의 시차를 두고 집계됨)

  ◦ 2004. 1~9월  국내업체의 해외시장조사 의뢰건수는 10,937건으로 

년 동기의 8,929건 비 22.5% 증가함

  ◦ 동기간 지역별 의뢰건수로는 아시아․ 양주 지역에 한 조사

의뢰가 체의 22.1%로 가장 높았으며, 유럽 18.5%, 국( 화권) 

15.0% 순임

<지역별 조사의뢰 동향>

북미 남미 유럽 일본
국

( 화권)

동

아 리카

아시아

양주
CIS 합계

수

출

인

콰

이

어

리

(건)

‘03 2,257 2,226 2,572 676 1,890 3,681 2,905 322 16,529

‘04

1-9월 1,515 1,316 2,234 569 1,169 3,475 1,951 570 12,799 

10월 111 84 331 90 66 285 199 37 1,203

합계 1,626 1,400 2,565 659 1,235 3,760 2,150 607 14,022

2003 2004.1~8 2004.9 합계

북미 1,422 1,100 115 1,215

구주 2,549 1,899 128 2,027

아시아 양주 2,691 2,197 215 2,412

일본 531 467 43 510

화권 1,715 1,444 198 1,642

남미 1,161 946 81 1,027

CIS 548 604 346 950

동아 리카 1,104 969 185 1,154

계 11,721 9,626 1,311 10,937
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□  KOTRA 방한바이어 동향

  ◦ 2004. 1~10월  방한 바이어수는 269명으로 년 동기의 420명에 비

해 감소함. 지역별로는 북미 지역이 34.6%로 가장 많고 유럽 22.7%, 

CIS 11.9% 순임

  ◦ 동기간 품목별로는 일반기계 바이어의 비 이 30.1%, 자동차부품 

15.6%, 가 기기 10.8%의 순임

                                                      

                      <지역별 방한바이어 수>         (단 :명)

북미 남미 유럽 일본
국

( 화권)

동

아 리카

아시아

양주
CIS 합계

방
한
바
이
어
수

(명)

‘03 79 33 78 42 44 172 42 15 505

‘04

1-9월 90 30 56 7 9 23 12 32 259

10월 3 5 2 10

합계 93 30 61 7 9 23 14 32 269

주ː방한바이어수는 시책에 의해 유치하거나 청한 바이어를 제외한 자발  방한 바이어 수

<품목별 방한바이어 수>

일반

기계
자동차

철강

제품

석유

화학
섬유류

컴퓨터

 

통신

반도체
가

기기

라

스틱

자동차

부품
기타 합계

방
한
바
이
어
수

(명)

‘03 50 8 13 6 35 14 0 32 7 49 291 505

‘04

1-8월 78 9 15 9 27 9 1 29 4 40 38 259

9월 3 1 1 2 3 10

합계 81 9 15 10 27 9 1 29 5 42 41 269

주ː방한바이어수는 시책에 의해 유치하거나 청한 바이어는 제외한 자발  방한 바이어 수
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3. 바잉오피스 동향

  ◦ 국내진출 유력 바잉오피스를 상으로 실시한 11월  한국상

     품 구매 망 설문조사에 의하면 체 응답자 (25개사)의 50%

     가 11월  구매를 증가시킬 것, 20%는 월 수 으로 유지할 

     것, 30%는 감소시킬 것이라고 답변함

  ◦ 품목별로는 의류, 잡제품을 제외한  품목이 증가세를 보일 것

으로 망됨

  <바잉오피스의 주요품목별 구매 망>

품목명  11월 망

자제품 
응답업체 50%가 증가,

 50%는 보합 망

철강제품 
응답업체 40%는 증가,

40%는 보합세, 20%는 감소 망

기계류  
응답업체 20%가 증가,

 70%가 보합, 10%는 감소 망

의류(직물포함)
응답업체 30%는 증가, 

20%는 보합, 50%는 감소 망

잡제품

(신발,모조장신구등)

응답업체 40%는 증가 망,

40%는 보합, 20%는 감소 망

              주1) 일정규모 이상의 바잉오피스만을 조사 상으로 함

                 2) 11월 망은 2004.10월 비
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