
 

▣ 미국 유통 체인망 시장동향 및 전망  
 
 
ㅇ 지난해 미국은 예상보다 높은 3.2%의 GDP 성장률을 기록하였고 이는 유통 산업 확대에 
직접적인 영향을 준 것으로 나타남. 실제로 2003년 소비 수요 규모는 2002년에 비해 약 
3.6% 상승한 7초7천억불을 기록하였고 전체 GDP의 2/3을 차지하고 있어 유통 산업이 
미국 전체 경기에 미치는 영향이 지대한 것으로 나타남. 

 
ㅇ 미국 상무성에 따르면, 2003년 미국 유통산업 규모는 3조4천2백억을 기록하였으며 

2002년도에 비해 5.4% 증가 하였다고 발표함. 유통산업의 규모 확대의 원인으로 
정부가 경기회복을 위해 실시한 세금 감면혜택과 저금리 정책의 효과로 분석되고 
있음.   

  
ㅇ 미국 유통 산업은 월마트와 같은 일반 대형 유통 체인점과 특정 제품 품목을 판매하는 
전문매장으로 크게 구분하고 있는데 한국산 제품이 경쟁력을 가지고 있고 진출 
가능성이 높고 전체 유통망 매출의 75%를 차지하고 있는 전문 매장을 중심으로 전문 
매장별 최근 동향과 전망을 살펴봄.  

 
ㅇ 2003년도 전문매장 시장동향을 총괄해 살펴보면, Home Depot 등 하드웨어 유통체인망, 

Bed Bath & Beyond 등 가정용품 유통체인망, Best Buy 등 전자제품 분야의 
유통체인망 영업실적이 2001. 9.11 이후 눈에 뜨게 좋아지고 있으며, Toy"R"Us 등 
완구 유통체인망, Limited 등 의류 유통체인망, Payless 등 신발류 유통체인망 등은 
고전한 것으로 나타났음. 

 
 
□ 하드웨어 유통체인망 : 밝음  
 
ㅇ 미국 주택시장 규모는 2003년 기준 2,120억불로 전년대비 6.8% 상승하였음. 연초 
이라크 전쟁으로 주택소비가 잠시 주춤하였으나, 2분기부터 급상승하기 시작. 연중 
주택 매매건수가 6백만 가구에 이르러 전년대비 9.6%나 상승 한 것으로 나타남. 
(2002년도 553만 매매가구수를 훨씬 뛰어넘는 실적임). 신규주택 거래도 11.5%가 
상승하였음.  

 
ㅇ 이러한 주택경기 활황의 주 원인으로는 사상 최저의 모기지 금리를 들 수 있음. 30년 
고정 Mortgage 금리가 전국 평균 5.83%로 이는 1971년 데이터 축적 이후 최저 
금리임. 하드웨어 유통체인망 업체들은 이러한 주택구입 붐에 매출이 크게 신장된 
것으로 나타남  

 
 
□ 의류 및 신발류 유통체인망 : 혼재  
 
ㅇ 미 상무부 자료에 의하면, 미국 전체 의류 및 액세서리(신발류 포함) 소비는 전년대비 

3.7%가 증가한 1,781억불의 시장규모임. 2003년도 의류 및 신발류 유통체인망 시장은 
연초의 이라크 전쟁과 미국 일부 지방을 중심으로 한 이상저온 기후, 다기능 패션경향 
유행 등으로 상반기 고전을 면치 못해 1.7% 상승에 그쳤음. 
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ㅇ 하반기 이후, 조세감면 효과가 본격적으로 시장에 반영되고, 시장의 새로운 패션 
경향(복구풍)이 유행하면서 본격 활기를 띰. 특히, 10대 의류 전문매장의 매출 신장이 
돋보임. 

 
ㅇ 2004년에는 미국경기의 본격적인 회복에 따라 의류 및 신발류 전문 유통체인망들의 
호조세가 예상됨. 

 
 
□ 가정용품 유통체인망 : 성장세 돋보여  
 
ㅇ 가정용품 취급 전문 유통체인망은 주택경기 호황과 미국 소비자들의 주택 
관련용품(개보수 용품, DIY 제품, 장식용품 등) 구매 열풍에 힘입어 전년대비 무려 
9.0%의 매출 신장률을 기록. 특히, 미국의 4대 가정용품 전문 유통체인망  (Bed bath 
& Beyond, Williams - Sonoma, Linens'n Things, Pier 1 Imports)의 2003년도 하반기 
매출성장은 무려 15%에 이르고 있음.  

 
ㅇ 가정용품 시장을 차지하려는 백화점과 Wal-Mart을 중심으로 한 할인매장과 기존 
가정용품 전문 유통체인망간의 경쟁이 날로 치열해지고 있음.  

 
 
□ 자동차 및 자동차부품 유통체인망 : 순항  
 
ㅇ 자동차 및 자동차 부품 전문 유통체인망은 2002년도 1.9% 저성장에 비해 2003년에는 

6.1%의 매출성장을 기록. 이는 자동차 업계의 공격적인 융자프로그램(Financing)과 
할인 제도, 미국인들이 테러위협을 피해 항공여행보다는 자동차 여행을 선호하는 
경향이 급증하면서 자동차 수요가 전반적으로 증가한데 그 원인이 있음.  

 
ㅇ 자동차 및 자동차 부품 미국 시장규모는 8,520억불에 이르고 있음. 이는 미국 전체 
전문매장 유통체인망 매출액의 27%에 해당하는 막대한 규모임.  

 
 
□ 사무용품 유통체인망 : 회복세 완연  
 
ㅇ 사무용품 유통체인망들의 2003년 실적을 단적으로 표현하면, 기대이상의 성적을 냄. 
이는 미국 경기가 본격 회복되기 시작하면서, 기업들이 사무용품 구매를 위한 투자를 
하기 시작한 것으로 받아드려 지는데, 특히, 사무용품 중 대형제품인 가구, 컴퓨터와 
같은 제품이 인기를 끌었음.  

 
ㅇ 일반소비자들은 Back to School 시즌에 특히 지출이 많았던 것으로 분석되고 있음. 미 
상무부 자료에 의하면, Staples Inc사와 Office Depot사가 합한 연간 매출은 지난해보다 
11%가 증가한 525억불에 이르고 있음.  

 
 
□ 전자제품 유통체인망 : 신상품이 매출 견인  
 
ㅇ 가정에 초점이 된 제품과 주택경기 관련 제품(Digital TV 등)에 의한 경제상황과 
신기술, 신상품 출하에 따른 매출 신장세 견인  

 
ㅇ 2003년 히트상품으로는 Digital 제품이 주류를 이루고 있음(DVD 플레이어, 디지털 
카메라, 캠코더, 디지털 뮤직 플레이어, HDTV). 2003년의 제조업체-딜러 매출기준은 
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전년대비 2.0%가 상승한 963억불에 이르고 있음.  이중 플라즈마와 LCD와 같은 
디지털 TV 제품이 매출성장에 결정적으로 기여를 한 것으로 나타남. 디지털 TV의 
매출성장은 금액기준으로 전년대비 44%, 출하대수 기준으로는 56%나 각각 폭증하고 
있음.  

 
 
□ 완구 유통체인망 : 고전  
 
ㅇ 2002년에 이어 2003년에도 완구 유통체인망들은 고전한 것으로 나타남.  미국최대의 
완구전문 체인망인 Toys"R"Us Inc의 2003년 매출액은 전년대비 2.3%성장한 것으로 
보고 되었으나, 주요원인은 약 달러에 의한 외환 이익에 의한 것으로 분석됨.  

 
ㅇ Toys"R"Us Inc 관계자는 월마트나 타켓(Target)과 같은 할인매장들의 파상공세로 
인해 가격경쟁이 매우 격화되고 있고, 시장이 점차 이런 대형 할인매장에 넘어가고 
있는 실정이라고 고충을 실토. Toys"R"Us Inc의 동일매장내 매출은 지난해 대비 
5.1%나 격감하였으며, 2003년의 순이익은 2002년도 229백만불에서 88백만불로 
격감하고 있음. Toys"R"Us Inc는 2003년말에 146개의 Kids"R"Us 독립매장과 36개의 
Imaginarium 독립매장을 각각 폐쇄 조치한 바 있음.  

 
 
□ 스포츠용품 유통체인망 : 혼재  
 
ㅇ 미 상무부 자료에 의하면, 스포츠 관련용품 매장의 총 2003년도 매출규모는 2002년도 

280억불에서 약간 감소한 278억불을 기록, 경기가 그리 좋지 않았던 것으로 나타남.  
 
ㅇ 이러한 경기 침체의 주요 원인으로는 이상 저온(긴 겨울), 미국 경기침체 등을 들 수 
있음. 스포츠 유통체인망 업계의 2003년도는 합종연횡이 지속된 한해였음.  2003년 
8월 동 분야의 리더인 The Sports Authority Inc가 업계 3위인 Gart Sports Co와 완전 
합병을 마무리함으로써 45개주에 385개의 신규 매장을 확보하였고, 이로 인해 동사의 
2004년도 매출액은 2004년 26억불 상당을 상회할 것으로 기대됨.  

 
 
(문의처 : 시카고무역관 김윤태 ytkim@kotrachicago.com) 
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