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[ 요    약 ]

1

G2 시대 개막 - 급팽창하는 중국경제

○ 중국은 2분기 이후 일본을 제치고 2010년 기준 세계 2위 

경제대국 부상 전망
○ 중국은 이어 미국을 맹추격 중이며, 향후 미국을 추월할 

것이라는 전망도 나옴   

○ 중국은 성장 속도 유지와 더불어 12·5 규획으로 내수시
장 확대, 지역간 균형발전, 저탄소 성장, 신흥산업 육성 등 

질적인 경제발전에 무게를 둘 계획

2

세기의 '화폐전쟁' - 위안화 딜레마

그림출처: 한국경제

○ 미국의 경상수지 적자가 지속되고 있는 가운데 미․중 양국

이 위안화 평가절상을 둘러싸고 대립 확대

○ 중국은 대미 달러 환율수준을 최저치로 유지하고 환율 제
도를 개혁하는 등 조치를 취하고 있지만 급격한 절상은 

불가능하다는 입장을 고수하고 있음

○ 위안화 절상은 중국 기업의 원자재, 설비 수입 확대에 영
향을 줄 것이고, 우리기업의 대 중국 수출 및 투자진출을 

촉진 할 것임

3

동시다발적 FTA - 봇물 터진 경제외교 성과

그림출처: 매일경제

○ 중국은 올해만 해도 아세안, 페루, 대만 등 동시다발적 

FTA체결을 추진
○ 중국의 FTA 체결국이 한국과 FTA를 체결한 국가들과 상

당수 겹치므로 한-중 기업 간 경합이 치열해 질 것

○ 한국은 중국과 FTA 체결 추진에 앞서, 중국의 FTA 사례
에 대한 심층 분석, 관세철폐효과가 큰 서비스분야 진출, 

눈에 보이지 않는 규제 제거에 힘써야 함

4

대국굴기 선포식 - 상하이엑스포
○ 상하이 엑스포는 역대 최대 규모인 190개국 참가, 총 관

람객 7,308만명을 기록하면서 성공리에 치루어짐
○ 엑스포 개최로 상하이 GDP는 5%p 상승, 장강 삼각주에 

대한 투자가 40~50% 증가할 것으로 예상

○ 한국관은 총 관람객 725만명, 평균 대기 관람객수 4000
명, 평균 대기시간 4시간으로 최다 신기록을 수립, 한국관

을 통한 경제적 효과는 6조 9986억원으로 추산

○ 상하이 엑스포에서 소개한 도시녹화개념은 중국의 녹색시
장 성장 및 저탄소 성장을 촉진할 전망 

5

산업정책 지각변동 - 7대 신흥산업 
○ 중국 정부는 에너지 절감․환경보호, 정보기술, BT, 첨단제

조업, 신에너지, 신재료, 에너지절감형․신에너지 차량 제조

업 등 7대 신흥산업을 장기육성할 계획

○ 향후 신재생에너지 분야가 에너지산업의 주요 부분으로 
자리매김하고 12·5 규획 기간 중 대대적인 투자 예정

○ 반면, 장기적으로 신재생 에너지 환경제품 등 분야에 대한 

중국기업의 경쟁력이 향상돼 우리 기업들에게는 위협요인
이 될 수 있음
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6

'트랜스포머' 차이나- 권역별 개발정책 속속 출시

○ 지역 균형 발전 및 내수시장 확대 정책에 따라 권역별 주

요개발 계획이 2010년에도 속속 출시

○ 장강삼각주, 충칭 양장신구, 선양경제구, 창지투개발 개방
선도구, 징진지도시권역 등은 향후 막대한 자금을 투입해 

개발 예정 

○ 권역별 개발정책으로 파생되는 신규 프로젝트 시장, 비즈
니스 기회를 주시, 시장 선점에 노력해야 함 

7

세계의 공장 무색해진 경영환경 - 임금·물가상승, 선별적 투자유치 정책

○ 중국의 31개 성시 최저임금 인상, 소비자 물가 상승, 선별
적 FDI 정책으로 중국내 경영환경이 급격히 변화하고 있음

○ 고물가 고임금의 이중고를 겪는 진출기업은 중국의 내수

시장에 주목하고, 변화하는 비즈니스 환경에 맞는 권역별 
산업별 진출전략을 재정립하고, 노동 집약적 산업의 경우 

내륙 이전을 적극 고려해야 함

8

기업의 선택은 내륙시장 - 주요 산업의 내륙이전

그림출처: SBS

○ 중국정부의 내륙지역 경기진작정책과 내륙지역의 높은 

시장잠재력으로 연해지역 주요기업들이 내륙으로 생산라
인을 이전하고 있음

○ 2010년에는 TCL, HP, 유니레버 등 다국적기업이 내륙이

전을 하였고, LS 전선과 한국타이어도 내륙 지역으로 생
산라인을 확대하고 있음

○ 정부의 정책, 높은 경제성장률 등 기회요인이 많지만 산

업인프라 미비, 높은 물류비용과 원․부자재 소싱의 어려움 
등 위협요인도 공존

9

중국에 부는 친환경과 웰빙바람

○ 중국인들의 환경에 대한 인식이 제고되고 생활수준이 높

아지면서 친환경 및 웰빙 제품에 대한 수요 증가
○ 친환경 제품으로는 수성페인트, 투수성 보도블록, 벽지 

등 건축 관련 제품이 인기를 끌고 있으며, 웰빙 상품으로

는 비타민, 유기농음료, 식물성 식용유 등이 유행
○ 중국인들의 친환경, 웰빙마인드를 주목해서 제품을 개발

해야 하고, 더불어 기능과 안정성을 보장해야 함

10

빅뱅 마켓, 중국 온라인 시장

○ 2010년 중국 온라인시장 거래액은 4조 3400억 위안, 모
바일 시장 거래액은 25억 위안으로 전년대비 4.5배 성장

○ C2C 시장에서 B2C 시장으로 확대되면서, 대형화·전문

화 된 쇼핑몰이 확대되고 있고, 2·3선 도시 본격 성장 중
○ 우리 기업은 복수플랫폼을 선정하여 다양한 채널로 온라

인시장을 활용하고, 의류와 악세서리 외에 복수의 전략 

품목 선정해서 진출품목을 다변화할 필요가 있음
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1 G2 시대 개막 - 급팽창하는 중국 경제

 

  양적, 질적 성장에 성공  

 ○ 중국의 국내총생산액(GDP)이 2분기 연속 일본을 제치면서 2010년 연간 기준 세

계 2위 경제대국(총량 기준)으로 부상할 전망

  - 2분기 : 中(US$ 1조 3,369억) 〉日(US$ 1조 2,883억)

  - 3분기 : 中(US$ 1조 4,154억) 〉日(US$ 1조 3,719억)

  - 1~3Q : 中(US$ 3조 9,469억)〈 日(US$ 3조 9,674억)

  - 4분기 : 엔高로 일본 수출부진 → 中 〉日 예상

 ○ 중국은 경제 글로벌 위기 이전의 과열이나 위기 과정의 급랭에서 벗어나 연착륙 중

인 것으로 평가 

  - 경제성장률이 1분기 11.9%, 2분기 10.3%(상반기 10.6%)에서 3분기 9.6%로 

둔화 추세이나 기대치보다 여전히 높은 수준 유지 

  - 2010년 경제성장률은 전고후저(前高後低)의 형세를 뚜렷이 보이며 점차 낮아

져 연간 10.5%에 달할 전망 

 ○ 한편, 2010년 중국경제는 글로벌 금융위기가 지속된 상황에서도 견고한 펀더멘탈 유지

  - 중국은 2008년 말 글로벌 금융위기의 영향권에 접어들자 4조 위안의 재정투자

를 포함한 경기부양책을 즉각 발표('08.11.5), 시행

  - 이로 인해 2009년에 이어 2010년에도 단기 국내수요와 내적 성장동력을 자극

하며 공업 주도의 자본집약적 성장 시현

 ○ 중국이 일본을 추월한데 이어 미국을 맹추격하고 있다는데 국제적 공감대 확산

  - 싱가포르 방문 중인 시진핑 국가부주석 "2010년 세계 2위 예상" 발언(11.15)

  -英 스탠다스차터드銀 "10년 후 美 추월, 20년 후 미국의 2배"

  - 골드만 삭스 "중국경제 2040년 미국 추월"  

  - "2년 후 구매력기준(PPP) 기준 경제력 美 능가" 전망도 제기
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 ○ 중국경제의 급팽창은 최인접국인 한국에 기회인 동시에 위기요인

  - 수치 및 트렌드를 예측하고 이 같은 변화가 한국에 주는 시사점을 제시할 필요

성이 있음 

  향후 전망 

 ○ 정부는, 성장 속도 유지와 더불어 경제 발전구조 전환을 통한 질적인 경제발전에 

더욱 무게를 둘 계획 

  - 중국 정부는 12.5 규획 건의에서 향후 경제정책 방향은 균형있고 조화로운 경

제사회 발전 구현에 둘 계획이라고 천명

  - 내수확대, 민생개선, 저탄소 성장, 신흥산업 육성 등이 규획의 주요 실천과제임 

   

 ○ 정책의 영향으로 성장률 둔화는 불가피하나 장기적으로는 안정적 성장에 긍정적으

로 기여할 전망 

  - 주민 소득 증대로 인한 소비 증가로 내수시장 규모가 확대되고, 전략적 신흥산

업 육성으로 산업구조 고도화 및 산업경쟁력 확보 가능 

 ○ 중국 내부적으로는 2020년에 세계 5대 강국에 진입하고, 2050년에 미국에 이어 

세계 2위로 도약할 계획 

  - 중국 사회과학원은 <중국국가경쟁력보고>에서 2008년 기준 중국 국가경쟁력을 

17위로 평가하고 향후 첨단기술 개발, 전략산업 육성 등을 통해 목표를 달성할 

계획임을 밝힘 
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2 세기의 '화폐전쟁'- 위안화 딜레마

 중-미 환율공방

 ○ 미국이 연초부터 '위안화 저평가'를 문제 삼아 중국에 대해 포문을 열었고, 중국은 

수긍할 수 없다며 맞대응에 나서면서 일촉즉발의 상황까지 확대

 ○ 미국은 자국 경상수지 적자 누적의 원인이 위안화 저평가 때문이라며 공격수위를 

강화 

  - 오바마 행정부는 지난 2월 수출 진흥전략을 발표하고 경제 회복을 꾀하고 있으

며, 위안화 평가절상이 돌파구가 될 수 있을 것이라 전망 

  - 정책적인 이유 외에도, 미국은 그동안 위안화 환율이 미 달러에 사실상 고정되

어 있어 미 달러 약세 이후 위안화의 환율이 절하되는 효과가 있었다고 파악하

고 있음 

 ○ 중국은 대미 달러 환율수준을 연일 최저치로 유지하는 등 일부 '성의'를 보이면서도 

급격한 절상은 불가라는 방침

  - 중국은 환율을 경제주권의 문제로 간주하고 있으며, 중국이 필요하다고 판단할 

경우 단행할 방침

  - 내부적으로는 평가절상의 필요성과 가능성을 검토하고 있으나, 당장 큰 폭 또는 

중폭 이상의 평가 절상은 중국 경제에 득보다는 실이 많다는 판단 

 ○ 양국의 대립은 G20 회의로 소강상태를 보이고 있으나 언제든지 첨예화될 수 있음

 환율 전쟁의 겉과 속 

 ○ 위안화 환율 문제는 순수 경제 및 통상문제라기보다는 정치영역의 문제로 확대된

지 오래이며 2010년도 예외는 아님 
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 ○ 중-미 환율전쟁은 양국 모두 한 치도 양보할 수 없다는 기세이면서도 상대국을 일

방적으로 압박할 수만도 없는 미묘한 문제

  - 중국에서는 중-미 환율전쟁이 장기화될 것에 대비하는 분위기가 확산

 시사점과 전망 

 ○ 위안화 환율변동은 글로벌 경제 뿐 아니라 한국의 대중국 진출 및 한-중 기업의 해

외시장 경쟁구도에도 (긍정적이든 부정적이든) 매우 복잡한 파급효과를 미칠 수 있

는 핫 이슈임 

 ○ 위안화 환율 전망에서는 다음과 같은 2가지 측면을 고려하는 것이 중요함

  - 중국이 현실적으로 대미달러 페깅시스템(pegging system)이 아닌 복수통화바

스켓 제도를 표방하고 있음을 감안할 때 위안화의 대미달러 환율 뿐 아니라 對 

기타 통화 환율 동향도 함께 살펴야 함

  - 대미달러 환율의 경우도 환율 흐름 그 자체보다는 중국의 수출과 실업 문제 연

관성 등 환율 변동의 내외부적 요인을 다각도로 분석해야 함 

 ○ 위안화가 가시적인 평가절상 효과를 낸다면 우리 수출, 투자기업에 일정 부분 영향

이 있을 것으로 예상됨 

  - 중국 기업의 원자재, 설비 수입이 확대될 것이며 특히 항공, 자동차, 제지 분야 

수입수요가 확대될 수 있어 시장개척 노력을 병행해야 함.

  - 또한 부동산, 자산시장은 해외여유자금 유입으로 간접혜택을 볼 수 있어 관련 

분야 대중국 수출 및 투자진출 수요가 확대될 수 있음 
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주요 FTA 세부 내용

중-ASEAN FTA 전면 발효

(1.1)

- 인구 19억명을 포괄하는 세계 최대 자유무역지대 출범

- 중-아세안 6개 회원국 간 교역품목의 90%인 7천여 개 상품에 대

해 무관세 적용 

- FTA 체결로 양국은 교역확대 뿐 아니라 중국기업의 대 아세안 투

자가 가속 페달을 밟을 것으로 예상

중-페루 FTA 발효

(3.1)

- 상품무역에서 90% 이상 제품에 대해 단계별로 무관세를 시행

- 중국은 경공업 제품, 가전, 기계 등의 수출이 늘어날 것으로 예상 

- 페루는 농수산물, 광산물 등의 수출 증가 기대

중-대만 ECFA 체결

(6.29)

- 상품무역 및 서비스무역 전반에 걸쳐 총 806개 품목을 조기수확대

상으로 합의

- 대만보다 중국의 개방 폭이 훨씬 더 큰 점이 특징

기타 추진중인 FTA 

- 중-칠레 FTA 서비스무역협정 실시(8.1)

- 중-스위스 FTA 공동연구 완료(8.13)

- 중-GCC, 중-이탈리아, 중-아이슬란드, 중-노르웨이 등의 FTA 협

상 진행 중

3 동시다발적 FTA - 봇물 터진 경제외교 성과

  배경

 ○ 중국은 2001년 WTO 가입 이후, 시장 접근성 향상, 산업고도화 촉진, 역내에서의 

주도권 확보 등을 위해 FTA 체결 적극 추진

  - 2003년 6월 홍콩, 마카오와의 경제동반자 협정(CEPA: Comprehensive 

Economic Partnership Agreement) 체결을 필두로 ASEAN, 칠레 등 인접지

역 및 개도국 중심으로 FTA 추진

  2010년 중국 FTA 추진 현황 

 ○ 2010년은 중국이 양자 경제외교의 핵심 틀로 추진해온 자유무역협정(FTA)의 성과

들이 봇물 터지듯 이어짐
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 시사점 

 ○ 중국의 FTA 외교 잰걸음은 한국에 두 가지 커다란 시사점을 던져주고 있음

  - FTA 체결국이 한국과 겹치는 부분(아세안, 칠레, 페루 등)이 많아 해외시장에

서 한-중 기업 간 경합이 치열할 것으로 예상

  - 중-대만 ECFA가 대만기업의 중국내수시장 진출기회 확대로 연결되면서 한중

(또는 한중일) FTA 추진에 있어 새로운 전략적 판단이 요청

 ○ 한-중 FTA 협상 전략 

  - 중국의 속내를 간파해야 

  · 중국의 FTA 추진 역사는 오래지 않지만 짧은 기간에 10건의 FTA를 교섭, 협

상, 마무리하여, 경험에서 한국보다 우위에 있음

  · 현재 한중 FTA의 산업별 득실, 쟁점과 대책 등에 대한 연구는 다수 시도되었

으나 중국의 FTA 사례에 대한 심층 분석은 부족한 실정으로, 중국이 체결한 

10개의 FTA 사례 분석을 통해 중국의 전략을 파악할 필요가 있음 

  - 서비스무역에 관심을 

  · 중국의 평균 관세율은 이미 9%로 떨어져 있어 관세 철폐 효과가 크지 않고 우

리나라의 대중국 수출 70% 가량이 원부자재와 중간재여서 관세 요인이 크지 

않음

  · 반면 서비스 무역은 중국이 이제 막 개방을 시작하는 부분이며 앞으로 내수 시

장 진출을 위해서도 필수적인 영역임 

  - '숨은 규칙'을 찾아내자

  · 중국은 겉으로는 대외 개방됐지만 속으론 여전히 잠겨있는 '대외개방 대내폐쇄'

형 시장이라는 현실적인 측면을 고려해야 함 

  · 한중 FTA를 추진한다면 업종별로 눈에 보이지 않는 장애 요인들을 찾아내고 

제거하는 노력이 필요함 



K
O
T
R
A
가
 선
정
한
 2
0
1
0
년
 중
국
경
제
 1
0
대
 핫
이
슈

9

4 대국굴기 선포식 - 상하이 엑스포 

  2010 상하이엑스포 개요

 ○ 지난 5월 1일 개막된 상하이 엑스포가 10월 31일 폐막식을 끝으로 184일간의 대

장정을 마침

  - 역대 최대규모인 190개국 참가, 총 관람객 7,308만명으로 하루 평균 관람객수 

40만 명, 일일 최다 관람객 103만 2800명 기록

 ○ 관광수입 800억 위앤 달성, 신규 일자리 63만 개가 창출된 것으로 추정 

  - 엑스포 개최로 창장삼각주지역의 고속도로, 철도, 항공, 숙박, 요식업 관련 산

업이 20% 이상 증가한 것으로 예상

 ○ 상하이 엑스포는 상하이 GDP를 5%p 끌어올리고 창장삼각주에 대한 투자를 

40~50% 견인할 것으로 예상

  - 상하이 GDP에서 3차 산업 비중이 60%까지 증가할 전망

  - 창장삼각주 지역의 경제일체화 가속화

  대국 경제구조로의 변화

 ○ 상하이 엑스포 관련 직접 투입비용은 총 286억 위앤이며 이외에도 기타 부대비용 

100억 위앤 투입

  - 엑스포 개최 준비를 위한 각종 인프라 구축에 3000억~4000억 위앤 투입

 ○ 과거 시카고엑스포, 오사카엑스포가 미국과 일본의 경제에 불을 붙인 것처럼 상하

이엑스포도 중국 경제성장에 적지않은 영향을 줄 것으로 전망

  - 상하이시 2010년 1~9월 외국인 투자유치는 전년 동기대비 15.5% 증가한 113

억 4100만 달러에 달했으며, 그중 3차산업은 92억 8600만 달러로 전체의 

81.9% 차지
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  상하이엑스포가 한국에 끼친 영향

 ○ 한국관은 총 관람객 725만명, 평균 대기관람객수 4000명, 평균 대기시간 4시간, 

전통공연 2200회, 연면적 7684㎡, 상주인력 430명, 홍보도우미 110명 등 한국관 

최다 신기록을 수립

  - 국가 및 한국제품 브랜드 인지도 제고는 물론 2012년 여수엑스포홍보에도 어느 

정도 영향을 준 것으로 평가

 ○ KOTRA 자체 조사결과에 따르면, 상하이엑스포 한국관을 통한 경제적 효과가 6조 

9986억원에 달하고 앞으로 3년간 대중국 수출 6조 3667억원 증가, 중국 관광객의 

추가 입국에 따른 매출이 6319억 원 증가할 것으로 전망

  - 일반 소비자를 대상으로 국가 인지도 및 기업이미지 제고를 통해 핸드폰과 화장

품, 의류, 전자제품, 식품류 등 소비재 수출에 양호한 환경 조성

  향후 전망

 ○ 상하이엑스포가 도시를 주제로 하면서 많은 국가관이 도시녹화개념을 국가관에 적

용했으며, 다양한 녹색전략 소개

  - 상하이는 장강삼각주 지역의 메갈로폴리스 건설에 박차를 가하면서 한편으로는 

도시녹화, 녹색건축을 적극적으로 추진할 전망

  - 향후 10년간 중국내 녹색건축시장 규모는 약 50조 위앤에 달할 것으로 예상

 ○ 상하이엑스포를 계기로 중국은 저탄소를 뛰어넘어 제로탄소화를 지향할 전망, 청

정에너지원 및 폐수, 폐기물처리 분야 진출 유망

  - 창장삼각주 경제 일체화의 진전으로 유통업, 2선 도시 부동산개발, 연계 도로망 

확충 프로젝트 참여 유망
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7대 신흥전략산업 주요 분야 

에너지 절감·환경 보호 에너지 고효율, 환경 보호, 재활용

정보 기술

RFID 등 사물의 인터넷, 차세대네트워크, 

3세대이동통신, 신형평면디스플레이, 

고성능집적회로, 첨단소프트웨어

BT 바이오의학, 바이오농업, 바이오제조

첨단제조업 민간항공, 해양공정장비, 첨단지능장비

신에너지 원자력 에너지, 풍력, 태양광, 바이오매스

신소재 특수기능성 소재, 고성능 복합 소재

에너지 절약형·신에너지 차량 전기자동차, 플러그인 하이브리드 자동차

5 산업정책 지각변동 - 7대 신흥전략산업

  신흥전략 산업 개요

 ○ 원자바오 총리가 2009년 9월 신흥전략산업 발전을 강조한 이후, 금년 초 중국 국

가발전개혁위원회, 공업정보부, 재정부 등 정부 각 부처가 공동으로 '국무원의 신

흥전략산업 신속 육성에 관한 결정(国务院关于加快培育和发展战略性新兴产业的

决定)' 발표

  - 이 '결정'에 따라 조만간 신흥전략산업 발전 프로그램이 발표되고 프로그램에 따

라 내년부터 2020년까지 10년간 신흥전략산업이 장기 육성될 예정

  - 신흥전략산업은 에너지절감·환경보호, 정보기술, BT, 첨단제조업, 신에너지, 

신재료, 에너지절약형·신에너지 차량 제조업 등 7대 분야임

  - 현재 중국의 신흥전략산업 GDP 비중이 전체의 2%미만이나 이번에 발표된 '결

정'은 신흥전략산업의 GDP 비중을 2015년 8%, 2020년에는 15%까지 끌어올

릴 계획

 ○ 신흥전략산업 프로그램은 중국이 2009년 초 철강, 자동차 산업 등의 과잉생산능력 

조정을 위해 발표한 '10대 산업 조정 및 진흥계획' 이후 최대의 산업조정책이 될 전망
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  향후 전망 및 시사점

 ○ 향후 '결정'의 세부적인 시행 법률과 규칙 등에 따라 현재 중국 전체 에너지산업에

서 비중이 상대적으로 낮은 신재생에너지 분야가 에너지산업의 주요 부분으로 자

리매김

  - 산업표준 및 제품 기술표준 체계, 시장진입 심사관리절차 등의 표준 규정과 세

제 및 금융지원 정책, 에너지분야 개혁이 세부시행 규칙의 주요내용이 될 것

 ○ '12·5' 규획 기간에 7대 산업을 중국 경제의 중심산업으로 육성할 예정이며 이에 

대한 다방면의 지원이 이어질 전망

  - 4조 위안 프로젝트 이후 중국은 7개 신흥전략산업을 중심으로 대대적인 투자를 

추진할 예정

 ○ 신흥산업이 중국 경제에서 주목 받은 기간이 짧아 산업 관련 시장 시스템 부족

  - 기술비용 등을 감안한 높은 제품가격에 비해 대체품이 많아 시장에서의 수용도

가 낮다는 점 등이 문제로 지적

 ○ 해당 분야에 대한 해외기업들의 진출 증가나 기술 및 설비 수입증가 등 예상

  - 장기적으로는 신재생에너지 환경제품 등 분야에 대한 중국기업의 경쟁력이 향

상돼 우리 기업들에는 위협이 될 수도 있을 전망
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6 '트랜스포머' 차이나 - 권역별 개발정책 속속 출시

  재조립되는 중국 경제권

 ○ 중국정부는 최근 창장삼각주지구규획(2010.6), 충칭양장신구규획(2010.6) 등 권

역별 주요 개발계획을 발표하고 업그레이드된 지역개발 정책을 추진하면서, 권역

별 도시화 및 산업 발전을 급속히 진행

  2010년 주요 권역별 개발계획 내용 

 ○ 장강삼각주(长江三角洲)

  - 2010년 5월 국무원 승인을 받은 '창장삼각지역 지역규획(长江三角洲地区区域

规划)'에 따라, 상하이시, 장쑤성(江苏省), 저장성(浙江省) 등 3개 성의 16개 

도시를 핵심지역으로 선정, 지역 간 통합발전을 추구, 장기적으로 범창장삼각주 

발전하도록 유도할 계획

  - 2015년까지 상하이를 중심으로 난징, 항저우를 양 날개로 삼아 도시 핵심 경쟁

력을 높이고, 서비스업, 첨단 제조업, 신흥전략산업 등 3대 유망산업을 집중 육

성할 계획

 ○ 충칭 양장신구(兩江新區) 

  - 상하이 푸동신구와 텐진 빈하이신구와 더불어 전국 3대 부성급(副省級) 지역 

개발계획 중 하나로 향후 서부대개발에서 중요한 역할을 할 것으로 예상

  - 양장신구는 내륙 개방형 경제시범구로 건설될 예정인 충칭시 북부신구와 중국 

최초 내륙 보세항구인 량루춘탄(兩路寸灘) 보세항구를 포함한 지역으로 2020

년까지 3단계에 걸친 발전전략을 통해 공업생산액 1조위안 이상 달성을 목표로 

하고 있음

  - 교통, 전력장비(원자력, 풍력발전 등), 신에너지자동차, 국방군수업, 전자정보 

산업 등 5대 전략산업을 배치하고 국가급 연구개발기지, 중대형 과학연구기지와 

산업화 기지, 재난예방 및 데이터 중심의 3대 전략성 혁신기능을 배치할 계획
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 ○ 선양(瀋陽)경제구

  - 2010년 4월 중국 국무원은 선양경제구를 '국가신형공업화종합개혁시범구(國家

新型工業化綜合配套改革試驗區)'로 지정

  - 선양경제구는 선양과 안샨(鞍山), 푸순(撫順), 번시(本溪), 잉커우(營口), 푸신

(阜新), 랴오양(遼陽), 톄링(鐵嶺) 등 주위 7개 도시를 포함하는 공업경제구로, 

2020년까지 선진장비 제조기지, 고도가공 원료공업기지로 기존산업을 고도화시

키고, 산업 다원화를 이뤄 '국가신형산업기지 중점 성장구'로 만드는 것이 목표

○ 창지투개발개방선도구(長吉圖開發開放先導區)

  - 지린성(吉林省)의 창춘시(长春市), 지린시(吉林市)지역과 두만강(图们江)지역

을 연변지역 개발개방의 핵심지역으로 만들고 동북아 경제기술협력의 플랫폼으

로 만드는 것이 목표

  - 2020년까지 2,800억위안(약 457조원)을 투자해 창춘에서 두만강에 이르는 광

범위한 영역을 단일경제벨트로 묶어 동북아 물류거점을 구축할 예정

○ 징진지도시권역(京津冀都市圈区域)

  - 베이징, 텐진, 허베이성(河北省)에 해당하는 권역의 개발계획을 담고 있는 '징진

지도시권역구역계획(京津冀都市圈区域規劃)'은 곧 국무원의 승인을 받을 예정

  - 베이징은 교통, 운수 및 전자통신산업, 금융․보험업, 부동산 및 도소매, 요식업

을 위주로, 텐진은 전자통신, 자동차, BT 및 현대의약, 장비제조, 신에너지 및 

친환경설비 등 선진제조업 위주로, 허베이성은 원자재 중화학공업기지, 현대화

된 농업기지, 레저휴양지로 발전시킨다는 계획

  시사점 및 전망

 ○ 신흥 프로젝트 시장 및 비즈니스 기회 주시

  - 권역별 개발 계획으로 파생되는 신규 프로젝트 시장에 주목하고, 내륙지역의 인

프라 개선과 비즈니스 환경 업그레이드로 새롭게 창출되는 비즈니스 기회를 발

굴, 주목 필요
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 ○ 지역별 산업 구조 재조정  

  - 글로벌 금융위기로 경기침체를 겪으면서 제조업 위주로 발달한 중국의 전통적

인 산업구조가 한계를 드러냄에 따라 지역별 특성을 살린 핵심산업 및 신흥산업 

개발이 가속화

 ○ 지역간 격차 해소, 균형적 경제 성장 기대

  - 동부 연안 지역에 집중적으로 발달한 중국경제의 축을 여러 권역으로 분산함으

로써 지역 간 발전 격차가 해소되고 고른 경제성장을 이루게 될 것임
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7 세계의 공장 무색해진 경영환경 - 임금·물가·FDI 정책

 

  중국 경영환경과 구조, 급격한 '체질변화' 시작

 ○ 개혁개방 이후 저임금, 저물가를 무기로 각종 임가공, 경공업이 발달하면서 '세계

의 공장'으로 부상했던 중국의 산업구조에 근본적인 변화가 감지되기 시작 

  2010년 전국적인 임금인상 물결

 ○ 현재까지 중국 31개 성, 직할시, 자치구 가운데 총 30개 지역이 최저임금 인상을 

단행

  - 최저임금은 20% ~ 40% 사이의 높은 증가폭을 보였으며 꾸이저우(贵州)성 

(27.7%), 칭하이(青海)성 (28.8%) 등 내륙지역이 비교적 높은 인상률을 보임

  - 월 최저임금이 가장 비싼 곳은 상하이(1120위앤), 시간당 최저임금이 1위는 베

이징(11위앤)으로 상하이, 선전, 항저우, 닝보, 광저우 등은 처음으로 1천 위앤

을 돌파 

  - 중국의 성장방식의 전환, 생활수준이 향상, 내수시장 확대 등으로 임금의 지속

적인 인상은 불가피한 추세로 분석됨.

  10월 소비자물가 상승률(CPI) 4.4% 기록

 ○ 중국 국가통계국이 밝힌 자료에 따르면 10월 소비자 물가상승률은 전월대비 

0.8%p 상승한 4.4%로 2008년 9월의 4.6% 이후 25개월 만에 최고치 기록

  - 통계에 따르면 채소, 과일, 식용유 등을 위주로 한 식품가격이 10.1% 상승해 

CPI 증가에 대한 기여율이 74%에 달함 

  - 이미 올해 5월(3.1%)에 정부관리목표(3%)를 넘어선 물가의 상승추세는 지속될 

전망이며 예상보다 장기화되고 그 폭도 커지고 있는 상황 
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   선별적 FDI 정책으로 전환 

 ○ 중국 국무원과 재정부는 11월 23일 '외자기업 도시보호건설세와 교육부가세 징수

에 대한 통지(关于对外资企业征收城市维护建设税和教育费附加有关问题的通知)' 

를 발표, 12월 1일부터 외국인투자기업에도 도시보호건설세와 교육부가세를 징수하

기로 결정함으로써 기존 세금납부액의 10%에 해당하는 추가 세부담이 발생할 예정 

  - 한국투자기업이 밀집하여 있는 산동성의 경우 지난 6월부터 외자기업이 R&D

센터를 설립하는 경우 설비 구매에 발생하는 세금 면제 및 환급 정책 실시 공표 

  - 또한 중국 정부의 투자유치 방향이 첨단기술 산업, 친환경 산업 등 중국 산업발

전에 도움이 될 수 있는 기업을 '골라받는' 방향으로 전환되고 있는 추세 

  시사점

 ○ 임금 상승은 이미 되돌리기 어려운 상황으로 저임금 시대의 종언으로 해석되며 고

물가는 기업 경영에 이중고로 작용할 전망 

 ○ 또한, 개방정책 이후 외자기업의 진출에 커다란 제약이 없던 과거와는 달리 기술함

량과 에너지 효율이 낮은 단순 임가공, 환경오염 가능성이 높은 화공업 등은 앞으

로 투자유치 허가를 받기 어려워질 예정 

 ○ 우리 기업은 중국을 단순히 비용 절감을 위한 생산기지로 여길 것이 아니라, 소비

력이 확대되고 있는 내수시장에 주목하고, 권역별로 진출 전략을 수립해야 함

  - 고물가, 고임금에 대비한 진출 전략을 재정비하고, 노동집약적 산업의 경우 내

륙이전을 적극 검토할 필요 있음 

  - 권역별로 빠르게 변화하고 있는 중국 비즈니스 환경을 분석하고, 차별화되고 기

술력 있는 제품으로, 지역별 구체적인 진출 방향 수립 필요
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8 기업의 선택은 내륙시장 - 주요산업 내륙 이전 

  중국정부, 주요 산업의 내륙이전 적극 장려

 ○ 중국정부가 지역 불균형 해소를 위해 내륙지역 경기진작 정책을 강화함에 따라, 최

근 연해지역 주요기업의 내륙이전이 활발해지고 있음

  - 대표적 내륙이전 기업으로는 Haier, Media, TCL 등 중국 대기업과 유니레버, 

폭스콘, INTEL 등의 다국적기업이 있음  

 

 ○ 주요기업의 내륙이전 이유는 정부 장려정책 외에도 내륙지역이 연해에 뒤지지 않

는 시장으로서 잠재력이 높기 때문

  - 최근, 중국의 GDP 성장률이 9%에 머물고 있으나, 내륙지역은 10% 이상의 성

장률을 기록하며 매력적인 소비시장으로 주목받기 시작함

  내륙이전 주요 유형 및 사례

 ○ 2010년 내륙으로 이전한 대표적 기업으로는 TCL, HP, 유니레버 등이 있음. 이들

은 원가절감, 내수시장 확보, 인력수급, 생산거점 확보등 목적으로 내륙을 주목하

고 있음

  - 특히, 경제규모가 크고 입지 조건이 좋은 후베이성 우한, 쓰촨성 청두, 충칭 등

이 주요 이전 거점이 되고 있음.

 ○ 국가별로는 미국, 중국, 대만 기업의 내륙이전이 활발함. 일부 한국기업도 내륙이

전을 고려하고 있음 

  - 2010년 한국기업의 내륙이전 사례로는, 후베이성 국영기업인 홍치전선을 인수

하고 우한에 R&D센터를 설립한 LS전선과 내륙 생산거점으로 충칭을 결정한 

한국타이어를 들 수 있음.

  - 대만의 폭스콘의 경우 우한을 중부거점으로 삼고 향후 20만명의 인력을 고용하

겠다는 계획을 발표함
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<대표적 내륙이전 기업 현황>

기업명(국가) 내륙이전 목적 이전지역 업종
이전시기

(년도)

TCL(중) 원가절감 및 내수시장 확보 후베이성 우한 가전 2010

톈마(天马)(중) 원가절감 및 내수시장 확보 후베이성 우한 LCD 2010

폭스콘(대만) 원가절감 및 기업우대 정책 활용 
충칭,

후베이성 우한
PC 등 2010

HP(미) 내수시장 확보 충칭 PC 등 2010

Intel(미) 인력수급 및 기업우대 정책 활용 쓰촨성 청두 PC 등 2009

유니레버(미) 원가절감 안후이성 허페이 생활용품 2010

한국타이어(한) 내수시장 및 내륙 생산거점 확보 충칭 타이어 2010

LS전선(한) 내수시장 및 내륙 생산거점 확보 후베이성 이창 전선 2010

  자료원 : 인터넷 자료종합

  시사점

 

 ○ 중국 정부의 다양한 정책지원과 연간 10% 이상의 경제성장률, 대규모 SOC사업 시

행, 주민 구매력 증가 등의 요인으로 향후 내륙이전이 더욱 활발해질 것으로 전망

 ○ 내륙으로의 이전 활성화는 우리기업에게 기회요인이 될 수 있음

  - 주요 대기업의 이전으로 부품소재 및 설비 투자 증가 예상

  - 고용 및 소득 증가는 소비시장 확대로 연결될 전망

 ○ 단, 내륙지역은 투자환경, 정부부분의 개방도 등 일반적 경제산업 인프라가 연해지

역에 비해 약하다는 위험요인을 고려해야 함. 또한, 내륙이전에 따른 높은 물류비

용 부담과 원·부자재의 소싱이 어려운 점 등도 인지해야 함
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9 중국에 부는 친환경과 웰빙 바람 

  2010년 친환경 제품 트렌드 

 ○ 중국내 환경에 대한 인식과 생활수준이 제고되면서 친환경 제품에 대한 수요 증가

  - 친환경 수성페인트, 친환경 투수성 보도블록 등이 중국시장에서 특히 인기 

 ○ 친환경 수성페인트 

  - 중국의 신축아파트는 인체 유해용 물질을 많이 포함하고 있어 최소 1년은 거주

하지 않는 게 좋다는 인식 확산

  - 수성페인트는 유기용제, 벤젠, 메틸벤젠, 자이렌 등 유독성 물질이나 중금속을 

포함하지 않은 친환경 제품

  - 10대 수성페인트 브랜드는 대다수가 중국 브랜드이나 독일 메펠트와 영국 듀럭

스 등도 현지에서 인기

  - 거주용 공간에 벽지를 바르기 보다는 페인트 벽을 선호하는 중국인의 거주 습관

에 부합하여 향후 베이징, 상하이, 선전 등 대도시 위주로 시장이 확대될 전망

 ○ 친환경 투수성보도블록

  - 도시화 부작용으로 환경 재해가 곳곳에서 일어나면서 도시 노면 기능성 보강 및 

배수 시스템 건설에 대한 필요성 다대

  - 투수성 보도블록은 빗물이 블록에 스며들거나 통과되어 지하수 부족현상과 토

양오염을 해결하고, 저장된 빗물이 다시 증발하여 온도 및 습도를 적절히 조절

하고 미생물 생존공간을 제공

  - 연안지역 대도시 위주로 수요가 늘어나 중국산 생산이 대폭 증가했지만 제품의 

품질과 규격 통일이 시급

 ○ 친환경벽지 

  - 기존의 페인트 벽이 건강에 좋지 않다는 인식이 확산되면서 다양한 디자인 및 

색상을 선택할 수 있고 항균, 방음, 방수 등에도 좋은 친환경 벽지 수요가 증가
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  - 과거 수요가 고급 아파트, 호텔, 별장 등 제한적이었는데, 최근 친환경붐이 불

면서 2~3년간 일반 주택가의 수요가 크게 증가

  - 중국 소비자들은 부직포 벽지, 직물 벽지, 종이 벽지 등 천연원재료를 사용한 

친환경 벽지제품 선호

 ○ 중국은 '10대 산업진흥규획'의 방침에 부합하도록 친환경 산업에 대한 외국인투자 

장려

  - 환경보호, 에너지절약 등 친환경 부문 위주 외자유치 확대로 순환경제 시스템 

적극 발전 도모

  2010년 유행한 웰빙 상품

 ○ 중국인들의 생활수준 향상으로 비타민 소비 증가

  - 2009년 신종 인플루엔자 발병 이후 중국내 건강식품 수요가 늘면서 비타민 시

장이 빠르게 성장

  - 중국 1인당 평균 비타민 섭취량은 여전히 세계 평균 수준에 미치지 못해 시장잠

재력이 거대

 ○ 유기농음료 향후 5년간 9% 지속적 성장 예상

  - 중국 음료기업인 와하하(娃哈哈)의 영양음료인 양양쾌선(營養快選), 일본 산 

고급녹차 등이 소비자의 웰빙에 대한 관심을 자극하여 성공

  - 최근 중국에서 유기농 제품 생산을 시도하지만 아직까지는 중국산에 대한 신뢰

도가 낮음

 ○ 기름도 웰빙, 건강유 소비자 증가

  - 중국은 세계 최대의 식물성유 소비대국으로, 현재 중국 식물성유시장은 외자기

업과 국유기업이 독과점 형성

  - 웰빙, 건강에 대한 인식이 제고되면서 콩기름, 카놀라유, 포도씨유 소비가 점차 

증가
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  시사점

 ○ 중국인들의 친환경, 웰빙 마인드 주시 필요

  - 중국에 진출하거나 신제품을 출시할 때 친환경, 웰빙은 더 이상 가미해야할 요

소가 아니라 필수화되고 있기 때문에 기업들은 친환경성과 웰빙을 고려해야 중

국 진출이 가능

  - 중소기업의 경우, 일본산 녹차제품이 전문 웰빙숍이나 건강식품 전문점을 중심

으로 공략한 것처럼 좁은 시장이라도 제대로 확보해 고정수요층을 공략하는 것

이 유리

 ○ 제품은 기능 보장, 식품은 안정성 보장

  - 중국에서 건축자재 및 식품과 관련하여 안정성이 보장되지 않는 사건들이 연이

어 터지면서 중국인들은 제품을 선택할 때 1순위로 기능과 안정성 고려

  - 중국진출시 기능 및 안정성을 기본적으로 완비해 공략하는 자세 필요



K
O
T
R
A
가
 선
정
한
 2
0
1
0
년
 중
국
경
제
 1
0
대
 핫
이
슈

23

10 빅뱅 마켓, 중국 온라인 시장

  폭발적인 중국의 온라인쇼핑몰 성장 속도

 ○ 인터넷의 기술발전 및 보급률 확대와 함께 온라인 시장 급부상

  - 2010년 6월 말 기준 중국의 인터넷 보급률은 31.8%,1.4억명이 온라인거래 사

용자, 2010년 중국 온라인시장 거래액은 4조 3400억 위안 규모로 예상

  - 중국 온라인 쇼퍼는 2008년 79백만, 2009년 1.21억명, 2010년 6월 1.4억명

으로 급성장하여 2012년에는 2억명을 돌파할 것으로 예상

 ○ 중국 온라인 시장의 새로운 트렌드로 부상한 모바일 쇼핑 시장

  - 2010년 25억 위안으로 전년 대비 4.5배 급성장했으며, 2012년까지 향후 2년

동안 15배 이상 급팽창할 전망

  대형화·전문화된 쇼핑몰 약진, 2·3선 도시 본격 성장 궤도

 ○ 소비자들의 결제 안정성과 브랜드 정품에 대한 신용을 중시하면서 B2C 시장이 확

대되고 있으며, 대형 오픈마켓, 전문 쇼핑몰이 유행

 ○ 2·3선 도시의 온라인쇼퍼 증가율, 온라인 구매액 증가율은 베이징, 상하이, 광저

우, 선전 4개 특급도시를 크게 상회하여, 중국의 중서부 내륙도시의 높은 성장 가

능성을 시사

 ○ 선호하는 구매 품목은 의류, 가구·가정용품, 도서·음향, 디지털제품, 화장품 순

이며 성별, 지역별로 선호하는 구매 품목의 차이가 있음

  - 의류는 지방 중소도시 구매비중이 높고, 가구·가정용품, 도서·음향제품은 대

도시가 높음

  - 여성은 화장품, 가구·가정용품, 도서·음향제품 구매가 많고, 남성은 컴퓨터, 

휴대폰, 디지털카메라, 게임류 구매가 많음
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  향후 전망

 ○ 현재 극히 소수업체에 의한 독과점 시장이나, 시장 참여자 확대로  다원화 경쟁시

대로 진입 예상

 ○ 온라인 쇼핑 업계의 경쟁 격화로 향후 경쟁 우위를 점하기 위한 기업간 합종연횡과 

온-오프라인 기업 융합 가속화 전망

 ○ 신규 B2C 업체수 급증, 대형 제조업체의 B2C 병행, C2C 업체의 B2C 진출 등으

로 B2C는 C2C를 대체하는 주류 온라인 시장으로 부상할 것으로 전망

 ○ 글로벌 금융위기와 환율불안 여파로 전통적 컨테이너식 대량무역이 충격을 받으면

서, 소액위주의 B2B 소거래가 해외무역 부문에서 점진적으로 활성화

   

  시사점

 ○ '온라인 한국관' 참여 확대로 신용(정품 보증)과 브랜드 효과 극대화 필요

  - '한국관' 참여 방식으로 우리기업의 홍보 효과를 극대화하고 발언권을 강화하는 

기회로 활용 

 ○ 복수 플랫폼 선정으로 진출 경로 다양화 노력 기울여야

  - 현재 우리기업의 중국 온라인 쇼핑시장 진출경로는 알리바바(阿里巴巴)와 타오

바오(陶宝)로 국한되어 있으나, 종합몰과 전문몰이 동시성장하고 있는 점에 주

목하여, 다양한 유통채널을 선점 노력 필요 

 ○ 의류와 악세서리 외에 복수의 전략품목 선정해야

  - KOTRA가 선정한 6대 유망품목인 인테리어, 영유아·아동용품, 패션시계, 남

성용화장품, 디지털제품, 소형가전제품 등 진출품목 다변화 필요
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