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1. 독일 (디지털셋톱박스,합성폴리에스테르섬유,산업용장갑,플랜지,플라스틱필름)
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6. 이탈리아 (LED조명,편직물,합성폴리에스테르섬유,리튬-이온배터리,선박용엔진)

7. 오스트리아 (차량용연축전지,디지털셋톱박스,차량용타이어,스키헬멧,자전거)

8. 스웨덴 (LED조명,피부미용기기,의료보호대,타포린,금고)

9. 덴마크 (풍력발전기용플렌지,풍력발전기용롤러베어링,풍력발전기용기어박스,에너지절약형전구,자전거조명등)

10. 핀란드 (에너지절약형전구,풍력발전기용플렌지,타포린)

11. 그리스 (자동차브레이크패드,자동차용배터리,적외선디지털카메라,DVR,저밀도폴리에틸렌)

12. 폴란드 (넷북,CCTV카메라,알루미늄휠,LED조명,LPG자동차연료장치)

13. 체코 (LED조명,ABS,자동차용타이어,나일론/폴리에스터원단,폴리프로필렌테이프)

14. 헝가리 (디지털셋톱박스,기타유리저장용기,절전형전구,자전거,산업용장갑)

15. 불가리아 (태양광모듈,폴리수지,폴리에스테르섬유,버스/화물차용타이어)

16. 루마니아 (태양광집열판,수압/기압밸브,라이데이터,폴리에스테르섬유,디지털도어락)
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요  약

한-EU FTA로 수혜가 예상되는 산업에 대한 조사는 이제까지 자동차, 화학제품

등 대기업 위주의 산업과 제품들을 중심으로 이루어진 반면, 우리나라 전체

수출기업의 99.1%(’09)를 차지하는 중소기업 제품들에 대한 분석은 전무한

실정이다. KOTRA는 중소기업들도 한-EU FTA를 활용해 수출을 확대할 수 있는

기회를 찾을 수 있도록 하고자, 유럽연합(EU)의 16개 코리아비즈니스센터

(KBC)를 통해 ‘고관세’이면서 ‘빠르게 관세가 양허’되는 품목 중 ‘현지 수요가

증대’되어 수출확대가 유망한 중소기업형 50대 품목을 발굴했다.

이들 50대 품목의 2010년 對EU 수출증가율은 15.9%로 전체 한국산 수출증가율

13.8%를 초과했고, EU 역외수입시장에서 차지하는 한국산 점유율도 50대 품목이

5.2%로 전체 한국산 점유율 2.6%를 크게 앞질렀다. 평균 5.7%에 달하는 50대

품목의 EU 수입관세율이 FTA로 철폐되면, 이들이 높아진 가격경쟁력으로 3%

미만에서 답보상태인 EU시장에서의 한국산 점유율을 높여줄 기대주가 될 것이다.

◇ LED 조명기기 : 4.7% 관세 / 즉시철폐

LED 조명기기는 현재 4.7%의 수입관세가 적용되고 있으며, FTA 발효즉시

관세가 철폐된다. EU는 에너지절감 지침에 따라 올해 9월부터 60W 백열전구

판매가 금지되고, 2012년까지는 모든 백열전구 사용이 금지되어 LED

조명기기로의 대체수요가 급증하고 있다. 수요의 대부분을 수입에 의존하는

프랑스, 가로등을 LED 조명으로 교체하는 프로젝트가 진행중인 스웨덴,

공공시설이나 상업 조명시설을 중심으로 2018년까지 연평균 30% 성장이

예상되는 이탈리아 시장이 유망하다.

◇ 디지털 셋톱박스 : 14% 관세 / 5년철폐

14%의 고관세가 5년동안 철폐되는 디지털 셋톱박스 역시 현지 수요가 증가하고

있다. 독일은 2010년 3억 5863만불을 수입해 전년대비 20.4%가 증가했으며,

아날로그 위성수신이 디지털로 전환(’12.4.30)됨에 따라 올해도 수요가 급증할

것으로 예상된다. 현지 유력 바이어인 CityCom사의 구매담당자는 “현재
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한국과의 거래에 만족하고 있으며, FTA로 관세가 단계적으로 철폐된다는 사실을

매우 긍정적으로 받아들이고 있다.”고 말했다. 한편, 영국은 TV와 셋톱박스

기능이 통합된 스마트 TV의 등장으로 향후 독립형보다는 TV에 셋톱박스가

내장되는 형태의 모듈형 제품에 대한 수요가 증가할 것으로 전망된다.

◇ CCTV 카메라 : 4.9% 관세 / 즉시철폐

4.9%의 관세가 즉시철폐되는 CCTV 카메라는 영국 시장이 유망하다. 인터넷

기반 IP CCTV, 모바일 CCTV, 자동차 번호판 인식 시스템 등의 신규 수요가

증가하고 있기 때문이다. 현재 시장에 많은 저가 중국산 제품이 나와 있지만,

품질 문제가 부각되고 있기 때문에 기존 한국산의 품질우위에다 FTA로 발생되는

가격경쟁력이라는 날개를 달아줄 것으로 기대된다. 한편, CCTV 분야 유럽 1위

유통업체인 RS Components사는 “4.9%의 관세철폐가 한국산 구매결정에 큰

역할을 할 것”이라고 언급하면서도 현지 물류센터 구축을 통한 배송 및 A/S

처리기간 단축을 주문했다.

◇ 산업용 장갑 : 8% 관세 / 즉시철폐

8%의 관세가 즉시철폐되는 산업용 장갑도 FTA 수혜를 즉각 볼 것으로

기대된다. 독일의 경우 저가제품은 중국산이 시장을 장악하고 있으나, 섬세한

작업에 사용되는 제품은 한국산이 선호되고 있다. 폴리메르 섬유, 부틸고무 등

부가가치가 높은 신소재 제품으로 시장진출을 확대한다면 8% 관세 철폐가 큰

힘이 될 전망이다. 대형 외국인투자 및 생산설비 확대가 이어지고 있는 헝가리

시장의 유력 바이어인 Kvazar사는 “저가 중국산과 경쟁하기보다 지문방지장갑

등 최신기술이 요구되는 제품으로 특화하는 것이 효과적일 것”이라고 조언했다.

◇ 편직물 : 8% 관세 / 즉시철폐

8%의 관세가 즉시철폐되는 편직물은 가격탄력성이 커 관세철폐의 효과가 배가될

것으로 주목받고 있다. 프랑스 3위 여성의류 제조업체인 Creation Nelson사의

구매담당자는 “품질이 좋은 한국산 편직물에 대한 8% 관세철폐는 구매결정에

중요한 역할을 할 것”이라고 언급하고, “이탈리아 등에서 수입하던 물량을

한국산으로 전환하는 것을 검토하고 있다”고 밝혔다.



연번 품목명
現관세율

(%)
양허유형 선정국 유망사유 진출방안

1 LED 조명 4.7 즉시
프랑스,이탈리아,스웨덴,
폴란드,체코

EU의 백열전구 판매금지 지침에 따른 LED 조명
교체수요 증가

저가 중국산과의 경쟁이 아닌, 신기능과 참
신한 디자인 차별화 필요

2 디지털 셋톱박스 14 5년
독일,영국,오스트리아,헝
가리

14% 고관세 철폐 및 디지털 방송 전환에 따른 수
요 증가

상대적으로 긴 납품기간을 극복하기 위한
현지 물류센터 운영 필요

3 CCTV 카메라 4.9 즉시 영국,폴란드 아날로그에서 디지털로의 전환수요 증가
그동안 취약점으로 지적되어온 물류, A/S
보완 필요

4 산업용장갑 8 즉시 독일,프랑스,헝가리 8% 관세철폐 및 전방산업 호조 기대
폴리메르섬유, 부틸고무등 고가의 신소재 제
품시장 관세철폐 활용 필요

5 편직물 8 즉시 프랑스,이탈리아
가격탄력성이 높은 품목으로 8% 관세 철폐효과
배가 예상

고가 시장 공략을 위한 다양한 기능성 제품
개발 필요

6 타포린(PE) 6.5 즉시 핀란드
고관세품목으로 중국 등에 비해 상당한 가격경쟁
력 확보 가능

가격경쟁이 심한 시장으로 FTA 효과 극대
화 필요

7
폴리에스테르

섬유
4 즉시 불가리아,루마니아

가격에 매우 민감한 분야로 4% 관세철폐로 한국
산 수요 확대 전망

최소주문량에 유연하게 대응하고, 스톡 세일
할 수 있는 보세창고운영 필요

8
에너지절약형

전구
2.7 즉시 덴마크,핀란드,헝가리

2012년까지 백열구 판매금지에 따라 수요증가 전
망

다품종, 소량 적기납품이 가능한 시스템 구
축 필요

9 디지털 도어락 2.7 즉시 네덜란드,루마니아
네덜란드 정부의 중소기업 대상 보안장비 보조금
지급 등 보안의식 제고

품질, 납기, A/S, 원활한 커뮤니케이션 중요

10
풍력발전기용
플랜지

3.7 즉시 독일,덴마크,핀란드
기존 화학플랜트, 조선, 자동차 분야외에 풍력발전
분야 수요 상승세

물류, A/S 개선이 필요하며 전시회 참가를
통한 바이어 발굴 추천

11 DVR 13.9 5년 그리스
가격에 민감한 시장으로 13.9% 고관세 철폐로 인
한 가격경쟁력 상승 기대

DVR 외에 CCTV 관련 품목을 함께 납품할
수 있는 라인업 구축 필요

12 ABS 6.5 3년 체코
신규 자동차 공장 설립 등 연간 10% 가량 시장
확대중

납기단축문제 선결이 필요하며, 다국적 유통
업체를 통한 진출 유리

한-EU FTA로 날개 달 중소기업 50大 수출유망상품
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연번 품목명
現관세율

(%)
양허유형 선정국 유망사유 진출방안

13 PET 6.5 3년 스페인 50% 가량 수입에 의존하며, 한국산 제품 고평가
FTA로 한국산 우위 전망되나, 납기기한 단
축 대책 필요

14
가정용
풍력발전기

2.7 즉시 스페인 재생에너지 발전비중 증가 예상
정부의 가정용 풍력발전기 신고간소화법령
제정중, 수요확대 대비 필요

15 광커넥터 3 즉시 스페인
광통신 인프라 확대로 관련 기자재 수요 증가 기
대

중저가 제품으로 현지 유통기업과 장기적인
교류 필요

16 금고 2.7 즉시 스웨덴
수요 증가중이며, 소형내화금고는 한국산이 강점
보유

인증(SSF,SP) 취득이 필수적이며, 유럽내 물
류기지 확보 필요

17
기타유리
저장용기

11 즉시 헝가리 전년대비 17% 수요증가 및 고관세 즉시철폐
제품종류 다양화, 도매업체 대상 마케팅 및
신속한 A/S 필요

18
나일론,폴리에스터

원단
8 즉시 체코 8% 관세 즉시철폐 효과

납기단축, A/S 강화 등 가격외 조건 구비
필요

19 냉동조개 8 3년 스페인
조개류 소비규모가 크며, 2/3 가량은 수입으로 충
당

가격뿐만 아니라 철저한 식품안전검사 필요

20 동케이블 3.7 즉시 영국
세계적인 구리가격 상승시점에 FTA로 인해 한국
산 구리선 수요증가 예상

현지 물류창고 운영 및 현지 업체와의 협력
필요

21
라디에이터 및

부품
4.5 즉시 루마니아 전량 수입에 의존하며, 관세철폐효과가 큰 제품

아직 제조업체가 없으므로, 시장선점을 위한
제조업 투자도 검토 필요

22 선박용 엔진 2.7 즉시 이탈리아
선박엔진의 2차전지 엔진도입 가능성에 따른 추가
수요 기대

디젤엔진에서 친환경엔진으로 변하는 과도
기 시점에 맞춘 전략 필요

23 수압 및 기압밸브 2.2 즉시 루마니아
산업발달로 수요가 증가하고 있으며, 수입의존도
가 높은 품목

구매처가 요구하는 각종 밸브 공급이 가능
한 협력망 구축 필요

24 스마트폰 케이스 6.5 즉시 프랑스
스마트폰 수요증가에 비례한 수요증가세 지속 전
망

한국산 IT 제품 인지도 활용, 젊은층 대상의
독창적인 디자인 필요

25 스키헬멧 2.7 즉시 오스트리아 안전의식 확대로 스키헬멧 착용률 증가세
브랜드 인지도가 없는 한국산은 차별화된
기능 및 디자인이 중요
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연번 품목명
現관세율

(%)
양허유형 선정국 유망사유 진출방안

26 안경테 2.2 즉시 프랑스
가격에 매우 민감해 마진율 유지를 위한 경쟁 치
열

FTA 관세혜택을 극대화하고, 디자인 및 소
재개발을 통한 경쟁력강화 필요

27 알루미늄 휠 4.5 즉시 폴란드
지속적인 시장수요 존재 및 관세철폐로 가격경쟁
력 제고

가격이 가장 중요한 구매요인으로 FTA를
통해 좋은 반응 기대

28 여성의류 12 즉시 네덜란드 한국산 품질이 좋아 관세철폐시 수요증가 기대
새로운 디자인 등 ‘Something New'를 찾는
틈새시장 개척 필요

29 자전거 15 3년 헝가리,오스트리아 고유가 대체교통수단으로 크게 각광
고품질 중고가 제품 접근이 바람직하며, 현
지업체와 공동마케팅 필요

30
자동차

브레이크패드
4.5 즉시 그리스

관세철폐로 독일산 대비 가격경쟁력 강화 및 중국
산과의 격차 일부 해소 가능

넒은 판매망을 보유한 에이전트 발굴이 관
건

31 자동차용 배터리 3.7 즉시 그리스 즉시철폐에 따라 즉각적인 가격경쟁력 향상 가능
경제악화에 따라 가격경쟁이 심화되어 FTA
홍보를 통한 마케팅 필요

32 자전거 조명등 2.2 즉시 덴마크 배터리없이 작용되는 자전거 조명수요 증가
중국산과의 경쟁보다 디자인 및 기능이 창
의적인 제품 개발 필요

33
저밀도

폴리에틸렌
6.5 즉시 그리스

관세철폐로 한국산 폴리에틸렌 가격경쟁력 향상
기대

수입업체 및 생산업체와의 적극적인 접촉
필요

34
적외선

디지털카메라
3.2 즉시 그리스 경제위기로 현지 범죄율이 증가하면서 수요 증가

보안장비 각 부문에 원활한 네트워크를 보
유한 수입업체 발굴 필요

35
정형외과용
의료보호대

6.3/12 즉시 스웨덴 고관세 즉시철폐에 따른 가격경쟁력 우위
인증획득(CE,MDD)이 우선돼야 하며, 현지
유력 에이전트 활용 필요

36 차량용 연축전지 3.7 즉시 오스트리아
현지 완성차업체로의 OEM 납품 등으로 한국산
기술력 인정받고 있음

바이어들은 EU 국가내 현지법인 또는 물류
창고 운영업체 선호

37
커튼/블라인드/롤

러
12 즉시 영국

품질은 만족하나 가격에 부담을 느겼던 바이어들
의 관심 유발 예상

시장점유율이 70% 수준인 대형 유통업체를
통한 진출이 효과적

38 콘택트렌즈 2.9 즉시 네덜란드 의료, 파티, 미용용 콘택트렌즈 수요 증가세
중저가 컬러 콘택트렌즈, 파티용 Fun 렌즈
등 틈새시장 공략 필요
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연번 품목명
現관세율

(%)
양허유형 선정국 유망사유 진출방안

39 타포린(PVC) 6.5 즉시 스웨덴
전량 수입하고 있으며, 건설경기 상승세로 수요증
가 예상

PVC와 PE 시장을 함께 공략하고 배송 단축
을 위한 물류창고 운영 필요

40 태양광집열판 2.6 즉시 루마니아
루마니아 그린사업 정책의 수혜 품목으로 수요증
가 예상

태양열 프로젝트 수행시, 지방정부와 의 긴
밀한 협력 필요

41 폴리수지 6.5 즉시 불가리아
가격경쟁이 치열한 분야로 6.5% 고관세 철폐에 따
른 한국산 수요확대 전망

긴 해상운송기간 문제 해결을 위한 물류센
터 설립 필요

42
폴리프로필렌
테이프

6.5 즉시 체코 6.5% 고관세 즉시철폐로 수요증가 예상
현지 바이어 요구사항인 납기단축, A/S망
구축 필요

43
풍력발전기용
기어박스

3.7 즉시 덴마크 부품수입수요 증가 및 관세 즉시철폐
풍력발전 완성업체들 대상 KOTRA 수출상
담회 참여가 효과적

44
풍력발전기용
롤베어링

8 3년 덴마크 고관세 3년 철폐로 가격경쟁력 강화 예상
풍력발전 완성업체들의 글로벌 아웃소싱 참
여 필요

45 플라스틱필름 6.5 즉시 독일 시장수요증가 및 한국산 수출 상승세
폐기가능한 친환경 플라스틱 제품 등 고부
가가치 시장 발굴 필요

46 피부미용기기 3.7 즉시 스웨덴 피부클리닉 수가 매년 증가하는 등 시장성장 전망 인지도 향상, 품질, 가격경쟁력 확보 필요

47
합성 폴리

에스테르 섬유
4 즉시 독일,스웨덴,이탈리아

가격에 민감한 분야로, 4% 관세철폐 효과의 조기
가시화 기대

항공, 자동차, 특수산업분야 신시장 개척 필
요

48 해상풍력터빈 2.7 즉시 영국
영국정부의 해상풍력 확대계획에 따라 2020년까지
930억 파운드 수요 예상

실제구매(2∼3년내) 시기까지 기다리지말고
개발업체 대상 마케팅 필요

49
LPG 자동차
연료장치

2.7 즉시 폴란드 관세철폐 및 기술력 제고로 일본산과 경쟁 가능
세계 3위 LPG 자동차 시장을 보유한 폴란
드 시장에 FTA 활용 진출 필요

50
버스 및 화물차용

타이어
4.5 즉시 불가리아 한국차량의 현지 진출증가 및 4.5% 관세 즉시철폐

소수 대형 유통업체가 시장을 과점하고 있
어, 이들 대상 마케팅 필요
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품목명(1) 디지털 셋톱박스 HS Code 852871

수입관세율 14% 양허유형 5년 철폐

선정사유

① 가격에 영향을 미치는 고관세 및 3년내 철폐 ( ○ )

② 관세양허로 EU 역외 경쟁국대비 가격우위 발생 ( ○ )

③ 현지 수요확대 등 시장진출 환경의 개선 ( ○ )

유망사유
향후 성장이 기대되는 시장으로, 관세 즉시 철폐 효과로

미성숙 시장에서의 시장입지 제고

1. 독일

1. 시장동향

□ 시장개황

◦ 시장규모

- 독일은 유럽 내 최대의 디지털 가전제품 시장으로 ‘10년 디지털 소비자전자

제품 매출은 LCD-TV, 디지털 위성방송수신기 등의 제품판매 증가에 힘입어

전년대비 3.3% 증가한 127억 유로를 기록

◦ 현지 생산현황, 공급현황

- 독일 내 생산 및 수입제품의 비중도 높은 상황이며, 주로 유럽산 고가제품

과 중국산 및 태국산 등의 저가 제품으로 양분화

◦ 시장특성

- 독일 소비가전 제품 중 가장 높은 성장세를 보이고 있는 TV 판매율에 비례

하여 동반 상승세

- 또한 기존의 케이블 방송 대신 다양한 위성방송을 수신 가능한 위성방송 수

신기에 대한 수요 증가 추세

- 특히 ‘10년도와 같이 세계축구월드컵 등, 스포츠 이벤트에 따른 판매의존도

가 높은 상황
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◦ 시장성장 전망

- 독일연방정보기술미디어협회(Bitkom)에 따르면, ‘11년 독일 디지털 가전제품

시장 매출은 총 125억 유로 규모가 될 것으로 전망, 이는 월드컵축구로 호

황을 맞았던 전년도 대비 -1.7% 수준

- ‘12년 4월 30일 아날로그 위성수신이 디지털방송으로 전환됨에 따라, 디지털

방송 수신을 위한 TV 및 셋톱박스 수요 급증 예상

□ 구매패턴

◦ 구매패턴 및 소비트렌드 변화 모습

- 향후 독일 디지털 방송 수신을 위한 위성방송수신기 구매 수요가 크게 증가

할 것으로 예상

- 독일 소비자들은 간편한 기능과 우수한 디자인의 제품을 선호하는 경향

2. 경쟁 동향

□ 경쟁동향

◦ 독일 셋톱박스 시장에서는 독일 기업인 TechniSat, Dream-Multimedia,

Kathrein과 한국의 Humax 등의 제품이 비교적 인지도가 높은 편

- 이중 TechniSat과 Dream-Multimedia는 다양한 제품을 시장에 선보이고 있

으며, 독일 소비자들에게 인지도가 높은 편임.

◦ 한·중·일 3개국 제품 경쟁동향

- 주요 경쟁국은 일본을 제외한 중국과 대만으로, 특히 가격 면에서 저렴한

중국산에 대한 수요도가 높은 편이며, 한국의 경우 대만과 주로 경합하고

있는 상황

- 한국의 진출 기업인 휴맥스(폴란드), 삼성전자(슬로바키아) 등은 현지 생산법

인을 보유하고 있어 FTA에 따른 관세 혜택이 크지 않을 것으로 예상
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기업명 CityCom GmbH 특기사항
세계최고이자 최대 안테나 제조기업

인 Kathrein의 자회사

매출규모(’10) 900만 유로 품목
DVB-S-Receiver, DVB-T-Antenne 및

브로드밴드 커뮤니케이션

담당자 Mr. Schadhauser 직책 구매 담당

□ 연도별 수입동향

◦ '10년 독일의 위성방송수신기 수입은 총 3억 5,900만 유로로, 주요 수입국은

폴란드, 중국, 태국, 헝가리, 대만 등의 순임.

- 이 중, 이웃국인 대 폴란드 수입이 총 수입의 37.7%를 차지하며, ‘10년 들어

79%의 수입 증가율 기록

- 이 외 대헝가리 수입도 281.8%로 크게 증가하는 등, 동유럽 국가로부터의

수입이 크게 증가하고 있는 상황

◦ ‘10년 대한 수입은 1,100만 유로로 ’09년 글로벌 경기침체 후 별다른 회복세

를 보이지 못하고 있는데, 이는 한국의 독일 진출기업이 생산법인을 폴란드

로 이전한데 기인한 것으로, 폴란드 수출 집계에는 한국 기업의 공급량도 포

함되어 있음.

<수입 대상국 및 수입액>

(단위: 천유로)

순위 국가 2010 2009 2008

1 폴란드 135,346 75,601 65,000

2 중국 46,633 43,322 62,243

3 태국 33,771 32,176 40,501

4 헝가리 24,992 6,547 16,517

5 대만 23,663 19,505 28,195

6 한국 11,023 10,815 29,033

합 계 358,633 297,790 337,022

* 자료원 : Eurostat

3. 주요 바이어 반응
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* 성공사례 : 홈캐스트 유럽법인(주)

ㅇ 소재지: Sulzbach (프랑크푸르트 인근)

ㅇ 투자형태: 법인

ㅇ 진출시기: 2004년

ㅇ 업종: 디지털 위성수신기

관세양허가

한국산

구매결정에

미치는 영향

⦁현재 한국과 거래를 하고 있으며, 매우 만족하고 있음.

⦁관세가 단계별로 철폐된다는 사실에 대해 알고 있으며, 이를 매우

긍정적으로 받아들이고 있는 상황

⦁현재 동 아이템 시세는 매우 좋은 상황이며, 내년에는 최고조에

이를 것으로 전망, 디지털 방송 개시와 함께 다수의 소비자들이

디지털 방송을 위해 위성방송수신기를 구매할 것으로 예상

한국산

경쟁력을

보완하기

위한 제언

⦁현재 한국 기업에 대한 관심도도 크고, 매우 만족하나, 높은 가격

을 가장 중요한 문제로 지적

기업명 Digital-Sat-Online e.K. 특기사항
온라인 영업을 중점으로 하며,

공식 ebay Powerseller

매출규모(’10) N/A 품목 각종 위성방송수신기기

담당자 Mr. Kasper 직책 대표 및 구매 담당

관세양허가

한국산

구매결정에

미치는 영향

주요 경쟁국은 중국이며, 관세양허가 매우 긍정적인 영향을 줄 것으

로 예상하고 있으며, 높은 호응도를 나타냄

한국산

경쟁력을

보완하기

위한 제언

⦁한국산 아이템 중 Reciever 제품은 세계적으로 매우 우수한 품질

을 갖고 있으나, 하드웨어는 아주 우수한 반면 소프트웨어에 항상

문제가 많다고 불만 표시

⦁한국 기업에게 주문을 하면 반응이 매우 늦은 편으로, 전체 제품

개발에 시간이 매우 오래 걸리는 것 같다는 느낌이라고 전함

4. 성공사례
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ㅇ 종업원: 본사직원 1명, 현지직원 9명

ㅇ 경영패턴

- 한국 홈캐스트 본사에서 연구개발을 담당하며, 독일에서는 완제품 또는 반제

품으로 원부 자재를 한국에서 구입한 후 조립 및 관리를 담당

- 판매 (목표) 지역은 독일 및 유럽 전체

- A/S는 2007년 1월 1일부터 외부 하청업체를 통해 실시하고 있으며, 한국에

서 기술자가 일 년에 3번씩 방문하면서 업무를 지원

ㅇ 현지법인 성과와 요인

- 고품질에 중가의 가격 및 서비스로 셋톱박스의 수요가 늘어나고 있는 유럽

시장을 공략하여 독일 진출 3년 만에 연간 매출액 2천만 달러를 달성하는 등

좋은 성과

- 2007년 이후에는 A/S 네트워크를 구축함으로써 시장점유율 제고

- ‘10년 4월 이후 고객 정보 제공 차원에서 독일어로도 홈페이지를 새로 단장

하고, 새로운 제품 포트폴리오 개발

- 특히 신 제품군에서는 EU의 친환경 기준을 준수하여 생산하고 있으며, ‘10년

쾰른에서 열린 ANGA Cable 전시회에 멀티미디어 기능을 갖춘 신제품

HS2100 CUISB을 비롯한 다양한 제품 소개

5. 한국산 진출기회 분석 및 진출방안

◦ 수출 진출 기회 전망

- 현재 기 진출 한국기업의 경우, 동유럽 현지 생산으로, 관세 철폐효과를 볼

수 없으나, 직수출하는 후발기업의 경우 14%의 관세 철폐가 시장 진입에

매우 유리하게 작용할 것으로 전망

◦ 현지 진출시 유의사항 및 대책

- 독일 소비자들은 가전제품 구입에 있어서 여전히 브랜드를 중요시하고 있으

므로, 기술개발을 통한 품질 향상, 사용의 편리함 등으로 브랜드 이미지 개

선이 필요

- 기술개발 및 디지털화를 통해 TV, 오디오 등 가전 엔터테인먼트기기가 점점

실내 장식대용품으로도 인식되고 있으므로, 이러한 수요에 맞는 깔끔하면서
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도 세련된 디자인 개발 필요

- 이 외에도 신속한 A/S, 원활한 의사소통을 통한 신뢰형성이 중요

◦ 현지시장 진출 확대를 위한 KBC 제언

- 반드시 필요한 사양 위주의 간결한 성능, 세련된 디자인, 가격경쟁력이 구매

의 결정요소

- 신규 진출시 독일 Saturn이나 Media-Markt 등의 대형 전자제품 유통기업에

직접 공급하기에는 많은 어려움이 따르므로, 이러한 기업을 대상으로 공급

하는 소규모 유통 바이어를 통해 공급선 개척 필요, 향후 점차적으로 공급

선 확대 가능

- 또한, 통신사업자(IP-TV) 대상 B2B 시장 역시 장기적인 차원에서 공략 가능

성이 높은 편
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품목명(2) 합성 폴리에스테르 섬유 HS Code 550320

수입관세율 4% 양허유형 즉시 철폐

선정사유

① 가격에 영향을 미치는 고관세 및 3년내 철폐 ( ○ )

② 관세양허로 EU 역외 경쟁국대비 가격우위 발생 ( ○ )

③ 현지 수요확대 등 시장진출 환경의 개선 ( ○ )

유망사유
가격경쟁력이 매우 민감한 분야로 4% 관세 즉시철폐 효과가

조기 가시화 전망

1. 시장동향

□ 시장개황

◦ 시장규모

- ‘09년 독일 화학섬유 시장 규모는 총 17억 8,000만 유로(총 182억 규모의 독

일 섬유 시장의 9.8%), 전년 대비 -24.3%

◦ 현지 생산현황, 공급현황

- 독일 섬유시장은 미국에 이은 세계 제2의 수입시장으로 수입을 통한 공급이

현지 생산을 상회

- 특히 독일을 비롯한 유럽 내 제조업이 고부가가치 분야에 집중되고 있어 원

단인 폴리에스테르 섬유 역시 고품질 제품 선호 추세

◦ 시장특성

- 독일 내 섬유산업은 패션 산업의 해외 생산 확대로 인해 성장이 감소되고

있고 수요가 많지 않은 반면, 고부가가치 산업용 기능성 섬유의 경우 꾸준

한 수요 증가가 예상

- 향후 자동차 외에도 항공 등 특수 분야에 대한 신규 시장 발굴 필요

◦ 시장성장 전망

- 독일 섬유시장 및 화학섬유 시장은 최근 글로벌 경기위기 후, 성장이 감소

되고 있는 추세이나, 향후 자동차, 제지 분야 등 산업용 기능성 섬유 시장
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수요 증가세

- 한국의 대독일 수출 기업의 경우 4%의 관세로 인해 가격 경쟁력이 비교적

낮은 편이나, 한국산은 고품질로 평가, 특히 최근에는 산업용 기능성 섬유

면에서 한국의 약진이 두드러지는 추세

- 한-EU FTA 발효 이후 폴리에스테르 섬유를 비롯한 한국산 합성섬유류의

관세 철폐로 가격경쟁력 제고 효과 예상

□ 구매패턴

◦ 구매정책 및 주요 구매기준

- 주요 구매 조건으로는 가격, 품질이 가장 중요하며, 물류를 비롯한 납기 준

수도 중요, 부피가 비교적 큰 제품인 관계로 물류비용 부담이 높은 편

- 동 제품은 중간재이기 때문에 브랜드 인지도는 중요하지 않으며, 어느 국가

에서나 가격 경쟁력만 보유한다면 납품 가능

2. 경쟁 동향

□ 경쟁동향

◦ 해당제품의 경쟁상황

- 일본에 본사를 두고 있는 Toray International Europe GmbH가 가장 잘 알

려져 있으며, 이 외에도 Smartfiber AG, Gladbacher Spinnstoffindustrie M.

Mühlen GmbH & Co KG 등 일부 독일 기업이 소재

- 이전에 시장에서 두각을 보였던 스페인 기업의 경우, 독일 시장에서 퇴각한

상황

◦ 한국산 제품 현지 평가

- 한국의 폴리에스테르섬유 품질 경쟁력은 세계 최고 수준이며, 다만 주요 경

쟁국인 대만 등에 비해 단가가 비교적 높은 편

◦ 한·중·일 3개국 제품 경쟁동향

- 독일 합성 폴리에스테르 섬유 시장에서는 한국이 품질 대비 가격 경쟁력이
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기업명 Rohtex GmbH 특기사항

유럽 내 원사 및 섬유 소재 선

도 유통기업. 약 100년 이상 유

럽시장에서 활동

매출규모(’10) 2,300만 유로 품목

아크릴섬유, 폴리에스테르섬유를

비롯한 각종 화학섬유 및 필라

멘트

담당자 Mr. Berten 직책 판매 담당

관세양허가

한국산

구매결정에

⦁주요 경쟁국은 대만이며, 한국과 20년 넘게 함께 거래 중으로

매우 만족하고 있는 상황

⦁관세양허에 대해선 아직 확실하지 않다는 것으로 알고 있으며,

매우 우수한 편으로 중국이나 일본에 비해 경쟁력이 좋은 편, 향후 FTA로

가격 경쟁력 면에서 플러스 효과

□ 연도별 수입동향

◦ ‘09년의 경우 전반적인 경제 불황으로 독일의 합성폴리에스테르 섬유 수입이

-20.6%에 이르는 마이너스 성장을 기록했으나, ’10년에는 다시 39.7%의 높은

성장률로 ‘08년도 수입을 상회

- 특히 ‘10년의 경우 한국이 ‘08년에 이어 최대 수입국으로 부상

- 최근 들어서는 인도, 네덜란드, 터키 등으로부터의 수입이 큰 폭으로 증가세

<수입 대상국 및 수입액>

(단위: 천유로)

순위 국가 2010 2009 2008

1 한국 41,882 30,461 37,642

2 아일랜드 41,689 32,133 33,039

3 태국 30,758 23,672 36,691

4 벨기에 24,443 17,759 21,307

5 루마니아 14,235 8,112 8,294

합 계 245,224 175,486 221,143

* 자료원 : Kotis/Eurostat

3. 주요 바이어 반응
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* 성공사례 : S사

ㅇ 소재지: 한국/독일

ㅇ 투자형태: 법인

ㅇ 진출시기: 1991

ㅇ 업종: 폴리에스테르 섬유, 플라스틱 및 석유화학제품

ㅇ 종업원: 본사직원 1명, 현지직원 3명

ㅇ 경영패턴

- 한국에 본사를 두고 독일 현지에 별도 법인을 설립, 한국 본사의 제품을 독

일 내 전문적으로 유통

ㅇ 성과와 요인

기업명
Franke Chemiefasern

GmbH & Co. KG
특기사항

화학섬유 유통 분야 40여

년간 노하우 보유

매출규모(’10) 600만 유로 품목
폴리에스테르 섬유, 아크릴

섬유 등 화학섬유

담당자 Mr. Peter Franke 직책 CEO

관세양허가

한국산

구매결정에

미치는 영향

⦁한국과 거래 중이나, 한국의 경우 거래하는 방식이 항상 ‘stop

and go’ 식이라고 전함. 말하자면 어느 정도 판매를 하다가 매

출이 높아지면 가격을 급격히 올리고, 어느 정도 수준까지 제품

이 판매되지 않으면 가격을 급히 내리거나 유럽으로 공급 경로

를 돌리는 방법임

⦁이에 따라 관세 철폐로 한국과의 거래가 크게 증가하지는 않을

것으로 예상

한국산

경쟁력을

보완하기 위한

제언

⦁가장 중요한 요소는 품질과 가격이며, 품질도 중요하나 역시 가

격이 더 큰 문제라고 지적

미치는 영향
아마도 이로 인해 한국이 더욱 발전할 것이고, 보다 더 성장할

수 있는 좋은 계기가 될 것이라는 견해

한국산

경쟁력을

보완하기 위한

제언

품질과 가격

4. 성공사례
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- 부족한 브랜드 인지도를 품질력으로 극복하고 독일 내 공급비중을 확충

- 특히 독일 폴리에스테르 섬유 시장에서 세계 최고인 한국 제품의 품질을 인

정받아 전략적으로 지속적인 수요 증가가 예상되는 고부가가치 제품 시장

공략에 중점

5. 한국산 진출기회 분석 및 진출방안

◦ 수출 진출 기회 전망

- 한국 제품 품질이 매우 우수한 것으로 평가받고 있어, 후발 진출 기업의 경

우에도 인지도 면에서 긍정적 효과

◦ 현지시장 진출 확대를 위한 KBC 제언

- 향후 고품질에 가격 경쟁력을 토대로 항공 및 자동차, 특수 산업 분야 등

신규 시장 개척 필요

- 또한 적기 공급을 위해 현지 공동창고 등을 통한 물류기반 구축 필요
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품목명(3)
산업용 장갑

(고무로 침투, 도포, 피복한 것)
HS Code 611610

수입관세율 8% 양허유형 즉시 철폐

선정사유

① 가격에 영향을 미치는 고관세 및 3년내 철폐 ( ○ )

② 관세양허로 EU 역외 경쟁국대비 가격우위 발생 ( ○ )

③ 현지 수요확대 등 시장진출 환경의 개선 ( )

유망사유
가격경쟁력이 매우 민감한 분야로 8% 관세 즉시철폐 효과가 조

기 가시화 전망

1. 시장동향

□ 시장개황

◦ 시장규모

- 지난 수년 간 독일 시장에서의 제조업 비중 감소에 따라 독일의 산업용 장

갑 수요는 연간 비교적 낮은 증가세, ‘10년의 경우 경기호조세에 힘입어 산

업용 장갑 수요가 크게 증가

◦ 현지 생산현황, 공급현황

- 독일 산업용 장갑의 수입 규모는 ‘10년 기준 1억 600만 유로로 독일 내 생

산보다는 대부분의 수요를 수입에 의존, 수입 비중이 점차 증가하는 추세

- 독일 산업용 장갑 주요 수입국 중 중국이 1위, 이 외 벨기에와 프랑스 등의

인근국과 파키스탄, 스리랑카 등의 저임금의 아시아권에서 주로 수입

◦ 시장특성

- 안전성이 중시되므로 기능 및 품질 면에서 우수한 제품에 대한 수요는 늘 존재

- 가격경쟁력이 높은 제품을 중심으로 한 저가 시장과 고가 시장의 이원화가

뚜렷

□ 구매패턴

◦ 주요 구매 기준 및 트렌드
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- 산업용 장갑의 제품 특성상 안전도가 높아야 하고, 착용 시 작업하기에 용

이한 신소재의 산업용 장갑에 대한 선호도가 지속적인 상승세

- 지난 몇 년간 다용도성 폴리메르 소재 장갑 등 신소재 장갑 수요 확장 추세

2. 경쟁 동향

□ 경쟁동향

◦ 해당제품의 경쟁상황

- 독일 기업으로는 Sperian(이전의 Bacou-Dalloz), Vileda, KCL 등이 있으며,

현지 인건비가 너무 높아 주로 수입에 의존

- 현재 시장에서 잘 알려진 브랜드는 프랑스의 DALLOZ, MAPPA, COMASEC,

영국의 ANSELL, 미국 브랜드 BEST GLOVE, 일본 브랜드 SHOWA 등

- 상기 제품의 강점은 일찍이 시장에 진출하여 브랜드명이 구축되었고, 지속

적인 연구개발로 신자재 개발 및 적용, 제품의 품질(anti-cut, anti-heat, high

sensibility, water-proof, hign mecanical resistance 등) 향상으로 구매자 신

뢰도가 높다는 점

◦ 한국산 제품 현지 평가

- 한국산 산업용 장갑을 취급하고 있거나 취급한 경험이 있는 현지 유통업체

들은 한국산 산업용 장갑에 대해 전반적으로 품질이 우수한 것으로 평가하

며, 특히 Cut resistance가 높고 재단 커팅, 바느질 등이 전반적으로 우수하

다는 평가

◦ 한·중·일 3개국 제품 경쟁동향

- 대일본 수입은 매우 미미한 상황이며, 중국산이 수년 간 수입 1위

- 특히 동일 용도의 동일한 재질의 경우, 한국산이 중국산보다 경우에 따라

가격 단가가 20-30% 높은 편

- 바이어 문의 결과, 동일 용도의 동일한 재질의 경우 한국산이 중국산보다

보통 가격이 20-30% 비싸나 Cut resistance가 높고(4 level, 중국산 제품 가

운데 cut resistance가 4 level 수준에 달하는 제품은 아직 드문 편임), 재단

커팅, 바느질 등이 전반적으로 우수하고 손가락 움직임이 용이하여, 섬세함
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을 요구하는 작업에는 한국산을 선호한다고 함.

- 반면 독일 모 기업에서는 저임금의 중국, 동남아 수입 제품이라도 독일 수

입처에서 품질 관리를 철저히 하기 때문에 가격이 낮다고 해서 품질이 떨어

진다고 볼 수 없다고 함

- FTA를 통해 8%의 관세 장벽이 없어진다면 가격 면에서 약간 유리해

질 수 있겠으나, 가격보다는 품질이 중요한 기준으로 큰 변화는 예상

되지 않는다는 입장

□ 연도별 수입동향

◦ 연도별 수입동향 및 수입통계

- 독일 산업용 장갑의 수입 규모는 ‘10년 기준 총 3,726만 유로로, 총 수입의

약 30%가 대 중국 수입

- ‘09년에는 경기불황으로 15.5% 감소하였으나, ’10년에는 12% 성장으로 ‘08년

의 수입을 크게 상회

- ‘09년 -30%의 감소세를 기록했던 대 한국 수입은 ’10년 128%로 큰 폭 성장

- 한편, 경기불황에도 대 스리랑카 수입은 ‘09년 30.8%의 증가율을 보였고, ’10

년에도 28.1%의 안정적인 성장세 기록

<수입 대상국 및 수입액>

(단위: 천유로)

순위 국가 2010 2009 2008

1 중국 37,264 20,951 27,251

2 파키스탄 13,036 6,528 8,435

3 벨기에 12,880 11,350 12,672

4 스리랑카 11,544 9,013 6,893

5 한국 8,586 3,766 5,378

합 계 106,132 67,223 79,598

* 자료원 : Kotis/Eurostat
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기업명
H&S Vertrieb fuer

Arbeitsschutz
특기사항

각종 산업용 보호 장비 온라

인 판매 전문 기업

매출규모(’10) N/A 품목
산업용 장갑을 비롯한 각종

산업용 보호 장비

담당자 Mr. Penkohn 직책 구매담당

관세양허가

한국산

구매결정에

미치는 영향

⦁주요 거래국은 인도, 중국, 파키스탄, 말레이시아, 방글라데시 등

이며, 한국과는 거래경험이 없음

⦁아직 높은 가격조건 때문에 한국과 거래를 하지 않았으나, 관세

철폐로 인해 가격조정이 가능하다면, 거래에 관심이 있음

한국산

경쟁력을

보완하기 위한

제언

⦁가장 중요한 구매 조건은 품질과 가격

⦁한국 기업 측과 여러 번 접촉이 있었고, 제품 견적서도 받았으

나, 너무 가격이 높아 관심이 없었던 상황

⦁그러나 관세 철폐 후 다른 업체들과 동일한 아이템에 대해 다시

적극 고려할 여지가 있다고 밝히고, 가격 인하 요인이 발생한다

면 거래에 관심이 있다고 전함

기업명 Kiel & Co GmbH 특기사항 온라인 유통 전문기업

매출규모(’10) N/A 품목 각종 작업용 보호 장비

담당자 Mr. Krauser 직책 CEO

관세양허가

한국산

구매결정에

미치는 영향

⦁한국의 주요 경쟁국은 인도와 중국으로, 중국 기업과 지난 19년

간 거래해 왔으나 향후 베트남과의 거래에 관심을 두고 있음

⦁한국도 가격조건만 맞는다면 긍정적으로 검토 가능, 특히 관세

철폐에 따라 관심 제고

한국산

경쟁력을

보완하기 위한

제언

⦁가격이 매우 중요하며, 현재 2개의 한국 업체와 협상 중인 상황

⦁동 분야의 다른 한국업체 정보를 요청하는 등 적극적인 반응

3. 주요 바이어 반응

4. 한국산 진출기회 분석 및 진출방안

◦ 수출 진출 기회 전망

- 현재 파키스탄과 베트남이 특혜 조약을 통해 각각 6.4%와 6.8%의 관세를

내고 있는데 반해, 한국 및 중국에는 상대적으로 높은 8%의 관세가 적용되

어 가격 경쟁력에서 불리한 편
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- 특히 한국제품과 직접 경쟁을 하고 있는 중국 제품의 대 독일 수입이 급증

하고 있으나, FTA 체결을 통해 한국 제품의 단가가 하락하면 가격 경쟁력

에서 긍정적인 효과를 볼 수 있을 것으로 기대

◦ 현지 진출시 유의사항

- 독일의 산업용 장갑 수요가 수입에 의존하고 있는 상황에서 FTA를 통

해 8%의 관세 장벽이 없어질 경우, 전반적으로 한국 제품의 가격 경쟁

력이 상승할 것으로 보이나 저가 시장에는 큰 영향을 미치지 못할 것

으로 예상

- 따라서 한국 기업들은 가격경쟁력 제고보다는 중장기적으로 고가의 신

소재 제품 시장을 중심으로 시장진출을 확대한다면, 환율 효과와 더불어

독일 시장에서 충분히 승산이 있을 것으로 예상

- 특히 한국과 교류가 전혀 없는 독일 업체의 경우 여전히 한국 상품을 중국

이나 동남아시아 국가 제품과 유사한 수준으로 보고 있는 경우가 많으며,

품질경쟁력으로 한국제품의 이미지 향상을 꾀할 필요가 있음

◦ 현지시장 진출 확대를 위한 KBC 제언

- 독일 산업용 장갑 시장은 제조업체보다 최종 사용자에게 공급하는 유통업체

에 의존하고 있어 유능한 유통업체 선정이 매우 중요

- 현재 유럽 유통업체 가운데 중국과 여타 동남아시아 제조업체에서 생산한

제품을 고유 브랜드명으로 판매하는 업체 수 증가

- FTA 효과를 극대화해서 독일시장 점유율을 확대하려면 가격경쟁력의 제

고보다는 장기적으로 면이나 가죽, 라텍스 등 부가가치가 적은 저가의 산

업용 장갑 대신 기술적 섬유, 폴리메르 섬유, 부틸고무(butyl rubber) 등 신

소재의 부가가치가 높은 제품 시장을 겨냥해야 할 것으로 분석됨. 이에 따

라 신소재 개발과 품질 향상이 성공의 관건이 될 것으로 예상

- 전문 전시회 참가 시, 특히 국제 작업보호 장비 전문 전시회의 경우 중국,

파키스탄이 포함된 아시아 지역관으로 참가하기보다는 기업 독립 부스 또

는 유럽이나 일본이 위치한 지역관으로 참여하는 것을 추천
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품목명(4) 플랜지(스테인레스강제) HS Code 730721

수입관세율 3.7% 양허유형 즉시철폐

선정사유

① 가격에 영향을 미치는 고관세 및 3년내 철폐 ( ○ )

② 관세양허로 EU 역외 경쟁국대비 가격우위 발생 ( ○ )

③ 현지 수요확대 등 시장진출 환경의 개선 ( ○ )

유망사유 최근 대한국 수입 증가와 함께, FTA를 통한 가격경쟁력 제고

1. 시장동향

□ 시장개황

◦ 시장규모

- 플랜지 제품 시장 규모는 파악이 불가하나 일반 철강소재 플랜지 수입시장 규

모는 7,737만 유로이며, 가격 면에서 저렴한 해외 공급이 증가하고 있는 추세

◦ 현지 생산현황, 공급현황

- 독일의 기계 산업은 기술적 노하우를 보유하고 있고, 규모가 작으나 글로벌

시장을 대상으로 공급하고 있는 기업도 다수이지만 플랜지의 경우, 가격경

쟁력을 중심으로 저가 제품도 많이 공급되고 있는 상황

- 이에 따라 중국 및 인도산 수입이 총 수입의 절반 이상을 차지

◦ 시장특성

- 기존의 화학 플랜트나 조선, 자동차 분야에 주로 공급하던 플랜지 제품에

대한 수요가 풍력 발전 분야로 확대되면서 수요 상승세

- 다만 지난 글로벌 위기로 인해 수요 면에서는 회복이 덜 된 상태

◦ 시장성장 전망

- 지난 글로벌 위기로 1958년 이래 최대의 급감세를 기록했던 철강산업은 다

시금 성장세 시현

- 그러나 플랜지가 주로 사용되는 석유 화학산업을 비롯하여 자동차, 조선 부

품이나 플랜트 장비 부문에서의 수요는 현재 독일 경기 호조세로 회복
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□ 구매패턴

◦ 구매정책 및 주요 구매기준 (OEM 공급이나 공공기관 조달의 경우)

- 구매 시 주요 결정요인은 유럽시장에 필요한 인증취득 여부(1), 품질(2), 가

격(3), A/S(4), 생산국(5), 브랜드(6) 등의 순이나, 품질과 가격을 동일하게 중

요시하며, 납품기업 선정에는 제품관련 기술 인증이 기본적으로 요구

- 대다수의 한국 업체는 미국 시장에 필요한 인증 규격을 가지고 있는 것을

지적

2. 경쟁 동향

□ 경쟁동향

◦ 해당제품의 경쟁상황

- 독일을 비롯한 유럽산이 전체시장의 50% 이상을 차지하고 있으며, 중국이나

인도 제품 역시 시장에서 높은 비중을 차지

- 독일(철강소재) 플랜지 제조업체는 약 40여 개 사로 독일 산업의 90%이상이

중소기업인 것과 같이 전통 있고 경쟁력 있는 중소기업이 다수, 이들 기업

은 독일 규격인 DIN 및 유럽 규격과 해외 규격에 맞는 표준 규격 제품을

비롯하여 모든 종류의 특수 제작 플랜지를 공급하고 있으며, 중소기업이라

도 세계적으로 네트워크를 갖고 있는 경우가 많음.

- 독일 내 선도 기업은 Huettental GmbH, Achenbach Flanschen, Klaes,

Langenbach Flanschen GmbH, Hytorc 등으로 시장 경쟁력이 있으나, 대부

분 중소기업 형태 (독일의 총 기업 중 중소기업 비중은 약 99.5%)

- 독일 제품의 경우 품질과 노하우를 바탕으로 고객 맞춤 제품을 공급하고 있

는 기업이 많으며, 일반적인 기계 설비를 비롯하여, 자동차, 석유화학, 선박,

환경 및 에너지 기술 등 다양한 산업체에 공급하고 있음.

◦ 한국산 제품 현지 평가

- 플랜지와 샤프트의 경우, 한국산이 가격경쟁력과 우수 품질을 보유해 업계

평판이 좋은 편
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순위 국가 2010 2009 2008

1 중국 27,971 19,401 41,543

2 인도 16,521 12,200 14,868

3 네덜란드 6,225 6,403 3,176

4 이탈리아 5,418 3,089 5,983

5 체코 2,367 1,470 2,314

19 한국 318 13 33

합 계 77,373 59,260 96,397

- 실제로 이 분야 선두업체인 평산과 태웅의 경우, 이미 글로벌 바이어인

VESTAS, SIEMENS, Repower, GAMESA에 납품

- 현재 업체에 따라 수요에 차이를 보이고 있으며, 규모가 큰 수입업체들은

대부분 수입에 대해 관심을 보이고 있으나 가격단가가 너무 높아 거래를

꺼리는 상황

◦ 한·중·일 3개국 제품 경쟁동향

- 플랜지제품은 가격경쟁력이 우수한 중국으로부터의 수입이 총 수입의 36%

이상을 차지할 정도로 중국 수입에 대한 의존도가 높은 편

- 독일 바이어들은 한국산에 대한 별다른 이미지를 갖고 있지 않으며, 인증규

격만 갖춰진다면 수입국이 어느 국가인지는 크게 의미를 두지 않고 있음.

□ 연도별 수입동향

◦ ‘10년 독일 플랜지(스테인레스강제) 수입은 44.2%의 높은 성장세를 보였으나,

여전히 경제위기 이전 규모에는 도달하지 못한 상황

- 스테인레스 소재 플랜지의 독일 수입에서는 중국과 인도로부터의 수입이 절

대적인 우위를 보이고 있으며, '10년 기준 독일 총 스테인레스 소재플랜지

수입의 57.5% 차지

- 다만 대한국 수입은 ‘08~’09년 매우 미미한 수준이었으나, ‘10년 2,296%의

높은 상승률을 보이며 선전 중

<수입 대상국 및 수입액>

(단위: 천유로)

* 자료원 : Kotis/Eurostat
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기업명

Schrader

Rohrverbindungen

GmbH

특기사항
플랜지 유통업체 중 최대 규모

의 기업

매출규모(’10) 500만 유로 품목
스테인레스 소재 플랜지, 특수 플

랜지 및 파이프 접합용 소재 등

담당자 Mr. Manfred Purin 직책 영업 및 구매 책임

관세양허가

한국산

구매결정에

미치는 영향

⦁현재 중국과 인도에서 주로 수입하고 있으나, 한국과 거래를 희

망하고 있는 상황

⦁플랜지 외에도 파이프 등 다른 제품에도 관심이 많으며, 특히 관

세 철폐가 될 경우, 한국과 거래를 적극적으로 검토할 의향 보임

한국산

경쟁력을

보완하기 위한

제언

⦁수입 시 CE인증은 필요치 않으나 독일에서 인정되는 인증 및 허

가(생산 소재 관련 기본 지침 TUEV AD W 0, TRD 100)가 가

장 중요

⦁또한 품목에 따라, 공구의 경우 유럽 기준 EN 1204-3.1 필요

기업명 Otto Roth GmbH 특기사항

결합기술관련 약 100여 년간의

경험과 노하우, 고객의 편의를

돕기 위하여 eShop을 운영

매출규모(’10) 5,500만 유로 품목
플랜지, 나사 및 세부 기계 부

품 전문

담당자 Mr. Braeuning 직책 구매담당

관세양허가

한국산

구매결정에

미치는 영향

⦁주요 경쟁국은 중국이며, KOTRA를 통해 제품 아이템 자료를 송

부받은 경험이 있으나 가격 조건이 맞지 않아 포기

⦁한국 제품의 품질이 매우 우수하다는 것은 인정하나, 아무리

3.7%의 관세가 철폐된다 해도 제품가격 자체가 중국에 비해 약

50% 정도 높아 거래에는 큰 영향을 미치지 못할 것으로 예상

한국산

경쟁력을

보완하기 위한

제언

⦁최고의 품질과 납기 중요시

⦁문제는 가격인데, 향후 가격 단가가 크게 내려가는 등 특정한 변

경 요인이 발생하지 않는 한 거래가 힘들다는 반응

3. 주요 바이어 반응
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4. 한국산 진출기회 분석 및 진출방안

◦ 수출 확대 방안

- 독일 내 플랜지 수요는 변동 요소에 많이 좌우되므로, 제품을 단기적으로

공급하기보다는 작은 규모의 거래부터 우선 체결하여 장기적인 거래 관계를

유지하는 것이 필요

- 특히 최근에는 풍력발전 부품으로 플랜지 수요가 크게 늘고 있으나, 저가이

면서 품질 경쟁력 면에서도 뒤처지지 않는 중국산 제품에 대해 경쟁력을 확

보하기 위해서는 물류 및 A/S 서비스 개선을 통해 납기 준수 등의 서비스

도 보완해야 할 필요

◦ 현지 진출시 유의사항

- 이제까지는 플랜지 제품에 대한 독일 규격인 DIN 등이 적용되었으나 2008

년 이후 유럽 규격인 EN이 적용되고 있음.

- 건설 설비 관련 제품으로 사전에 EU국에 공통으로 적용되는 CE 인증 제시

를 요구하는 유통업체가 있는 반면, 이를 특별히 요청하지 않고 중요시하지

않는 바이어도 있음. 다만 가장 중요시하는 부분은 Tüv 인증으로, 독일 시

장의 규격에 맞는 제품을 공급할 수 있는지의 여부가 계약 성사와 직결됨.

- 특히 일부 업체의 경우 독일 플랜지 공급을 위해서는 소재 및 기술관련 AD

2000 W0과 TRD 100 등의 인증을 필수로 요구하고 있으며, 이러한 인증이

없을 경우 협력할 의사가 없음을 밝혀, 독일 시장 진출을 위해서는 관련 인

증 구비가 최우선일 것으로 사료됨.

- 또한 한국 업체에서는 대다수가 Letter of Credit과 선불을 요청하나, 이는

유럽 내에서는 통용화된 거래방식이 아니라고 지적함. 이와 같은 복잡한 행

정 업무를 요구해 한국 업체와 계약이 무산되는 경우도 있다고 함.

◦ 현지시장 진출 확대를 위한 KBC 제언

- 독일 바이어들에게 제품을 선보이고 바이어들과 접촉하는 가장 좋은 방법은

독일에서 개최되는 전시회에 참가하는 것임. 전시회를 통해 많은 바이어들

을 접촉하고, 새로운 수요 파악이 가능하며, 무엇보다 제품의 우수성 등에

대한 홍보를 할 수 있는 좋은 기회가 될 수 있으므로, 품질 획득 후, 전시회

등의 참여로 회사 및 제품 인지도 제고 노력 필요
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국제 튜브 및 파이프 전시회와 국제 와이어 & 케이블 전문전시회

International Trade Fair for Tube & Wire (Tube – International

trade fair for tube and pipe / Wire - International Trade Fair for

Wire and Cable)

업종 철강제품

전시장소 뒤셀도르프(Duesseldorf)

설립연도 Tube 1988년
Wire 1986년

주기 격년

일정 2010.03.26～2010.03.30

전시주최자 Messe Düsseldorf GmbH

Messeplatz, 40474 Düsseldorf

Tel.:+49-(0)211-4560-01

Infoline: +49-(0)211 45 60 900

Fax: +49-(0)211-4560-668

www.messe-duesseldorf.de

프로젝트팀 연락처 Projektteam

Tel.:+49-(0)211-4560-900

Fax:+49-(0)211-4560-668

www.tube.de/www.wire.de

Mr. Markus Liedtke (참가신청 및 부스 임대 담당)

Tel.: +49-(0)211-4560-447

Fax: +49-(0)211-4560-87447

E-Mail: liedtkem@messe-duesseldorf.de

한국내 연락처 Rheinmesse Co., Ltd.

27-7, Hannam-dong Yongsan-gu, Seoul 140-210

Korea

Te.l: +82-(0)2-798 4343

Fax: +82-(0)2-798 4383

- 독일 내 추천할 만한 전시회는 독일 뒤셀도르프에서 개최되는 세계 최대 규

모의 튜브 및 파이프 전문 무역전시회 Tube/Wire (국제 튜브 및 파이프 전

시회와 국제 와이어 & 케이블 전문전시회)로, 개의 전시회가 동시에 개최되

어 시너지 효과가 매우 큰 편
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E-Mail: info@rmesse.co.kr

홈페이지: http://www.rheinmesse.co.kr

전시제품 각종 공구, 기계, 케이블, 파이프 제조 및 가공,

용접기술, 기계, 파이프, 제어기술, 중고기기, 측정

기기, 공구 등

부스 임대료 일반부스 180유로/m2 부터

야외부스 180유로/m2 부터

개장시간 (‘10년 기준,

’12년 미정)

09:00-18:00시 부터

입장료 (‘10년 기준,

’12년 미정)

1일권 25유로

정기권 59유로

전시면적 Tube 45,377m²
Wire 52,497 m²

전시업체수 Tube 1,172개사

Wire 1,217개사

방문객 수 Tube 31,961명

Wire 37,144명

특이사항 세계 최대 규모의 튜브 및 파이프 전문 무역전시

회와 세계 최대의 파이프, 와이어 및 케이블 전문

무역 전시회가 공동 개최되어 시너지 효과

- 이 외에도, 플랜지 및 샤프트는 이미 한국의 경쟁력 우위가 확보돼 있지만,

중국과의 이미 경쟁이 시작된 상황에서 지속적인 품질 관리가 중요하며, 선

불이나 L/C를 요구하는 등 유럽 내 비통용 거래방식을 강요해 거래가 무

산되는 경우를 방지해야 할 것임.
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품목명(5) 플라스틱 가공제품 HS Code 391990

수입관세율 6.5% 양허유형 즉시 철폐

선정사유

① 가격에 영향을 미치는 고관세 및 3년내 철폐 ( ○ )

② 관세양허로 EU 역외 경쟁국대비 가격우위 발생 ( ○ )

③ 현지 수요확대 등 시장진출 환경의 개선 ( )

유망사유
시장수요증가 및 한국제품의 수출 상승세와 6.5%에 이르는 높

은 관세율 철폐로 수출 경쟁력 강화 예상

1. 시장동향

□ 시장개황

◦ 시장규모

- ‘10년 기준 독일의 플라스틱 가공 산업의 총 매출액은 513억 유로를 기록하

여, 전년대비 14% 상승

- 이중 내수 매출 규모는 220억 유로로 전년 대비 13% 성장, 해외 수출 매출

은 183억 유로로 전년 대비 15.5% 증가

- 총 매출 중 포장재용 매출은 122억 유로(전년 대비 +14%), 건설 분야용 매

출은 108억 유로(전년 대비 +5%), 차량 및 전자, 기계제조 등 기술 분야용

매출은 119억 유로(전년 대비 +22.7%), 기타 의료, 스포츠 및 소비재용 매출

은 164억 유로(전년 대비 +14.6%)

◦ 현지 생산현황, 공급현황

- 독일 내 플라스틱 가공 산업 관련 기업의 수는 총 2,650개이며, 정확한 통계

수치는 집계되고 있지 않으나 많은 수의 기업이 다양한 소재의 플라스틱 필

름을 생산하고 있고, 대부분의 경우 중소기업임.

- 주 생산기업은 3M Deutschland GmbH Klebebänder und Klebstoffe, Born

GmbH, 3F GmbH Klebe- u. Kaschiertechnik, PEKA Stanz- und

Klebetechnik Klaus Nägele e.K. 등

- 아시아 제품이 품질 면에서도 우수하고 가격이 저렴하더라도 운송비, 관세

등 부가비용을 계산하면 비용부담이 크고 운송 기간이 길어 EU 역내 거래
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가 활발한 실정

◦ 시장특성

- 독일에서 플라스틱 제품에 대한 수요가 많이 증가하고 있는 분야는 기존의

포장재보다는 자동차산업 및 전기전자 산업 분야

- 또한 향후 폐기가능한 친환경 플라스틱 필름에 대해 높은 시장 수요가 예상

◦ 시장성장 전망

- 지난 글로벌 경제위기 이후 독일 경기가 호황세로 접어들고 있으며, 제품에

대한 지속적인 수요 증가 예상

- 한국제품은 유럽제품 및 일본제품과 비교해서 품질 면에서 뒤지지 않기 때

문에, 관세 감축으로 가격경쟁력이 추가될 경우 수출확대 가능성 제고 가능

□ 구매패턴

◦ 구매정책 및 주요 구매기준

- 독일 바이어들의 주요 구매 기준은 가격이며, 이 외에도 납기, 인증 등이 중요

- EU 역내 수입이 주를 이루는 이유는 독일의 까다로운 수입절차, 운송비용

및 운송기간 및 사용 분야별 다양한 인증서 발급 요건 때문

2. 경쟁 동향

□ 경쟁동향

◦ 해당제품의 경쟁상황

- 독일 시장에서의 최강자는 美 본사를 두고 있는 3M으로 독일에도 각 분야

별로 본사를 설립해 독일 시장을 잠식하고 있으며, 이 외에도 tesa SE,

ratioform Verpackungen GmbH 등이 선도기업

- 한국 진출기업의 경우 포장재용보다는 오디오, 비디오, LCD 디스플레이 등

에 사용가능한 제품을 주로 공급

◦ 한국산 제품 현지 평가
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- 한국 제품은 ’09년 글로벌 경제위기 이후 산업 수요가 크게 감소하며, 대한

국 수입 역시 크게 감소한 상황

- 한국 제품의 경우 주로 산업용, 포장용, 전자재료용 필름을 공급하고 있으

며, 다른 경쟁국에 비해 가격 경쟁력이 낮은 편

- 이에 따라 한국 진출 기업의 경우 제품의 마진이 적어, 독일보다는 기타 유

럽국 수출에 중점 공략하고 있는 상황

◦ 한·중·일 3개국 제품 경쟁동향

- 현재 대 한국 수입은 중국, 일본에 미치지 못하나, 대독 수출액이 감소하고

있는 일본과 중국에 비해 성장 가능성이 높은 것으로 평가

- 이러한 상황에서 한-EU FTA로 6.5%에 달하는 높은 관세가 철폐되거나 감

축된다면, 현재 2.2%의 관세가 부과되는 중국제품에 비해 한국제품의 가

격경쟁력이 상승할 것으로 예상

□ 연도별 수입동향

◦ '09년 독일 플라스틱 필름 수입은 -17.1%로 큰 감소세를 보였으나, ‘10년 경

기회복세와 함께 20.7%의 높은 상승률을 기록하며 위기 이전의 수준으로 거

의 회복

◦ 독일의 주요 수입국은 미국, 네덜란드, 이탈리아, 벨기에, 프랑스 순으로, 미

국을 제외하면 거의 대부분이 EU 역내 국가들임

- ‘10년 대한 수입은 총 635만 유로로 전년 대비 80.4%의 증가율을 기록하였

으나, 여전히 ’08년의 수준을 회복하지 못한 것으로 나타남.
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기업명
SAHLBERG GmbH &

Co. KG
특기사항

100년간의 노하우 보유, 10만개에

이르는 제품 포트폴리오, 국내외

약 15,000개의 고객기업 확보

매출규모(’10)
5,000만 유로

(‘08년 기준)
품목

산업용 필름, 산업용 보호장비, 엔

진 부품을 비롯한 각종기술 제품

담당자 Mr. Deuchel 직책 구매 및 판매부 과장

관세양허가 ⦁한국과 거래 경험 없으며, 대부분 독일 기업으로부터 공급(예:

기업명
Novasol Klebetechnik

GmbH
특기사항

다년간의 노하우를 보유, 주로

산업용, 특히 차량용 플라스틱

필름을 중심으로 틈새시장 공략

매출규모(’10)
모기업 TransPak AG

기준 7,000만 유로
품목

산업용 플라스틱 필름, 쉬트, 특

히 접착용 플라스틱 필름 전문

담당자 Mr. Jobst la Dous 직책 대표

관세양허가

한국산

구매결정에

미치는 영향

⦁영국, 스위스, 프랑스를 비롯한 전 세계에 공급자를 보유하고 있

고, 한국과도 오랫동안 거래해왔으며 매우 흡족해 하고 있음

⦁관세양허에 대해 매우 긍정적인 반응

한국산

경쟁력을

보완하기 위한

제언

⦁현재 두 개의 한국 업체와 거래 중이며, 가격과 품질에 아무런 불

만이 없어 향후 이보다 많은 한국업체와 거래를 희망

⦁그러나 업체의 연락처가 구체적으로 나와 있지 않고 연락을 취하

기가 어려운 상황

⦁관련 한국 업체들의 연락처 송부 요망

<수입 대상국 및 수입액>

(단위: 천유로)

순위 국가 2010 2009 2008
1 미국 67,764 53,397 55,535
2 네덜란드 48,526 43,142 56,098
3 이탈리아 44,686 33,035 40,754
4 벨기에 39,288 31,397 35,845
5 프랑스 39,025 40,618 36,401
15 한국 6,353 3,523 10,005

합 계 449,268 372,122 449,173

* 자료원 : Kotis/Eurostat

3. 주요 바이어 반응
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한국산

구매결정에

미치는 영향

TESA)

⦁아무리 관세가 철폐가 된다 하여도 한 번에 많은 양을 주문할 수

없는 상황이기에 구매결정에 큰 영향을 미치지 않을 것으로 평가

한국산

경쟁력을

보완하기 위한

제언

⦁유통기업 입장에서 가장 큰 문제는 물량으로, 주로 최대 1~2상자

를 주문할 경우가 많지만 외국 기업과 거래할 경우 최소 1,000 유

로나 palette로만 주문가능하기 때문에 소량 주문에 애로, 이로 인

해 외국기업과의 거래를 꺼리는 상황

4. 한국산 진출기회 분석 및 진출방안

◦ 수출 진출 기회 전망

- 플라스틱 제품 전반에 걸쳐 한국제품은 유럽제품 및 일본제품과 비교해서

품질 면에서 뒤지지 않기 때문에, 관세 감축으로 가격 경쟁력이 추가되면

수출 확대 가능성이 높을 것으로 예상

- 그러나 장기적인 차원에서는 기술 및 품질 경쟁력을 키워야만 독일 시장

수입 10위권에 있는 선진국들과 경쟁이 가능할 것으로 예상, 특히 고부가

가치 틈새시장을 발굴해야 할 필요

◦ 현지 진출시 유의사항

- 한국에서 수입경험이 있는 독일 수입상들은 대부분 SK, LG 화학, 금호화학,

삼성 등 대기업과 교류

- 한-EU FTA가 이루어져 관세로 인한 비용 절감 및 수입 절차가 완화되어

한국 제품 수입 시 마진이 커질 경우 독일 시장 점유율을 확대해 갈 수 있

을 것으로 전망, 그러나 여전히 물류 부문, 즉 5～7주 정도 걸리는 화물 운

송기간은 여전히 풀어야 할 과제라고 지적

- 이 외 독일 시장에 진출하기 위해서는 전자기기 제품에 대한 유해물질 사용

제한 지침인 RoHS 및 신화학물질관리제도(REACH) 등의 관련 분야에 적용

되는 EU 환경기준을 미리 파악하고 적절히 대처해야 함.

◦ 현지시장 진출 확대를 위한 KBC 제언

- 독일 주요 바이어들을 접촉해 본 결과 가격이 중요한 구매 요소로 꼽히며,

품질 면에서 우수하고 가격이 저렴하더라도 운송비, 관세 등의 부가비용이
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큰 편으로 물류 부문에서 해결책을 강구해야 할 필요성 다대

- 또한 소량의 주문이라도 우선적으로 계약 관계를 맺는 것이 시장 진입에 유

리, 이는 대부분의 독일 바이어가 독일이나 기타 유럽기업과의 거래경험을

매우 중요시하고 있기 때문

- 이 외에도, 친환경 추세와 더불어 플라스틱판이나 호일과 같은 제품의 경우

친환경적으로 폐기가 가능한 제품에 대한 수요가 급증하고 있어, 이에 대한

기술 개발 및 친환경적 특성을 살린 틈새시장 공략도 필요
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품목명(1) CCTV 카메라 HS Code 852580

수입관세율 4.9% 양허유형 즉시철폐

선정사유

① 가격에 영향을 미치는 고관세 및 3년내 철폐 ( )

② 관세양허로 EU 역외 경쟁국대비 가격우위 발생 ( o )

③ 현지 수요확대 등 시장진출 환경의 개선 ( )

유망사유

아날로그에서 디지털화로의 CCTV 시스템교체 수요, 런던올림픽

(2012) 특수 등의 여건으로 단기수요 증가 및 5%의 관세철폐로

인한 가격경쟁력 강화

2. 영국

1. 시장동향

□ 시장개황

◦ 시장규모

- 2010년 영국 CCTV 시장규모는 전년도보다 약 3% 성장한 12억 1,400만 파

운드로 추정됨. 2006년 5%, 2007년 4%의 성장률보다는 떨어졌지만 2008년

의 2%보다는 늘어난 수치임.

- 최근 2년간의 저성장은 금융위기 및 유럽 경제공황에 의한 영향 때문

- 전문가들은 영국의 CCTV 시장이 2007년 400만대 이상의 CCTV가 판매되

는 등 성숙기에 들어선 상태로 보고 있음.

◦ 현지 생산현황, 공급현황

- 많은 업체들이 금융위기 및 유럽 경제공황 때문에 현금 유통이 줄어들자 신

규 투자를 취소 혹은 축소시켰고, 이는 제품 생산량이 줄어드는 결과를

초래함.

◦ 시장특성
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- 영국 CCTV시장이 이미 성숙기를 넘어섰음에도 불구하고 2006년에서 2010

년 사이 10%의 시장 성장률을 기록한 이유는 기존의 아날로그 시스템에서

디지털 시스템으로의 전환수요 때문임. 또한 신규 시스템인 인터넷 기반 IP

CCTV, 모바일 CCTV, 자동차 번호판 인식, 얼굴인식 시스템 등의 수요가 급

증하고 있음.

◦ 시장성장 전망

- 2015년까지 영국내 CCTV 시장은 지난 5년 대비 저조한 성장률인 연

2%대의 성장률로 향후 4년간 지속적으로 성장할 것으로 예측됨. 따라서

2015년 전체 시장의 규모는 지금보다 약 8% 증가할 것으로 보이며, 2012년

런던 올림픽 특수에 의한 단기수요 급증이 예상되고 있음.

- 하지만 공공 부문의 수요증가는 예산 삭감 때문에 미미할 것으로 예측됨.

□ 구매패턴

◦ 구매패턴 및 소비트렌드 변화 모습

- 5년 전 설치된 CCTV는 아날로그 시스템으로, 제품의 낙후 및 전체적인

시스템 변화에 의해 디지털 시스템으로 교체되고 있는 추세

- 시스템의 디지털화로 여러 시스템이 연계될 수 있는 제품을 선호하고 있는

추세임. 예)인터넷 및 모바일 동시 접속 가능한 IP 시스템

- 고해상도 HD 시스템의 보급화로 HD 카메라의 수요 또한 증가

◦ 구매정책 및 주요 구매기준

- 구매기준은 가격대비 품질을 가장 중요하게 생각하고 있음

- 신규 시스템 출시 등으로 CCTV의 평균 수명이 5년일 경우 1～2년 내에 고

장이 나지 않는 제품이어야 함.

- 많은 저가 중국산 제품이 출시되어 있지만 품질의 문제로 인해 많은 업

체들이 다른 방안을 모색중

- 대부분의 구매 업체들이 최소 1년 이상의 품질 보증기간 및 유연한 최소 주

문량을 요구하고 있음.
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2. 경쟁 동향

□ 경쟁동향

◦ 영국의 주요 CCTV 기업인 Axis Communications는 8%의 시장 점유율로 최

대 CCTV 기업중 하나이며, 한국기업인 삼성도 최근 진출한 CCTV 시장에

서 공격적인 마케팅과 제품을 앞세워 시장 점유율을 높여가고 있는 추세

◦ 한국산 제품은 현지에서 가격이 중국산보다는 비싸지만 월등한 제품 품질

로 중간 시장의 대체 제품으로 인식중

◦ 대부분의 한국업체들이 A/S센터의 부재로 인해 한국으로 반환후 신제품

으로 교환해주는 정책을 운영중으로, 현지에서 제조/물류센터를 운영하는

업체와 경쟁이 어려움.

◦ 한국의 중소기업은 중국산 제품과 치열한 경쟁을 벌이고 있으며, 가격경쟁력

은 비교가 불가능할 정도로 차이가 나지만 제품의 품질, 지속적인 신규제품

개발 등으로 대형 CCTV 기업에서 고급 OEM 업체로는 한국기업을, 저가

제품은 중국기업을 사용하고 있음.

□ 연도별 수입동향

◦ 연도별 수입동향 및 수입통계

<수입 대상국 및 수입액>

(단위: 천 파운드)

순위 국가 2010 2009 2008

1 중국 41,462 25,949 20,582

2 한국 33,327 24,105 22,948

3 네덜란드 22,517 18,494 21,070

4 미국 19,883 9,900 N/A

5 독일 10,331 11,070 10,857

합 계 127,520 89,518 75,457

* 자료원 : H.M Customs and Excise
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* 성공사례 : 중소기업 S사

- S사는 영국 및 유럽 시장 진출을 위해 꾸준히 노력해왔으나 중국의 가격경쟁 및

유럽의 브랜드 경쟁에서 번번히 밀려왔음.

- 코트라 지사화 사업을 이용하여 유럽 대형 유통업체인 RS사와 접촉, 코트라가 선

정한 업체라는 브랜드 및 공동물류센터 이용으로 물류기반을 필요시 언제든 이용

가능하다는 조건을 앞세워 마케팅.

- RS사의 까다로운 요구조건 중 많은 부분을 충족시켜, 중국제품보다 비싼 가격에도

불구하고 납품업체로 선정되어 납품 시작.

- 또한 FTA가 진행중인 관계로 한국제품의 가격 경쟁력이 높아질 것이라는 긍정적

요소도 작용함.

3. 주요 바이어 반응

기업명 RS Components 특기사항 해당품목 유럽 1위

매출규모(’10) 20억 달러 품목 전기전자 유통

담당자 Nathan Parrat 직책 바이어

관세양허가

한국산

구매결정에

미치는 영향

4.9%의 관세가 철폐될 경우 한국산 제품의 가격경쟁력에 긍정적

으로 작용할 수 있으므로, 구매결정에 중요한 역할을 할 것으로

기대됨

한국산 경쟁력을

보완하기 위한

제언

- R&D에 많은 투자로 지속적으로 경쟁력 있는 제품을 출시

- 로컬 물류센터를 사용하여 배송 및 A/S 처리 기간 단축

기업명 Premier Farnell 특기사항 해당품목 유럽 2위

매출규모(’10) 15억 달러 품목 전기전자 유통

담당자 Winnie Tan 직책 구매책임

관세양허가

한국산

구매결정에

미치는 영향

가격 경쟁이 심한 CCTV의 경우 약 5%의 관세가 미치는 영향이

매우 클 것으로 판단되며, 동사는 가격에 민감하게 반응하고 있음

한국산 경쟁력을

보완하기 위한

제언

한국은 중국 등에 비해 최소주문량이 높은 편으로, 이를 줄일

수 있다면 경쟁력이 더욱 강화될 것으로 보임

4. 성공사례
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5. 한국산 진출기회 분석 및 진출방안

◦ CCTV 시장은 제품 가격 경쟁이 아주 치열한 시장으로, 4.9%의 관세 철

폐 시 제품경쟁력 상승효과를 즉시 누릴 수 있을 것으로 보임.

◦ 하지만 그동안 취약점으로 지적되었던 물류 및 A/S의 문제를 보완하기

위한 한국 업체들의 적극적인 행동이 필요함. 코트라의 현지 공동물류센터

등을 이용하여 능동적으로 고객의 필요에 따라 대처할 수 있는 방안이

필요함.

◦ 시장정보에서 본 바와 같이 앞으로 CCTV가 아날로그에서 디지털, 인터

넷 및 모바일 기반의 CCTV 형태로 바뀌는 트렌드를 잘 파악하여 신규제품

을 트렌드에 맞게 빠르게 대처할 수 있어야 함.

◦ 전문가들은 특히 스마트폰 및 태블릿 시장의 높은 수요로 인해 모바일

에서 제어 가능한 CCTV 시스템의 수요가 급증할 것으로 보고 있으며,

모바일, 인터넷에 강한 한국의 경험을 바탕으로 관련 제품들의 개발 및 홍

보가 필요

◦ 또한 영국의 모든 전자제품은 CE 인증이 필요하기 때문에 인증서 획득

에 각별한 신경을 써야하며, 대기업들은 대부분 첨가물질 인증서인 RoHS 인

증을 요구하고 있으므로 바이어들이 요구하는 인증사항이 무엇인지 사전에

파악하는 것이 중요

◦ 영국은 환경규제사항이 브랜드 제품에만 해당되는 경우가 많아 중소기업의

제품에 해당되지 않는 경우가 대부분이나, 의외의 상황이 있을 수 있으므로

주의 필요
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품목명(2) 디지털 셋톱박스 HS Code 852871

수입관세율 14% 양허유형 5년 철폐

선정사유

① 가격에 영향을 미치는 고관세 및 3년내 철폐 ( )

② 관세양허로 EU 역외 경쟁국대비 가격우위 발생 ( ◦ )

③ 현지 수요확대 등 시장진출 환경의 개선 ( ◦ )

유망사유
FTA 혜택 제품 중 하나로 14%의 관세가 없어질 시 다른 아

시아 국가 및 유럽제품과의 가격 경쟁력이 강화될 것으로 예상

1. 시장동향

□ 시장개황

○ 시장규모

- 영국 PCRetail 2010 조사에 따르면 영국의 2009년 디지털셋톱박스 시장 규모

는 판매량 기준 약 1,210만대이며, 이중 약 1,000만대가 위성수신기능을 탑재

하고 있는 것으로 나타남.

- 세계적으로 유료 시청용 셋톱박스(STBs) 시장은 향후 3～4년간 지속적으로

성장할 것으로 예상됨.

- 영국 조사전문기간인 Screen Digest의 발표에 따르면 전 세계 셋톱박스 시장

규모는 2009년 1억 2,700만 대로 사상최대 규모를 기록 (전년대비 3%

성장) 했으나, 금액기준으로는 92억 유로로 축소. 2010년 시장규모는 약

87억 유로로 감소했을 것이라 추정되고 있음.

- 출하량 기준 시장규모는 지속 증가한 반면 금액기준 규모는 감소하는

이유는 셋톱박스의 평균가격의 하락세를 들 수 있음.

○ 시장특성

- 2008년 말 조사된 영국의 케이블 및 위성방송 시청 가구 수는 2,260만 가구임

- 영국에는 6,000만대의 TV가 있으며, 이중 2,560만대가 메인 TV (집안에서 가장 많이

보는 TV), 나머지는 2번째 TV로 방이나 부엌등에 위치하고 있는 것으로 조사됨.

- DTT(무료 위성 TV)가 아직까지는 가장 많이 사용되는 셋톱박스로, 970만 가

구(38.1%)에서 사용 중임.
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- 가장 큰 케이블인 BSkyB(British Sky Broadcasting)의 시청자 수는 907만

가구로 최근 1년간 약 40만 가구가 늘어났음.

- TV 수신기 및 다채널 가입자 증가수치

○ 시장전망

- Screen Digest는 2013년부터는 시장 규모가 크게 변화하지 않을 것이라고 발

표한 바 있으나, 2010년 하반기 등장한 스마트 TV가 TV와 셋톱박스 기

능을 통합한 개념으로 대중화에 성공하면서 소비자 인식을 변화시키고

있기 때문에, 향후 시장은 독립형 셋톱박스보다는 TV에 셋톱박스가 내장된 일

체형 스마트 TV에 주도권을 내어줄 가능성이 매우 높음.

- 영국 시장조사기관 Digital Daily는 향후 셋톱박스가 독립형으로 팔리기보다

는 모듈형으로 팔릴 추세라고 전망했음. 동 기관은 스마트 TV의 보급률이

전체 TV 시장의 25%를 넘기려면 앞으로 약 5년 정도 걸릴 것으로 내다

봤음. 따라서 2013년 시장의 트렌드는 스마트 TV 보급의 영향을 그리 많이

반영하지는 못할 것으로 보임.

□ 구매패턴

◦ 구매패턴 및 소비트렌드 변화 양상

- 영국의 셋톱박스 구매는 2009년 한해동안 지속된 아날로그 방송수신기의 디지

털 전환 추세 때문에 꾸준히 증가했고, 이러한 트렌드는 2010년에도 이어짐.
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회사 원산국 회사 원산국 회사 원산국

Alba 영국 Grundig 영국 Sagem 프랑스

Amstrad 영국(중국OEM) Humax 한국 Samsung 한국

ASDA 영국(중국OEM) Logik 영국(중국OEM) Sky 영국(중국OEM)

BT 영국(중국OEM) Matsui 일본 Sony 일본

Bush 영국 MTC 중국(홍콩) Technika 영국(중국OEM)

Daewoo 한국 Nokia 핀란드 Telewest 영국(중국OEM)

Digihome 인도 NTL 아일랜드 Tevion 독일

Digilogic 영국(터키OEM) Pace 영국 Thomson 영국

Ferguson 영국 Panasonic 일본 Tvonics 영국

Goodmans 영국(중국OEM) Philips 네덜란드 Virgin 영국(중국OEM)

- 그러나 2011년 1/4분기 들어 TV와 셋톱박스 일체형 기기인 스마트 TV가 보

급되기 시작하면서 인기를 끌고 있음. 동년 4/4분기와 2012년 상반기까지 방

송수신기와 셋톱박스 기능이 통합된 스마트 TV가 신규 TV시장의 대세로 부

상, 점차 독립형 셋톱박스의 수요를 감소시킬 것으로 전망됨.

2. 경쟁 동향

□ 경쟁동향

◦ EU 기업들인 Philips, Nokia 등과 함께 한국기업인 Humax가 중·고가 시

장을 주도하고 있음.

◦ 한국제품의 브랜드 인지도가 높아져 중국산과의 저가 경쟁이 아닌 EU 업

체들과 경쟁하는 구도가 되었음.

◦ 한국기업인 Humax의 제품들은 셋톱박스 베스트셀러 및 유통업체 추천상품

등 현 시장의 선두주자 역할을 하고 있음.

◦ 저가시장은 중국산 OEM 제품들인 ASDA, Digihome, Technika 등이 경쟁

◦ 영국 내 셋톱박스 판매 회사 및 원산국
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□ 연도별 수입동향

◦ 연도별 수입동향 및 수입통계

<수입 대상국 및 수입액>

(단위: 백만파운드)

순위 국가 2010 2009 2008

1 중국 80.6 151.3 148.6

2 폴란드 40.9 11.7 21.2

3 터키 11.0 13.7 22.7

4 프랑스 9.1 7.8 8.7
5 홍콩 5.9 5.2 13.4

7 한국 2.9 10.7 6.5

합 계 161.7 331.1 321.5

* 자료원 : World Trade Atlas

3. 주요 바이어 반응

기업명 Home Retail Group 특기사항 식품제외 소매유통 영국1위

매출규모(’10) 59억 파운드 품목 전기, 전자

담당자 Emoke Takacs 직책 Value Chain Manager

관세양허가

한국산

구매결정에

미치는 영향

한국산 셋톱박스 휴맥스가 동사의 소매체인 Dixons와 Curry‘s 등

전국 매장에서 매우 높은 성공을 거두어 한국산 셋톱박스의 기술력

이 뛰어나다는 것을 인지. 관세철폐로 실질적으로 가격경쟁력이

14%나 향상된다면 더욱 구매에 매력이 생길 것으로 기대

한국산

경쟁력을

보완하기 위한

제언

기술력과 품질은 매우 좋은 것으로 생각하나 브랜드 관리가 필요

하다고 생각. 휴맥스는 중소기업으로 브랜드 인지도가 거의 전

무하던 기업인데도 영국시장을 장악할 정도로 브랜드 가치를 만

들어내어 좋은 예가 되고 있음. 다른 한국기업들은 브랜드인지도

가 약하여 OEM 납품을 주로 택하는 경향이 강한데, 최대한 자

체 브랜드 강화를 위해 노력하는 것이 필요하다.
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* 성공사례 : 휴맥스사

삼성과 같은 대기업들만 성공하는 문턱이 높은 영국시장에서 벤처로 시작한 한국의

중소기업이 대기업을 제치고 시장 1위 점유율을 기록, 중소기업의 현지시장 공략 성

공가능성을 보여준 기업. 휴맥스는 2010 연간 매출로 1조원을 달성.

휴맥스는 1989년 창업했으며, 1996년 아시아 최초, 세계 3번째로 디지털 위성방송

수신용 셋톱박스 개발에 성공하여 셋톱박스 시장 기술 선도업체로 발돋움.

1997년 영국에 진출한 이래 중동(1999년), 독일․미국(2000년), 일본(2001년), 인도

(2003년), 이탈리아(2003년), 호주(2004년), 홍콩(2005년), 태국(2007년) 등 전 세계 15

여개에 이르는 법인과 지사를 두고 있음. 폴란드·인도·중국 등 7개에 이르는 생산

거점을 확보. 휴맥스는 전체 매출 중 수출 비중이 95% 이상.

1997년 휴맥스는 영국 벨파스트에 현지법인을 설립 유럽시장 개척시작. 2002년 2월

에는 영국 벨파스트에 공장과 함께 있던 마케팅 조직을 분리해 런던에 현지사무소

를 설립. 당시 휴맥스는 유통업체를 대상으로 자체 브랜드를 사용하자고 설득했고

기업명 Virgin Media 특기사항 방송통신 공급자 영국1위

매출규모(’10) 38억 파운드 품목 방송, 인터넷, 전화 등

담당자 Adrian Hull 직책
Head of Strategic Sourcing &

Corporate Services

관세양허가

한국산

구매결정에

미치는 영향

관세철폐로 14% 관세가 무관세가 되면 가격경쟁력이 매우 높아질

것으로 보임. 특히 앞으로 셋톱박스 시장은 스마트 TV 등에 밀려

저가제품이 주를 이루게 될 것으로 보므로 가격경쟁력이 가장 중요

한 요소가 될 것. 따라서 관세철폐는 구매확대로 이어질 것으로 봄

한국산

경쟁력을

보완하기 위한

제언

동사는 최근 중국산 제품의 공급이 폭발적으로 증가. 이는 영국

동종 업계의 전반적인 추세이나, 한국산 셋톱박스는 더 이상 중국

산 등과 같이 저가격으로 경쟁을 하기보다 유럽 업체들과 기술력으

로 경쟁한다고 봄. 유럽업체들의 강점은 브랜드인지도가 높은 점과

함께 현지 고객서비스 (딜리버리, 수리, 문의접수, 환불, 교체 등)

가 현지의 잘 구축된 네트워크를 통해 제공되어 소비자나 유통사

의 만족도가 높다는 점임. 이러한 유럽 현지 인프라를 잘 구축해

놓는 것이 중요함.

4. 성공사례
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100~200대 소량이라도 재고를 두고 공급하기 시작함.

휴맥스는 지난 2003년부터 PVR기능을 가진 지상파 셋톱박스를 영국 등 유럽지역에

공급해 왔으며 2005년 11월부터 기능이 업그레이드된 PVR-9200T모델을 공급해 오고

있음. 2005년 휴맥스 전체 매출액(6,182억원/본사기준)에서 PVR제품이 차지하는 비

율은 35%. 2010년 영국에서 유럽형 차세대 지상파 방송용 셋톱박스 판매를 시작.

영국의 ‘프리뷰 HD’가 HD급 셋톱박스에 대한 매출 증대에 큰 기여를 할 것으로 전

망. 기존 가입자들이 ‘프리뷰 HD’ 방송을 시청하기 위해서는 DVB-T2 방식을 지원하

는 셋톱박스나 디지털TV를 새로 구입해야 하기 때문. 현재 ‘프리뷰’는 970만명의 가

입자를 확보해 전체 가구의 약 38%를 점유하는 영국의 가장 지배적인 방송 플랫폼.

5. 한국산 진출기회 분석 및 진출방안

◦ 수출 진출 기회 전망

- 한국산 셋톱박스는 위의 바이어 반응에서처럼 현지에서 기술력을 인정받고

있음. 중국산 저가제품과의 경쟁구도보다는 유럽 현지의 유명 브랜드들과 경

쟁하고 있어, 현재 경쟁구도의 중점은 기술력임.

- 따라서 FTA로 인해 현 14%의 관세까지 철폐된다면 기술력과 가격경쟁력을

동시에 갖추면서 매우 유망한 품목이 될 것으로 기대됨.

- 그러나 기술적인 차별성을 부과하는 것이 필요할 것으로 예상됨. 현지 업계

의 주요 화두는 셋톱박스의 제품수명이 얼마 남지 않았다는 것임. 2009년 말

들어 스마트 TV의 등장, 2010년에는 각국의 가전제조사들이 스마트 TV를 출

시, 2011년 한해동안 대중화에 들어갈 것으로 예상되기 때문.

- 스마트 TV는 셋톱박스의 기능을 TV에 흡수하는 내장형 제품이기 때문에 독립형

셋톱박스의 수요는 감소, 결과적으로 스마트 TV로 완전 대체될 것으로 전망됨.

- 애플사의 애플TV, 구글의 구글TV 등과 같이 새로운 서비스를 탑재한 제품은

아직도 독립형 제품으로 시장점유율을 계속 높여가고 있는 만큼 새로운 서비

스를 개발, 기술적 차별성을 강화하는 것이 독립형 셋톱박스가 스마트 TV와

경쟁할 수 있는 길로 보여짐.
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◦ 현지 진출시 유의사항

- 유럽 현지에서는 CE 의 획득이 필수적임. 셋톱박스에 다른 규제는 없음.

◦ 현지시장 진출 확대를 위한 KBC 제언

- 유럽 현지의 경쟁사들은 현지시장에서 매우 높은 인지도를 가지는 브랜드

파워를 보유하고 있음. 반면 한국의 중소기업 제품의 경우 일부를 제외하면

OEM 공급률이 높아 브랜드 인지도가 약함.

- 유럽 현지의 기업들, 특히 공공조달시장의 경우 제품의 납기일만큼 애프터서

비스도 중요시함. 빠른 시일 내에 현지에서 바로 교체 등 서비스가 이루어

지는 유럽 현지 브랜드들은 신뢰도가 보장되지만, 현지 서비스루트가 없는

한국 제품들은 상대적으로 뒤쳐질 수밖에 없음.

- 영국 유통업계의 상관행상 현지 서비스를 자체적으로 맡아 하기를 꺼리며 대

부분 제조사 측에서 서비스 부분을 해결해주기를 희망하고 있기 때문에, 현지

에 확실한 서비스를 보장하는 에이전트 또는 현지법인이 없는 경우에는 구매

를 꺼리는 경향이 매우 강함.
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품목명(3) 전력기기 제조용 동 케이블 HS Code 854411

수입관세율 3.7% 양허유형 즉시철폐

선정사유

① 가격에 영향을 미치는 고관세 및 3년내 철폐 ( )

② 관세양허로 EU 역외 경쟁국대비 가격우위 발생 ( o )

③ 현지 수요확대 등 시장진출 환경의 개선 ( )

유망사유 세계적인 구리가격 인상으로 관세양허로 인한 경쟁력 상승

1. 시장동향

□ 시장개황

◦ 현지 생산현황, 공급현황

- 구리는 산업용 전기, 전자, Telecommunication 기구 뿐 아니라 거의 모든 가

정용 전기전자 제품에 사용되는 원재료이며, 현재 미국의 경제회복과 함께

중국과 인도 등 신흥국의 전기제반시설 확충으로 인해 세계적으로 가격이 빠

르게 상승하고 있음.

- 구리는 현재 런던의 금속거래시장에서 톤당 가격이 6,328파운드이며

2011년 말에는 6,832파운드까지 오를 것으로 전망됨. 영국은 구리가격의 상

승으로 인해 영국 내 구리선에 대한 블랙마켓이 형성되어, 최근에는 공공시

설에 사용되는 구리선을 훔쳐서 고철로 되파는 업자들이 기승을 부리고

있을 정도임. 영국의 주요 수입국가는 독일, 터키, 스위스, 이탈리아 등

◦ 시장특성 : 국제 시장가격에 의해 어느 정도 균형있는 가격이 형성되어 있음.

◦ 시장성장 전망 : 향후 FTA로 인한 관세혜택으로 한국산 구리선 제품들의 수

요는 늘어날 것으로 보임.

□ 구매패턴

◦ 구매정책 및 주요 구매기준

- 구리선의 경우 전력회사나 중전기 제품 생산업체에서 구리선 제조업체와 연

간 단위 이상의 계약을 맺어 수입하고 있음. 따라서 제품의 순도가 높다고

가정해볼 때 FTA로 인한 관세효과를 바이어 측에서 관심있게 지켜보게 됨.
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기업명 CG Power Systems 특기사항 글로벌 기업의 자회사

매출규모(’10) 20억 달러 품목 중전기 제품

담당자 Gerry Finegan 직책 Global 구매담당

관세양허가

한국산

구매결정에

미치는 영향

현재 한국산 구리 케이블을 수입하기 위해 한국 업체와 협의 중

에 있으며, FTA로 인해 수입관세가 없어질 경우 바로 수입을 할

의사가 있음. 관세 양허로 인해 더 많은 업체들이 한국산 구리케이

블에 관심을 가질 것이라고 언급

한국산

경쟁력을

보완하기 위한

제언

7월부터 시행되는 관세양허를 기다리지 말고 지금부터 영국 업체

들에게 부지런히 접촉하는 것이 중요

2. 경쟁 동향

□ 연도별 수입동향

◦ 연도별 수입동향 및 수입통계

<수입 대상국 및 수입액>

(단위: 백만 파운드)

순위 국가 2010 2009 2008

1 이탈리아 6.79 2.94 9.12

2 스웨덴 2.58 1.47 2.82

3 독일 2.36 1.54 3.84

4 그리스 1.59 0.87 1.64

5 폴란드 1.55 0 1.6
14 한국 0.13 0 0

합 계 15.0 6.82 19.02

* 자료원 : World Trade Atlas

3. 주요 바이어 반응
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기업명 Bowers Electrical 특기사항 영국 내 주요 변압기 생산업체

매출규모(’10) - 품목 변압기, 스위치기어 등

담당자 David Bowers 직책 Chairman

관세양허가

한국산

구매결정에

미치는 영향

현재 한국산 변압기 구입에 관심을 가지고 있으나 구리소재를 수

입하여 직접 생산하는 방식도 고려중이라고 함. 특히 구리 수입 시

부과되는 3.7%의 관세에 대한 부담이 없어질 경우 구리 수입을 충

분히 고려해볼 수 있다고 함

한국산

경쟁력을

보완하기 위한

제언

구리케이블의 경우 여러가지 용도로 다양하게 사용될 수 있기 때

문에, 영국 내 업체와 협력하여 판매를 하는 것도 좋을 것이라

고 언급함

4. 한국산 진출기회 분석 및 진출방안

◦ 현재 국내 중소 구리가공제품 생산업체들의 경우 국제 구리가의 상승과 국

내 원자재 수입 대기업으로부터 1차 가공 원자재의 공급조절 등의 요인

으로 원자재 수급에 어려움이 있는 것으로 파악됨. 원만한 원자재 수급을

위해서는 일단 유럽지역 바이어들과의 긴밀한 관계를 통해 연간 구매 동향

을 파악한 후, 이를 바탕으로 한 중장기 원자재 구매계획을 마련하는 것이

중요할 것으로 보임.

◦ 또한 FTA로 인해 관세 혜택이 발생하더라도 다른 유럽 수출업체에 비해 물

류비용이 많이 발생한다는 점을 감안해볼 때, 현지 물류창고를 이용한 대량

배송 등을 통해 물류비를 절감할 수 있는 방법을 마련하는 것이 중요할

것으로 보임.
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품목명(4) 해상 풍력터빈 관련 제품 HS Code 850231

수입관세율 2.7% 양허유형 즉시철폐

선정사유

① 가격에 영향을 미치는 고관세 및 3년내 철폐 ( 0 )

② 관세양허로 EU 역외 경쟁국대비 가격우위 발생 ( 0 )

③ 현지 수요확대 등 시장진출 환경의 개선 ( )

유망사유
영국 정부의 해상풍력 사업확대 계획에 따라 향후 2020년까지

영국내 총 930억 파운드의 풍력터빈 및 관련 케이블 수요 예정

1. 시장동향

□ 시장개황

◦ 시장규모

- 2010년말 현재 영국은 11개 해상풍력발전단지에서 1,341MW (1.3GW)의 전력

을 생산, 전세계 해상풍력발전(3,080MW)의 43.5%를 담당하며 세계시장을 선도

- 영국 정부의 해상 풍력사업 확대계획에 따라 향후 2020년까지 총 930억 파운

드의 풍력터빈 및 관련 케이블 수요가 예상됨.

◦ 현지 생산현황, 공급현황

- 영국 해상풍력 개발업체가 공공 입찰 형식으로 지정하는 Tier 1 업체들은

대부분 풍력터빈 타워, 블레이드, 나셀 등의 생산업체로, 이들은 Tier 1 업체

들인 동시에 하청 공급업체 없이 직접 공급업체가 되기도 함.

- 대표적인 터빈 생산 공급업체는 GE, Gamesa, Alstom, Siemens 등임.

◦ 시장특성

- 영국 해상풍력 시장은 영국 영해상의 자연자원 개발 및 활용에 관한 권한

을 가지고 있는 The Crown Estate가 공개 경쟁 입찰을 통해 해상풍력단지를

주개발자에게 임대․분양함.

- 해상풍력단지 개발자는 사업성평가, 환경영향평가(EIA : Environment Impact

Assessment)를 거쳐 The Crown Estate로부터 단지계발계획에 대한 최종승

인. (ZAP :Zone Appraisal and Planning)을 받은 후 착공이 가능
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- 주개발자들을 통해 선정된 Tier 1 업체들을 통해 하위 공급업체인 Tier 2-4

업체를 선정하므로 Tier 1 업체와의 접촉이 중요함.

- 영국남동지역개발청 SSEEDA의 지원을 통해 비영리로운영되는 EnviroBurisness

(www.envirobusiness.co.uk)에 따르면 Tier 1을 비롯한 영국의 해상 풍력

관련 업체는 약 600개 이상이나, 대부분 항공 및 선박 산업 등과 같은 타

산업을 주로 하며 풍력 사업으로 확대하는 경향임. 이 중 유럽 기준에 적합할

수준의 제품을 공급하는 업체들은 대부분 영국 외의 유럽지역에 본사 및 생산

라인을 보유하고 있음.

◦ 시장성장 전망

- 영국 정부의 해상풍력사업 확대계획에 따라 향후 2020년까지 영국 내 총 930

억 파운드의 풍력터빈 및 관련 케이블 수요 예정

□ 구매패턴

◦ 구매정책 및 주요 구매기준

- 영국 해상풍력 개발업체의 경우 공개 입찰을 통해 Tier 1 업체 선정 후

Tier 1 업체들에게 Tier 2, 3, 4 업체 선정권을 부여함. 따라서 Tier 1 업체들

을 통해 Turbine Manufacturers, Foundation Suppliers and Installers,

Vessel Owners, Cable Manufacturers, Cable Installers, Grid Connection

and Transmission Companies, Electrical Contractors를 구매를 위한 Tier 2,

3, 4 공급 업체들을 선정하게 함.

2. 경쟁 동향

□ 경쟁동향

◦ 해당제품의 경쟁상황

- 대표적인 터빈 생산 공급업체로는 GE, Gamesa, Alstom, Siemens 등을 들

수 있음. 이들은 거의 모두 영국 시장을 선점하고 있으며, 영국이 아닌 다른

유럽 지역에서 제품을 생산하고 있음.
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◦ 한국산 제품 현지 평가

- 한국은 제품 개발 단계로 현대중공업, 대우조선, 삼성중공업 등이 현재

제품 개발 중이며, 아직 영국시장 진출을 위한 사전 시장 조사 단계임. 특히

대우조선과 현대중공업에서 영국 시장에 적극적인 관심을 보이고 있음.

- 영국 풍력사업은 명시했던 대기업들의 일차적인 시장진출을 통해 중소

기업이 부품 및 관련설비를 납품할 수 있는 계기를 마련할 수 있음.

- 예로, 현재 삼강엠앤티㈜ (www.sam-kang.com)와 같은 중소기업도 영국

에 지사설립을 추진하며, 풍력시장에 진출하기 위해 KOTRA를 통해 정

보를 수집

◦ 한·중·일 3개국 제품 경쟁동향

- 한국업체는 해당 제품을 개발 중이므로 현재 비교 불가

□ 연도별 수입동향

◦ 연도별 수입동향 및 수입통계

<수입 대상국 및 수입액>

(단위: 백만 파운드)

순위 국가 2010 2009 2008

1 독일 213.33 148.11 114.57

2 덴마크 108.67 20.81 124.63

3 스페인 15.68 0 0.30

4 이탈리아 2.93 0 0.00

5 중국 1.27 0.55 0.48

합 계 341.87 169.47 239.98

* 자료원 : World Trade Atlas : United Kingdom HMRC

** 한국의 수출실적은 없음
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3. 주요 바이어 반응

기업명 Centrica Energy 특기사항 -

매출규모(’10) 220억 파운드 품목 Renewable Energy

담당자 Louise Rich 직책
Deputy Development

Manager

관세양허가

한국산

구매결정에

미치는 영향

기존 관세의 즉시 철폐를 통해 유럽 제조업체가 선점하고

있는 영국시장에서 가격 경쟁력을 갖출 수 있는 기반이 됨

한국산

경쟁력을

보완하기 위한

제언

영국의 Health & Saftey 및 까다로운 규준 및 수준에 맞는

우수한 제품 개발을 달성해야 하는 것은 기본임. 이에 앞서

실제 구매 시기까지 기다리지 말고 개발업체 및 Tier 1-2 업체들과

의 접촉을 위한 마케팅 전략을 세워 가능한 빠른 시일 내에 마

케팅 활동을 실시해야 함

기업명 Siemens 특기사항* -

매출규모(’10) - 품목 해상 풍력터빈

담당자 Mark Seers 직책 Procurement Executive

관세양허가

한국산

구매결정에

미치는 영향

기존 관세의 즉시 철폐를 통해 유럽 제조업체가 선점하고

있는 영국시장에서 가격 경쟁력을 갖출 수 있는 기반이 됨

한국산

경쟁력을

보완하기 위한

제언

N/A

4. 한국산 진출기회 분석 및 진출방안

◦ 현지시장 진출 확대를 위한 KBC 제언

- 현재 대부분의 해당 산업 한국 업체들이 제품 개발 단계이며, 영국의 해

상풍력 프로젝트 구매도 약 2～3년 내로 이루어질 예정

- KOTRA와 협력하여 해당 영국 업체에 대한 마케팅 활동을 지속적으로 전개

하며 사업 기회를 모색하는 것이 중요함.



한-EU FTA로 날개 달 중소기업 50大 수출유망상품

55

품목명(5) 커튼을 포함한 편직물 HS Code 630319

수입관세율 12% 양허유형 즉시철폐

선정사유

① 가격에 영향을 미치는 고관세 및 3년내 철폐 ( o )

② 관세양허로 EU 역외 경쟁국대비 가격우위 발생 ( o )

③ 현지 수요확대 등 시장진출 환경의 개선 ( o )

유망사유

높은 관세 대비 즉시 철폐되는 동제품의 경우, 이미 영국의 대형

커튼업체나 의류 업체들은 현재의 거래처인 중국, 베트남 등의

거래처 이외에도 한국과의 거래에 눈을 돌리고 있는 경향이

있음. 경쟁국가 대비 제품의 질이 뛰어나나 높은 가격에 부담

을 느껴왔지만, 관세가 폐지될 경우 유리한 고지를 점할 수 있

을 것으로 판단됨

1. 시장동향

□ 시장개황

◦ 시장규모

- 전문 마케팅업체 민텔에 따르면 영국내 커튼, 블라인드, 롤러 등의 2010년

총 판매량은 약 400만 파운드로 집계됨.

◦ 현지 생산현황, 공급현황

- 정확한 영국내의 생산량은 파악이 불가하나, 동제품 전문업체들과의 인

터뷰 결과 대다수가 중국 베트남, 인도 등의 수입에 의존하고 있는 것으

로 파악됨. 2010년 동제품 관련 영국의 총 수입액은 약 165만 파운드임.

◦ 시장특성

- 영국의 부동산시장이 최근 수년간 금융위기의 여파로 잠잠해지면서 실내 인

테리어에 관심이 높아짐.

◦ 시장성장 전망

- 커튼, 블라인드 등의 수요가 지난 4년간 꾸준한 증가를 보이고 있음.
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□ 구매패턴

◦ 구매패턴 및 소비트렌드 변화 모습

- 2007년 커튼, 블라인드를 구매한 경험이 있는 16세 이상의 영국인을 대상으

로 실시한 설문조사에서 40% 이상의 사람들이 장식 위주로 커튼이나 블라인

드를 구매한다고 답하였음.

영국인의 커튼이나 블라인드 구매동기

　동기 비율　
침실/방의 데커레이션이 필요할 때 44

방을 새 단장하고 싶을 때 40
기존의 커튼이 많이 낡았을 때 33

이사를 갈때 26
최상의 제품이 눈에 띌 때 25

취미로 구매함 16
설치가 편리한 제품을 볼때 13

인테리어 디자이너의 조언을 받을때 11
가격이 저렴한 제품을 보았을때 11

친구나 가족의 권유로 10
잘 모르겠음 1

기타 3

* 자료원: BMRB

◦ 구매정책 및 주요 구매기준

- 일반적인 소규모 소매상이 아닌 영국의 중/대기업 커튼업체의 경우, 특별한

구매정책은 없으며 구매 시 커튼, 블라인드의 완제품 혹은 기본 원자재

(textile)류로 분류하여 구매/수입을 하고 있음.

2. 경쟁 동향

□ 경쟁동향

◦ 해당제품의 경쟁상황

- 영국의 커튼, 블라인드를 선도하는 3사로는 Thomas Sanderson Blinds, Hillarys
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Blinds 그리고 Velux blinds 등이 있음. 동 3사가 영국의 전체 커튼과 블

라인드 시장의 70% 이상을 차지하고 있으며, Thomas Sanderson Blinds사가

전체 시장의 35.5%, 그리고 Hillarys Blinds사가 19%를 차지하고 있음.

2005 2006 2007

£m % £m % £m %

Thomas Sanderson
Blinds 3.55 40 3.68 37 3.79 35

Hillarys Blinds 2.26 26 2.48 25 1.99 19

Velux Blinds 0.47 5 1.45 14 1.92 18

Others 2.58 29 2.44 24 3.01 28

Total 8.86 100 10.05 100 10.71 100

◦ 한국산 제품 현지 평가

- 많은 제품에서 중국의 인지도가 상당한 가운데, 영국 커튼/블라인드 시장의

53% 이상을 중국이 차지하고 있음.

- 한국의 인지도는 아직까지 타국가에 비해 상당히 미미하며, 가장 큰 이유는

기술력보다 가격에 있다 할 수 있음. 제품의 품질을 유지/발전시키면 관세철

폐와 함께 타 국가와도 경쟁을 할 수 있는 충분한 여지가 있다고 판단됨.

□ 연도별 수입동향

◦ 연도별 수입동향 및 수입통계

<수입 대상국 및 수입액>

(단위: 천 파운드)

순위 국가 2010 2009 2008

1 중국 90,275 89,572 84,540

2 파키스탄 23,724 24,415 19,459

3 독일 10,718 10,535 5,676

4 인도 9,561 7,252 8,976

5 터키 8,910 9,854 10,907

35 한국 42 18 5

합 계 164,215 160,770 153,863

* 자료원 : World Trade Atlas
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기업명 Louver-Lite Ltd 특기사항 해당품목 현지 대형 유통업체

매출규모(’10) 390만 유로 품목 커튼 / 블라인드

담당자
Mr. Matthew

Worthington
직책 총괄구매담당자

관세양허가

한국산

구매결정에

미치는 영향

얼마전 FTA를 통해 한국제품에 대한 관세폐지소식을 들었다함.

그러나 중국제품이 이전에 비해 성능이 많이 좋아지고 단순 관세

폐지로 인하여 한국제품에 크게 관심을 갖기보다는 천천히 시

장의 흐름을 파악한 후 결정할 것이라고 함.

한국산

경쟁력을

보완하기 위한

제언

FTA로 인한 관세폐지 이외에도 한국 제품만의 개성, 좋은 품

질을 바탕으로 영국시장에 접근해야 할 것을 당부.

3. 주요 바이어 반응

기업명 Hillarys Blinds 특기사항
해당품목 시장점유율 2위인 현

지 유통 업체

매출규모(’09) 1,050만 유로 품목 커튼 / 블라인드

담당자 Mr. Ian Galpin 직책 구매총괄 담당자

관세양허가

한국산

구매결정에

미치는 영향

지난 수년간 중국, 베트남등지에서의 수입을 주로 하였으나 최근

FTA소식을 접하고 한국 업체에 관심을 가지고 접근하고 있음.

FTA로 인한 관세폐지가 바로 이루어진다면 가격경쟁에 있어 타국

가에 비해 경쟁력이 충분히 있을 것으로 판단하고 있음.

한국산

경쟁력을

보완하기 위한

제언

한국 업체에 접근하는 이유는 단순히 FTA에 의한 가격절감이

외에도, 현재 공급받고 있는 중국이나 베트남 등의 업체에 비해 높

은 품질을 기대하고 있기 때문임. 동제품 관련 한국제품이 영국시

장에서 인지도를 쌓기 위해서는 FTA를 발판으로 품질개선이 함께

이루어져야 할 것임.
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4. 한국산 진출기회 분석 및 진출방안

ㅇ 유력 대상 바이어

- 동제품의 경우 Thomas Sanderson Blinds, Hillaryrs Blinds등의 대규모 유통

업체의 시장점유율이 70%로, 이번 FTA 관세철폐를 극대화하여 영국의 규모

있는 유통업체를 집중적으로 접촉 시도, 현재 영국시장을 선도하고 있는 중

국, 파키스탄, 인도, 베트남 등의 업체보다 우수한 품질을 강조함으로서

한국 업체의 인지도를 쌓아 나가는 것이 바람직한 것으로 판단됨.

ㅇ 예상 진출 기간

- 영국으로의 예상 진출, 영국업체로부터 가능한 첫 오더 기간은 약 6개월

이며, 가격의 협상, MOQ등이 필요함.

ㅇ KBC 의견

- 영국의 면담 바이어들은 한국산이 중국, 인도, 베트남 산에 비해 비싼 편이지

만, 좀 더 나은 제품의 질을 기대하고 있음.

- 결론적으로 현지 대규모 유통업체와의 꾸준한 접촉(주로 이메일)을 통하여 직

접 제품 성능과 A/S 우수성, 그리고 한-EU FTA를 통한 관세철폐 등을 홍보

하는 방안이 최선의 진출 전략임.
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품목명(1) 스마트폰 케이스 HS Code 392690

수입관세율 6.5% 양허유형 즉시철폐

선정사유

① 가격에 영향을 미치는 고관세 및 3년내 철폐 ( 0 )

② 관세양허로 EU 역외 경쟁국대비 가격우위 발생 ( 0 )

③ 현지 수요확대 등 시장진출 환경의 개선 ( 0 )

유망사유

- 스마트폰 수요증가에 비례한 수요증가세 지속 전망.

- 가격경쟁이 디자인에 이어 두 번째 구매기준일 정도로 민감

한 제품으로 6.5% 관세철폐 효과가 즉시 나타날 전망.

3. 프랑스

1. 시장동향

□ 시장개황

◦ 시장규모: 정확한 시장규모는 알 수 없으나 스마트폰 시장 규모가 2010년

770만대인 점을 감안할 때, 동 시장 규모는 연간 200만개로 추정되고 있음.

◦ 현지 생산현황, 공급현황: 현지 생산은 전무하며 전량 수입에 의존하고 있음.

◦ 시장특성

- 프랑스의 스마트폰 시장은 아이폰에 의해 형성된 관계로 지난해까지는 아이

폰 케이스가 대세였으나, 금년부터는 안드로이드계 스마트폰의 개발, 출시가

활발해져 판매량이 아이폰을 능가할 전망이어서 규격 및 디자인이 다양해지

고 있음.

- 스마트폰은 대부분의 소비자들이 회사의 간부직이나 대학생 등으로 형성되

어 있어 젊은 층의 소비자 비중이 높기 때문에, 다양한 모델 선택폭이 큰

온라인매장을 중심으로 스마트폰 케이스 시장이 형성되어 있음.
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◦ 시장성장 전망: 스마트폰 시장규모는 2010년 770만대에서 2011년 800

만~1,000만 대로 증가할 전망이어서 스마트폰 케이스 시장도 동반 성장할

것으로 전망되고 있음. 특히, 2009년도 시장점유율이 2%에 불과했던 안드로

이드계 스마트폰이 금년에는 29%로 급증하여 아이폰(26% 전망)을 능가할

것으로 보이며, 다양한 모형 및 디자인의 케이스가 출시되면서 동 시장이

크게 증가할 것으로 예상됨.

□ 구매패턴

◦ 구매패턴 및 소비트렌드 변화 모습

- 지난해 상반기까지만 해도 아이폰 케이스밖에 존재하지 않아 획일적인 규격

이었던 케이스가, 하반기 들어 안드로이드계 스마트폰이 등장하면서부터 크

기 및 디자인이 다양해지기 시작했음.

- 프랑스에서 판매되는 스마트폰의 액정화면 크기는 3인치 이하인 소형화면이

31%를 차지하고 3.6인치 이상의 대형화면이 19%의 비중을 차지하고 있어, 스

마트폰 케이스의 크기도 이와 비례하여 개발, 출시되는 등 다양해지고 있음.

◦ 구매정책 및 주요 구매기준

- 전문 오프라인 매장들은 아이폰용 일색의 케이스를 수입하고 있으며, 일부

유럽 유명 브랜드 업체들은 OEM 공급을 받아 유통시키고 있고 온라인매장

들은 중국산 저가품 위주로 수입하고 있음.

2. 경쟁 동향

□ 경쟁동향

◦ 해당제품의 경쟁상황

- 프랑스의 최대 전자제품, 도서, 음반 체인매장인 FNAC에서 판매 중인 아이

폰4 케이스는 약 40여종으로 모두 중국산이며, 가격대는 12.99∼32.99유로이

고 Chinini, Philips, Muvit 등의 브랜드 제품이 70% 이상을 차지하고 있음.
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기업명 Oncle Web 특기사항
10대 인터넷 및 우편판

매업체

매출규모(’10) 50만 유로 품목 스마트폰 케이스

담당자 Mr. Bruno Picard 직책 대표이사

관세양허가

한국산

구매결정에

미치는 영향

한국산 제품 수입가격을 알 수 없어 정확히 말할 수는 없

지만, 6.5%의 수입관세와 이에 부과되는 19.6%의 부가세

만큼 경쟁력이 향상될 것으로 기대됨.

한국산 경쟁력을

보완하기 위한

제언

한국산 IT 제품에 대한 인지도가 높아진 상태로, 소비자

및 바이어들의 품질에 대한 기대가 높다는 점을 감안하여

이에 부합하는 제품 개발 노력으로 품질대비 가격경쟁력

을 비롯 A/S 및 인도기간 준수 등 서비스 강화를 통해

종합적인 경쟁력과 신뢰를 구축함이 중요.

◦ 한국산 제품 현지 평가

- 현지 바이어들은 한국산 제품이 그 동안 스마트폰 보급 지연으로 개발이

늦어 해외 수출이 전무하기 때문에 평가할 수 없는 상태임. 다만 한국산

스마트폰의 출시 등으로 인해 스마트폰 케이스를 포함한 아이폰 케이스

공급이 가능해짐으로써, 디자인 및 품질 면에서 중국산보다 경쟁력이 있는

한국산 제품의 가격경쟁력이 관세철폐로 제고될 것으로 기대하고 있음.

□ 연도별 수입동향

<수입 대상국 및 수입액>

(단위: 천유로)

순위 국가 2010 2009 2008

1 독일 441,836 378,139 456,125

2 이탈리아 273,006 242,802 310,593

3 중국 234,111 178,039 237,756

4 벨기에 138,425 129,216 151,184

5 미국 126,584 92,583 102,055
34 한국 3,620 4,533 5,077

합 계 1,972,121 1,634,044 1,975,596

* 자료원 : World Trade Atlas

3. 주요 바이어 반응
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기업명 Rueducommerce 특기사항 프랑스 최대 온라인유통업체

매출규모(’08) 3억 1,250만 유로 품목 하이테크, 컴퓨터제품

담당자
Mrs. Yuanyuan

Goutet
직책 구매담당

관세양허가

한국산

구매결정에

미치는 영향

디자인 및 소재가 특출한 한국산 제품의 한국내 소비자 가격과

프랑스의 소비자 가격 수준이 거의 같은 점을 감안할 때, 6.5%의

관세양허가 한국산 구매결정에 상당한 영향을 미칠 것으로 보임.

한국산 경쟁력을

보완하기 위한

제언

Mrs. Goutet는 한국산 제품에 대해 상당히 우호적이며,

한국에서 다양한 전자제품을 수입하고 있는데 스마트폰

케이스의 경우 기존의 공급업체들이 이미 있기 때문에,

한국산이 경쟁력을 보완하기 위해서는 독특한 디자인 및

소재 등 독창적인 제품개발에 주력해야 할 것이라고 함.

4. 한국산 진출기회 분석 및 진출방안

◦ 관세양허로 인해 한국산 제품 수입에 관심을 보이고 있는 바이어들의 대부

분이 온라인 유통업체들이라는 점과 이들이 기대하는 제품의 수준이 중국산

보다 높다는 사실을 볼 때, 그리고 소비층이 온라인 매장 이용률이 높은 젊

은층이라는 특성을 감안할 때, 디자인 및 소재가 독창적이고 참신한 제품을

국내에서 개발, 생산하여 온라인 유통업체를 통하여 판매하는 것이 바람직

할 것으로 판단됨.

- 대부분의 소비자들이 젊은층으로 형성되어 있어 온라인 구매 비중이 클 뿐

만 아니라, 온라인매장은 참신한 디자인이나 소재의 강점을 소비자들에게

효과적으로 홍보할 수 있는 시각효과가 있기 때문임.

- 7월부터는 국내에서 생산하더라도 중국산에 비해 높은 생산단가 부담의 상

당 부분을 관세양허로 줄일 수 있고, 디자인 및 소재 등 지적재산권 피해도

감소하는 등 유무형의 장점이 있기 때문임.

◦ 현지 진출시 유의사항: 동 제품의 경우 특별히 유념해야 할 진입장벽은 없으

나, 대부분의 바이어들은 소량 시험주문부터 거래를 시작하여 시장성을 파악

한 후 물량을 점증하는 등 신중한 편이기 때문에 상당 기간 인내가 필요함.
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◦ 현지시장 진출 확대를 위한 KBC 제언

- 까다로운 요구사항이 많은 편이나, 일단 신뢰를 얻게 되면 장기간 거래선을

바꾸지 않는 경향이 있기 때문에 거래 초기 단계에서 신속 정확한 A/S로

신뢰를 구축하는 것이 가장 중요함.
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품목명(2) LED 조명 HS Code 940540

수입관세율 4.7% 양허유형 즉시철폐

선정사유

① 가격에 영향을 미치는 고관세 및 3년내 철폐 ( o )

② 관세양허로 EU 역외 경쟁국대비 가격우위 발생 ( o )

③ 현지 수요확대 등 시장진출 환경의 개선 ( o )

유망사유

- EU의 백열전구 판매금지 (2011년 9월 60W, 2012년 9월 40W)

지침에 따른 LED 전구 등 에너지절약전구 수요 급증 전망

- 자동차, 가전, 전자 등 산업용 LED 수요 지속 증가 전망

- LED 전구 제조에 필요한 반도체 산업의 발달로 규모의 경제

에 의한 가격경쟁력 제고 잠재력 보유

1. 시장동향

□ 시장개황

◦ 시장규모: 2010년 LED 전구 시장규모는 2009년 대비 약 30%가 증가한 250

만개로 전체 전구시장의 2.2%를 차지했음. 2008년도 시장규모는 100만개로

전체 시장의 0.4%에 불과했었으나 2년간 해마다 약 75만개씩 증가하였음.

◦ 현지 생산현황, 공급현황: 현지 생산은 전무하며, 현지 중소기업들은 한국,

중국 및 대만에서 OEM 공급을 하거나 일본 공급업체와 파트너계약을 맺어

공급하고 있음. 네덜란드 필립스 및 독일 지멘스 그룹들은 조명기기 생산 자

회사를 통하여 자체 브랜드 제품을 공급하고 있음.

◦ 시장특성: 소비자용 LED 전구 시장은 보급 초기단계로 전체 수요의 30%에

불과하며, 나머지는 정원용 LED 조명기기 30%, LED 손전등 25% 및 LED

실내조명기기 15% 등 이를 응용한 조명기기가 차지하고 있음.

◦ 시장성장 전망: 프랑스를 비롯한 EU 내 백열전구 판매금지(금년 말 60W 및

내년말 40W 등)로 인해 에너지절약형 전구시장이 지속 증가하는 가운데,

LED전구도 가장 큰 단점인 조도 및 가격 경쟁력 향상을 위한 연구개발 결
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과들이 나오고 있어 가속화될 전망임.

□ 구매패턴

◦ 구매패턴 및 소비트렌드 변화 양상

- 수년전까지만 해도 용도가 대기모드용 전구나 크리스마스 트리 및 상가 진

열장 장식용 조명장치용 등 산업용으로 한정되어 있어서, 축제 기간 중에만

구매하던 것이 이제는 사업장이나 일반 가정용 전구 및 조명기기로 구매하

는 경향이 높아지고 있음.

◦ 구매정책 및 주요 구매기준

- 지자체는 가로등 및 일부 가로등용 LED 전구를 입찰 또는 수의 계약을 통

하여 구매하고 있음. 구매 규모가 500만 유로 미만의 경우 입찰을 통하지

않고 수의 계약이 허용되어 있기 때문임.

- 수의 구매이건 입찰 구매이건 지자체들은 현지진출 기업이나 현지에 A/S망

을 구축한 기업 제품 구매를 선호하고 있음.

2. 경쟁 동향

□ 경쟁동향

◦ 해당제품의 경쟁상황

- 프랑스 중소기업 Yantec사는 Strip-LED 기술 등을 개발하여 중국, 한국 및

대만에서 OEM 생산하여 12∼15유로 가격대의 저가품으로 필립스 및 오스

람에 이어 시장점유율 3위를 기록하고 있음. 특히, 동사가 최근 출시한

LEDXXX는 30W 백열구와 동등한 200루멘스의 조도와 3만 시간의 수명 및

14.90유로의 가격경쟁력을 구비한 제품으로 인기를 끌고 있음. 동사는

Xanlite라는 브랜드의 LED 전구(25%)를 비롯하여 정원용 LED 조명기기

(25%), LED 손전등(20%), LED 실내조명기기(10%) 외에 유통브랜드의 콤팩

트형광램프(20%)로 2010년에 2,600만 유로의 매출을 기록, 2009년 대비

24% 증가율을 기록했음.

- 세계 3대 LED 제조업체인 일본의 도시바는 2009년 말 유럽 시장 공략을



한-EU FTA로 날개 달 중소기업 50大 수출유망상품

67

위해 프랑스 벤처기업 HomeLights와 파트너십 계약을 체결하고 2010년에

60만개의 LED 판매 및 1천만 유로의 매출 목표를 책정했음.

- Philips Lighting(네덜란드 필립스 자회사)는 프랑스 LED 시장 점유율 1순

위(약 25%)를 차지하고 있으며 Osram(독일 지멘스 자회사)은 20%로 시장

점유율 순위 2위를 지키고 있는데, 지멘스그룹은 자회사인 오스람을 상장

하여 연구개발 자금을 확충할 계획임.

- 이 외에 일본의 샤프 및 파나소닉도 LED 시장 몫을 차지하기 위해 대책을

강구하고 있음.

◦ 한국산 제품 현지 평가

- 한국산 LED는 대만산과 비등한 품질 및 가격 조건을 갖춘 것으로 평가받

고 있으나, 독자적인 브랜드이미지가 형성되지 못한 상태이어서 OEM 공

급에 그치고 있는 상태임.

- 그러나 기술수준 면에서는 한국이 미국을 능가한 상태임. 예로, 필립스그룹

의 미국 자회사인 Lumileds는 한국반도체 제품의 기술력에 밀려 2009년 말

<LED Luxeon K2>라는 제품 생산을 중단한 것으로 나타남.

◦ 최근 독일 오스람은 조도 410루멘스(기존의 2배 성능)의 녹색 LED 개발에

성공하여, 비디오프로젝터와 같은 영상장비용 LED 시장을 집중 공략할 계획

이라고 발표했음.

◦ 최근 미국 Bridgelux는 실리콘에 질화갈륨을 기초로 한 와트당 135루멘스의

LED 기술 개발에 성공 2년 후 양산할 계획임. 평범한 소재를 사용함으로써

생산 단가를 75% 절감시킨 최적의 일반 조명용 LED 기술로 평가받음: 배색

온도 4,730K 및 전압 2.90V(350mA)∼3.25V(1A)

□ 연도별 수입동향

◦ 연도별 수입동향

- 2010년 수입규모는 1억 2,643만 유로로 42.6% 증가했으나, 2009년에는 글로

벌 경제위기로 2.5% 감소한 8,865만 유로에 그쳤음.

- 2010년 프랑스의 10대 수입대상국 가운데 6개(독일, 네덜란드, 벨기에, 이탈
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기업명 YANTEC 특기사항 현지 3대 공급업체

매출규모(’10) 2,600만 유로 품목 LED 전구 및 조명기기

담당자 Mr. Serge ADDAD 직책 대표이사

관세양허가

한국산

구매결정에

미치는 영향

- 중국 위엔화의 환율이 점차 떨어지고 있어 한국산의 구매 결정

이 유지 내지 회복 중

한국산 경쟁력을

보완하기 위한

제언

- 가격경쟁력 재고 문제: 기존의 에너지절약 전구보다 10배 이상

높은 생산단가를 낮출 수 있는 획기적인 공정, 소재 또는 기술

개발 필요

리아, 영국 및 오스트리아)가 EU 회원국인데, 이들의 프랑스 수입시장 점유

율은 2008년 56.2%, 2009년 58.2% 및 2010년 60%로 지속 증가하고 있음.

- 2대 수입대상국인 일본의 경우, 2008년 2천만 유로의 최고 기록 후 2009년

불경기 및 엔고 등으로 26% 감소한 뒤 2010년 8.2% 증가했는데, 2008년 수

준의 79%에서 그쳤음.

- 중국산 수입은 2009년 4.3% 감소 후 2010년 64.7% 증가로 1,204만 유로에

달했음.

- 한국산 수입은 2009년 66.4%증가에 이어 2010년 94.5% 증가로 335만 유로

에 달했음.

<수입 대상국 및 수입액>

(단위: 천유로)

순위 국가 2010 2009 2008

1 독일 34,320 21,819 26,494

2 일본 16,497 15,252 20,880

3 네덜란드 13,289 9,906 8,865

4 벨기에 12,394 6,378 4,642

5 중국 12,038 7,309 7,639
11 한국 3,349 1,722 1,035

합 계 126,427 88,651 90,893

* 자료원 : World Trade Atlas

3. 주요 바이어 반응
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- 품질보장에 대한 불신감 문제: 개발 역사보다 품질보장기간이

더 긴 데 대한 불신감을 불식시킬 수 있는 대안 필요. 성능 및

경쟁력이 더 우수한 제품들(OLED 등)이 개발, 출시되고 있어

방관주의적 구매 태도를 보이고 있는 소비자들이 투자가치가

있다고 믿을 수 있는 기술 제품 개발 필요.

기업명 LUXENER 특기사항 현지 중소 유통업체

매출규모(’10) - 품목 LED 전구

담당자 Mr. Hervé Finan 직책 대표이사

관세양허가

한국산

구매결정에

미치는 영향

- 중국산 제품은 가격을 비교할 수 없을 정도로 저가이기 때문에

4.7%의 관세양허 혜택을 받아도 큰 효과는 없으리라 생각함.

한국산 경쟁력을

보완하기 위한

제언

- 중국과의 가격경쟁력 격차를 줄이기 위해서는 기존의 저렴한

소재들을 이용하여 대량생산이 가능토록 해야 할 것이며, 조도

및 휘도 그리고 과열 문제 등을 근본적으로 해결할 수 있는 연

구개발 노력을 강구해야 할 것임.

- 따라서 한국은 대만이나 일본 또는 미국 등과 경쟁할 수 있는

고품질, 혁신 기술제품 개발에 주력해야 할 것임.

4. 한국산 진출기회 분석 및 진출방안

◦ 중기적인 면에서는 기존의 LED가 가지는 여러 가지 한계점들을 근본적으로

해결할 수 있는 혁신기술 개발로 일반 가정에서도 저렴한 가격으로 구매하

여 사용할 수 있도록 가격경쟁력 및 성능의 향상이 최대 관건임.

◦ 한국산 LED의 품질은 국제 수준임에도 불구하고 중소기업들에게는 이러한

고품질 제품의 조달이 원활하지 못한 실정이어서, 결국 중소기업 제품들은

중국대비 가격 및 일본대비 품질 경쟁력을 상실한 상태임. 국내 LED 제조업

체와 중소 LED 제조업체간의 원활한 고품질 LED 공급이 이뤄질 수 있는

법적 장치가 필요함.
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품목명(3)
산업용 장갑

(고무나 플라스틱을 입힌 섬유제)
HS Code 611610

수입관세율 8% 양허유형 즉시철폐

선정사유

① 가격에 영향을 미치는 고관세 및 3년내 철폐 ( o )

② 관세양허로 EU 역외 경쟁국대비 가격우위 발생 ( o )

③ 현지 수요확대 등 시장진출 환경의 개선 ( o )

유망사유
가격경쟁력이 매우 민감한 분야로 8.9% 관세 즉시철폐 효과가

조기 가시화 전망

1. 시장동향

□ 시장개황

◦ 시장규모

- 고무나 플라스틱을 입힌 섬유제 작업장갑 시장 규모는 연간 약 3억 유로로

추정되고 있는데, 2009년 글로벌 경기침체로 약 20%가 감소한 후 2010년 자

동차산업 등의 회복으로 2009년 대비 약 17% 증가한 2억 8천만 유로 수준

에 달했음.

◦ 현지 생산현황, 공급현황

- 프랑스는 주로 산업공해도가 낮은 가죽제 산업용 장갑을 생산하고 있기 때

문에, 고무나 플라스틱을 입힌 섬유제 산업용 장갑은 생산하지 않고 수입에

의존하고 있음.

◦ 시장특성

- 산업용 작업장갑은 주로 작업복이나 가죽제 장갑 등 보호용품 제조업체들이

하청생산하거나 수입하고 있으며, 일반 소비자용은 대형 전문유통업체들이

수입하고 있음.
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◦ 시장성장 전망

- 경기침체로 DIY 제품을 구매하는 일반소비자들이 증가하고 있어, 일반소비

자용 작업장갑 수요는 지속 증가할 전망임.

- 산업용 작업장갑시장은 2010년 구매지원 등으로 자동차 산업 경기가 크게

회복되면서 큰 폭의 성장세를 보였는데, 2011년 지원정책의 졸업 및 글로벌

경제, 사회 및 지정학적 위기로 자동차판매가 감소할 전망이어서 약간 타격

을 받을 것이나 건설, 전기전자 및 통신산업의 경기회복에 힘입어 소폭으로

지속 증가할 전망임.

□ 구매패턴

◦ 구매패턴 및 소비트렌드 변화

- 산업용 작업장갑 시장은 EU 및 정부의 안전강화정책으로 품질 위주 시장으

로 변하고 있으나, 일반 소비자용 시장은 가격위주의 저가품 시장으로 양극

화 현상을 보이고 있음.

2. 경쟁 동향

□ 경쟁동향

◦ 해당제품의 경쟁상황

- Comasec 및 Marigold Industrial 브랜드로 국제시장에 잘 알려진 프랑스

굴지의 각종 산업용 및 정원사용 장갑 제조업체 COSMASEC 그룹은 한국

및 중국 등지에서 고무나 플라스틱을 입힌 섬유제 작업용장갑을 OEM으로

대량 수입하여 현지 시장의 약 20% 비중을 차지하고 있음.

◦ 한국산 제품 현지 평가

- 한국산은 제품 기술이 선진국 수준으로 발달하면서 중상위급 품질로 알려

져 있으며, 품질관리 및 인도기간 준수 등 종합적인 면에서 경쟁력을 구비

한 상태였음.

- 상당수의 한국업체들은 중국산과의 가격경쟁력 제고를 위해 중국 등에 진

출하여 중국산 한국제품들을 공급하기 시작했고, 이에 중국산 한국제품과
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순위 국가 2010 2009 2008

1 중국 38,099 16,935 25,368

2 벨기에 24,863 20,795 33,818

3 한국 24,286 15,760 37,244

4 말레이시아 15,259 9,886 17,582

5 파키스탄 6,563 4,118 5,037

합계 131,606 85,516 140,450

한국산 제품 간의 품질 격차가 현저히 줄어들자 품질대비 가격경쟁력을 상

실하는 사례들이 발생하였으며, 이를 마진율 감소 등으로 대처해오고 있음.

□ 연도별 수입동향

◦ 수입시장은 2008년 1억 4,045만 유로에서 2009년 8,552만 유로로 53.9% 감소

한 후, 2010년 45% 증가하여 1억 3,161만 유로에 달했음.

◦ 중국은 2008년 시장점유율 18.1%로 한국, 벨기에에 이어 3위였으나, 2010년

125%의 증가율에 힘입어 시장점유율이 29%로 급증, 1위를 차지했음.

◦ 벨기에는 2008년 시장점유율 24.1%로 2위, 2009년 24.3%로 1위를 차지한 후

2010년 18.9%로 2위로 밀렸음.

◦ 한국은 2008년 시장점유율 26.5%로 1위였는데, 2009년 18.4%로 3위로 밀려난

후 2010년 54.1% 증가에도 불구하고 시장점유율이 0.1%p 밖에 증가하지 않

아 3위를 고수했으나 2위 벨기에와의 격차는 크게 줄어들었음.

- 한국은 플라스틱을 입힌 산업용장갑에서 경쟁력이 있어 2위 자리를 차지하

였는데, 고무를 입힌 산업용장갑에서는 말레이시아, 벨기에 및 포르투갈에

도 밀려 5위를 기록했음.

<수입 대상국 및 수입액>

<고무 및 플라스틱을 침투, 도포 또는 피복한 산업용장갑 전체>

(단위: 천유로)

* 자료원 : World Trade Atlas
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기업명 COMASEC Groupe 특기사항 현지 최대 제조․유통업체

매출규모(’10) 1억 유로 이상 품목
작업장갑, 안전모자, 보호안경

및 마스크

담당자 Mr. Dapsalmon 직책 상품 담당 이사

관세양허가

한국산

구매결정에

미치는 영향

- 관세율 8.9%가 철폐될 경우, 한국산 수입을 늘리는 방향으로 구

매전략을 검토할 예정임.

- 현지 분야별 시장 전망을 조사하여 각 수입대상국별 수입물량을

재조정할 계획인데, 가능한 관세양허 혜택이 있는 한국산 수입을

늘리게 될 것으로 생각함.

한국산

경쟁력을

보완하기 위한

제언

- EU공업규격(EN420)에 규정된 CHROM VI의 함량 허용치

(3mg/Kg 이하) 철저 준수: 크롬은 빛이나 기후 변화로 인한 가

변성이 높은 물질이어서 제조 시 EU 규정의 허용치를 준수했음

에도 운송 과정에서 동 함량이 증가할 소지가 많아 누구도 도착

지에서의 함량 검사 결과를 보장할 수도 없는 실정이고, 이에

순위 국가 2010 2009 2008

1 중국 16,054 7,159 11,887

2 말레이시아 10,832 7,421 11,337

3 벨기에 9,302 8,524 13,783

4 포르투갈 3,802 2,890 2,747

5 한국 2,726 2,273 7,708

합계 53,169 36,642 57,657

<플라스틱을 침투, 도포 또는 피복한 산업용 장갑(6116-1080)>

(단위: 천유로)

순위 국가 2010 2009 2008

1 중국 22,045 9,776 13,482

2 한국 21,045 13,487 29,536

3 벨기에 15,561 12,271 20,034

4 말레이시아 4,427 2,465 6,244

5 파키스탄 3,865 2,480 2,825

합 계 78,437 48,874 82,793

<고무를 침투, 도포 또는 피복한 산업용 장갑(6116-1020)
(단위: 천유로)

* 자료원 : World Trade Atlas

3. 주요 바이어 반응
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따라 시비가 많이 발생할 수 있는 소지가 다분하기 때문.

- 디네마장갑의 품질관리 철저 필요: 디네마 장갑의 경우 EU 규격

(EN388)에 의거하여 신체 보호에 필수적인 견고성(마모, 찢어짐,

뚫림 및 잘림 등)에 대한 기계적 검사를 받아야 하는데, 통관 시

검사가 까다롭기 때문.

기업명 GUYARD SA 특기사항 현지 10대 안전복․장갑 유통업체

매출규모(’09) 500만 유로 품목 작업복 및 산업용 장갑

담당자 Mr. H. BRUNEAU 직책 구매, 생산, 재무, 관리 이사

관세양허가

한국산

구매결정에

미치는 영향

- 환율과 더불어 가격변동에 영향을 미치는 관세(8.9%)가 없어진다

면 대한 수입량을 10% 정도 늘릴 계획임.

- 특히, 고가품인 플라스틱을 침투한 산업용장갑 가격의 중국산과의

가격격차가 약 10% 줄어들 것을 감안하여 대한국 수입을 증가할

계획임.

한국산

경쟁력을

보완하기 위한

제언

- 프랑스 세관의 품질검사가 강화된 상태이기 때문에 품질관리에 철

저를 기해 관세양허로 향상된 가격대비 품질 경쟁력 제고에 주력

하는 것이 바람직할 것임.

4. 한국산 진출기회 분석 및 진출방안

◦ 중국 등에 진출한 한국업체들의 경우, 한-EU FTA로 8%의 수입관세가 즉시

철폐되는 강점을 살려서 한국에서 생산, 수출하는 비중을 늘려 고부가가치

창출 및 국내 산업 부흥에 기여하는 것이 바람직할 것으로 보임.

◦ EU공업규격(EN420)에 CHROM VI의 함량 허용치가 3mg/Kg 이하로 규정되

어 있는데, 운송 도중 함량이 변할 수 있는 가변성 물질이어서 진입장벽으로

작용할 수가 있음. 또한 프랑스 세관은 지난 2007년부터 디네마 장갑에 대한

품질검사를 철저히 하고 있기 때문에 자칫 수입중단 등 커다란 피해를 입힐

수 있어, 제조 시 철저한 품질관리가 요구되고 있음.
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품목명(4) 안경테(플라스틱제가 아닌 것) HS Code 900319

수입관세율 2.2% 양허유형 즉시철폐

선정사유

① 가격에 영향을 미치는 고관세 및 3년내 철폐 ( o )

② 관세양허로 EU 역외 경쟁국대비 가격우위 발생 ( o )

③ 현지 수요확대 등 시장진출 환경의 개선 ( o )

유망사유

- 인구의 고령화 가속화에 따른 안경 수요 지속 증가 전망

- 인터넷 판매 안경업체의 속출로 가격경쟁력이 매우 민감해지고

있어, 2.2%의 관세 즉시철폐 효과가 조기 가시화 전망

1. 시장동향

□ 시장개황

◦ 시장규모

- Xerfi-France 시장조사기관에 의하면 안경 시장 규모는 2002년 이래 30% 증

가하여 2010년 54억 유로에 달했는데, 이 가운데 플라스틱제가 아닌 안경테

시장규모는 6억 유로 내외로 추정되고 있음.

◦ 현지 생산현황, 공급현황

- 현지 생산 규모는 약 3억 유로 내외에 불과하며, 해외에서 OEM 및 하청생산

수입되는 비중이 약 1억 유로에 달하고 나머지 약 2억 유로는 수입하고 있음.

◦ 시장특성: 고급 안경테는 이탈리아, 독일, 벨기에 및 스위스가 석권하고 있고

중저가품은 중국 및 한국 등이 차지하고 있음.

◦ 시장성장 전망

- 2011년 2% 증가한 6억 1,200만 유로에 달할 전망으로, 중기적으로는 포화상

태가 되어 가격인하 압력이 가속화할 것이며 이로 인해 파격적인 가격을 제

시하는 매장들이 속출할 것임.
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□ 구매패턴

◦ 구매패턴 및 소비트렌드 변화 모습

- 프랑스의 안경 시장에서 파격적인 저가품 유통업체의 급팽창 및 지속적인

매장 수 증가 등 변수가 크게 작용하면서 가격인하 경쟁 체제로 급변 중임.

- 소비자들이 시력조정용 안경테에 대한 지출을 제한하는 반면, 선글라스에

대해서는 마진이 좋은 브랜드 제품을 추구

2. 경쟁 동향

□ 경쟁동향

◦ 해당제품의 경쟁상황

- Krys, Lynx, Vision Plus, Vision Original 브랜드를 가지고 있는 Krys 그룹

은 2009년부터 Lun’s Eyewear라는 저가 안경 체인점을 개발, 프랑스 시장

의 약 2%를 차지하고 있음.

- Alain Afflelou사는 프랑스 시장의 약 5%를 차지하는 독립업체로 획기적인

마케팅을 통하여 지속 성장 중임.

- 네덜란드 Hans Anders사는 평균 가격(150∼200유로)보다 70% 싼 단일 가격

(45유로)의 저가 안경테를 판매하면서 3년 만에 48개 매장을 개설하는 등 지

속 성장하여 5%의 시장점유율을 기록했으며, Lun’s Eyewear사도 동사와 유

사한 가격으로 저가 안경테 시장에 진출하여 3%의 시장점유율을 기록했음.

◦ 한국산 제품은 브랜드 이미지가 형성되어 있지 않아 중국산과 유사한 중가

제품으로 인식되어 있음.

- 기술개발 노력에도 불구하고 인지도가 낮아 가격대비 품질 경쟁력을 높이

기가 어려운 상황인데, 최근 프랑스 업체가 한국산을 인터넷으로 판매하면

서 가격경쟁력을 만회함에 따라 유통구조 문제를 해결할 경우 한국제품의

가격경쟁력도 크게 제고할 수 있는 것으로 나타났음.

◦ 중국산은 프랑스 대형 안경유통점에 대량 공급하면서 저가 경쟁력을 고수하

고 있어 한국산 대불 수출확대에 큰 걸림돌이 되고 있음.
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순위 국가 2010 2009 2008

1 중국 119,871 113,969 131,463

2 이탈리아 86,706 86,014 100,055

3 독일 11,919 12,227 15,560

4 벨기에 9,978 8,638 7,741

5 스위스 6,011 6,567 6,059

9 한국 4,198 3,923 4,921

합계 270,578 265,945 311,246

□ 연도별 수입동향

◦ 프랑스의 안경테(플라스틱제가 아닌 것) 수입 규모는 2008년 3억 1,125만 유

로에서 2009년 2억 6,595만 유로로 14.6% 감소한 후 2010년 2억 7,058만 유

로로 1.7% 증가했음.

◦ 1위를 차지해오고 있는 중국은 2009년 13.3% 감소 후 2010년 5.2% 증가해 1

억 1,987만 유로로 총수입의 44.3%를 차지했음.

◦ 2위 이탈리아는 2009년 14% 감소 후 2010년 0.8% 증가한 8,671만 유로로 총

수입의 32.1%를 차지했음.

◦ 3위 독일은 2009년 21.4% 감소에 이어 2010년 2.5% 감소로 총수입의 4.4%에

해당하는 1,192만 유로를 기록했음.

◦ 4위 벨기에는 2009년 11.6% 증가에 이어 2010년 15.5% 증가한 998만 유로로

총수입의 3.7%를 차지했음.

◦ 5위 스위스는 2009년 8.4% 증가 후 2010년 8.5% 감소한 601만 유로로 총수

입의 2.2%를 차지했음.

◦ 한국은 2009년 20.3% 감소 후 2010년 7% 증가하여 총수입의 1.6%에 해당하

는 420만 유로로 9위를 차지했음.

<수입 대상국 및 수입액>

(단위: 천유로)

* 자료원 : World Trade Atlas
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기업명 Delatex 특기사항 현지 7대 안경 수입업체

매출규모(’10) 530만 유로 품목 안경테 및 안경

담당자 Mrs. Colette Chouchana 직책 구매 이사

관세양허가

한국산

구매결정에

미치는 영향

- 관세양허율이 2.2%에 불과하여 큰 영향은 없겠으나, 갈수록 가

격경쟁이 치열해지는 상황이어서 한국산 수입 시 마진율 감소를

방지할 수 있을 것으로 판단됨.

한국산

경쟁력을

보완하기 위한

제언

- 티티늄과 같은 소재 조달문제를 확립하여 원활한 공급능력을 갖

추는 것이 필요.

기업명 Roussilhe 특기사항 현지 8대 안경 수입업체

매출규모(’10) 326만 유로 품목 안경 및 안경테

담당자 Mrs. Maxime Rolandeau 직책 구매 이사

관세양허가

한국산

구매결정에

미치는 영향

- 마진율 유지를 위한 가격경쟁이 치열해지고 있어, 2.2%의 관세

철폐 시 한국산 구매 가능성을 적극 검토해볼 계획임.

한국산

경쟁력을

보완하기 위한

제언

- 중국산과 직접 경쟁관계에 있는 상태에서 탈피하기 위해서는 제

품 디자인 및 소재 그리고 색상 개발 능력을 배양하는 등의 기

술적인 노력이 필요할 것임.

3. 주요 바이어 반응

4. 한국산 진출기회 분석 및 진출방안

◦ 저가품 유통업체들이 크게 확산되는 등 어느 때보다 가격경쟁력이 중시되는

시장으로 급변하고 있어, FTA 효과(가격경쟁력 제고)를 극대화하여 디자인

개발 및 소재개발 등 선진국에 비해 취약한 부문에서 투자 노력을 강구하는

것이 바람직할 것임.

◦ 현지시장 진출 확대를 위한 KBC 제언

- 보다 철저한 품질 관리와 디자인 개발 등으로 품질대비 가격경쟁력을 향상

하면서, 향후 관련 국가들의 환율정책 변화 등을 감안하여 유리한 결제 통

화로 계약을 유도하는 등 탄력적인 수출가격 전략이 필요함.



한-EU FTA로 날개 달 중소기업 50大 수출유망상품

79

품목명(5) 편직물 HS Code 600410

수입관세율 8% 양허유형 즉시철폐

선정사유

① 가격에 영향을 미치는 고관세 및 3년내 철폐 ( o )

② 관세양허로 EU 역외 경쟁국대비 가격우위 발생 ( o )

③ 현지 수요확대 등 시장진출 환경의 개선 ( o )

유망사유

- 스포츠의류 수요 지속 증가에 따른 신축성 있는 편직물 수요

지속 증가

- 가격경쟁력이 민감한 분야로 8% 관세 즉시철폐 효과가 조

기 가시화 전망

1. 시장동향

□ 시장개황

◦ 시장규모

- 프랑스 편직물 시장규모는 2008년 3억 유로에서 2009년 2억 8,000만 유로로

6.7% 감소한 후 2010년 2억 9,000만 유로로 3.6% 증가했음.

◦ 현지 생산현황, 공급현황

- 프랑스는 2010년 약 3억 유로 상당의 편직물을 생산하여 약 55%를 수출하

고 나머지 약 1억 4,000만 유로를 내수 시장에 공급하고 있음.

- 여기에 수입산 편직물 약 1억 4천만 유로를 포함하면 총 공급규모는 2억

800만 유로 내외인데, 이는 2008년 대비 약 6.7% 감소한 수준임.

◦ 시장특성

- 실크가 섞인 편직물 및 가죽과 유사한 이미테이션 편직물이나 수웨드 등의

편직물들이 시장을 형성하고 있는 하이패션의류 제조용 고급시장과 대량유

통용 중저가 제품시장으로 구분되어 있는데, 유통구조 면에서는 일반 부티

크용 중급품 시장이 별도로 구분되어 있음.

- 고급품 시장은 주로 이탈리아, 일본 및 현지업체들이 차지하고 있는데, 최근

한국제품도 동시장 진출에 성공하였음.

- 대량유통용 편직물 시장에서는 중국, 한국, 스페인, 이탈리아 제품들이 경쟁

하고 있음.
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◦ 시장성장 전망: 프랑스에서 기능성 편직물시장은 지속 증가할 전망이나, 대

중용 편직물 시장은 경기변동에 민감하여 느린 회복세를 보이고 있어 향후

전망은 더 밝아질 것으로 예상되고 있음.

□ 구매패턴

◦ 편직물은 일반소비재가 아니어서 특별한 구매패턴은 없음. 저가품은 일반 소

비자 의류용으로, 고가품은 유명 브랜드 하이패션용으로 구매하고 있음.

2. 경쟁 동향

□ 경쟁동향

◦ 해당제품의 경쟁상황

- 현지 주요 공급업체로는 드보(Deveaux), 루이비통(Louis Vidon), 기구

(Guigou) 및 띠싸쥬드레글(Tissage de l‘Aigle) 등이 자카드, 벨벳, 오픈니

트, 피케 편직물 시장에서 이탈리아 쟈키택스(Jackytex,) 셀렉타 코모

(Selecta Como)나 독일 Maute+Renz Textil, 일본 미야타, 토키세니 등과

경쟁하면서 동 시장의 30% 이상을 차지하고 있음.

◦ 한국은 약간의 실크가 섞인 중간색 계통의 윤이 나지않는 고급 편직물, 이미

테이션(가죽, Suede, Fur) 고급 편직물 및 10대를 위한 티셔츠 제조용 G 퓨

전 제품 시장진출에 성공하고 있으며, 중동 부호 의류용 스팡글 달린 레이스

틈새시장 진출에도 성공했음.

- 한국산은 자카드나 벨벳 등 선진국들이 장악하고 있는 분야에 취약하여 주

로 고급품 틈새시장에서 가격대비 품질경쟁력이 우수한 것으로 인식되어

인지도가 높아지고 있음. 다만 현지 에이전트나 A/S 면에서 미흡한 상태임.

◦ 한국은 고급 패션의상용 틈새시장에서 우세이며, 일본은 기능성 편직물 시장

에서 강하고 중국은 중저가 편직물 시장에 편중되어 있음.
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순위 국가 2010 2009 2008

1 한국 31,435 40,650 39,380

2 이탈리아 29,801 35,510 40,910

3 벨기에 19,911 19,876 20,309

4 중국 15,864 17,753 10,794

5 스페인 8,909 9,245 11,074

합계 133,873 147,438 154,125

□ 연도별 수입동향

◦ 2008년 1억 5,413만 유로였던 수입시장은 2009년 경기침체로 4.3% 감소에 이

어 2010년 1억 3,387만 유로로 9.2% 감소

◦ 한국은 2008년 3,938만 유로의 2위 수입대상국에서 2009년 3.3%가 증가한

4,065만 유로로 이탈리아를 앞질러 1위에 오른 후, 2010년 3,144만 유로로

22.7% 감소 불구 1위 고수

◦ 이탈리아는 2008년 4,091만 유로로 1위였으나, 2009년 13.2% 감소로 한국에

밀려난 후 2010년 2,980만 유로로 16.1% 감소하여 2위에 머물렀음.

◦ 벨기에는 2008년 이래 3위를 고수하고 있는데, 2009년 2.1% 감소 후 2010년

1,991만 유로로 0.2% 증가했음.

◦ 중국은 2008년 1,079만 유로로 5위였으나, 2009년 64.5%가 증가한 1,775만 유

로로 스페인을 앞서 4위로 올라선 후 2010년 1,586만 유로로 10.6% 감소했으

나 4위를 고수했음.

◦ 스페인은 2008년 1,107만 유로로 4위였으나 2009년 925만 유로로 16.5% 감소

하여 중국에 밀려났고, 2010년 891만 유로로 3.6% 감소하여 5위를 머물렀음.

<수입 대상국 및 수입액>

(단위: 천유로)

* 자료원 : World Trade Atlas
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기업명 Creation Nelson S.A. 특기사항
현지 3대 여자용 의류 제조업

체겸 의류 전문점 유통업체

매출규모(’09) 1억 680만 유로 품목 여자용 외의류

담당자 Mrs. Sylvie Chandlier 직책 구매 책임자

관세양허가

한국산

구매결정에

미치는 영향

- 품질이 좋은 한국산 편직물의 가격경쟁력이 8%의 관세철폐로

높아지게 되면, 이탈리아 등지에서 수입하던 물량을 한국에서

구매할 계획을 검토하고 있음.

한국산 경쟁력을

보완하기 위한

제언

- 선진국들에 뒤져 있는 쟈카드나 벨벳 등과 같은 다양한 편직물

및 기능성 제품 개발에 주력하여 다양한 제품 공급능력을 배양

했으면 함.

기업명 Jean Cacharel 특기사항 현지 10대 여자의류 제조업체

매출규모(’09) 3천만 유로 품목 여자용 외의류

담당자 Mrs. Laura Guillermin 직책 마케팅 담당 이사

관세양허가

한국산

구매결정에

미치는 영향

- 8%의 관세양허는 한국산의 품질대비 가격경쟁력을 한층 강화할

것이어서 구매결정에 중대한 역할을 할 것임.

- 앞으로는 중국에서 수입하던 중가 제품 가운데 일부를 한국제

품으로 대체 구매할 가능성을 검토 중임.

한국산 경쟁력을

보완하기 위한

제언

- 가격경쟁에서 상당한 비중을 차지하는 환율 변동 폭을 최소화

할 수 있는 제도적 장치가 되어 있으면 좋을 것 같음.

* 성공사례 : 덕성사

- 고급 이미테이션(가죽 및 모피) 편직물 개발로 2007년 최초로 유럽고급직물 전시

회 ‘프러미에비죵(Premiere Vision)' 참가 자격심사를 통과하여 꾸준히 제품을 전시

하면서 브랜드 인지도 부족 문제를 다소 해결했고, 이제는 프랑스 최고급 의상제조

업체인 크리스챤디오르(CD)와 같은 업체들에게도 알려져 거래를 트는 등 부가가치

가 높은 틈새 고급품 시장진출에 성공했음.

3. 주요 바이어 반응

4. 성공사례
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5. 한국산 진출기회 분석 및 진출방안

◦ 현지업체나 선진국 업체들이 차지하고 있는 고급품 시장을 공략할 수 있는

다양한 기능성제품 개발 노력이 필요함.

◦ 현지 전문전시회 참가 폭을 확대할 수 있도록 국내 제조업체들의 제품 품질

제고 노력이 강구되어야 할 것임.

◦ 현지 진출 역사가 짧아 신뢰가 형성되지 못한 상태로, 최소한 2∼3년 동안

전문전시회 등에 참가하면서 기업의 재정건전성 및 제품개발 능력 등을 입

증하는 노력이 필요함.
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품목명(1) 합성 폴리에스테르 섬유 HS Code 550320

수입관세율 4% 양허유형 즉시철폐

선정사유

① 가격에 영향을 미치는 고관세 및 3년내 철폐 (◦)

② 관세양허로 EU 역외 경쟁국대비 가격우위 발생 (◦)

③ 현지 수요확대 등 시장진출 환경의 개선 ( )

유망사유 관세 철폐를 통한 가격경쟁력 상승

4. 스페인

1. 시장동향

□ 시장개황

◦ 원사 생산기반의 해외이전으로 단섬유 등 합성섬유 시장규모 다소 하락

- 스페인 섬유산업은 90년대까지 자국 경제의 주 원동력 중 하나로 손꼽혔으

나, 최근 인건비 상승 등 생산비용 증가로 생산기반이 동구권, 아시아 등 제3

국으로 이전함에 따라 자국 시장규모 축소. 단, 고급원단 및 홈텍스타일용 원

단 제조 기반은 여전히 스페인에 자리하고 있음.

- 폴리에스테르 단섬유 시장규모에 대한 공식적인 자료는 없으나, 업계에 따

르면 2010년 기준 연간 약 1억 3천만 유로에 달함.

◦ 수입의존도 확대

- 폴리에스테르 단섬유 시장은 70% 이상이 수입에 의존하고 있으며 나머지는

스페인에 생산기반을 둔 기업들이 충당. 후자는 주로 중․고가 원사 제조용

단섬유

◦ 시장특성

- 품질 대비 가격 경쟁력을 중시. 특히 유럽산에 비해 품질이 뒤떨어지지 않으

면서 가격이 저렴한 한국산에 대한 선호도가 높음.
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◦ 시장성장 전망

- 원사 제조기반 중 상당 부분이 해외로 이전하였지만, 아직 고급 의류 및 홈

텍스타일 제품(침구류, 커튼) 제조는 스페인 내에서 이루어지고 있어, 중고가

폴리에스테르 단섬유에 대한 수요는 지속적으로 발생할 것으로 전망.

□ 구매패턴

◦ 품질 대비 가격경쟁력이 우수한 한국제품 구매 선호

- 과거에는 인근 EU국(독일, 이탈리아)에서 다소 비싸고 고품질의 폴리에스테

르 단섬유를 주로 수입

- 최근 현지 바이어들 사이에서 한국산 제품이 유럽제품에 비해 품질이 우수하

고 가격 또한 저렴해 대 한국 수입량이 매년 확대되는 추세

2. 경쟁 동향

□ 경쟁동향

◦ 소수 대기업 중심 현지제조, 선진국 수입제품 감소세

- 스페인 폴리에스테르 단섬유 생산은 생산량의 80%룰 담당하고 있는 일부 대

기업을 중심으로 이루어지고 있음. 대표적으로 Biesterfeld Iberica사 등 현지

진출 다국적기업은 물론 스페인계 Brilen사, Nurel사 등을 꼽을 수 있음.

- 경기위축으로 가격경쟁력이 구매결정에 큰 영향을 미치고 있으며, 미국, 독일

등 선진국으로부터의 수입량은 매년 감소하는 추세

◦ 한국산 제품 구매 확대, 최근 대만산 중저가 제품 유입 가속

- 현지 바이어들은 품질대비 가격면에서 타 유럽제품보다 우수한 한국제품 선호

- 대만산 제품의 품질이 상당부분 개선되고 가격 또한 한국산보다 저렴해, 최

근 시장내 유입이 가속화

□ 연도별 수입동향

◦ 한국, 최대 수입대상국
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기업명 Fifty Fifty S.A 특기사항 주요 합성섬유 수입상

매출규모(’10) 1,700만 유로 품목 각종 합성섬유

담당자 Mr. Roberto Ruiz 직책 구매담당

관세양허가

한국산

구매결정에

미치는 영향

관세 철폐로 한국산 제품이 더욱 저렴해짐으로, 타 공급선에서의

오더를 줄이고 한국 공급선으로부터 추가 오더가 가능할 것으로

보임

한국산

경쟁력을

보완하기 위한

제언

최근 일부 아시아 국가에서 폴리에스테르 섬유를 저가로 공급하고

있어, 한국기업의 더욱 강력한 가격경쟁력 제고 필요

<수입 대상국 및 수입액>

(단위: 천유로)

순위 국가 2010 2009 2008

1 한국 15,243 11,636 13,000

2 독일 11,768 11,979 12,013

3 대만 11,356 8,427 4,829

4 이탈리아 7,355 6,531 4,296

5 미국 6,754 3,225 8,516

합 계 76,503 61,361 73,131

* 자료원 : 스페인 산업무역관광부

- 폴리에스테르 단섬유 수입규모는 2010년 기준 총 7,650만 유로로 전년대비

25% 증가

- 한국이 최대 수입대상국으로 전체 수입시장의 20%를 차지. 그 뒤로 독일

(15.3%), 대만(14.8%), 이탈리아(9.6%) 등이 있으며, 특히 대만으로부터의 수

입규모가 매년 빠른 속도로 확대

3. 주요 바이어 반응
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기업명 Bieltex S.L 특기사항 과거 한국기업과 거래

매출규모(’10) 4,000만 유로 품목 폴리에스터 단섬유

담당자 Mr. Victor Vernis 직책 구매담당

관세양허가

한국산

구매결정에

미치는 영향

관세 철폐로 한국제품의 가격 경쟁력이 어느 정도는 제고될 것으

로 예상되나, 중국산 제품과 비교할 시 여전히 열세를 유지할 것으

로 봄

한국산

경쟁력을

보완하기 위한

제언

중저가 부문에서는 이미 중국과의 경쟁이 되지 않아 고가 제품 시

장을 공략해야 함

4. 한국산 진출기회 분석 및 진출방안

◦ 원사제조공장의 상당 부분이 해외로 이전되었으나, 고가 의류 및 홈텍스타일

용 원사 제조는 여전히 스페인 내에서 이루어지고 있어 중고가 폴리에스테

르 단섬유 시장 공략 필요

◦ 일반적으로 원자재 거래에 있어 현지 바이어들은 공급선과의 신뢰관계를 중

요하게 생각해, 단순한 가격 문제로 기존 공급선을 쉽게 바꾸지 않음. 따라

서 현지 바이어와 첫 번째 계약이 이루어지기까지 상당한 시일이 소요될 수

있음으로 꾸준한 접촉과 마케팅 활동이 수반되어야 함.
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품목명(2) PET HS Code 3907.60

수입관세율 6.5% 양허유형 3년 철폐

선정사유

① 가격에 영향을 미치는 고관세 및 3년내 철폐 (◦)

② 관세양허로 EU 역외 경쟁국대비 가격우위 발생 (◦)

③ 현지 수요확대 등 시장진출 환경의 개선 ( )

유망사유 관세 철폐를 통한 가격경쟁력 제고

1. 시장동향

□ 시장개황

◦ 시장규모

- 주로 포장재와 플라스틱용기 제조 원료로 사용되는 PET는 스페인 포장산업

의 꾸준한 성장에 따라 연간 약 4억 유로 시장을 형성

- 스페인 포장산업은 2009년부터 지속되고 있는 경기 불황에도 불구하고 별다

른 타격을 받지 않아, PET에 대한 수요도 안정세

◦ 다국적기업 중심의 PET 제조산업

- 스페인내 PET 생산활동은 소수의 다국적 기업을 중심으로 이루어지고 있음.

이 다국적 기업은 스페인내 생산기반을 통해 PET를 제조, 현지 시장에 공급

- 스페인에서 소비되는 전체 PET 물량 중 50%는 현지진출 다국적기업들의 제

조를 통해 공급되고 있으며, 나머지 절반은 수입으로 충당

◦ 시장특성

- 유럽 주요 물류거점 중 하나로 손꼽히는 스페인은 포장산업이 발달하여, 소

비되는 PET 대부분은 포장재 및 플라스틱 용기 제조에 사용

◦ 시장성장 전망

- 2010년 이후 경기가 다소 안정됨에 따라 포장산업 관련 원자재 구매가 늘어

날 것으로 전망되면서, PET 수요도 점차 확대될 것으로 기대
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□ 구매패턴

◦ 경제위기 여파로 가격경쟁력 중시

- 과거에는 주로 EU산(독일, 프랑스, 이탈리아) 고가 고품질의 PET를 구매

- 그러나 2008년 이후 경기가 침체되면서 가격경쟁력이 구매 결정에 중요한 요

소로 부각함에 따라, 현지 바이어들은 유럽산 품질과 유사하면서 단가가 저

렴한 타국 공급선 발굴에 나서기 시작

2. 경쟁 동향

□ 경쟁동향

◦ 현지진출 다국적 제조기업이 주도

- Clariant Iberica사, Dow Chemical사 등 현지 진출한 다국적기업들이 스페인

생산공장을 통해 PET를 제조, 스페인 생산량의 75% 이상 담당

- 이 기업들은 장기간 활동을 통해 넓은 유통망을 구축, 시장 장악력이 높음.

◦ 현지 바이어, 한국산 제품 높이 평가

- 현지 바이어들은 한국산 PET를 유럽산 제품과 비교해 품질이 뒤떨어지지 않

으면서 가격 경쟁력도 우수한 제품으로 평가

- 그러나 최근 중저가 동유럽 및 아시아산 제품이 저렴한 가격을 바탕으로 시

장 내 빠른 속도로 유입되는 추세

□ 연도별 수입동향

◦ 경기침체 불구, 수입규모 매년 확대
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기업명 Productos Uhpon SA 특기사항 한국기업과 거래 중

매출규모(’10) 700만 유로 품목 각종 화학제품

담당자 Mr. Enrique Tusquets 직책 대표이사

관세양허가

한국산

구매결정에

미치는 영향

관세 철폐로 대 한국 구매 비중을 높일 것으로 기대

한국산 경쟁력을

보완하기 위한

제언

거리상의 문제로 타 지역에서 수입하는 것보다 납기 기한이 늦어

지는 경우가 있어, 이에 대한 적절한 대응 필요

<수입 대상국 및 수입액>

(단위: 천유로)

순위 국가 2010 2009 2008

1 한국 35,499 31,104 30,830

2 리투아니아 15,713 12,032 2,341

3 인도 14,840 10,704 3,028

4 사우디아라비아 13,331 5,099 7,03

5 오만 13,221 6,462 -

합 계 177,352 132,831 118,098

* 자료원 : 스페인 산업통상관광부

- 스페인 PET 수입규모는 2010년 기준 1억 7천만 유로로, 경기불황에도 불구

최근 3년간 꾸준히 증가

- 2007년까지 주요 수입국으로는 독일, 이탈리아 등 주변 EU국이 강세를 보였

으나, 경기 불황이 시작된 2008년부터 한국이 품질 대비 가격경쟁력으로 스

페인의 최대 수입대상국으로 부상, 전체 수입시장의 20%를 차지

- 한국에 이어 주로 중저가 제품을 공급하는 리투아니아(8.8%), 인도(8.3%) 등

이 잇고 있으며, 매년 큰 폭으로 수입량 확대 중

3. 주요 바이어 반응
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기업명 Nudec SA 특기사항 주요 화학제품 유통기업

매출규모(’10) 3,000만 유로 품목 각종 화학제품

담당자 Mr. Ramon Oliver 직책 영업담당

관세양허가

한국산

구매결정에

미치는 영향

한국기업과는 오랜 기간 거래하고 있어 신뢰도가 높음. 이번 관세

철폐로 대 한국 구매비중을 높일 계획

한국산

경쟁력을

보완하기 위한

제언

한국산 제품의 품질과 가격에 모두 만족하고 있으며, 별다른 불만

사항 없음

4. 한국산 진출기회 분석 및 진출방안

◦ 현지 바이어들은 한국산 PET는 이미 타 유럽 경쟁국과 비교해 가격 면에

서 경쟁력이 우수한 것으로 평가하고 있어, 6.5%의 관세 철폐가 이루어질

경우 더 확고한 우위를 보일 것으로 전망

◦ 그러나 최근 개발도상국의 중저가 제품이 빠른 속도로 유입되고 있어 한국

제품의 입지의 위협 요인으로 작용할 수 있음. 이를 견제하기 위해 우리기

업은 우수한 품질을 유지하는 동시에 경쟁력 있는 가격 제시가 관건
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품목명(3) 광커넥터 HS Code 853670

수입관세율 3% 양허유형 즉시철폐

선정사유

① 가격에 영향을 미치는 고관세 및 3년내 철폐 (◦)

② 관세양허로 EU 역외 경쟁국대비 가격우위 발생 ( )

③ 현지 수요확대 등 시장진출 환경의 개선 (◦)

유망사유 광통신 인프라 확대로 관련 기자재 수요 증가 기대

1. 시장동향

□ 시장개황

◦ 시장규모

- 최근 10년간 경제성장 및 인터넷 수요 증가에 힘입어, 스페인내 광대역 통신

산업은 매년 높은 속도로 성장

- 그러나 아직 광통신 보급률은 걸음마 단계이며, 인구밀도가 높으면서 경제활

동의 중심지인 대도시(마드리드, 바르셀로나 등)에서만 사용 중. 스페인내 광

통신 보급률은 2009년 기준 0.3%로 한국(45.9%)이나 일본(51.4%)에 비해 극히

미미한 수준

- 스페인 광커넥터 시장에 대한 공식 자료는 없으나, 현지 업계에 따르면 연간

약 4~5백만 유로로 형성

◦ 현지 생산현황, 공급현황

- 스페인 IT산업 제조기반이 취약해 광통신 관련 기자재는 주로 수입에

의존

- 소수의 중소기업이 광통신 관련 제품을 생산하고 있으나 전체 시장에 비해

이들의 생산 비중 미미

◦ 시장성장 전망

- 향후 주요 통신기업을 중심으로 광통신 인프라에 대한 확충이 지속될 것으로

전망됨에 따라 광케이블은 물론 관련 기자재에 대한 수요 증가 예상
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□ 구매패턴

◦ 경기불황이 시작된 2008년 이전까지 선진국 제품에 대한 선호도가 높았지만,

최근 중저가 제품에 대한 구매가 지속적으로 증가

- 현지 바이어들은 2008년 이전까지 인근 EU국(독일, 이탈리아 등)과 미국에서

광통신 자재를 수입해 왔으나, 경기침체로 통신 기업들의 투자자금이 경색되

자 중국산 중저가 제품의 수입이 빠르게 증가

2. 경쟁 동향

□ 경쟁동향

◦ 다국적기업이 시장 장악

- 광통신 관련 기자재 시장은 일부 다국적기업이 장악. 대표적으로 Tyco

Electronics사와 Philips사가 판매법인 설립을 통해 스페인에 진출, 다년

간 영업활동을 전개한 결과 넓은 유통망을 구축하여 시장 점유율이

50%에 달함.

◦ 중저가 공급선으로 전환 추세

- 한국산 제품은 아직 인지도가 낮아 소량으로 수입되고 있으나, 한국산 제품

을 경험한 바이어들은 품질에 비해 가격 경쟁력이 있어 높은 만족도를 나타

내고 있음.

- 그러나 현지 바이어 중 상당수는 경기침체 이후 중저가 제품 구매를 위해 공

급선을 중국으로 전환하는 추세

□ 연도별 수입동향

◦ 경기침체로 중국 중저가 제품 수입 확대
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기업명 Cablemat S.A 특기사항
통신 관련 장비

전문 유통기업

매출규모(’10) 600만 유로 품목 각종 통신 관련 장비

담당자 Mr. Marc Granja 직책 구매담당

관세양허가

한국산

구매결정에

미치는 영향

관세 철폐가 이루어질 경우 한국산 제품의 가격 인하 효과

가 있을 수 있으나, 중국산 제품에 비해 여전히 가격이 높을

것으로 판단

한국산 경쟁력을

보완하기 위한

제언

장기적인 경기침체로 인해 현지 바이어들은 여전히 중저가 제품

구매를 선호하고 있어, 이를 대비한 강력한 가격 마케팅 필요

<수입 대상국 및 수입액>

(단위: 천유로)

순위 국가 2010 2009 2008

1 중국 691 486 683

2 아일랜드 534 1 0.5

3 미국 243 205 213

4 독일 241 1,231 703

5 영국 233 85 98

9 한국 103 77 145

합 계 3,102 2,878 2,498

* 자료원 : 스페인 산업무역관광부

- 광커넥터 수입 규모는 2010년 기준 310만 유로로, 경기불황에도 불구 최근 3

년간 꾸준히 증가

- 2008년 전까지 독일, 미국 등 선진국에서부터의 수입 비중이 높았으나, 최근

3년간 중저가 제품 수요 증가로 중국이 최대 수입대상국으로 부상

- 대 한국 수입규모는 2010년 기준 103만 유로로 전체 수입시장의 3.3% 차지

3. 주요 바이어 반응
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기업명 Gestion Electronica SA 특기사항 통신장비 전문 유통기업

매출규모(’10) 400만 유로 품목 광통신 관련 기자재

담당자 Mr. Jose Antonio 직책 구매담당

관세양허가

한국산

구매결정에

미치는 영향

이번 관세철폐를 통해 한국산 제품의 가격경쟁력이 다소 향상될

것으로 기대

한국산 경쟁력을

보완하기 위한

제언

한국산 제품의 경쟁력은 크게 문제될 것이 없음. 다만 스페인 내

광통신 인프라 구축이 더디게 진행되고 있어 광통신 기자재 수요

규모가 크지 않아, 단기간 내 수입오더가 증가하기 어려운 여건임

4. 한국산 진출기회 분석 및 진출방안

◦ 스페인 광통신 인프라 구축은 아직 시작단계에 있으나, 광통신 서비스에 대

한 수요 확대로 장기적인 측면에서 광통신 기자재 수요는 성장잠재력이 큼.

- 스페인의 현재 경기위축으로 주요 통신기업은 광통신 인프라에 대한 투자

를 지연시키고 있어, 당분간 관련 기자재 수요는 정체될 것으로 평가

- 따라서 현지 유통기업과의 장기적인 교류를 통해 품질 및 가격 면에서 경쟁

력 있는 제품 제시로 스페인 시장 진출을 모색해야 함.

◦ 스페인 진출에 대비 CE 인증 등 필수적인 의무 사항을 사전 획득 필요
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품목명(4) 냉동조개 HS Code 030799

수입관세율 8% 양허유형 3년 철폐

선정사유

① 가격에 영향을 미치는 고관세 및 3년내 철폐 (◦)

② 관세양허로 EU 역외 경쟁국대비 가격우위 발생 (◦)

③ 현지 수요확대 등 시장진출 환경의 개선 (◦)

유망사유 고관세 철폐로 가격경쟁력 제고

1. 시장동향

□ 시장개황

◦ 시장규모

- 스페인은 타 유럽국가에 비해 각종 조개류 소비규모가 크며, 특히 바지락의

경우 일본 다음으로 세계 2위 수입국가임.

- 업계에 따르면 스페인 냉동조개 시장규모는 연간 3~4억 유로에 이르며, 현지

에서 수확되는 조개 중 90% 이상이 내수로 공급

◦ 현지 생산현황, 공급현황

- 스페인 내 조개류 수확규모는 2009년 기준 1억 2천만 유로로, 최근 5년간

10~20%씩 감소하는 추세

- 반면 조개 소비량은 여전히 높아 현지 수요를 충족하기 위해 수입량이 매년

증가하고 있으며, 2010년 수입 규모가 2억 유로에 달함.

◦ 시장특성

- 스페인 요리에는 해산물 재료가 많이 사용되어 타 유럽과는 달리 해산물의

소비가 다양하며 큼. 특히, 스페인 국민들은 전통적으로 조개를 주재료로 한

요리를 즐김.

◦ 시장성장 전망

- 스페인 요리 문화로 인해 조개류에 대한 소비가 안정적인 흐름을 나타내는

반면, 현지 조개류 수확량이 최근 5년간 감소세에 있어 수입규모는 지속적으
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로 높아질 것으로 전망

□ 구매패턴

◦ 대형 소매유통점을 중심으로 냉동조개 판매 활성화

- 굴과 같은 신선도 유지가 중요한 제품은 현지에서 수확된 제품을 선호

- 반면, 일반적으로 냉동식품으로 판매되는 조개류의 경우 슈퍼마켓에서 다량

판매되며, 스페인 전통 요리인 파에야(한국식 볶음밥)와 해물파스타 전문 식

당에서도 주로 사용

2. 경쟁 동향

□ 경쟁동향

◦ 현지 수확량 대부분 내수 시장에 공급

- 스페인에서 수확된 조개 중 90% 이상은 내수 시장에 공급되며, 나머지 10%

만이 해외로 수출

- 그럼에도 불구하고 현지 소비량은 수확량을 훨씬 상회해, 전체 소비 규모의

2/3 가량은 수입을 통해 충당

- 그간 지리적으로 인접한 인근 EU국 및 남미 지역에서 냉동조개가 수입됐으

나, 최근 3년간 중국산이 가격경쟁력을 바탕으로 시장에 빠르게 유입되어

2010년 최대 수입대상국으로 부상

◦ 수입산 구매시 가격 경쟁력 중시

- 한국산 조개가 타국가 제품보다 식감이나 향이 우수해 수입규모가 점차 확대

되고 있으나, 아직 인지도는 낮은 편

□ 연도별 수입동향

◦ 대 중국 수입규모 큰 폭으로 증가
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기업명 Krustagroup SA 특기사항 주요 유통기업

매출규모(’10) 1억 2천만 유로 품목 냉동조개 및 생선

담당자 Mr. Dario 직책 수입담당

관세양허가

한국산

구매결정에

미치는 영향

관세철폐로 인해 한국산 제품은 그간 열세를 보이던 중국제품과의

가격경쟁이 가능할 것으로 예상

한국기업이 제시하는 거래조건에 따라 공급선 전환도 가능할 것으

로 보임

한국산

경쟁력을

보완하기 위한

제언

스페인 소비자들은 식품 안전성을 중요시하기 때문에, 가격경쟁력

뿐 아니라 철저한 식품안전검사를 통해 인지도 제고 필요

<수입 대상국 및 수입액>

(단위: 천유로)

순위 국가 2010 2009 2008

1 중국 67,379 18,364 1,511

2 아르헨티나 59,652 36,161 48,769

3 페루 34,519 17,431 34,094

4 이탈리아 19,406 17,774 21,803

5 프랑스 13,334 9,759 8,795

12 한국 4,141 1,745 2,474

합 계 247,748 137,007 147,291

* 자료원 : 스페인 산업무역관광부

- 스페인의 냉동조개류 수입규모는 2010년 기준 2억 5천만 유로로, 현지 수확

량 감소로 전년대비 수입량이 80%까지 증가

- 그간 아르헨티나, 페루 등 해산물이 뛰어난 남미산 수입이 주를 이루었으나,

대 중국 수입량이 최근 3년간 크게 증가하며 2010년 스페인의 최대 수입대상

국으로 변모

- 대 한국 수입량은 2010년 기준 4백만 유로로 전체 수입시장의 1.7% 차지

3. 주요 바이어 반응



한-EU FTA로 날개 달 중소기업 50大 수출유망상품

99

기업명 Frioko SA 특기사항 과거 한국기업과 거래 시도

매출규모(’10) 3백만 유로 품목 냉동조개 및 생선

담당자 Mr. Daniel Milnes 직책 대표이사

관세양허가

한국산

구매결정에

미치는 영향

고관세가 철폐되면서 가격인하 효과가 클 것으로 예상됨에 따라

한국기업으로의 공급선 전환을 고려할 계획

한국산

경쟁력을

보완하기 위한

제언

과거 한국기업으로부터 냉동조개 수입을 시도하였으나, 원산지 관

련 수입절차가 까다로워 거래를 포기한 바 있음. EU-한국간의 수

입절차가 간소화된다면 더욱 많은 바이어들이 한국제품에 관심을

가질 것으로 보임

4. 한국산 진출기회 분석 및 진출방안

◦ 한국산 냉동조개는 고관세 철폐로 가격경쟁력이 높아지면 향후 중국산과의

본격적인 가격경쟁이 가능할 것으로 전망. 8%대의 고관세 철폐를 바탕으로

한 강력한 가격 마케팅이 필요하며, 중국보다 철저한 식품안전검사가 이루어

짐을 부각해야 함.

◦ 현지 바이어들은 제품의 가격경쟁력은 물론 식품안전성도 중시함으로 타 경

쟁국과의 차별화를 위해 철저한 식품안전검사 시스템 구축 필요
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품목명(5) 가정용 풍력발전기 HS Code 850231

수입관세율 2.7% 양허유형 즉시철폐

선정사유

① 가격에 영향을 미치는 고관세 및 3년내 철폐 (◦)

② 관세양허로 EU 역외 경쟁국대비 가격우위 발생 ( )

③ 현지 수요확대 등 시장진출 환경의 개선 (◦)

유망사유 재생에너지 기반 에너지 발전 비중 증가 예상

1. 시장동향

□ 시장개황

◦ 시장규모

- 스페인 풍력에너지 시장은 정부의 강력한 재생에너지 촉진 정책에 힘입어 최

근 10년간 빠른 속도로 발전. 그러나 경제위기 이후 관련 지원금이 대폭 삭

감되어 풍력발전기 소비량이 급감

- 스페인에서 판매되는 풍력발전기 중 90% 이상은 풍력발전단지에 설치되는

대형이며, 소형 가정용 풍력발전기 시장 형성은 아직 초기단계에 있음.

- 업계에 따르면 전체 풍력발전기 연간 시장규모는 약 1~2억 유로이며,

이 중 가정용 풍력발전기가 차지하는 부분은 5% 미만으로 수요가 아직

미미한 수준

◦ 현지 생산현황, 공급 현황

- 세계 6위 풍력발전기 제조기업인 Gamesa사를 중심으로 다수 기업들이 제조

활동에 참여하고 있음. 이들 기업들은 시장의 67% 이상을 점유

- 수입산은 주로 독일, 덴마크 등 풍력발전에서 우위를 나타내고 있는 인근

EU국에서 들여오고 있음.

◦ 시장특성

- 풍력발전기 시장은 일반적으로 정부의 재생에너지 지원정책 여부에 민감하게

반응

- 스페인 풍력 발전량은 2009년말 세계 4위를 기록하고 있으나, 최근 2년간 재
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생에너지 분야의 지원금 삭감이 단행돼 타 국가(미국, 중국, 독일)에 비해 풍

력시설 신규 등록 건수가 다소 정체

◦ 시장성장 전망

- 스페인 재정적자로 인한 재생에너지 지원금 삭감으로 풍력발전기 판매량이

위축될 것으로 전망

- 그러나 최근 일본 원전 사태 등으로 인해 재생에너지를 기반으로 한 에너지

발전의 중요성이 부각되고 있어, 중장기적으로 풍력발전기의 수요가 회복될

것으로 보임.

- 무엇보다 최근 정부에서 가정용 풍력발전기 설치 신고절차를 간소화하는 법

령제정을 추진하고 있어, 신소비시장(일반가정)을 중심으로 한 가정용 소형풍

력발전기 수요 확대가 기대

□ 구매패턴

◦ 현지구매 선호

- 현지 바이어들은 대부분은 납기가 빠르고 A/S 대응이 원활한 현지제조기업

및 스페인에 진출한 현지법인을 보유한 다국적기업의 제품을 선호

◦ 구매 시 가격 외 기술경쟁력 보유 여부도 중시

- 제품의 가격적인 요소 외에도 기술경쟁력(전력생산효율성, 사용유효기간 등)

확보가 구매 결정에 큰 영향을 미침.

2. 경쟁 동향

□ 경쟁동향

◦ 현지 토종기업, 시장 내 높은 영향력 행사

- 스페인 주요 제조기업인 Gamesa사, Acciona사 등은 강력한 내수기반을 바탕

으로 빠른 성장을 거듭하여 스페인 시장의 50% 이상 점유

- Vestas(덴마크), Enercon(독일), GE(미국) 등 관련 다국적기업들도 스페인

에 현지법인을 설립, 넓은 유통망을 통해 높은 시장 장악력을 자랑
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◦ 아시아산 제품, 시장 진출 초기 단계

- 한국산 풍력발전기는 아직 현지 바이어들 사이에 알려지지 않아 인지도가 미

미한 수준

- 한때 중국산 풍력발전기가 대량 유입된 바 있으나, 유럽제품에 비해 품질이

떨어져 현지 바이어의 선호도는 낮은 편

□ 연도별 수입동향

<수입 대상국 및 수입액>

(단위: 천유로)

순위 국가 2010 2009 2008

1 독일 25,111 58,343 2,335

2 덴마크 12,669 67,035 137,981

3 이스라엘 1,891 - -

4 일본 516 - -

5 중국 417 7,986 15,457

N/A 한국 - 10 269

합 계 40,984 148,862 185,625

* 자료원 : 스페인 산업무역관광부

◦ 스페인의 경제가 악화된 2008년 이후 풍력발전기 수입량은 매년 큰 폭으로

하락. 2010년 기준 수입규모는 총 4천만 유로로 전년대비 -72% 감소

◦ 주요 수입대상국은 덴마크, 독일 등 인근 EU국가이며, 전체 수입시장의 80%

이상 점유

◦ 최근 3년간 대 한국 수입은 30만 유로 이하로, 타 국가와 비교해 아직 미미

한 수준
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기업명
Soliclima Energias

Renovables SL
특기사항 가정용 풍력발전기 설치

매출규모(’10) 1,000만 유로 품목 각종 재생에너지 발전시설

담당자 Mr. Ramon Perez 직책 대표이사

관세양허가

한국산

구매결정에

미치는 영향

현재 관세율이 높지 않아 구매결정에는 큰 영향을 미치지 않음.

다만 최근 풍력발전시설 설치기업들은 스페인 시장을 벗어나

모로코 등 인근 북아프리카 시장으로 활동을 확대하고 있어, 조

만간 각종 풍력발전기에 대한 수요가 발생할 것으로 예상

한국산

경쟁력을

보완하기 위한

제언

현재와 같은 경기불황기에는 바이어 측에서 소량오더 및 빠른 납

기 요구에도 유연하게 대처할 수 있는 능력 필요

기업명 MMGeneracion SL 특기사항 가정용 풍력발전기 판매

매출규모(’10) 100만 유로 품목 가정용 풍력발전기

담당자 Mr. Jose Ramon 직책 대표이사

관세양허가

한국산

구매결정에

미치는 영향

가정용 풍력발전기 소비가 점차적으로 증가할 것으로 예상되는

바, 단가가 저렴하고 품질이 좋은 공급선 발굴이 시급

한국산

경쟁력을

보완하기 위한

제언

타 유럽제품과 비교해 가격경쟁력이 우수해야 하며, A/S 요청시

신속한 대응이 가능한 시스템 구축 필요

3. 주요 바이어 반응

4. 한국산 진출기회 분석 및 진출방안

◦ 일반 풍력발전기 시장은 현지제조기업 및 유럽계 기업이 이미 선점하고 있

어 제 3국의 진출이 여건이 용이하지 않음. 그러나 가정용 소형풍력발전기

시장이 아직 형성되고 있는 초기 단계임을 감안할 때, 진출 기회는 다분

◦ 성공적인 시장 진출을 위해 타 유럽제품과 비교해 경쟁력 있는 가격 제시

가 우선적으로 필요하며, 우수한 품질 및 유연한 A/S 시스템 확보가 관건
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품목명(1) 디지털 도어락 HS Code 830140

수입관세율 2.70% 양허유형 즉시 철폐

선정사유

① 가격에 영향을 미치는 고관세 및 3년내 철폐 ( )

② 관세양허로 EU 역외 경쟁국대비 가격우위 발생 ( ◦ )

③ 현지 수요확대 등 시장진출 환경의 개선 ( ◦ )

유망사유
네덜란드 정부 중소기업 대상으로 보안장비 50% 보조금 지급

(단, 보안설비업체의 점검 및 권고에 따른 장비 구입에 한함)

5. 네덜란드

1. 시장동향

□ 시장개황

◦ 2010년 HS코드 830140(other locks) 수입은 7,300만 달러로 전년대비 9% 증

가. 2008년 9,700만 달러 기록 후, 2009년 경기침체의 영향으로 시장규모가

축소되었으나, 2010년 들어 수입 증가세로 전환

- 2008년 이후 한국 관세청 품목분류상 디지털 도어록의 HS코드는 830140

1010 (자료원: 한국 디지털 도어록 제조사 협회)

◦ 현지 생산은 없으며 주로 독일, 불가리아, 중국제품 중심으로 수입유통. 고가

품은 독일, 중저가품은 불가리아와 중국 제품으로 라인업 형성

◦ 일반 가정에서는 아직 ‘럭셔리’ 품목으로 분류. 100년 이상 된 집을 흔히 볼

수 있을 만큼 오래된 주택과 아파트가 대부분으로, 잠금장치가 허술한 편.

그러나 최근에는 보안에 대한 인식이 높아지며 대중적 제품으로 인식이 변

화되는 추세

◦ 연간 8만회 가택(기업) 침입 발생. 특히 최근 기업사무실, 리테일매장내 보안

이슈가 크게 부각되고 있으며 범죄 및 보안에 대한 경각심 증가

(미디어 영향 및 우익 정치무드와 연관)
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◦ 하이테크 제품에 대한 관심이 높음.

◦ 네덜란드 경제부에서는 보안에 대한 우려가 투자위축으로 이어지고 때로 사

업 중단까지 영향을 미침을 발견, 산하기관인 Senternovem을 통해 소규모

기업(최대 5개 지사, 각 최대 10명 직원 보유) 보안장비 설치에 50%의 보조

금 지급키로 함. 2011년 2월 1,000만 유로 배정. 현재 1,321건의 보조금 신청

이 접수됨.

□ 구매패턴

◦ 가정용으로는 실린더형이 럭셔리한 제품으로 간주됨. 디지털코드 열쇠 구매

의 90%는 기업․기관용임. 지문인식 열쇠의 경우 복제에 대한 우려가 아직

높은 편으로, 보안면에서 확신을 줄 수 있어야 함.

◦ 품질위주 시장이며 업체 신뢰성이 구매결정에 큰 영향을 줌. 배송 기간과 반

복 납품시 일정한 품질을 유지할 수 있는지의 여부가 중시됨.

2. 경쟁 동향

□ 경쟁동향

◦ 독일 제품이 압도적으로 시장점유 우위를 보임. Winkhaus(독일), Dom(독일),

Mauer(불가리아) 등이 주요 디지털도어락 공급업체로, 가격은 독일제품은

150유로 이상, 불가리아 제품은 60~70유로 선에서 구입 가능

◦ 독일제품에 대한 이미지가 좋고 신뢰도가 높아 독일제품을 선호하며, 한국산

제품은 현지에 잘 알려져 있지 않은 상태. 일부 네덜란드 업체들은 한국 기

업들의 경우, 제품의 A/S 문제와 현지 시장에 적합하고 호환가능한 제품공

급 능력에 대한 우려를 가지고 있는 것으로 파악
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기업명
Blankestijn

Beveiliging
특기사항

설치 시큐리티 분야 15년 업력.

범죄예방안전센터(CCV)와 경찰안

전마크 Veilig Wonen인가 업체

매출규모(’10) 약 60만 유로 품목 금고 및 도어락

담당자 Mr. Johan 직책 sales

관세양허가

한국산

구매결정에

미치는 영향

- 현재 주로 독일산, 일부 중국산 수입 중이나, FTA발효시

한국산 수입 고려 가능

- 현재 유통하는 중국산 제품에 대해 불만족스러운 점은 없음.

순위 국가 2010 2009 2008

1 중국 27,723 18,394 17,905

2 독일 22,265 26,009 37,730

3 루마니아 2,509 - -

4 대만 2,396 2,783 3,301

5 체코 2,369 1,299 1,882

29 한국 25 14 20

합계 72,560 66,377 96,651

□ 연도별 수입동향

◦ 독일 및 불가리아에서 수입되는 HS 830140(Other Locks) 품목은 주로 디지

털도어락으로 볼 수 있으며, 일부 중국산도 시장에 유통되고 있는 것으로 파

악됨. 수입시장 규모는 연간 2,500만~3,000만 달러 수준으로 추정. 한국산 제

품은 현재까지 미미한 수준으로 나타남.

<수입 대상국 및 수입액>

(단위: 천불)

* 자료원 : World Trade Atlas

※ 참고 : HS 83014019(Locks Of A Kind Used For Doors Of Buildings, Of Base

Metal, Excl. Cylinder Locks And Padlocks) 수입 대상국 1위는 독일.

3. 주요 바이어 반응



한-EU FTA로 날개 달 중소기업 50大 수출유망상품

107

한국산

경쟁력을

보완하기 위한

제언

없음. (한국산에 대한 인지도 전혀 없음)

기업명 Wim Maasland 특기사항

1986년 설립.

Bureau Veritas 인가한 엄격한 품질

관리시스템 및 VCA시스템(Safety,

Health and Environment Checklist

Contractors) Diploma 취득한 근로

자 고용. 직원 10명

매출규모(’10) - 품목 보안 access시스템

담당자 Wim Maasland 직책 대표

관세양허가

한국산

구매결정에

미치는 영향

관세양허 후 한국산 제품 수입재개 고려 가능. 한․중․일 막론하고

새로운 제품 소개에 관심 있음.

한국산

경쟁력을

보완하기 위한

제언

이전 한국산 제품의 수입 경험이 있었으나, 네덜란드 시장에 적합한

제품이 아니어서 판매 중단했음.

한국 도어락의 치수가 네덜란드와 차이가 있어 세밀한 검토가 요구

되나, 조율이 원활히 이루어진다면 큰 문제가 아닐 수도 있음.

4. 한국산 진출기회 분석 및 진출방안

◦ 제품품질, 배송기간과 A/S(부품공급) 가능성, 원활한 커뮤니케이션을 중시하

는 제품군으로, 바이어 접촉시 해당 부분에 있어 신뢰감을 주는데 주력할 필

요 있음.

◦ 정부의 중소기업 보안장치 설치보조금 지급정책에 따라 10명 이하 규모 기

업에서 사용가능한 제품 적극 유통

◦ 네덜란드 시장에서 유통되고 있는 제품과 관련 규정에 대해 조사를 거친 후

바이어를 공략한다면 유통 및 거래유지에 도움이 될 것으로 예상



Global Business Report 11-017

108

◦ 네덜란드 디지털 도어락 시장은 고가 이미지 때문에 주로 B2B시장이나 중저

가 제품으로 가정용 틈새시장을 공략해야 함.

◦ 2년 주기로 열리는 International Bouw Beurs 참가 및 참관

- 2013년 2월 4～9일 Utrecht시에서 개최

- 네덜란드 내 보안 업체들 대거 참가함.
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품목명(2) LED 비상등 HS Code
85312020
*발광다이오드단자(LED)가 결합된 표시반

수입관세율 0% 양허유형 즉시철폐

선정사유

① 가격에 영향을 미치는 고관세 및 3년내 철폐 ( )

② 관세양허로 EU 역외 경쟁국대비 가격우위 발생 ( )

③ 현지 수요확대 등 시장진출 환경의 개선 (◦)

유망사유 안전 경각심 고취로 수요 증가세 뚜렷

1. 시장동향

□ 시장개황

◦ 2010년 HS 85312020[발광다이오드단자(LED)가 결합된 표시반] 수입액은

3,500만 달러로 전년대비 28.6% 증가. 최근 3년간 3,000만 달러 내외의 수입

시장 규모 형성

◦ 중국, 미국, 한국이 상위 3대 공급국가임. 특히 한국으로부터의 수입은 2009

년에 전년대비 775%, 2010년에 255% 증가하며, 상위 10대 공급국 가운데 최

근 몇년 사이 가장 빠른 수출증가를 보임.

◦ 필립스 사는 떠오르는 틈새시장인 비상조명시장 점유율 확대를 위해 2006년

미국의 비상등 전문 생산업체 Bodine사를 인수

(Bodine사 2005년 매출 3,000만 유로)

◦ Bouwbesluit(Building Regulations)와 Arbo-wet(노동법)상에 비상조명에 관한

내용이 명시돼 있는데, 고용주는 비상탈출구를 제공할 의무를 지며, 이를 위

한 필수설비의 하나로 비상등이 포함

◦ 레드, 그린, 블루 컬러의 비상용, 건축용, 장식용, 엔터테인먼트용 LED조명은

틈새시장으로 특수를 누리고 있음.
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◦ LED 비상등은 에너지효율성이 높은 친환경 제품이며, 기존 제품에 비해 눈

에 미치는 부담감도 적어 향후 기존 제품을 대체하게 될 것으로 예상됨에

따라 시장은 지속 성장 전망

□ 구매패턴

◦ 비상등의 경우 기존 형광조명에서 절전형조명, LED조명 등으로 소재가 다양

화되고 있는 추세. LED 제품은 절전 효과로 인해 인기가 지속 증가하고 있

으며, 꼭 LED가 아니더라도 절전 효과를 내는 조명이라면 바이어의 관심을

끌 수 있을 것으로 전망

◦ 각종 인증 보유시 바이어 설득에 유리

2. 경쟁 동향

□ 경쟁동향

◦ 중국산의 시장점유율이 가장 높게 나타나고 있으며, 다음으로 미국, 한국 순

을 보임. 가격경쟁력을 앞세운 중국, 홍콩, 대만제품 공세가 워낙 거세 한국

제품에 대해 ‘또 하나의 아시아산 제품’이라는 식상한 반응을 보이는 경우도

있어, 이들과의 차별화가 관건

◦ 네덜란드는 LED구매에 적극적인 시장으로 인식되어 한·중·일 3국의 진출노력

다대. 한국제품에 대한 인지도는 있으나, 이미 중국산을 유통하는 바이어의

경우 가격경쟁력을 중시하므로 가격대비 품질 효용을 제시할 수 있어야 함.

□ 연도별 수입동향

◦ HS 8531 2020 기준, ‘08년 2,800만 달러, ’09년 2,700만 달러, ‘10년 3,474만

달러를 기록. 경기 침체기였던 2009년에 소폭 감소했다가 2010년에 다시 큰

폭의 증가세를 보임. 2010년 기준 중국에서 930만 달러, 미국 860만 달러, 한
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기업명 Firesense Benelux B.V. 특기사항
화재감지기 및

비상등 전문업체

매출규모(’10)

밝히기 힘듦

직원 11명

총 자산 582,568유로

(고정자산 107,949유로+재고자산

96,138유로+A.R. 378,481)

품목
비상등, 화재감지기,

연기감지기

담당자 Paul Wendt 직책 대표

관세양허가

한국산

구매결정에

미치는 영향

FTA 홍보효과로 한국산 구매에 긍정적 영향 있을 것으로 기대

한국산

경쟁력을

보완하기 위한

제언

가격-품질 효용면에서 유럽산에 비해 경쟁력 있는 제품 유통이 필

요.

순위 국가 2010 2009 2008

1 중국 9,396 3,187 8,595

2 미국 8,562 6,351 2,849

3 한국 4,007 1,128 129

4 독일 2,894 2,765 1,407

5 홍콩 2,650 5,155 3,486

합계 34,742 27,022 28,078

국 400만 달러 수입을 나타냄. 한국은 수입액 기준 3위로 2009년에 비해 괄

목할 만한 증가세를 보임.

<수입 대상국 및 수입액>

(단위: 천불)

* 자료원 : World Trade Atlas

3. 주요 바이어 반응



Global Business Report 11-017

112

기업명 Brand & Verband 특기사항
화재감지기 및 비상등

안전관련 전문업체

매출규모(’10) 20만 유로 품목 비상등, 화재관련 응급의약품

담당자 Johannes Korthals 직책 대표

관세양허가

한국산

구매결정에

미치는 영향

한국산에 대한 인지도가 일정부분 높아질 수 있을 것으로 예상

한국산

경쟁력을

보완하기 위한

제언

현지시장에 적합한 제품을 개발하여 공급할 필요가 있으며, 안정적

인 제품공급이 가능해야 함

4. 한국산 진출기회 분석 및 진출방안

◦ LED제품 인기 상승으로 네덜란드 시장에 진출하려는 업체수가 기하급수적

으로 증가하고 있어 네덜란드 LED시장 진출이 다소 어려울 수 있으나, 비상

조명과 같은 틈새시장의 경우 바이어의 관심을 끄는 데에 유리. 더욱이 비상

조명은 안전의식 증가와 함께 떠오르는 시장으로 평가받음.

◦ 중국산, 대만산과의 경쟁에서 우위를 점할 수 있는 경쟁력 제시가 필요. 가

격도 중요하지만 디자인, 성능 등도 중요. 아울러 안정적으로 공급할 수 있

는 물류센터와 같은 인프라가 있을 경우 제품판매에 유리

◦ 꼭 LED가 아니더라도 다양한 종류의 비상조명등 판매 모색 가능
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품목명(3) 콘택트 렌즈 HS Code HS 900130

수입관세율 2.9% 양허유형 즉시 철폐

선정사유

① 가격에 영향을 미치는 고관세 및 3년내 철폐 ( )

② 관세양허로 EU 역외 경쟁국대비 가격우위 발생 (◦)

③ 현지 수요확대 등 시장진출 환경의 개선 ( )

유망사유
전체 인구의 10%가 콘택트렌즈 사용.

의료목적 콘텍트렌즈, 파티․미용용 콘텍트렌즈 수요증가세

1. 시장동향

□ 시장개황

◦ 시장규모

- 네덜란드 컨택트렌즈 전문가협회 ANVC에 따르면, 2010년 기준 네덜란드

내 콘택트렌즈 착용자는 2백만 명에 달함.(전체 인구의 약 10%)

- 수입시장 규모는 HS 900130 기준, 2010년 1억 2,000만 달러를 기록

◦ 현지 생산현황, 공급현황

- 컨텍트렌즈 업계 세계 주요 4대 기업(존슨앤존슨, 바슈롬, 시바비전, 쿠퍼비

전)을 제외하고는 한국, 말레이시아 등 아시아국가가 생산지로 인지도 높음.

- 아일랜드는 미국 글로벌 의료기기 생산업체의 생산단지 역할을 하는 곳으

로, 미국 브랜드 소프트콘택트 렌즈는 상당수 아일랜드에서 생산됨.

- 네덜란드 내 몇몇 생산업체가 있으나 중소규모. 네덜란드 업체들은 기능

성․의료용 제품 개발에 주력

◦ 시장특성

- 독일, 프랑스, 이탈리아에 비해서는 소규모 시장으로, 수입업체는 내수에만

의존하기보다는 대개 독일 시장으로의 재수출을 겸함.

- 크게 미용용과 치료용으로 구분. 미용용 컨택트렌즈는 꼭 필요하지 않아도

착용하는 제품으로, 안경을 쓸 경우 눈이 작아지거나 너무 커지기 때문에

착용.[소프트 렌즈, ortho-K렌즈, 이중초점(bifocal) 렌즈, 실리콘 수화겔 렌즈,

Toric렌즈 등)
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- 치료용 컨택트렌즈는 각막(hoornvlies/cornea)이나 특수 질환 등 안경으로

커버가 힘들 경우 착용하는 제품으로 Keratoconus 렌즈, Scleral 렌즈,

handpainted 렌즈(질환으로 흰 색으로 변한 눈동자를 가리기 위해 착용하

는, 진짜 눈동자와 흡사한 렌즈) 등이 있음.

◦ 시장성장 전망

- 치료용 콘텍트렌즈와 눈을 돋보이게 하기 위한 컬러렌즈, 파티용 렌즈 수요

증가세

- 수면동안 각막 모양을 잡아주어 시력을 보강하는 나이트렌즈 사용 증가 추

세. 네덜란드 내 콘텍트렌즈 착용자 100명 중 8명은 나이트렌즈를 사용함.

□ 구매패턴

◦ 구매패턴 및 소비트렌드 변화

- 나이트렌즈나 하드렌즈는콘택트렌즈 전문가가 상주하는클리닉을 방문해 구입.

- 스웨덴, 아일랜드, 영국을 제외한 기타 유럽국가와 마찬가지로 인터넷 및 약

국을 통한 소프트렌즈 판매가 허용됨. 인터넷 및 약국에서 판매하는 컬러렌

즈 한 쌍은 약 15~20유로이며, 안경전문점에서 구매할 경우 약 25~40유로임.

- 온라인 유통 업체 다수

◦ 구매정책 및 주요 구매기준

- 주로 수입상을 통해 안경점, 클리닉(praktijk), 약국(예: Kruidvat, Eema,

HEMA) 등으로 유통

- 일반 중저가 소프트렌즈는 약국에서 흔히 구매됨.

2. 경쟁 동향

□ 경쟁동향

◦ Johnson&Johnson(미국), Bausch&Lomb(미국), Ciba Vision(미국․스위스),

Cooper Vision(미국) 등 4개 사가 주도. 아일랜드에 생산단지를 보유한 경우

가 많음.
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제품명 사진 가격

Bausch & Lomb 
Soflens Natural Colors € 17.50

Cooper Vision 
Biomedics 1Day (30 pack) € 15.90 

Ciba Vision 
FreshLook OneDay Color 

(10 pack)
€ 12.00

Cooper Vision
Cooper Flex toric (6 pack) € 43.95

◦ 네덜란드 업체로는 Microlens Contactlens Technology B.V.(하드렌즈, 소프트

렌즈, 나이트렌즈 생산), Procornea Nederland B.V.(하드․소프트렌즈 생산),

NKL Contactlenzen(하드렌즈, 소프트렌즈, 나이트렌즈 생산, 일본 Menicon

사와 파트너쉽), TDFC(i-case브랜드)가 있음.

- 가격 비교

◦ 한국은 콘택트렌즈 생산국으로서 네덜란드내 어느 정도 인지도가 있음. 한국

제품을 찾는 바이어는 기본적으로 품질에는 만족하며, 상위 4대 업체 대비

가격경쟁력을 기대하고 있음.

◦ 품질이 중요시되는 제품군으로 중국 제품의 수입비중이 0.13%에 그치고 있

으며, 일본 0.39%, 한국 0.37%의 수입비중 보임.

□ 연도별 수입동향

◦ ‘08년 2억 1,000만 달러 수입 후, ’09년 경기침체로 인해 1억 7,000만 달러로

대폭 감소. ‘10년 들어 1억 7,500만 달러로 소폭 회복세로 돌아섬. 한국제

품 수입은 ’10년 기준 65만 달러로 미미한 수준
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기업명 AMS Europe 특기사항
내수보다 독일 시장 재수출

중심

매출규모(’10) 약 35만 유로 품목 콘택트 렌즈

담당자 Marco Budding 직책 대표

관세양허가

한국산

구매결정에

미치는 영향

주로 미국브랜드 수입 중이나 중국, 한국 업체에 관심이 있으며,

관세양허가 긍정적 영향을 미칠 것으로 기대.

한국산

경쟁력을

보완하기 위한

제언

- 기존 한국 및 아시아 제품 테스트 결과 착용감이 편안하지 않은

경우가 발견된 적이 있음.

- 한국에서는 대량주문을 선호하나, 바이어로서는 현지 인지도가

낮아 주문에 여유가 필요함

기업명 Reva Media 특기사항 -

매출규모(’10) 약 80만 유로 품목 파티용 컬러렌즈

담당자 Esli van Ammers 직책 대표

관세양허가

한국산

구매결정에

미치는 영향

긍정적 영향이 기대되며, 한국산 제품 유통에 관심이 있음.

한국산

경쟁력을

보완하기 위한

제언

좋은 품질과 경쟁력 있는 가격을 기대하는 바이어가 한국산을 찾

는 경향이 있으므로, 품질-가격 효용 극대화에 주력.

순위 국가 2010 2009 2008

1 아일랜드 47,072 60,898 67,489

2 영국 42,555 48,110 95,669

3 미국 39,536 23,845 20,000

4 독일 19,167 16,750 16,899

5 벨기에 18,610 17,583 5,135

12 한국 650 1,392 831

합계 175,200 174,630 214,322

<수입 대상국 및 수입액>

(단위: 천유로)

* 자료원 : World Trade Atlas

3. 주요 바이어 반응
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4. 한국산 진출기회 분석 및 진출방안

◦ 경쟁력 있는 가격의 품질이 좋은 렌즈 제시. 주요 4대 업체와 비교해 품질

면에서 크게 차이나지 않으면서 단가가 더 낮은 컬러콘택트렌즈 제조업체를

찾는 유통업체들에게 한국 및 중국, 대만 업체들은 매력적인 공급 시장으로

간주됨.

◦ 유통 결정 전, 품질이 만족할만한 수준인 것으로 확인되어야 함 (아시아산에

대해서는 품질에 회의적인 시선이 있어 품질테스트를 거치고자 하는 경우가

많음). 이후에는 가격 및 거래조건이 주요 결정요인

◦ 대부분의 수입유통업체가 내수유통에 그치지 않고 독일, 프랑스 등 주변국

수출에 주력하고 있으므로 네덜란드가 대형 유럽시장으로의 진출기반 역할

을 할 수 있음.

◦ 의료용 렌즈보다는 중저가 컬러 콘텍트렌즈, 파티용 렌즈 틈새시장을 집중적

으로 공략하는 것이 효과적

- 주요 4대 업체 점유율이 높기는 하나, 가격-품질 효용 면에서 어필할 수 있

다면 유통 가능
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품목명(4) 여성 의류 HS Code 6206

수입관세율 12% 양허유형 즉시철폐

선정사유

① 가격에 영향을 미치는 고관세 및 3년내 철폐(◦)

② 관세양허로 EU 역외 경쟁국대비 가격우위 발생 (◦)

③ 현지 수요확대 등 시장진출 환경의 개선 ( )

유망사유 한국산 품질 경쟁력이 높아 관세양허시 최대 수입장벽 해소

1. 시장동향

□ 시장개황

◦ 시장규모

- 2008년 기준 여성의류 판매액은 46억 유로로, 가구당 637유로, 1인당 281유

로를 여성의류에 지출. 전체 의류 판매액 중 여성의류 비중은 38%

- 경기침체기 동안 매출감소세를 겪은 후 안정기로 접어든 것으로 평가됨. 여

성의류시장 매출은 2008년 전년대비 1.7% 감소, 2009년 전년대비 2.3% 감소

로 이어지다가 2010년에는 전년수준 유지

◦ 현지 생산현황, 공급현황

- 중․고가 제품은 미국 및 유럽(이탈리아, 스페인) 브랜드 제품, 저가 제품은

중국산․동유럽산 제품으로 양분

◦ 시장특성

- 가격 위주의 중저가 시장

- 특정 브랜드를 찾는 수요는 있으나, 이들의 디자인이나 품질 기대치는 한국,

프랑스, 이탈리아에 비해 낮은 편

- 고가의류 시장은 매우 협소함.

◦ 시장성장 전망

- 2011년 매출 1% 상승 예상. 불경기에서 회복중에 있으나, 2011년에도 여전

히 느린 회복세를 보일 것으로 전망
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- 패션관련협회인 Mitex에 따르면, 온․오프라인 모두에서 접근성을 갖는 업

체가 특히 선전할 것으로 예상

□ 구매패턴

◦ 온라인 쇼핑 증가 추세. 동시에 온라인에서 물건을 고르고 오프라인에서 구

매하는 쇼핑족도 증가

◦ 여러 소매체인이 구매업체를 통해 수입하거나, 대형 그룹이 복수의 프랜차이

즈를 보유하고 동남아나 동유럽, 포르투갈, 터키 등에서 제품을 구매함.

2. 경쟁 동향

□ 경쟁동향

◦ 해당제품의 경쟁상황

- 중고가 : CLAUDIA STRATER, GERRY WEBER, Karen Millen, Ted Baker,

BANDOLERA 등 (주로 이탈리아 브랜드. 생산지는 중국 등지)

- 중간가격대 : MEXX, VERO MODA, Zara, Mango, WE, DIDI, ESPRIT,

MISS STAM, ONLY, PROMISE, STEPS 등 (주로 미국, 스페인

브랜드. 생산지는 거의 대부분 중국, 동남아, 터키, 남미, 포르

투갈, 동유럽 중 한 곳)

- 저가 : COOLCAT, H&M, C&A, HEMA, ZEEMAN 등

◦ 한국산에 대한 인지도가 없는 것이 최대의 걸림돌. 프랜차이즈 브랜드의 시

장 장악력이 매우 높으며, 이들은 중국, 인도, 베트남, 루마니아, 불가리아,

터키, 폴란드 등에서 자체적으로 제품 구매

◦ 네덜란드 내 유통되는 의류 대부분이 중국산으로 인지되고 있을 만큼 중국

비중이 높지만, 한국제품과는 품질 및 디자인 면에서 큰 차이를 보임.
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기업명 W&M Trading 특기사항 중국․베트남 수입 전문업체

매출규모(’10) 약 63만 유로 품목 의류, 가구, 가전제품 등

담당자 Michel Verkevisser 직책 공동 대표

관세양허가

한국산

구매결정에

미치는 영향

구매결정에 큰 효과 있을 것으로 기대됨. 현재까지는 베트남과 중

국 제품만 다루어 왔으나, 관세양허 후 한국제품 유통에 적극 관심

있음.

순위 국가 2010 2009 2008

1 독일 64,454 66,159 75,822

2 중국 57,959 52,201 55,018

3 터키 34,448 33,901 55,554

4 인도 33,144 28,309 26,475

5 덴마크 10,433 15,871 13,352

54 한국 6 48 118

합계 267,721 260,155 295,493

◦ 고관세 및 저가위주 시장 트렌드 탓에 한국 및 일본 제품은 거의 찾아보기

어려움. 온라인 미디어를 통해 한국․일본 패션에 대한 소개는 가끔 이루어

지나 실제 바이어들은 한국 의류나 일본 의류에 대한 인지도가 낮음. 그러나

일본 문화에 대한 호기심은 높은 편으로, 망고, 자라 등 20대 여성 타겟 제

품의 경우 일본 이미지를 차용한 디자인이 종종 눈에 띔.

□ 연도별 수입동향

◦ ‘08년 2억 9,000만 달러 수입 후, ’09년 경기침체의 영향으로 소폭 감소한 2

억 6,000만 달러 수입. ‘10년 들어 경기 회복세로 인해 전년대비 소폭 증가한

2억 6,700만 달러 수입. 한국제품의 수입은 현재 미미한 수준임.

<수입 대상국 및 수입액>

(단위: 천달러)

* 자료원 : World Trade Atlas

3. 주요 바이어 반응
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한국산

경쟁력을

보완하기 위한

제언

없음 (한국산 제품 유통 경험 없음)

기업명 Perry Sport 특기사항 프랜차이즈 소매점
매출규모(’07) 9,800만 유로 품목 스포츠 의류

담당자 Hanneke Balder 직책 구매
관세양허가

한국산

구매결정에

미치는 영향

가격경쟁력 제고 효과는 있을 것으로 생각되나, 곧바로 한국제품을

수입할 계획은 없음.

한국산

경쟁력을

보완하기 위한

제언

이전 한국제품을 수입한 경험은 있으나 가격이 너무 높아 중단했

었음. 현재로서는 중저가 시장에서 가격 때문에 다른 아시아 제품

에 비해 경쟁력이 약함.

4. 한국산 진출기회 분석 및 진출방안

◦ 네덜란드 중저가 의류의 경우 중국 및 동남아, 포르투갈, 터키, 루마니아, 불

가리아, 폴란드에서 생산된 제품이 대부분으로, 공급루트가 제한적임에 따라

디자인이나 마무리 면에서 한국 중저가 제품과의 차이가 확연한 편. 한국은

우수한 품질과 디자인의 중간가격대 공급시장이 풍부한 편으로, 네덜란드의

틈새시장 공략에 적절할 것으로 판단

- 저가와 고가 제품의 틈새시장 공략 제품, 중간 가격대에 공급 가능한 좋은

디자인과 품질, 가격경쟁력을 갖춘 제품 등으로 바이어 공략

◦ 한국업체와 접촉했던 바이어나 한국제품을 수입했던 바이어들은 대개 제품

은 관심이 가지만 가격이 높아 어렵다(혹은 중단했다)는 반응을 보임.

- 관세 철폐로 인한 효과가 기대됨.

◦ 현지에서 한국산에 대한 인지도가 있는 업체는 극히 일부에 지나지 않음. 즉,

관세 철폐 후에도 중국․동유럽산과 비슷한 수준의 저가 제품이라는 선입견

을 지닌 바이어들의 무관심이 최대의 난관으로 작용할 소지가 있음. 초기 접
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근시 중국산, 동남아산, 동유럽산과 확실히 차별화시킬 수 있는지가 커뮤니

케이션 지속의 열쇠

- 아시아의류=중국․동남아산이라는 선입견을 가진 바이어가 많아, 대부분 아

시아 의류의 디자인과 품질에 대해 유럽제품과 비교대상이 되지 않는다고

생각하고 있음.

◦ 이미 수많은 중국․동남아 업체의 접촉에 식상해하는 바이어의 관심을 끌기

위해서는 효과적인 1차 접촉 방식이 요구됨. 이메일 등 유선접촉보다는 전시

회 등을 통한 샘플 제시가 효과적이며, 이메일 접촉이 불가피할 시에는 포트

폴리오 작성시 시각적 자료를 최대한 활용할 것

◦ 현지에서 인지도 있는 중간가격대 브랜드 티셔츠의 도매가는 14~25유로임.

이를 감안하면 아직 인지도가 낮은 한국 브랜드의 경우 최종 판매가격이 12

유로가 넘지 않아야 할 것으로 보임.

◦ 중․고가 의류의 경우에도 생산국가는 중저가 제품의 경우와 비슷함. 일부

중․고가 브랜드의 경우, 품질 면에서 중저가 제품과 큰 차이가 발견되지 않음.

- 한국의 중․고가 브랜드나 디자이너 브랜드의 입점 가능성이 엿보임.

◦ 네덜란드 소매 시장의 특징이라면, 소수의 그룹이 복수의 프랜차이즈(브랜드)

를 보유하고 네덜란드 전역의 쇼핑센터에 진출해 어디를 가나 똑같은 물건

을 보고 똑같은 물건을 구매하게 되는 현상을 보인다는 점임. 특히 의류, 신

발, 장난감, DIY, 생활잡화 부문에서 이같은 현상이 두드러짐. 이에 식상함을

느껴 새로운 것을 찾는 틈새시장이 존재하므로 이를 적절히 활용해야 함. 일

부 소매점은 이러한 잠재수요를 노리고 프랑스, 스페인 등지에서 제품을 직

수입해 판매함.

- 현지 유통제품 디자인이 대체로 비슷해, 한국제품은 새로운 수요 충족에 효

과적일 것으로 예상
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품목명(5) 리튬-이온 배터리 HS Code 8507 8030

수입관세율 2.7% 양허유형 즉시철폐

선정사유

① 가격에 영향을 미치는 고관세 및 3년내 철폐 ( )

② 관세양허로 EU 역외 경쟁국대비 가격우위 발생 (◦)

③ 현지 수요확대 등 시장진출 환경의 개선 (◦)

유망사유
환경문제에 대한 인식 증가 및 규정강화 추세로 친환경 건전지

에 대한 수요 증가 예상

1. 시장동향

□ 시장개황

◦ 시장규모

- 2009년 HS 8507 8030 (리튬-이온 배터리) 수입액은 1억 6,334만 달러

◦ 현지 생산현황, 공급현황

- M2Power, PBQ 등 몇몇 중소업체에서 LiPo 건전지 생산에 주력. PBQ사에

서는 VRLA배터리, 리튬 일회용 배터리, Li-SOCl2, Li-MnO2와 Li-SO2 배터

리를 생산

◦ 시장특성

- 90년대 들어 리튬-이온 기술이 적용되기 시작해 현재 주로 노트북이나 휴대

폰 배터리로 사용

- 리튬이온 배터리를 장착한 가전시장 확대 추세. 리튬이온 DIY공구도 일부

출시되고 있음.

- 스쿠터 및 자전거 제조업체를 중심으로 리튬인산철(LiFePO4) 배터리를 장착

한 스쿠터 및 자전거에 대한 관심이 높아지고 있음.

◦ 시장성장 전망

- 환경문제에 대한 인식 증가 및 규정강화 추세로 친환경 건전지에 대한 수요

증가가 예상됨.
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- 높은 가격이 걸림돌. 가격경쟁력을 확보하는 시점에서 리튬이온 건전지 시

장의 본격적인 확대가 이루어질 전망

- 리튬이온 배터리와 함께 리튬이온 폴리머 배터리도 전망 밝음.

- 납 축전지에 비해 중량을 30% 줄일 수 있어, 리튬이온 수송수단(스쿠터 및

자전거 장착 축전지)산업이 특히 주목받고 있음. 정부의 친환경보조금 제도

인 MIA 수혜 항목에 포함되어, 리튬-이온전지 장착 전기스쿠터를 구매하는

회사는 세금신고시 구매액의 36%까지 세액이 공제됨.

□ 구매패턴

◦ 구매패턴 및 소비트렌드 변화 모습

- 제조업체, 부품 공급자 개발업체 등에서 관심

- 네덜란드 내 일반건전지 전문 유통업체의 경우 리튬이온전지에 대한 관심이

그리 높지 않음.

◦ 구매정책 및 주요 구매기준

- 가격 아닌 품질 위주 시장

2. 경쟁 동향

□ 경쟁동향

◦ 기존 중국, 독일, 일본, 미국 4강 경쟁 체제에서 최근 한국과 대만이 강국으

로 합류. 미 Johnson Controls는 Optima, Varta, LTH, Helia 배터리 브랜드

보유. Varta, Optima는 현지 인지도가 매우 높음.

◦ 한국산 제품의 경우 기술력이 있다는 것은 인정하나 업체 규모, 신뢰도 면에

서 독일에 비해 경쟁력이 낮은 것으로 인식되고 있으며, 브랜드인지도에서도

일본, 미국, 독일에 비해 약한 것으로 나타남.

◦ 리튬-이온 건전지 분야에서는 독일, 미국을 제외하면 일본, 중국, 한국, 대만,

말레이시아, 홍콩 등 아시아 국가의 인지도가 높은 편
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기업명
De Hoeve Multipower

b.v.
특기사항

차량/보트/농업/산업용

배터리 전문 유통업체

매출규모(’10) - 품목 배터리

담당자 Mr. Petrus Leijtens 직책 구매담당

관세양허가

한국산

구매결정에

미치는 영향

가격이 아닌 품질 위주 시장으로 관세양허가 큰 영향을 미치지는

않을 것이나, 긍정적인 요인으로 작용할 것이라 예상

한국산

경쟁력을

보완하기 위한

제언

- 일반 배터리가 아닌, 틈새시장을 노린 특수 배터리나 혁신기술

에 기반한 새로운 배터리 시장을 적극 공략

- 공급제품 범위가 다양한 업체에 유리

순위 국가 2010 2009 2008

1 일본 65,919 61,143 41,775

2 중국 60,199 35,323 31,179

3 독일 11,957 11,447 9,671

4 대만 5,574 2,778 2,014

5 말레이시아 3,406 3,111 132

7 한국 2,673 2,567 1,709

합계 163,435 130,612 101,100

□ 연도별 수입동향

◦ ‘08년 1억 달러, ’09년 1억 3천만 달러, ‘10년 1억 6천만 달러로 지속 증가세

를 보임. 최대 수입국은 일본으로 ’10년에 6,590만 달러가 수입되었고, 다음

으로 중국 6,020만 달러, 독일 1,186만 달러가 수입됨. 한국에서는 267만 달

러가 수입되어 순위로 7위를 기록

<품목 수입 대상국 및 수입액>

(단위: 천달러)

* 자료원 : World Trade Atlas

3. 주요 바이어 반응
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기업명 M2 Power B.V. 특기사항 고객맞춤형 제품 생산업체

매출규모(’10) 약 90만 유로 품목 -
담당자 Dirk van Gogwaardt 직책 구매담당

관세양허가

한국산

구매결정에

미치는 영향

긍정적 영향 기대하나, 가격보다는 품질이 최우선.

한국 LiPo배터리 수입 가능성 있음.

한국산

경쟁력을

보완하기 위한

제언

기술력, 업체신용도 중요함.

4. 한국산 진출기회 분석 및 진출방안

◦ 고가에도 불구하고 리튬이온의 긴 수명 덕에 지속가능성 마케팅이 가능하고,

기존 전지의 반환경성에 대한 회의 및 배터리관련 (수거 등)규율 강화, 리튬

이온 운송수단에 대한 보조금 제도 등에 힘입어 향후 사용 확대 전망됨.

- 단, 이러한 확대는 일반 소비자를 통한 구매보다는 각 산업 분야별 ‘시스템

응용’을 통해 이루어질 것으로 전망되므로, 특수산업 분야나 리튬이온을 응

용할 가능성이 있는 분야의 제조업체나 부품공급처를 발굴하는 편이 용이할

것으로 판단됨.

◦ 일반적으로 한국산 제품에 대해 관심을 보이고 있으며, 독일제품에 뒤지지

않는 기술력과 약간의 가격경쟁력을 갖출 경우 유통 가능성 높음.

- 특수시장을 노린 제품(전기 스쿠터 장착용, 보트 장착용, 골프카 장착용 등),

혁신적인 기술을 보유한 제품, 고성능 제품일수록 진출 가능성이 높음.

◦ 최근 네덜란드 내 LiFePo4 응용에 주력하는 업체 증가세

◦ Het Instrument, Electronics Automation 등 관련 전시회 참가 및 참관을 통

한 수출마케팅이 필요
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6. 이탈리아

품목명(1) LED 조명 HS Code

9405.40(39)

8530.80

8531.2020

8541.4010

8543.7090

수입관세율

4.7% - 9405.40

3.7% - 8543.7090

1.7% - 8530.80

0.0% - 나머지 2개코드

양허유형 모두 즉시철폐

선정사유

① 가격에 영향을 미치는 고관세 및 3년내 철폐 ( o )

② 관세양허로 EU 역외 경쟁국대비 가격우위 발생 ( o )

③ 현지 수요확대 등 시장진출 환경의 개선 ( o )

유망사유

- 관세철폐로 인한 경쟁국 대비 가격경쟁력 증가

- 친환경 제품에 대한 소비자의 의식 변화

- EU위원회의 전등교체 의무화 등 에너지사용에 관한 지침

1. 시장동향

□ 시장개황

◦ 시장규모

- 이탈리아 LED 조명시장에 대한 자료가 미흡하므로, 다음 두 가지 방법으로

LED 시장 규모를 추산하면 약 2억 유로로 추정됨.

* 세계(약 60억 유로, 약 9조원) 및 유럽권역(약 20억 유로, 약 3조원) LED 시장규

모를 이탈리아 경제규모 대비 추정하면 약 2억 유로(약 3천억원) 규모로 추정됨.

* 이탈리아전체조명시장(아래의그림1)에서 LED 조명부분을유추함, 이경우우리나라

등주요 LED 산업국가의 LED 조명목표교체율을 10%라고본다면, 이탈리아의 LED

조명시장규모는최대 2억유로수준으로평가가능

* 2008년 글로벌 금융위기로 인한 생산감소 및 수입감소 효과와 LED 조명시장의

일반적 성장률을 상쇄하여 고려하였음.
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HS 코드별 관세율 및 수입액

(단위 : 백만 유로)

HS 코드 관세율 2007 2008 2009 Total

9405.40 4.7% 135 132 117 384

8543.7090 3.7% 189 164 206 559

8530.80 1.7% 7 7 8 22

8541.4010 0.0% 98 108 80 286

<표 1>

<그림 1>

◦ 현지 생산현황, 공급현황

- <그림1>에서, 전체 조명산업의 10%를 LED 조명부분의 추정치로 평가.

LED관련 현지 생산규모는 2008년 기준 1.4억 유로이며, LED 조명 수

입규모는 0.56억 유로

- 관련 HS 코드 기준으로 최근 3년간의 수입규모는 <표 1>과 같음.
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8531.2020 0.0% 30 30 18 78

Total 459 441 429    1,329

출처: Eurostat

- HS 코드별 내역은 다음과 같음.

* 9405.40 - Other electric lamps and lighting fittings (조명제품)

* 8543.7090 - Other machines and apparatus (전기 제품, 부품 외)

* 8530.80 - Other equipment (LED 교통신호 등)

* 8541.4010 - Lighting emitting Diodes, including laser diodes (LED 단품)

* 8531.2020 - Incorporating LED (LED 표지판 외)

- 이탈리아 LED 조명시장은 현재 약 2억 유로 규모로 추산

* <그림1>의 수입액과 <표1>의 금액이 다소 차이가 나는 이유는 <표1>의

개별년도 수입액이 전체 조명기기의 HS코드를 집계한 것은 아니기 때문

* 또한 HS코드별로 LED 제품만이 포함된 것은 아니기 때문

- 다만 수입액의 경우 다음과 같은 이유로 이탈리아 자체 생산이 크지 않을

것으로 평가되어, 수입액의 비중이 일반 조명기기의 경우보다는 클 것

* 이탈리아 LED 조명기술 수준의 척도인 LED 조명기술 관련 한․미․일의 유럽

지역 특허출원 자료를 보았을 때(표 2), 이탈리아 기업과 선도기업의 기술적 격

차 존재 시사
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<표 2>

* 이탈리아의 경우 이미 한국, 일본, 대만 등에 존재하는 LED 산업협회가 없음.

* 일반조명기기 산업협회인 Assoluce의 LED 조명에 대한별도의 생산실적 자료없음.

* 주요 주간지 Corriere della Sera, La Repubblica, 경제지 Il Sole 24 Ore 등의 최

근 수년 간의 기사에서도 LED 조명에 대한 뚜렷한 산업적, 경제적 사실관계를

찾기 어려움.

◦ 시장특성

- 이탈리아 LED 조명시장은 향후 일정기간 시장을 선도할 자국의 대

표적 LED 조명관련 제조기업을 기대하기 어려워, 이탈리아 LED 조

명시장 선점을 위한 LED 선도기업들의 치열한 경쟁이 예상됨.

- 이탈리아의 경우 가구 및 인테리어 디자인과 조명을 함께 고려하여 고부가

가치를 창조하는 인테리어 전문 스튜디오가 다수 존재하고 있어, 이러한 시

장에 소구할 수 있는 제품 차별화전략이 요구됨.

◦ 시장성장 전망

- 이탈리아 LED시장은 정책효과에 의해서 공공시설이나 상업조명시설을 중심

으로 2018년까지 매년 평균 30% 성장 예상
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□ 구매패턴

◦ 유럽소비자의 환경제품에 대한 관심증대

- 2009년 유럽시장전문조사기관 Eurobarometer는 유럽소비자 10명 중 8명이

상품을 구입할 때 그 상품이 환경에 미치는 문제를 고려한다는 설문조사 결

과를 발표하여 친환경제품에 대한 소비자 관심 증가

2. 경쟁 동향

□ 경쟁동향

◦ 해당제품의 경쟁상황

- LED 전구의 경우 IKEA와 같은 대형생활가구점 및 Mediaworld 등 가전유

통점에서 OEM 방식으로 저가 판매하고 있어, 가격이 주요 구매결정 요인

◦ 한국산 제품 현지 평가

- 한국제품은 중국제품보다 비싸다는 인식이 강함

- 일반 조명제품의 경우 OEM 판매가 주를 이루고 있어, 수입대상국 1위인 중

국제품 대비 가격경쟁력을 갖추는 것이 중요

- 이번 한-EU FTA를 통한 관세철폐로 가격경쟁력 제고 예상

◦ HS 코드별 한, 중, 일 경쟁현황

- 9405.40 - Other electric lamps and lighting fittings (조명제품)

* 중국이 최근 1위를 유지하고 있으며, 한국과 일본이 각각 21, 25위를 기록

- 8543.7090 - Other machines and apparatus (전기 제품, 부품 외)

* 중국 2위, 한국과 일본은 각각 14, 16위 (1위는 독일)

- 8530.8000 - Other equipment (LED 교통신호 등)

* 독일, 영국 등 유럽국의 강세, 중국은 7위, 일본과 한국 각각 42, 43위

- 8541.4010 - Lighting emitting Diodes, including laser diodes (LED 단품)

* 독일과 중국이 1, 2위. 일본과 한국은 5위와 7위

- 8531.2020 - Incorporating LED (LED 표지판 외)

* 중국과 독일이 1위, 2위. 일본과 한국은 7위와 14위
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- 전반적으로 중국과 독일이 해당 분야의 주요 수입대상국이며, 한국과 일본

이 중위권에서 경쟁

□ 연도별 수입동향

◦ HS 코드 중 LED 단품인 8541.4010을 대상으로 함.

- 해당 품목은 08/09년 수입액 2배 증가, 09/10년 대비 액수가 3배 이

상 증가하였음.

<수입 대상국 및 수입액>

(단위: 천달러)

순위 국가 2010 2009 2008

1 독일 56,378 32,271 46,365

2 중국 49,124 37,935 53,291

3 네덜란드 9,379 10,483 3,303

4 말레이시아 9,028 4,055 3,688

5 일본 6,239 3,684 7,593

7 한국 4,523 2,829 5,366

합 계 164,167 111,931 156,248

* 자료원 : World Trade Atlas

3. 한국산 진출기회 분석 및 진출방안

◦ LED 관련 품목 중 5개 중 3개의 품목에 대한 관세가 철폐됨으로서 중국 제

품 대비 가격경쟁력 향상 예상

◦ EU의 에너지지침에 따른 기존조명 판매금지 스케줄은 LED조명 수입

증가 요인

- ‘09년 9월: 100W 백열전구 판매금지

- ‘10년 9월: 75W 백열전구 판매금지

- ‘11년 9월: 60W 백열전구 판매금지

- ‘12년 말: 40W, 25W 등을 포함한 모든 백열전구 판매금지
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◦ EU 시장 표준인 CE 인증 및 이탈리아의 SINCERT 인증

- 시장진입 전 인증절차를 완료하는 것이 바람직

- SINCERT 인증의 경우, 창원에 위치한 한국전기 연구원(www.keri.re.kr)에서

인증서를 받을 수 있음.

◦ 현지시장 진출 확대를 위한 KBC 제언

- 정부조달시장, 인테리어 조명시장, 소매전구시장으로 구분하여 시장

진입전략을 차별적으로 세우거나 선택적으로 하나의 시장에 집중하

는 것이 바람직
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품목명(2) 편직물 HS Code 600410, 600192

수입관세율 8% 양허유형 즉시철폐

선정사유

① 가격에 영향을 미치는 고관세 및 3년내 철폐 ( o )

② 관세양허로 EU 역외 경쟁국대비 가격우위 발생 ( o )

③ 현지 수요확대 등 시장진출 환경의 개선 ( )

유망사유 가격탄력성이 높은 폼목으로, 관세 철폐로 인한 효과 배가

1. 시장동향

□ 시장개황

◦ 시장규모

- 2010년 이탈리아 직물시장 규모는 75억 유로 (전년 대비 12% 성장)

- 이 중 편직물은 18% 수준인 13.5억 유로

◦ 현지 생산현황, 공급현황

- 이탈리아는 세계 섬유시장의 13%를 점유한 섬유수출 강국

- 다만, 편직물의 세계시장 점유율은 6.5%로 상대적으로 낮은 생산 수준

- 편직물류의 수입액은 5억 유로

◦ 시장특성

- 전통 패션강국으로 여전히 아시아권 제품에 대한 배타적인 자세가 남아있음.

◦ 시장성장 전망

- 최근의 불황에서 해소되는 국면으로 10%대의 성장 기대

□ 구매패턴

◦ 구매패턴 및 소비트렌드 변화

- 여가의 확산 등에 힘입어 고기능성 섬유에 대한 소비자의 수요 증대

- 의류 이외의 산업에 접목되는 테크니컬 텍스타일에 대한 수요도 증가추세
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2. 경쟁 동향

□ 경쟁동향

◦ 중부 카르피(Carpi) 지역에 편직물 클러스터가 형성되어 있으며, 주요 업체로

는 Area Maglia, Filmar, Lineapiu가 유명

- 수입국 중 최근 터키로부터 수입이 증가하였고, 중국 역시 강세

◦ 한국산 편직물은 가격 대비 품질이 우수하며, 색상 및 두께, 촉감 등에서 발

빠르게 신제품을 생산하고 있어 현지 의류기업이 선호

- 납기일 준수와 A/S가 우수하다는 평가

□ 연도별 수입동향

◦ 2010년 편직물(HS 600410 기준) 주요 수입대상국은 터키, 중국, 한국 등

<수입 대상국 및 수입액>

(단위: 천유로)

순위 국가 2010 2009 2008

1 터키 82,601 66,337 71,118

2 중국 43,215 38,365 32,871

3 한국 11,146 9,283 6,743

4 인도네시아 8,753 1,388 455

5 헝가리 7,718 1,970 11

합 계 153,433 117,343 111,199

* 자료원 : Eurostat

3. 한국산 진출기회 분석 및 진출방안

◦ 한-EU FTA로 인하여 동 품목의 수출 경쟁국인 터키와 중국 대비 가격경쟁

력 제고효과

- 현재 수출액 기준 관세인하 효과는 총액기준 100만 유로임
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- 섬유직물은 가격탄력성이 매우 큰 제품에 속하여 관세철폐 효과가 큼.

◦ 이탈리아의 가장 큰 섬유박람회인 Milano Unica에 EU권역외 기업의 참가를

허용하고 있지 않아 한국업체의 바이어 물색 어려움.

- 프랑스의 프리미에르 메종이 최근 문호를 개방하였으므로, 이에 대한

정보분석 및 향후 Milano Unica의 참가허용에 대한 우리 업체의 신속

한 대응전략 강구

- 중소 규모의 참가가 허용되는 중소규모 섬유박람회에 참관 및 참가하

여 현지 정보 입수 및 가능한 틈새시장 발굴
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품목명(3) 폴리에스테르 합성섬유(PSF) HS Code 550320

수입관세율 4% 양허유형 즉시철폐

선정사유

① 가격에 영향을 미치는 고관세 및 3년내 철폐 ( o )

② 관세양허로 EU 역외 경쟁국대비 가격우위 발생 ( o )

③ 현지 수요확대 등 시장진출 환경의 개선 ( )

유망사유 가격탄력성이 높은 폼목으로, 관세 철폐로 인한 효과 배가

1. 시장동향

□ 시장개황

◦ 현지 생산현황, 공급현황

- 폴리에스테르 합성섬유 수입시장은 독일이 2,900만 유로(22% 시장점유, 전

년대비 46%증가)이고, 2위 대만은 2,400만 유로(18% 점유, 전년대비 27%

증가), 3위의 한국은 2,100만 유로(16% 시장점유, 전년대비 63% 증가)

◦ 시장특성

- 2010년 3월의 반덤핑관세가 철폐되면서 한국 업체들의 수입증가가 눈에 띔

- 동구의 폴란드, 체코, 루마니아 등도 한국이상의 성장세로 대 이탈리아 수출

물량을 늘리고 있음.

◦ 시장성장 전망

- 폴리에스테르 합성섬유의 경우, 천연섬유와 달리 이탈리아의 수입량이 증가

하고 있는 추세. 향후 기능성섬유의 수요가 증가할 전망으로 동 품목의 시

장은 성장세를 유지할 것.

□ 구매패턴

◦ 소비자들의 개성적 고급화 경향에 맞추어 자켓, 가방 등의 고가제품에 새로

운 스타일 요소로서 합성섬유 사용 증가

- 이는 동 섬유의 지속적인 특성개발로 기능성과 미감을 동시에 충족하

였기 때문
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2. 경쟁 동향

□ 경쟁동향

◦ 독일, 대만, 한국 및 동유럽국가 등 주요 수입국간 치열한 경쟁 양상

◦ 한국제품은 유행에 민감하게 반응하며, 종류가 다양하여 현지 업체 선호

- 이후 관세철폐가 되면 수출 물량의 상당한 증가 예상. 특히 2위인 대

만 대비 경쟁력 향상

□ 연도별 수입동향

<수입 대상국 및 수입액>

(단위: 천유로)

순위 국가 2010 2009 2008

1 독일 28,769 19,665 37,319

2 대만 24,185 19,044 18,053

3 한국 21,180 12,974 13,594

4 아일랜드 13,231 11,114 4,184

5 터키 7,964 7,075 12,469

합 계 95,330 69,872 85,620

* 자료원 : Eurostat

3. 한국산 진출기회 분석 및 진출방안

◦ PSF 품목의 관세철폐 효과를 최대한 이용하기 위해서는 저가시장에서 중국

제품과 상대하는 것을 지양하고, 고급시장에서 경쟁사 대비 합리적 가격정책

을 수립하는 것이 바람직

- 즉, 다품종 소량생산 방식 및 컬러소재의 기능성 개발에 집중

◦ 유럽의회 지침 76/769/CEE에서는 섬유 및 피혁 가공시 6가 크롬 성분이

0.1%를 넘지 못하도록 규제하고 있음.
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- 6가 크롬 성분이 기준치를 넘을 경우 피부접촉 시 가려움 및 염증을 동반하

는 습진을 일으키고, 땀이 6가 크롬 흡수를 도와 암을 유발할 수 있어 인체

에 위험한 것으로 알려짐.

◦ 환경마크인 에코라벨 부착

- 이는 의무사항은 아니며 EU 수출시 권고

◦ 이탈리아 섬유수입업체들은 상거래시 T/T 방식을 선호하고 있으며, 한국업

체들은 L/C 방식으로 결재대금회수를 선호함. 종종 대금결재방식에 있어

상호 이견이 발생하는 경우가 있으므로, 대상업체간 원활한 의사소통 요함.
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품목명(4) 리튬 2차 전지 HS Code
8507.8020

8507.8030

수입관세율 2.7% 양허유형 즉시철폐

선정사유

① 가격에 영향을 미치는 고관세 및 3년내 철폐 ( o )

② 관세양허로 EU 역외 경쟁국대비 가격우위 발생 ( o )

③ 현지 수요확대 등 시장진출 환경의 개선 ( )

유망사유

- 한국의 세계 시장점유율 1위 품목

- 탄소배출제재가 시작되면 수혜 받을 품목

- FTA 발효시 관세철폐로 경쟁국 일본대비 가격졍쟁력 향상

- 중단기적으로 일본의 지진사태로 인한 반사이익 존재

1. 시장동향

□ 시장개황

◦ 시장규모

- 2011년 세계 2차 전지 시장규모는 약 70억 유로 예상

- 이탈리아 시장은 약 2억 유로로 추산

◦ 현지 생산현황, 공급현황

- 2010년 이탈리아의 배터리 수출액은 2천만 유로 규모. 이 중 2차 전지

(HS 85078020, 85078030)는 약 4%(5백만 유로)에 불과하여 한국의 2차

전지 수출액 17억 유로(2차 전지의 비중 99.8%)와 극명한 대조

- 세계 배터리 생산비율 중 유럽의 비율은 2%에 불과함.

◦ 시장특성

- 한국과 일본의 세계시장 점유율이 80%에 이르는 과점시장

- 최근 한국의 비율이 일본을 능가하여 세계 1위의 생산국

◦ 시장성장 전망

- 2차 전지시장은 2009년 100억 달러에서 2015년까지 2.5배 성장예상
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□ 구매패턴

◦ 구매패턴 및 소비트렌드 변화

- 이탈리아 정부의 에코 인센티브(친환경 상품에 대한 일종의 보조금) 정책에

따라, 2차 전지가 수반되는 전기자동차에 대한 소비자의 구매유인 증가

◦ 구매정책 및 주요 구매기준

- 올해 2011년 유럽중심의 자율적 규제를 도모했던 도쿄의정서 만료

- 2012년부터 발효될 탄소배출권 규제에 관한 포스트 도쿄체제에는 미국의 참

여로 실효성 있는 규제책이 나올 가능성 높음.

* 탄소배출이 많은 백열등과 자동차 품목의 경우, 각각 LED조명과 2차 전지를 사

용하는 하이브리드 전기자동차로 교체할 유인 발생

* 현재 이탈리아 자동차 중 하이브리드 자동차의 비율은 0.3%에 불과

2. 경쟁 동향

□ 경쟁동향

◦ 한국, 공격적 투자로 유럽시장에서 일본과의 격차 벌릴 것

- 한국과 일본 기업이 세계 시장 주도

- 한국의 주요 기업이 생산투자를 확보하여 추후 공급 확대물량 확보

◦ 한국은 2차 전지시장에서 주도국 이미지를 확보

◦ 현재는 일본에 뒤져있는 순위의 변화 예상

- 한국의 2차 전지 수출액 중 90%를 차지하는 리튬이온 전지 (HS 8507.8030)

의 경우 한국의 순위 15위, 일본 6위를 기록

- 추후 한국의 수출물량 확대에 따른 순위 상승이 예상

□ 연도별 수입동향

◦ 한국의 2차 전지 수출액 중 10%를 차지하는 리튬 폴리머 전지 (HS
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8507.8030)의 경우 2009년에 급격히 수출이 증가하여(3.3배) 일본과 중국을

제치고 1위가 되었으며, 향후 2위권과의 격차를 더욱 벌릴 것으로 예상

<수입 대상국 및 수입액>

(단위: 천유로)

순위 국가 2010 2009 2008

1 한국 5,848 4,942 1,698

2 중국 4,880 4,936 5,780

3 네덜란드 4,831 3,422 2,044

4 독일 3,952 3,519 3,149

5 일본 1,559 1,242 1,923

합 계 21,070 18,064 14,593

* 자료원 : Eurostat

3. 한국산 진출기회 분석 및 진출방안

◦ 2차 전지 부품 중소기업의 경우, 동 품목의 한국제품에 대한 인지도를 발판

으로 2차 전지 완성품 제조업체를 통한 수출확대 가능

◦ 특히 이탈리아는 신재생에너지 붐에 힘입어 정부 주도로 그린 자동차(Auto

Verde) 계획을 추진하고 있어, 하이브리드 자동차용 2차전지 수출 유망

- 이탈리아 정부는 전기자동차, 모터사이클, 자전거에 에코 인센티브 부여

- 피아트사는 경영난에도 불구, 전기자동차 및 하이브리드카 개발투자 중

◦매년 12월 볼로냐에서 열리는 자동차박람회(Bologna Motor Show -

International Automobile Exhibition (2011년 12월 3일～11일) 등 전시

이벤트를 이용하여 바이어 등과 접촉하는 것도 바람직

◦전기자동차 이외에 선박엔진 등에 대한 추가수요가 예측되므로, 신 시장에

대한 제품개발 및 마케팅전략을 세우는 것이 바람직

- 국제해상기구(IMO)에서 디젤엔진이 주를 이루는 선박엔진에 대한 제

재로 탄소량 배출에 대해 감축전략을 도입, 2015년 이후 새로운 엔진

채용 가능성 높음.
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품목명(5) 선박용 엔진 HS Code 840810

수입관세율 2.7% 양허유형 840810 - 즉시철폐

선정사유

① 가격에 영향을 미치는 고관세 및 3년내 철폐 ( o )

② 관세양허로 EU 역외 경쟁국대비 가격우위 발생 ( o )

③ 현지 수요확대 등 시장진출 환경의 개선 ( o )

유망사유
- 선박엔진의 2차전기엔진 도입 가능성에 따른 추가 수요

- 관세철폐로 경쟁국인 중국 대비 수출액 격차 확대

1. 시장동향

□ 시장개황 (2009년 기준)

◦ 시장규모

- 이탈리아 선박기자재(엔진, 부품, 액세서리 포함) 시장은 약 12억 유로

- 이 중 선박 엔진 시장규모는 22%, 3억 유로

◦ 현지 생산현황, 공급현황

- 이탈리아 국내 선박엔진 생산액은 8천만 유로 수준. 이 중 40%가 내수이

고, 나머지는 수출

- 수입액은 2억 3천만 유로임.

◦ 시장특성

- 세계 1위 대형크루즈 조선소(Fincantieri사)가 유일한 대형선박 엔진의 수요

처이며, 나머지는 요트나 보트류의 소형선박

- 한국의 선박엔진 수출의 98% 이상을 차지하는 대형선박엔진(HS 8408.1030,

2.7% 관세즉시철폐)의 비율은 전체 선박엔진 중 20% 이하로 추산

◦ 시장성장 전망

- 세계 선박엔진 시장은 2011년 기준 90억 유로에서 2012년 급감 후 서서히

회복, 2015년까지 60억 유로 수준
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□ 정책 환경 변화

◦ 디젤 선박엔진에 대한 이산화탄소 배출 규제 움직임

- 최근 국제해상기구(IMO)의 이산화탄소 규제방침에 따라, 장기적으로 선박엔

진의 2차 전지 등 새로운 타입의 엔진수요가 있을 것으로 전망

2. 경쟁 동향

□ 경쟁동향

◦ 해당제품의 경쟁상황

- 대형 디젤 선박엔진의 경우, 세계적 크루즈 조선소인 핀칸티에리 사의 자

회사인 Iotta Fraschini Motori사가 대부분의 생산 담당

- 소형 엔진의 경우 대부분 15명 미만의 중소기업에서 생산

- 이탈리아 선박 엔진 수입의 대부분은 대형선박 엔진(HS 8401.1081(1000KW

이상 5000kW 이하) 등)임

- 한국의 조선강국 이미지는 강하나, 최근 중국의 추격에 대응하여 기술집약

적 고부가가치 조선시장 개척의 필요성 존재

◦ 독일의 디젤엔진을 극복할 2차 전지 선박엔진

- 디젤엔진 강국으로써, 동 품목 1위인 독일에 대해 디젤엔진에서 신 에너지

선박엔진으로 전환하면 수출 1위 획득 가능

□ 연도별 수입동향

◦ 선박엔진 분야에서 최근 한국의 대 이탈리아 수출실적은 비약적 (2008년 10

배 이상 수출 증가)
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<수입 대상국 및 수입액>

(단위: 천유로)

순위 국가 2009 2008 2007

1 독일 81,114 277,598 207,118

2 한국 20,031 1,658 2,715

3 스웨덴 16,156 51,569 61,046

4 핀란드 14,759 27,853 7,027

5 미국 14,078 32,403 43,245

합 계 146,141 341,081 321,161

* 자료원 : Eurostat

3. 한국산 진출기회 분석 및 진출방안

◦ 디젤엔진에서 친환경 엔진으로 변화하는 과도기

- 한국의 앞선 2차 전지 기술을 활용하여 신 엔진에 대한 기술주도권 획

득 경주

- 중국의 조선업과 차별화되는 선진국형 고부가가치 선박제조기술의 제

고 노력

◦ 크루즈 및 대형요트용 엔진 및 2차 전지 선박 엔진개발의 필요성

- 이탈리아, 노르웨이, 독일이 주축이 된 크루즈 및 대형요트 엔진 시장에 새

로운 2차 전지용 선박엔진 공급전략 수립의 필요성

◦ 관세철폐 효과를 극대화하기 위하여 2000kW 이하의 중소형 엔진에 대한 수

출전략 요망
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품목명(1) 차량용 연축전지 HS Code 8507

수입관세율 3.7% 양허유형 즉시철폐

선정사유

① 가격에 영향을 미치는 고관세 및 3년내 철폐 ( o )

② 관세양허로 EU 역외 경쟁국대비 가격우위 발생 ( )

③ 현지 수요확대 등 시장진출 환경의 개선 ( )

유망사유
현지 제조업체에 OEM 납품 등으로 한국산 제품들이 관련업계

에서 그 기술력을 인정받고 있음

7. 오스트리아

1. 시장동향

□ 시장개황

◦ 시장규모 및 현황

- 오스트리아 통계청 자료에 따르면, 2010년 말 기준 오스트리아에는 총 484

만 대(승용차 : 444만 대, 화물차 : 40만 대)의 차량이 등록되어 있으며, 매

년 신규 출고되는 차량의 수는 34만 대(승용차 : 30만 대, 화물차 : 4만 대)

수준인 것으로 집계되고 있음.

- 수입/유통업체 관계자에 따르면, 신규 배터리가 장착되어 출고되는 34만 대

의 신규 차량들을 제외하고 오스트리아 차량용 배터리 시장은 승용차용

70~80만 개, 화물차용 60만 개, 오토바이용 5만 개 정도로 연간 총 135~145

만 개 규모인 것으로 파악되고 있음.

- 이 밖에 관광객들이 많이 찾는, 특히 차량을 이용한 외국인 관광객의 숫자

가 많은 오스트리아의 특성상 스키 관광객이 많은 겨울철에 이들 관광객들

로 인한 추가 수요도 존재하는 것으로 알려져 있음.

- 특이한 점은 오스트리아 차량용 배터리 수요가 겨울철 기온과 밀접하게 관련

되어 있다는 점으로, 통계적으로 겨울철 기온이 예년에 비해 매우 추웠던 해

에 배터리 판매량이 큰 폭으로 증가하는 경향이 있는 것으로 나타나고 있음.
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◦ 현지 생산업체 현황

- Banner社(www.bannerbatterien.com)는 오스트리아 최대의 차량용 배터리

생산업체로 연간 260만 개 이상의 제품을 생산하여 1억 유로 이상의 매출

을 기록하고 있고, 내수시장 점유율이 30%인 시장 선두업체임.

- Varta-Bosch 그룹에 속한 Varta社(www.automotive.varta.com)는 수도 빈 근

처에 생산 설비를 갖추고 시장에 제품을 공급하고 있는데, 종업원 240명 규

모의 동 업체는 연간 1백만 개 생산 규모를 자랑하며 시장 점유율 2위를 차

지하고 있음.

- 이러한 풍부한 국내 생산설비 및 능력을 바탕으로 오스트리아는 차량 배터

리 부문에서 수입보다 수출의 비중이 훨씬 높은 양상을 보이고 있는데, 독

일, 프랑스, 영국 등이 주요 수출 대상국들임.

◦ 시장특성 및 전망

- 오스트리아 차량용 배터리 제품 시장규모는 최근 정체되는 모습을 보이고

있음. 전반적으로 신규 및 중고 자동차 시장의 성장폭이 크게 둔화된 가운

데, 제품의 품질 및 기능 향상에 따른 교체주기 증가 등의 이유 때문인 것

으로 분석되고 있음.

- 전체 시장 추세와는 별개로 한국산 제품의 수입 규모는 최근 빠르게 증가하

는 모습을 보이고 있는데, 한국산 제품의 기술력 및 품질 수준이 현지 시장

에서 인정받고 있기 때문임.

- 업계 관계자들에 따르면, 오스트리아 차량용 배터리 시장은 그 규모가 작지

않음에도 불구하고 현지 메이저 업체들을 중심으로 이미 시장이 포화 상태

에 이른 것으로 판단되고 있음. 따라서 신규 업체의 시장 진입이 매우 어렵

고, 특히 제 3국에서 수입하는 경우 어느 정도의 물량이 확보되어야 컨테이

너 베이스로 운송이 시작되는데 오스트리아 자체에서 그 정도의 물량을 만

들어 내는 것이 쉽지 않은 상황임.

- 이러한 이유로 중소 규모의 관련 제품 유통업체들 중 상당수가 한국 제품을

취급하고는 있으나, 한국으로부터의 직접 수입이 아닌 독일이나 네덜란드에

소재한 대형 현지 수입업체들로부터 제품을 공급받는 경우가 많음.

□ 구매패턴
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◦ 오스트리아 소비자들은 차량용 배터리 제품의 선택 기준으로 안전, 품질 및

기능성 등을 주요 구매결정 요인으로 꼽고 있음.

- 따라서 관련 제품 구매시 가격보다는 시장 인지도가 높은 브랜드 제품을 선

호하는 경향이 강한 것으로 알려져 있음.

- 최근 중국 등에서의 저가 제품의 유입이 크게 증가하고 있으나, 차량용 배

터리 제품의 구매자들은 자동차를 보유할 수 있을 정도의 기본 구매력이 있

는 층이기 때문에 자신의 생명 또는 안전과 직결된 제품의 구매에 있어서는

가격보다는 품질 및 안정성을 더욱 중요시하고 있음.

◦ 전체 자동차 시장의 정체와 맞물려 차량용 배터리 제품에 대한 수요도 당분

간 정체 내지는 소폭 성장에 머물 것으로 전망되고 있음.

- Banner, Varta, Baeren 등 메이저 3대 브랜드 제품들의 시장 지배력이 매우

강한 오스트리아 시장의 특성상 가격 경쟁력을 앞세운 시장 진출 전략은

점점 더 한계에 부딪힐 것으로 예상되고 있음. 기능성 및 품질에 대한 비중

을 높여가는 가운데, 최근 각광받는 영역인 친환경성을 가미한 제품 등이

앞으로 성장 가능성 있는 부문으로 부각되고 있음.

- 제품별로는 5㎏ 이상의 제품이 전체 수입되는 제품의 90% 이상(수량 기준)

을 차지하는 데서 알 수 있듯이, 소형 배터리 제품의 경우 그 비중이 지속

적으로 감소하고 있는 추세임.

2. 경쟁 동향

□ 경쟁동향

◦ 한국산의 시장 점유 추이 및 기타국과의 경쟁 동향

- 현재 오스트리아 차량용 배터리 시장은 Banner(30%), Varta-Bosch(25%),

Baeren-Flamm(20%) 3개사가 전체 시장의 3/4을 장악하고 있으며, 나머지

1/4을 Exide/Hagen, Hoppecke, JM, Yuasa/Rocket, TAB 등의 메이커들이

차지하고 있음.



한-EU FTA로 날개 달 중소기업 50大 수출유망상품

149

- 주요 수입업체로는 Banner(한국을 포함한 극동아시아 지역 및 동유럽 국가

들로부터 OEM 방식으로 수입), Varta(독일, 스페인 등 유럽 각지에 위치한

자사 공장들로부터 제품을 공급받고 있음) 등의 배터리 제조업체들과

Baeren(과거 배터리 생산업체였으나, 현재는 Flamm 브랜드 및 기타 OEM

제품들을 수입 유통) 등을 들 수 있음.

- 오스트리아 배터리 제조업체들은 잘 조직된 국내 유통망을 구축해 놓고 있

는데, 이러한 유통망을 통해 자동차부품 전문 도매상 및 관련 조합이 소매

상들에게 제품을 공급하고 있음. 이 밖에 오스트리아 내에 124개의 매장을

운영 중인 Forstinger와 같은 자동차부품 및 액세서리 판매 매장, Baumax,

Baumarkt, OBI, Hornbach 등의 DIY 매장들도 차량용 배터리 제품을 취급

하고 있음.

- Hankook, Atlas 등의 한국산 제품들이 시장에 진출해 있으나 그 비중은 그

리 크지 않은 상황이고, 오히려 OEM 형식으로 오스트리아 현지의 배터리

제조업체들에게 제품을 공급하고 있는 업체가 다수 존재하는 것으로 파악되

고 있음. 그 결과 한국으로부터의 수입액은 해마다 증가하고 있는 가운데,

2010년 기준 대 한국 수입액은 1,800만 유로 규모로 독일, 중국에 이어 전체

수입 시장에서 3위(9.8%)의 위치를 차지하고 있음.

□ 연도별 수입동향

◦ 연도별 수입동향 요약 및 수입통계

- 오스트리아의 차량용 배터리 제품의 수입 규모는 연간 약 2억 유로 정도인

것으로 집계되고 있는 가운데, 독일, 이탈리아, 미국, 프랑스 등 완성차 메이

커들이 소재하는 국가들 이외에는 중국, 체코 등 가격 경쟁력을 앞세운 제

품들의 강세가 최근 두드러지고 있음.

- 2010년 기준 한국으로부터의 수입 규모는 1,800만 유로인 것으로 집계되었

는데, 최근 수입 규모가 빠른 속도로 증가하는 모습을 보이고 있음. 자체 브

랜드에 의한 제품 수출보다는 오스트리아 현지 대형 생산업체의 OEM 방식

을 통한 납품 규모의 증가가 그 원인인 것으로 파악되고 있음.
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기업명
Akkubatteriecenter

GmbH
특기사항 전문 수입 유통상

매출규모(’10) - 품목 배터리

담당자 Juergen Haas 직책 Managing Director

관세양허가 한국산

구매결정에 미치는

영향

초기 시장 진출을 위해서는 다른 무엇보다 가격 경쟁력이 가장

중요한 요소임. 따라서 관세 절감 효과가 기대되는 한-EU FTA

체결에 큰 기대를 가지고 있으며, 향후 한국산 제품들의 오스트

리아 시장 진출이 보다 활발해질 것으로 전망함. 현재 네덜란드

를 통해 한국산 제품을 공급받고 있으며, 관세 철폐로 가격 경

쟁력이 높아지면 한국산 취급 규모를 늘릴 의향이 있음.

한국산 경쟁력을

보완하기 위한

제언

한국에서 직접 제품을 수입할 경우 제품의 주문에서 도착까지

너무 많은 시간이 걸리기 때문에, EU 국가 내에 현지 법인 또

는 물류창고 등을 운영하는 업체를 선호함.

기업명 Spatt KG 특기사항 소규모 자동차부품 유통업체

매출규모(’10) - 품목 배터리, 자동차부품

담당자 Sabine Spatt 직책 CEO

관세양허가 한국산

구매결정에 미치는

영향

과거 한국 업체와 접촉해 본 경험이 있음. 한국산 제품의 기술

력 및 품질 수준은 인정하고 있으나, 오스트리아 시장에서의

낮은 인지도로 인한 초기 마케팅 비용, 주문에서 도착까지 상

대적으로 많은 시일이 소요되는 점 등의 이유로 현재까지 거래

가 성사된 적은 없음. 관세 양허로 인한 가격 경쟁력 확대로

인해 한국산 제품의 구매를 적극적으로 검토해 볼 예정임.

<수입 대상국 및 수입액>

(단위: 천유로)

순위 국가 2010 2009 2008

1 독일 51,300 54,381 69,936

2 중국 25,781 14,868 11,390

3 한국 17,997 9,153 15,398

4 이탈리아 12,543 12,677 26,625

5 미국 11,283 5,743 3,959

합 계 184,274 155,233 205,276

* 자료원 : WTA

3. 주요 바이어 반응
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한국산 경쟁력을

보완하기 위한

제언

오스트리아 시장에서 상대적으로 낮은 제품 인지도를 개선하기

위한 보다 다양하고 적극적인 제품 홍보 및 마케팅 활동이 필

요함.

4. 한국산 진출기회 분석 및 진출방안

◦ 최근 오스트리아 시장에서 한국산 자동차의 약진이 눈에 띄면서, 한국산 자

동차 부품에 대한 관심 또한 높아진 것이 사실임.

- 하지만 차량용 배터리 제품의 경우, 기존 3개사의 시장 지배력이 워낙 높아

유통상들이 시장에 잘 알려지지 않은 신규 제품의 취급에 매우 조심스러운

반응을 보이고 있는 상황임.

- OEM 납품 등을 통해 어느 정도 한국산 제품이 오스트리아 시장에서 기술

력을 인정받고 있는 만큼, 한-EU FTA 체결로 관세 부담분이 줄어든다면 가

격 경쟁력 향상 등을 통해 한국산 제품에 대한 관심이 더욱 늘어날 것으로

전망되고 있음.

- 자체 브랜드를 통한 시장 진출보다는, 앞선 기술력을 바탕으로 현지 대형

업체에의 OEM 납품 등을 통해 중장기적으로 현지 업체와의 협력 방안을

모색하는 것이 보다 성공 가능성이 높은 시장 진출 전략임.

- 보다 공격적인 마케팅 및 홍보 전략이 필요한 시기로, 비용 등의 이유로 개

별 업체가 수행하는 것이 어렵다면 몇 개 회사들이 공동으로 마케팅 등을

수행하는 방법도 고려해 볼 만한 방안임.

◦ 현지 진출시 유의사항 및 대책

- 오스트리아를 포함한 EU 국가 내에서 판매 유통되기 위해서는 반드시 CE

인증 마크를 획득하고 있어야 하기 때문에, CE 인증 마크 없이 시장 진출

을 고려하는 것은 의미가 없음.

- 오스트리아는 독일어권 국가이기 때문에 제품 설명서나 홍보 자료 등은 기

본적으로 독일어로 갖추어져 있어야 소비자들의 신뢰를 획득할 수 있음. 이

러한 독일어 표기 설명서 제작 문제는 사안에 따라 거래하게 될 수입상과

협의해서 협조를 얻어내는 것도 가능함.
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품목명(2) 디지털 셋톱박스 HS Code 852871

수입관세율 14.0% 양허유형 5년 철폐

선정사유

① 가격에 영향을 미치는 고관세 및 3년내 철폐 ( )

② 관세양허로 EU 역외 경쟁국대비 가격우위 발생 ( o )

③ 현지 수요확대 등 시장진출 환경의 개선 ( )

유망사유
평면 TV 시장 확대, 스포츠 행사 Euro 2012 등을 앞두고 관련

시장 확대 예상

1. 시장동향

□ 시장개황

◦ 시장규모 및 현황

- 오스트리아 위성방송 수신기 시장은 1990년대 말부터 아날로그 제품 시장이

포화 상태를 보이면서 정체세를 보여 왔으나, 2000년대 들어 디지털 제품이

각광받으면서 다시 시장 규모가 빠른 속도로 증가하는 추세를 보여 왔음.

- 오스트리아 전자 분야의 대표적인 시장 조사 기관인 Fessel-GfK의 자료에

따르면, 2000년대 들어 디지털 위성방송 수신기 수요는 매년 거의 100% 가

까운 성장세를 보여 오다가 2004년 들어 경기 불황의 여파로 성장세가 다소

둔화되기도 하였으나, 이후 매년 두 자리 수 이상의 성장세를 꾸준히 시현

하고 있음.

- 2010년 오스트리아에서는 총 75만 대의 디지털 위성방송 수신기 제품이 판

매되어 1억 2천만 유로의 매출을 올린 것으로 집계되고 있는데, 전반적인

시장의 정체 속에서도 5% 안팎의 성장세를 시현하고 있는 것으로 파악되고

있음.

◦ 시장특성 및 전망

- 오스트리아 국영방송의 지상파방송 디지털화에 힘입어 2007년 중흥의 전기

를 마련했던 디지털 위성방송 수신기 시장은, 2011년부터 실시 예정인 케이

블TV 채널의 HD방송 송출, 스포츠 행사 Euro 2012 등에 힘입어 다시 한

번 시장의 주목을 받고 있음.

- 2006년 10월 26일부터 오스트리아 국영 방송(ORF)은 ORF1, ORF2, ATV+

등 세 개의 지상파 방송 채널에 대해 기존의 아날로그 방식이 아닌 디지털
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방식(DVB-T)의 TV 프로그램 전송을 시작하였음. 2008년부터 전국적으로 본

격적인 시행에 들어갔는데, 이를 시청하기 위한 소비자들의 디지털 위성방

송 수신기 구입으로 인해 2006년부터 2007년까지 관련 제품은 큰 폭의 매출

신장을 기록하였음.

- 역사적으로 TV, 위성방송 수신기 등 오스트리아 관련 전자제품 시장은 대형

스포츠 행사를 앞두고 매출이 크게 증가하는 모습을 보여 왔는데, 내년

2012년에는 유럽 최대 스포츠 행사 중의 하나인 Euro 2012가 개최될 예정

으로 위성방송 수신기 제품 시장도 큰 성장이 기대되고 있음.

- 이 밖에 RTL, Pro7, Sat.1 등 이미 방송이 시작된 독일 케이블 TV 채널들의

고화질(HD) 방송들을 빠르면 2011년부터 오스트리아에서도 시청할 수 있을

것으로 예상되어, 관련 제품에 대한 수요가 늘어날 것으로 예상됨. 특히 오

스트리아의 경우 국영방송 및 케이블방송 사업자들간의 협상 결과, HD 전

용 위성방송 수신기를 구입할 필요 없이 국영방송 ORF 시청을 위한

ORF-Digital-SAT 카드만 구입하면 기존의 디지털 위성방송 수신기를 통해

HD방송을 시청하는 것이 가능해짐에 따라 디지털 위성방송 수신기에 대한

소비자의 관심이 더욱 높아질 것으로 기대되고 있음.

□ 구매패턴

◦ 관련 바이어들의 의견을 종합해 보면, 오스트리아 소비자들은 위성방송 수신

기 제품을 선택할 때 가격 못지않게 품질과 기능성 측면도 많이 고려하고

있음.

◦ 물론 가격도 일정 부분 선택기준에 포함되어 있고 최근 들어 저렴한 가격대

의 제품을 찾는 소비자들이 늘어나고 있는 것도 사실이지만, 일반적으로 오

스트리아 소비자들은 위성방송 수신기 제품을 구입할 때 다음의 사항들에

특별히 관심을 가지는 것으로 조사되고 있음.

- 프로그래밍이 손쉬운지의 여부

- 주변 기기와의 호환성 문제

- 하드웨어 성능

- 소프트웨어 기능
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2. 경쟁 동향

□ 경쟁동향

◦ 유럽산 제품 강세 속 한국산 브랜드들도 출시되어 있음.

- 현재 오스트리아 위성방송 수신기 시장은 시장 선두업체인 Hirschmann을

필두로 Grundig, Siemens, Kaon, Kathrein 등 다수의 업체가 시장에 진출해

치열한 경쟁을 전개하고 있음.

- 한국산 제품으로는 대기업인 삼성 이외에 휴맥스, 홈캐스트 등의 중소기업

제품들이 진출해 있으며, 상당수의 독일 브랜드 제품들은 한국에서 OEM

방식으로 생산됐을 가능성이 높은 것으로 추측되고 있음.

- 한국산 제품의 수입은 2000년대 들어 급격한 증가세를 보여 왔는데, 이러한

증가세에는 휴맥스, 홈캐스트 등 우수한 한국의 중소기업 제품들이 중추적

역할을 담당하고 있음. 비교적 일찍 시장에 진출한 휴맥스 이외에 후발업체

인 홈캐스트도 2007년 8월 오스트리아의 대형 전자제품 수입 유통업체인

HB Austria에 300만 달러어치의 제품을 공급한 것을 시작으로 본격적인 시

장 공략에 나서고 있음.

□ 연도별 수입동향

◦ 연도별 수입동향 요약 및 수입통계

- 오스트리아 위성방송 수신기 수입시장은 인접국인 독일이 절반 정도의 비율

을 차지하면서 전체 시장을 주도하고 있는 가운데, 최근 저렴한 가격을 앞

세운 동유럽 국가들 및 아시아권 국가들로부터의 수입이 빠르게 증가하고

있음. 2010년 기준으로 한국으로부터의 수입 규모는 연 650만 유로로 주요

수입국 3위를 차지하고 있음.

- 독일이 수입 시장을 주도하고 있는 이유로는 지정학적인 위치, 같은 언어를

사용하는 점 등을 들 수 있는데, 특히 전자 제품의 경우 독일에 많은 유명

브랜드들의 유럽 본부가 위치해 있고 또한 막강한 구매력을 갖춘 대형 수입

유통업체들이 다수 활동하고 있기 때문임.

- 2010년 한 해 동안 오스트리아에는 총 6천만 유로의 관련 제품이 수입되었

는데, 이는 전년 대비 3.5% 소폭 감소한 규모임.
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기업명
Schäcke

Elektrogroßhandels
GmbH

특기사항 대형 수입 도매유통업체

매출규모(’10) 1억 8,800만 유로 품목 전기/전자 제품

담당자 Zehetgruber-Alber Raffaela 직책 마케팅 부장

관세양허가

한국산

구매결정에

미치는 영향

현재 위성방송 수신기 제품과 관련해서는 주로 유명 브랜드 제품

들을 취급하고 있음. 한국산 제품들의 기술력 및 품질 수준에 대

해서는 이미 알고 있어, 관세 철폐로 인해 가격 경쟁력이 확보된

다면 오스트리아 시장 진출에 매우 유리하게 작용할 것으로 기대

하고 있음.

한국산

경쟁력을

보완하기 위한

제언

일반 소비자용 가전제품임을 감안할 때, 시장 인지도를 높이기 위

한 보다 적극적인 홍보 및 마케팅 노력이 필요함.

기업명 Strobl GmbH 특기사항
방송관련 장비 전문

수입 유통업체

매출규모(’10) - 품목 전기/전자 제품

담당자 Christian Strobl 직책 Managing Director

관세양허가

한국산

구매결정에

미치는 영향

과거 독일과 덴마크 등에서 주로 제품을 수입하다가 몇 년 전부터

한국 업체로부터 위성방송수신기 제품을 수입하고 있는데 매우 만

족하고 있음. 현재 14%에 이르는 높은 관세가 사라질 경우 고객

들의 수요 증가가 기대되는 만큼 수입 규모를 늘릴 의향이 있음.

<수입 대상국 및 수입액>

(단위: 천유로)

순위 국가 2010 2009 2008

1 독일 30,359 32,838 35,206

2 태국 11,622 2,085 9,126

3 한국 6,499 3,754 3,904

4 중국 2,271 1,927 1,629

5 슬로바키아 2,251 1,594 1,312

합 계 60,582 62,840 86,921

* 자료원 : WTA

3. 주요 바이어 반응



Global Business Report 11-017

156

* 성공사례 : 휴맥스, 홈캐스트

휴맥스가 독일에 판매 법인을 설치 운영하면서 비교적 일찍 오스트리아 시장에 진

출한 이래, 후발업체인 홈캐스트도 2007년 8월 오스트리아의 대형 전자제품 수입 유

통업체인 HB Austria에 300만 달러어치의 제품을 공급한 것을 시작으로 본격적인 시

장 공략에 나서고 있음.

한국산

경쟁력을

보완하기 위한

제언

일부 한국 업체들의 경우 제품 설명서를 영어로만 구비해 놓은 경

우가 있는데, 유럽시장 진출을 위해 영어를 포함한 다국어 제품

설명서를 반드시 갖추어 놓을 필요가 있음.

4. 성공사례

5. 한국산 진출기회 분석 및 진출방안

◦ 기능 및 디자인 등이 매우 빠르게 변화, 발전하는 엔터테인먼트 가전제품의

특성상, 현지 시장의 최근 트렌드를 놓치지 않는 것이 무엇보다 중요함.

- 총 250만 가구로 추정되는 TV 시청인구 중 아직도 관련장비의 디지털화가

진행되지 않은 비율이 20% 정도인 것으로 파악되고 있는 만큼, 디지털 위

성방송 수신기 시장의 추가성장 가능성은 남아있는 것으로 분석되고 있음.

- 무조건적으로 고사양, 다기능 제품을 경쟁적으로 개발 출시하기보다는, 현지

소비자들이 원하는 기호 및 기능을 우선적으로 파악하여 그에 맞는 제품을

개발하고 홍보하는 활동과 탄력적인 가격 정책을 병행하는 것이 필요함.

◦ 현지 진출시 유의사항 및 대책

- 전자제품의 경우 오스트리아를 포함한 EU 국가 내에서 판매 유통되기 위해

서는 반드시 CE 인증마크를 획득하고 있어야 하기 때문에, CE 인증마크 없

이 시장 진출을 고려하는 것은 의미가 없음. 이 밖에 바이어에 따라 TUeV

마크를 요구하는 경우도 있으며, 품질에 대한 신뢰도를 제고하기 위해 ISO
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마크를 획득하는 것도 좋은 방법임.

- 이 밖에 환경 관련 비관세 장벽으로는 WEEE 및 RoHS 지침을 들 수 있음.

WEEE 지침은 소비자에 의해 사용된 후 소각 매립되지 않은 전기전자 장비

들을 생산자 또는 수입자로 하여금 일정한 비율로 회수․재활용하도록 의무

화한 규정으로서, 이 비율을 준수하는 기업의 전기전자 제품만이 EU 내에

서 판매가 가능함. RoHS 지침은 EU의 전기전자 제품이 친환경적으로 재생

처리되도록 하는 것을 목적으로 2006년 하반기부터 EU 내에 출시되는 전기

전자 제품에 사용되는 납, 수은, 카드뮴 등 6대 유해물질의 함량을 규제한

지침임.
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구분 2010년 2009년 2008년
승용차(하계) 1,652,635 1,553,228 1,556,658
승용차(동계) 3,507,734 3,112,453 2,637,572

4륜구동/경화물차 720,964 696,584 625,375
화물차 283,409 226,183 260,961
농업기계 92,582 91,575 94,693

품목명(3) 차량용 타이어 HS Code 401110, 401120

수입관세율 4.5% 양허유형 3년 철폐

선정사유

① 가격에 영향을 미치는 고관세 및 3년내 철폐 ( o )

② 관세양허로 EU 역외 경쟁국대비 가격우위 발생 ( )

③ 현지 수요확대 등 시장진출 환경의 개선 ( )

유망사유
2008년부터 시행 중인 동계타이어 장착 의무화 조치로 인한 시

장 확대와 한국산 제품에 대한 관심 증가

1. 시장동향

□ 시장개황

◦ 시장규모 및 현황

- 오스트리아 통계청 자료에 따르면, 2010년 말 기준 오스트리아에는 총 484

만 대(승용차 : 444만 대, 화물차 : 40만 대)의 차량이 등록되어 있으며, 매

년 신규로 출고되는 차량의 수는 34만 대(승용차 : 30만 대, 화물차 : 4만

대) 수준인 것으로 집계되고 있음.

- 승용차, 화물차 등을 포함한 오스트리아 차량용 타이어 시장은 2010년 기준

으로 연 650만 개 수준이며, 전년 대비 10.4% 증가한 것으로 집계되었음. 오

스트리아는 자체적으로 타이어를 생산 공급하는 국가가 아니기 때문에 필요

한 제품을 전량 수입에 의존하고 있으며, 이 중 약 600만 개 정도가 오스트

리아 국내에서 사용되고 나머지 50만 개는 인근 동유럽 국가 등으로 재수출

되고 있는 것으로 파악되고 있음.

<오스트리아 타이어 제품 시장 판매량 추이>

(단위 : 개)
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건설장비 3,132 2,111 2,966
오토바이 159,536 140,437 173,736
스쿠터 26,278 21,192 24,374
기타 47,509 38,283 29,282
계 6,493,779 5,882,046 5,405,617

* 자료원 : Reifenindustrie

◦ 시장특성 및 전망

- 오스트리아에서는 2008년부터 겨울 동안 동계타이어 장착 의무화 조치가 시

행되고 있음. 자동차법 개정안(KfZ-Novelle) 29조에 따라 시행된 동 조치에

따르면, 동계 기간(11월1일~4월15일) 동안 승용차 및 화물차들은 동계타이어

를 장착하고 주행하여야 함.

- 승용차/콤비/3.5톤 미만의 화물차 : 동계 기간 동안 눈길, 빙판길, 눈이 녹

기 시작한 질퍽질퍽한 눈길 등을 주행시 동계 타이어를 장착하거나, 축이

되는 바퀴 2개 이상에 스노우 체인을 장착하여야 함. 원칙적으로는 해당되

는 도로 상태를 만났을 때만 동 의무가 적용되는 것이지만, 주행 중 해당

도로 상태를 접했을 때 주행을 멈추고 동계타이어로 교체하는 것이 실질적

으로 불가능하다는 것을 감안하면, 동계 기간 중 동계타이어 장착을 의무화

한 것이라 할 수 있음.

- 3.5톤 이상의 화물차 및 버스 : 동계 기간 중 도로 상태에 관계없이 최소한

축이 되는 바퀴 1개 이상에 동계 타이어 장착이 의무화됨. 화물차의 경우 4

월 15일까지, 버스의 경우 3월 15일까지 동 규정이 적용됨.

- 동계 기간 동안 동계타이어를 장착하지 않은 채 해당 구간을 운행하다 적발

되었을 경우 35유로의 범칙금이 부과되며, 주변 운전자의 주행에 위험을 준

것으로 판명될 경우 최대 5천 유로의 범칙금이 부과됨. 또한 동계타이어 없

이 주행하다 사고가 발생했을 경우, 동계타이어를 장착했을 경우라도 같은

사고가 발생했을 가능성이 100%라는 사실을 운전자가 입증하지 못하는 한

보험사로부터 사고에 따른 100% 보상을 받을 수 없음.

- 이같은 동계타이어 장착 의무화 조치의 시행은 타이어 시장 특히 동계타이

어 제품 시장의 성장세를 이끌고 있는 것으로 나타나고 있는데, 2008년 이

후 오스트리아 동계타이어 부문은 판매량 기준으로 매년 두 자리 수 이상의

높은 성장세를 보이고 있는 것으로 집계되고 있음.

- 오스트리아 운전자의 90% 정도가 동계 기간 동안 동계타이어로 교체하고
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있다는 오스트리아 운전자클럽(OeAMTC)의 자료에서도 보이듯이, 오스트리

아 동계타이어 부문의 성장세는 앞으로도 상당기간 지속될 것으로 전망됨.

□ 구매패턴

◦ 오스트리아 타이어 시장은 다른 어떤 부문 못지않게 시장의 양극화가 뚜렷

하게 목격되고 있는 부문임.

- Forstinger 등 자동차용품 전문 매장을 찾는 소비자들은 Continental,

Goodyear 등 유명 브랜드 제품을 선호하는 반면, Baumax 등 DIY용품점들

을 통해서는 시장 인지도가 낮은 중저가의 무명 브랜드 제품들이 주로 팔

리는 것으로 파악되고 있으며 이들 제품군에서는 치열한 가격경쟁이 벌어

지고 있음.

- 최근 오스트리아 시장에서 선전하고 있는 한국산 자동차들의 영향으로, 타

이어를 포함한 한국산 자동차부품들에 대한 관심이 빠르게 증가하고 있음.

◦ 현재 오스트리아 시장에 선보이고 있는 한국산 제품의 경우 서로 다른 형태

의 유통 체계를 가지고 있음.

- 한국타이어의 경우 현지의 판매 에이전트를 통하여 Forstinger 등 자동차용

품 전문매장에 제품을 공급하고 있는 반면, 금호타이어의 경우 진출 초기에

는 현지 에이전트를 통하는 방식을 취하다가 2004년부터 직판 체제로 전환

하여 제품을 직접 유통시키고 있음.

- 금호 타이어 제품의 경우에는 중저가의 가격대로 DIY용품 매장인 Baumax

등을 통해 판매되고 있음.

2. 경쟁 동향

□ 경쟁동향

◦ 오스트리아 차량용 타이어 시장은 유명 브랜드 제품들이 시장을 주도

- 시장 인지도, 품질에 대한 신뢰도 등의 이유로 Goodyear, Bridgestone,

Continental, Michelin, Dunlop, Vredestein 등 유명 브랜드 제품들이 오스
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순위 국가 2010 2009 2008

1 독일 182,485 141,158 135,175

2 체코 36,536 33,055 28,042

3 이탈리아 19,953 20,779 18,409

4 프랑스 17,304 17,290 25,074

5 포르투갈 16,153 10,799 9,074

트리아 전체 타이어시장의 90% 정도를 차지하고 있는 가운데, 나머지 10%

시장을 놓고 중저가의 무명 브랜드 제품들이 경쟁을 벌이고 있음. 최근에는

Sunny, Chengshan, Wanli, Linglong, Triangle 등 중국산 제품들의 시장 성

장세가 두드러지고 있음.

- 오스트리아의 대표적인 자동차 및 오토바이 관련 단체인 오스트리아 운전자

클럽(OeAMTC : www.oeamtc.at)에서는 매년 시장에 나와 있는 여러 종류

의 타이어를 테스트한 결과를 발표하고 있는데, 하계타이어 제품군에서는

금호타이어 제품이, 동계타이어 제품군에서는 한국타이어 제품이 중간 이상

의 평가를 받은 것으로 나타나 품질의 우수성을 인정받고 있음.

□ 연도별 수입동향

◦ 연도별 수입동향 요약 및 수입통계

- 오스트리아 차량용 타이어 시장은 수입 제품이 시장을 주도하고 있는데, 세

계적으로 유명한 브랜드 제품 이외에 한국, 금호 등 한국산 제품들도 시장

에 선보이고 있음.

- 2010년 기준으로 승용차용 타이어 수입시장은 3억 7천만 유로 규모인 것으

로 집계되고 있는 가운데, 2000년대 중반 다소 정체양상을 보였던 관련 수

입 규모는 2008년부터 다시 증가세를 보이고 있는 것으로 나타나고 있음.

- 화물차용 타이어 제품의 수입 규모는 2010년 기준 연 1억 4천만 유로로 집

계되었는데, 이는 전년 대비 26.9% 증가한 규모임.

- 승용차 및 화물차 양 부문에서 독일이 전체 수입시장의 절반 정도를 차지하

면서 관련 시장을 주도하고 있는 가운데, 한국은 승용차 타이어 부문 13위

(580만 유로), 화물차 타이어 부문 18위(33만 유로)의 위치를 차지하고 있음.

<수입 대상국 및 수입액 - 401110>

(단위: 천유로)
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12 한국 5,813 7,560 5,180

합 계 372,876 323,369 318,956

기업명 W. Wittmann GmbH 특기사항 전문 수입유통 및 서비스업체

매출규모(’10) 1,000만 유로 품목 차량용 타이어 및 휠 제품

담당자 Walter Wittmann 직책 CEO

관세양허가

한국산

구매결정에

미치는 영향

한국산 자동차용품에 많은 관심을 가지고 있으며, 과거 한국의 넥

센타이어 제품을 취급해본 경험도 있음. 유명 브랜드 제품보다 주

로 중저가 제품들을 취급하고 있기 때문에, 가격 경쟁력이 무엇보

다 중요한 요소임. FTA 체결로 관세 부담이 없어진다면 한국산

제품의 취급 범위 및 규모를 늘리는 것을 검토해 볼 의향이 있음.

한국산 경쟁력을

보완하기 위한

제언

최근 오스트리아 시장에서 한국산 자동차들의 시장점유율 증가로

관련 제품에 대한 시장 인지도 및 소비자들의 평가가 상당히 우

수한 편임. 이같은 시장 상황을 잘 활용할 수 있는 마케팅 전략이

필요함.

기업명
Reifen-John GmbH &

Co KG
특기사항 대형 수입유통업체

매출규모(’10) 6,900만 유로 품목 타이어 및 휠

담당자 Christian Eder 직책 판매부장

관세양허가

한국산

구매결정에

미치는 영향

현재까지 한국산 제품을 취급해 본 경험은 없지만, 업계 내에서

한국산 제품들이 좋은 평가를 받고 있는 것으로 알고 있음. 현재

오스트리아 시장 내에서의 평가 및 제품의 품질수준 등을 감안할

때, 향후 FTA 체결로 보다 나은 가격 경쟁력이 확보될 경우 한국

산 제품의 취급을 적극적으로 검토해 볼 예정임.

한국산 경쟁력을

보완하기 위한

제언

현대, 기아 등 현재 오스트리아 시장에서 선전 중인 자동차 메이

커들과의 공동 마케팅 등 시너지 창출을 위한 협력 방안을 모색

해 볼 필요가 있음.

* 자료원 : WTA

3. 주요 바이어 반응
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4. 한국산 진출기회 분석 및 진출방안

◦ 한국산 제품들이 현지 시장에서 품질을 인정받고 있는 만큼, 제품군에 따른

최적의 유통경로 선택이 무엇보다 중요한 것으로 보여짐.

- 브랜드 인지도가 중요하게 작용하는 중고가 제품군의 경우 자동차용 전문

매장 등의 경로를 통해, 반대로 가격경쟁이 치열한 중저가 제품군의 경우

DIY용품 매장 등 기타 경로를 통하는 것이 바람직함.

- 또한 고객 취향의 변화에 따른 최신 시장동향의 파악도 중요한데, 한 예로

과거에는 사계절용 타이어라는 제품이 한 때 큰 인기를 끌었으나 최근에는

하계타이어와 동계타이어 등 계절 및 용도에 따른 제품 구분이 뚜렷해지는

추세임. 특히 2008년부터 시행되고 있는 동계 기간 중 동계타이어 장착 의

무화 조치의 시행으로 이러한 추세는 더욱 심화될 전망임.

◦ 현지 진출시 유의사항 및 대책

- 차량용 타이어 제품의 경우 오스트리아를 포함한 EU 국가 내에서 판매 유

통되기 위해서는 반드시 CE 인증마크를 획득하고 있어야 함.
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품목명(4) 스키 헬멧 HS Code 650610

수입관세율 2.7% 양허유형 즉시철폐

선정사유

① 가격에 영향을 미치는 고관세 및 3년내 철폐 ( o )

② 관세양허로 EU 역외 경쟁국대비 가격우위 발생 ( )

③ 현지 수요확대 등 시장진출 환경의 개선 ( o )

유망사유
안전에 대한 인식 확대로, 스키를 비롯한 다양한 스포츠 활동

에서 헬멧 착용률이 증가하고 있음.

1. 시장동향

□ 시장개황

◦ 시장규모 및 현황

- 알프스 산맥 지락에 위치한 오스트리아는 그 지정학적 위치의 영향으로 겨

울 스포츠의 대명사인 스키가 국민들에게 가장 사랑받는 스포츠 중의 하나

로 자리매김하고 있음.

- 그 영향으로 오스트리아에는 현재 약 230여 개의 스키장이 운영되고 있는

데, 매년 160만 명의 국내외 관광객들이 이들 스키장을 찾고 있으며 이와

관련한 겨울 관광산업의 규모가 오스트리아 총 GDP의 5%에 이를 정도로

큰 비중을 차지하고 있음.

- 이런 영향으로 오스트리아는 Fischer, Atomic, Head, Blizzard 등 세계적으

로 유명한 스키장비 브랜드들을 보유하고 있으며, 연간 약 3백만 벌의 스키

장비를 생산․공급하여 세계 시장의 70% 정도를 차지하고 있음. 스키장비

의 오스트리아 내수시장 규모는 연간 약 50만 벌 규모인 것으로 파악되고

있음.

- 이러한 스키 종목의 대중적 인기에 힘입어 스키 이외의 관련 장비도 높은

인기를 누리고 있는데, 그 중 대표적인 것이 스키 헬멧으로 오스트리아 연

방상공회의소(WKOe) 자료에 따르면 2009년 말 기준 오스트리아 스키 헬멧

시장의 규모는 연간 약 15~20만 개 수준인 것으로 추정되고 있음.

- 최근 안전 사고에 대한 인식 증가로 특히 아동 및 청소년층을 중심으로 관

련 제품에 대한 수요가 꾸준히 증가하고 있음. 특히 2008년 1월 오스트리아
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의 한 스키장에서 발생한 독일 정치인의 사고는 언론의 집중 조명을 받았으

며, 스키와 관련한 일반인들의 안전 의식을 일깨우는 계기가 되었을 뿐 아

니라 그동안 잠재되어 있던 스키 헬멧 착용 의무화(특히 아동 및 청소년)에

대한 논란을 재점화시키는 결과를 가져왔음.

- 스키 헬멧 착용률의 증가는 통계에서 잘 나타나고 있는데, 2006년 대비 그

착용률이 14%에서 50% 이상으로 크게 증가하였으며 특히 14세 미만 아동

들의 경우 90%가 넘는(2006년 44%) 것으로 조사되고 있음.

◦ 시장특성 및 전망

- 스키장 헬멧 착용 의무화와 관련한 연방정부 차원의 검토는 이루어진 것이

없으나, 2008년 이후 오스트리아의 개별 주정부들은 이례적으로 동 사안과

관련하여 발빠른 움직임을 보여 왔음.

- 이러한 움직임의 근거로는 스키장 사고 통계가 가장 크게 작용하고 있는데,

관련 통계에 따르면 오스트리아에서는 매년 약 7만 건의 스키장 사고가 발

생하는 것으로 집계되고 있으며 이 중 약 8천 건이 15세 미만의 아동 및

청소년들에게서 발생하는 것으로 알려져 있음.

- 또한 전체 사고의 11%가 머리를 다치는 사고인데, Product Safety

Commission의 연구 자료에 따르면 스키장에서 아동들에게 발생하는 머리

를 다치는 사고의 53%가 헬멧을 착용하면 피할 수 있었던 사고인 것으로

조사되었음.

- 이러한 연유로 시장 조사 기관인 OGM의 설문 조사 결과에서도 나타났듯

이, 오스트리아 국민의 62%가 스키장 헬멧착용 의무화 조치의 시행에 대해

찬성하고 있는 것으로 조사되었음.

- 이 조치와 관련하여 니더외스터라이히 주가 가장 앞선 행보를 보여주었는

데, 15세 이하 아동에 대한 스키장에서의 헬멧 착용 의무화 조치를 2009년

3월 7일부터 2012년까지 한시적으로 시행하고 있음.

- 이 밖에 오버외스터라이히 주는 14세 이하의 헬멧착용 의무화 및 스키장에

서의 무상 헬멧대여 등의 조치를 시행하고 있으며, 잘츠부르크, 포랄베르크,

케른튼주 등도 유사한 관련 조치들을 시행하고 있음.

- 안전에 대한 인식 확대로 스키 이외에 자전거, 오토바이 등 다양한 영역의

스포츠 부문에서 헬멧 착용이 일반화되어가고 있어, 관련 제품에 대한 수요

의 증가가 크게 기대되고 있음.
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제조사 모델명 가격
Sports Experts HT 34.90

Alpina Cobra 34.90

Uvex
X-Ride-Motion 99.90

UVision 129.90
Wintex Winterspirit 119.90
R.E.D Hi-Fi- 59.90

Salewa Xenon 139.90
Briko WS 2 Antesi 34.90

Carrera Geisha 89.90
Sports Equipment Flower Girl (Racer Boy) 29.90

□ 구매패턴

◦ 스키 헬멧 제품과 관련해서는 소비자들의 특별한 구매 패턴 등은 목격되지

않고 있음.

- 몇몇 인지도 높은 브랜드들이 있는 것은 사실이나, 이들 제품들의 시장 점

유율이 압도적으로 높은 모습을 보이고 있는 것은 아니며 연령대별, 소비

계층별로 다양한 형태의 시장이 존재하고 있는 양상임.

- 일반 소비자들이 구매하는 제품군에서는 가격, 기능 이외에도 디자인 등이

중요시되고 있는 데 반해, 대여용 등으로 스키장에서 대량 구입되는 제품군

들의 경우에는 가격이 최우선적으로 고려되고 있는 것으로 파악되고 있음.

2. 경쟁 동향

□ 경쟁동향

◦ Salewa 등 중소규모의 오스트리아 현지 업체들 제품 이외에 Casco, Cratoni,

Alpina 등 주로 독일 제품들이 시장에서 높은 인지도를 가지고 있으며, 그

밖에 Uvex, Ked, Specialized, Trek, Limar, Abus 등 다양한 브랜드 제품들이

시장에 선보이고 있음.

<제품 가격 동향>

(단위 : 유로)

* 자료원 : Kurier
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□ 연도별 수입동향

◦ 연도별 수입동향 요약 및 수입통계

- 오스트리아로 수입되는 헬멧 제품(스키 헬멧 이외의 오토바이, 자전거 등 모

든 안전 헬멧 제품 포함)의 절반 정도가 이웃나라인 독일에서 수입되고 있

는데, 관련 대형 수입/유통업체 및 생산업체들이 독일에 다수 존재하고 있

기 때문임.

- 최근 두드러진 수입 시장의 특징 중 하나는 가격 경쟁력을 앞세운 중국산

제품의 수입이 크게 증가하고 있는 점으로, 2010년 기준 977만 유로 규모가

수입되어 관련 제품 전체 수입 시장의 23.6%를 차지한 것으로 조사되었음.

이같은 수입 규모는 2008년에 비해 거의 두 배 가까이 증가한 수치로, 그

빠른 증가세를 짐작케 하고 있음.

- 한국산 제품은 2008년까지도 연간 20~30만 유로 정도가 수입되었으나, 2009

년부터 그 수입 규모가 10만 유로 미만으로 줄어든 모습을 보이고 있음.

<수입 대상국 및 수입액>

(단위: 천유로)

순위 국가 2010 2009 2008

1 독일 20,598 23,001 17,826

2 중국 9,773 8,873 5,540

3 이탈리아 5,771 8,381 7,212

4 프랑스 2,031 2,669 1,965

5 스위스 653 652 785
15 한국 98 83 272

합 계 41,375 46,541 36,723

* 자료원 : WTA
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기업명
Hervis Sport- und

Mode GmbH
특기사항

스포츠용품 소매유통 시장

3위업체

매출규모(’10) 2억 200만 유로 품목 스포츠 용품

담당자 Raimund Riska 직책 구매부장

관세양허가

한국산

구매결정에

미치는 영향

관련 제품에 대한 현행 관세율이 2.7%로 상대적으로 높은 편이라

할 수 없어 관세철폐에 대한 가격 경쟁력 확대효과는 생각보다 크

지 않을 것으로 전망됨. 가격 측면보다는 시장 인지도 확대를 위

한 전략 수립이 더욱 필요함.

한국산

경쟁력을

보완하기 위한

제언

스포츠 용품의 경우 계절별 카달로그 제작 등 마케팅에 따르는 사

전 준비기간이 많이 필요함. 이러한 시장상황을 감안하여 자금, 기

술지원 등 현지 업체와의 공동 마케팅을 위한 한국 업체들의 보다

적극적인 투자 및 리스크 테이킹이 필요함.

기업명

Kastner & Öhler
Warenhaus AG -

Gigasport
특기사항

스포츠용품 소매유통 시장

5위업체

매출규모(’10) 1억 8,000만 유로 품목 스포츠 용품

담당자 Alois Loidl 직책 구매부장

관세양허가

한국산

구매결정에

미치는 영향

FTA로 인한 관세철폐로 어느 정도의 가격 경쟁력 제고효과는 기

대할 수 있음. 한국산 제품들과 같은 무명 브랜드 제품의 경우 소

비자들에게 어필할 수 있는 차별화된 기능성 등이 초기 시장 진출

의 중요한 요소임.

한국산

경쟁력을

보완하기 위한

제언

스포츠용품 전문잡지 광고, 유럽에서 개최되는 스포츠용품 관련

전시회 참여 등 적극적인 마케팅 활동이 선행되어야 함.

3. 주요 바이어 반응



한-EU FTA로 날개 달 중소기업 50大 수출유망상품

169

4. 한국산 진출기회 분석 및 진출방안

◦ 시장 인지도가 낮은 한국산 제품들의 경우 Sport Eybl, Hervis 등 대형 스포

츠용품 전문매장 체인을 통한 시장 진출은 가능성이 그리 높지 않음.

- 적절한 현지 파트너를 물색하여 온라인 숍, 생활용품 할인점 등 소위 틈새

유통망을 공략하여 오스트리아 시장에 제품을 먼저 알리는 노력이 필요함.

- 기능성 및 디자인 등 최근 유행하고 있는 소비자들의 트렌드를 빠르게 파악

하여 현지에 맞는 적절한 제품 기획 및 개발 또한 우선적으로 해결해야 할

과제임.

◦ 현지 진출시 유의사항 및 대책

- 헬멧 제품의 경우 오스트리아를 포함한 EU 국가 내에서 판매 유통되기 위

해서는 반드시 CE 인증마크를 획득하고 있어야 함.
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품목명(5) 자전거 HS Code 871200

수입관세율 15.0% 양허유형 3년 철폐

선정사유

① 가격에 영향을 미치는 고관세 및 3년내 철폐 ( o )

② 관세양허로 EU 역외 경쟁국대비 가격우위 발생 ( )

③ 현지 수요확대 등 시장진출 환경의 개선 ( o )

유망사유

고유가 시대를 맞아 자전거가 스포츠 활동뿐 아니라 대체 교통

수단으로도 크게 각광받고 있어, 해당 제품뿐 아니라 관련 부

분품 및 A/S용 부품에 대한 수요도 크게 증가할 것으로 기대.

1. 시장동향

□ 시장개황

◦ 시장규모 및 현황

- 시장조사 전문 기관인 KFP(Kreutzer Fischer & Partner)의 자료에 따르면,

2009년 기준 오스트리아 자전거시장 규모는 1억 2,520만 유로 규모인 것으

로 집계되었음. 이는 전년대비 6.9% 감소한 실적인데, 2005년 이후 꾸준한

증가세를 보이던 자전거 시장이 2009년에는 글로벌경기 침체로 인해 일시적

으로 위축된 것으로 분석되고 있음.

- 아직 공식 통계가 발표되지는 않았으나, 오스트리아 연방상공회의소의 스포

츠용품 부문을 담당하고 있는 Ernst Aichinger씨에 따르면 2010년에는 비교

적 온화했던 날씨 등의 영향으로 자전거를 비롯한 스포츠용품 시장이 전년

과 비교하여 비교적 큰 폭의 성장을 기록한 것으로 잠정 집계되고 있음.

- 오스트리아의 대표적인 스포츠용품 유통업체인 Intersport사의 대변인

Christian Mann씨에 따르면, 오스트리아에서는 연평균 약 50만 대의 자전

거가 판매되고 있는데 최근 단순한 레저 스포츠 목적 이외에 고유가 시대

를 맞은 대체 교통수단으로서의 자전거의 역할이 부각됨에 따라 관련 시장

의 지속적인 성장세가 예상되고 있음.

◦ 시장특성 및 전망

- 오스트리아 교통 클럽(VCOe)의 연구 자료에 따르면, 2009년 말 기준으로 오
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스트리아의 자전거 주행거리는 총 18억㎞, 국민 1인당 주행거리는 240㎞인

것으로 조사되었음. 이같은 통계 자료에서도 나타나듯이, 오스트리아는 EU

국가들 중에서도 자전거 보급률 및 주행거리 측면에서 상위권에 속하는 것

으로 알려져 있음.

- 오스트리아는 가구당 자전거 보급대수 면에서 매우 높은 수치를 기록하고

있음. 특히 포랄베르크 주의 경우 최소 한 대 이상의 자전거를 보유한 가구

의 수가 1천 가구당 820가구로 조사되어 자전거 보급이 가장 잘 이루어진

반면, 대중교통 체계가 상대적으로 잘 갖추어진 수도 빈의 경우 이 수치가

가장 낮은(520가구) 것으로 조사되고 있음.

- 저렴한 연료비용에 따른 승용차의 광범위한 보급으로 인해 지속적으로 줄어

드는 모습을 보였던 자전거 주행거리는 2005년을 기점으로 증가세로 돌아섰

는데, 흥미로운 것은 이후 지속적으로 자전거 보급을 촉진할 만한 테마가

등장하였다는 점임.

- 예를 들어 2005년에는 교토 의정서 등과 관련한 환경 문제가 자전거에 대한

관심을 촉발하였다면 그 이후에는 국제 고유가 행진, 최근에는 글로벌 경제

위기에 따른 운송비용 절감 등의 테마가 잇달아 등장하면서 국민들의 자전

거에 대한 관심을 지속적으로 고조시키고 있는 상황임.

- 오스트리아 정부도 이러한 시장흐름에 발맞춰 농림환경부(BMLFUW) 주관

으로 대대적인 자전거 보급 및 이용 촉진을 위한 캠페인을 진행 중임. 2015

년까지 총 180만 유로의 예산이 투입될 동 캠페인을 통해 현재 5.3%에 머

물고 있는 전체 교통량대비 자전거의 비중을 10%까지 확대시킨다는 계획임.

- 특히 수도 빈의 경우 자전거 보급에 가장 선도적인 역할을 수행하고 있는

데, 필요한 시민들이 거의 무상으로 자전거를 사용할 수 있도록 해 주는

City Bikes(www.citybikewien.at) 사업을 통해 자전거 사용의 활성화를 촉진

하고 있음.

- 소비자들의 높아지는 관심 및 정부 당국의 적극적인 보급촉진 노력에 힘입

어 오스트리아 자전거 및 관련 부분품, A/S용 소모품 등의 시장은 향후 큰

성장이 기대되고 있음.

□ 구매패턴

◦ Christian Mann씨에 따르면, 오스트리아 자전거 시장이 과거에는 산악용 자
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전거 등 스포츠/레저 활동 목적의 소비자들에 의해 주도되었던 반면 최근의

시장 추세는 시내 주행 목적의 근거리 이동을 위한 일반 자전거 수요가 빠르

게 증가하고 있는 것으로 나타나고 있음.

2. 경쟁 동향

□ 경쟁동향

◦ 유럽산 제품 강세 속 전기자전거 제품이 새로운 유망상품으로 떠오르고 있음.

- 현재 오스트리아 내에 일반용 자전거 제품을 생산 공급하는 업체는 없으나,

산악용 자전거의 경우 "KTM(www.ktm.at)"이라는 동 분야의 세계적인 기업

이 존재하고 있음. 동사는 최근 스포츠카 부문에도 진출하는 등 자전거 및

자동차 분야의 틈새시장에서 높은 인지도 및 명성을 유지하고 있음.

- 다수의 브랜드 제품들이 시장에 출시되고 있으며, 가격대 또한 199유로부터

3,999유로까지 브랜드 및 사양, 기능 등에 따라 큰 차이를 보이고 있음. 최

근에는 Pedelec이라고 이름붙여진 전기자전거(E-Bike) 제품이 시장에 선보여

소비자들의 관심을 끌고 있음.

- 전기자전거 제품의 시장 규모가 빠른 속도로 확대되고 있는 데에는 정부 당

국의 적극적인 지원정책이 가장 큰 역할을 담당하고 있는데, 오스트리아에

서는 각 주별로 전기자전거 구입에 따른 보조금을 지급하는 제도가 시행되

고 있음.

□ 연도별 수입동향

◦ 연도별 수입동향 요약 및 수입통계

- 오스트리아로 수입되는 자전거 제품의 경우 그 수입규모가 꾸준히 증가하고

있는 가운데 독일산 제품이 전체의 1/3 정도를 차지하고 있으며, 최근에는

대만, 체코 등으로부터 중저가 제품의 수입이 빠르게 증가하고 있음.

- 2010년 한 해 동안 오스트리아에는 총 7,900만 유로의 관련 제품이 수입되

어 전년대비 4.1% 증가하였는데, 한국으로부터 관련 제품의 수입실적은 실

제로 거의 전무한 수준임.
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기업명 Weichberger GmbH 특기사항 대형 수입유통업체

매출규모(’10) 5,000만 유로 품목 자전거, 타이어

담당자 Josef Georg Krameritsch 직책 구매부장

관세양허가

한국산

구매결정에

미치는 영향

15%에 이르는 고율의 관세가 철폐될 경우, 한국산 제품의 가격

경쟁력 상승이 예상됨. 현재 수입규모가 꾸준히 증가하고 있는 대

만산 제품과 비교하여 어느 정도 경쟁력을 갖출 수 있을 것으로

기대됨.

한국산

경쟁력을

보완하기 위한

제언

시장 인지도 제고 노력이 절실함. 공동 마케팅 등 현지 업체와의

보다 적극적인 협력방안 모색이 필요함.

기업명 Simplon Fahrrad GmbH 특기사항
자전거 및 관련용품 수입

유통업체

매출규모(’10) 2,100만 유로 품목 자전거 및 부분품

담당자 Mario Jausovec 직책 판매부장

- 자전거용 부품의 경우 2010년 기준 총 1억 2,500만 유로 규모의 수입실적을

기록하고 있으며, 한국으로부터의 수입 규모는 연 10만 유로 안팎의 수준에

머물러 있음.

<수입 대상국 및 수입액>

(단위: 천유로)

순위 국가 2010 2009 2008

1 독일 25,683 25,204 25,778

2 네덜란드 11,057 9,949 7,058

3 대만 9,877 7,258 10,058

4 체코 6,966 5,775 6,204

5 벨기에 6,578 5,778 5,969
34 한국 2 1 1

합 계 79,278 76,176 70,774

* 자료원 : WTA

3. 주요 바이어 반응
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관세양허가

한국산

구매결정에

미치는 영향

FTA로 인해 관세 부담이 사라짐으로 시장에서 보다 높은 가격 경

쟁력을 가질 수 있을 것으로 기대됨. 관련 부품의 경우 현행 관세

율이 3.7%로 그 철폐효과가 상대적으로 적을 것으로 예상됨.

한국산

경쟁력을

보완하기 위한

제언

자전거를 포함한 스포츠용품의 경우, 계절별 카달로그 제작 등 마

케팅에 따르는 사전 준비기간이 많이 필요함. 이러한 시장 상황에

대한 정확한 인식 및 준비가 필요함.

4. 한국산 진출기회 분석 및 진출방안

◦ 한국산 제품의 경우 낮은 시장 인지도, 대만산 제품과의 가격 경쟁 등의 이

유로 오스트리아 시장 진출이 쉽지 않은 상황임. 자전거 보급 및 이용 확대

에 따른 부품 수요 또한 크게 증가할 것으로 기대되고 있어, 완제품 수출 못

지않게 A/S용품 등 관련 부품시장에 관심을 가져보는 것도 좋은 방안으로

파악됨.

◦ 현지 진출시 유의사항 및 대책

- 자전거 및 관련 제품의 경우, 오스트리아를 포함한 EU 국가 내에서 판매

유통되기 위해서는 반드시 CE 인증마크를 획득하고 있어야 함.
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품목명(1) LED 램프 HS Code 940540

수입관세율 4.7% 양허유형 즉시철폐

선정사유

① 가격에 영향을 미치는 고관세 및 3년내 철폐 ( o )

② 관세양허로 EU 역외 경쟁국대비 가격우위 발생 ( )

③ 현지 수요확대 등 시장진출 환경의 개선 ( o )

유망사유
관세 즉시철폐 및 EU의 백열전구 규제안으로 LED 수요 증가

전망

8. 스웨덴

1. 시장동향

□ 시장개황

◦ LED 램프의 스웨덴 생산은 없으며, 수요의 대부분을 수입에 의존하고 있음.

최근 들어 가로등을 LED 램프로 교체하는 프로젝트를 계획하거나 진행하는

지방정부가 늘어나는 추세로 향후 수요 증가가 예상되고 있음.

◦ 시장특성

- 스웨덴 시장에서 유통되고 있는 제품은 삼파장 형광램프(EL), 직관 형광램프

(FP), FPL, Panel light, Spot light 등이 있음.

- 고가와 중저가제품이 혼재하는 시장으로 일반 소비자는 저가제품, 특수산업

체나 공공장소에서는 고품질 제품을 선호하고 있음.

◦ 시장성장 전망

- EU집행위의 백열전구 규제안에 따라 향후 LED 수요 증가가 예상됨.

□ 구매패턴
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◦ 구매패턴 및 소비트렌드 변화 모습

- EU집행위의 백열전구 규제에 따라 스웨덴 시장에서도 저에너지 전구와 LED

전구의 수요가 크게 증가하는 추세임.

- 그러나 스웨덴 소비자들의 경우, 백열등과 달리 점등 후 서서히 밝아지는 저

에너지 전구에 익숙해하지 않는 특성을 보이고 있어 향후 저에너지 전구보다

는 LED전구 시장의 확대 가능성이 높은 편임.

◦ 구매정책 및 주요 구매기준

- 가정용 LED 전구는 주로 일반 유통업체를 통해 유통되고 있으며, 가로등과

같은 공공지역이나 방산업 분야에서 사용하는 제품은 공개입찰을 통해 구매

하고 있음.

2. 경쟁 동향

□ 경쟁동향

◦ 현재 스웨덴 시장에서 유통되는 LED램프 브랜드로는 Osram, Phillips, Mark

Slojd Sweden, Forma e Funzione, aaxus, Ledgiganten 등이 있으며, 이중

Osram과 Phillips사가 전체시장의 약 60% 이상을 점유하고 있는 것으로 나

타남.

◦ 한국산 제품은 주로 Packaging(기판구현-압착-습식과정-리소그라피-중착의 공

정순) 제품이 대부분으로, Osram과 Phillips사가 지배하는 전구시장에서 아

직은 인지도가 낮은 실정임.

□ 연도별 수입동향

◦ 스웨덴의 LED램프 수입동향을 살펴보면, 2010년 기준 총 수입액은 1억 6,400

만 달러로 전년대비 9.7% 증가했으며, 주요 수입시장으로는 중국(39.3%), 독

일(16%) 등임.

- 대 한국 총 수입액은 2010년 기준 26만 8천 달러로 수입 23위 국가임.
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기업명 Pronesto AB 특기사항 시장 상위기업

매출규모(’10) 1,500만 유로 품목 LED 램프

담당자 Kristofer Odenfelt 직책 구매담당

관세양허가

한국산

구매결정에

미치는 영향

관세 즉시철폐로 경쟁우위 기대

한국산 경쟁력을

보완하기 위한

제언

유럽내 물류기지 확보

기업명 Focus Neon AB 특기사항 시장 상위기업

매출규모(’10) 1,000만 유로 품목 LED 싸인보드

담당자 Mats Persson 직책

관세양허가

한국산

구매결정에

미치는 영향

관세 즉시철폐로 경쟁우위

한국산 경쟁력을

보완하기 위한

제언

품질 및 가격경쟁력 증진

순위　 국가　 2010 2009 2008

1 중국 464,017 345,932 366,042

2 독일 190,972 207,983 161,245

3 프랑스 81,064 74,138 62,009

4 이탈리아 73,960 66,106 82,806

5 핀란드 51,837 63,304 54,861

23 한국 1,936 472 588

총계 1,181,845 1,076,490 1,081,775

<수입 대상국 및 수입액>

(단위: 천 크로나)

* 자료원 : 스웨덴 통계청(발송지 기준)

* 연평균환율 : 7.20 SEK(2010), 7.64 SEK(2009), 6.76 SEK(2008)

3. 주요 바이어 반응
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4. 한국산 진출기회 분석 및 진출방안

◦ FTA 관세양허로 현행 4.7%의 관세가 철폐되는 만큼, FTA 효과는 매우 큰

상황임. 따라서 관련전시회 참여와 광고 등을 통해 한국산 제품에 대한 인지

도를 끌어올리는 한편, 품질 및 가격경쟁력 우위를 기반으로 활발한 시장개

척활동이 요구됨.

◦ EU집행위의 백열전구 규제로 향후 LED 전구의 수요가 증가할 전망이기 때

문에 잠재력이 높은 시장임.

◦ CE 인증이 요구되는 시장인 만큼 인증획득이 우선되어야 하며, 현지 시장에

밝은 에이전트를 활용하는 것이 시장진출에 유리함.
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품목명(2) 피부미용기기 HS Code 854370

수입관세율 3.7% 양허유형 즉시철폐

선정사유

① 가격에 영향을 미치는 고관세 및 3년내 철폐 ( o )

② 관세양허로 EU 역외 경쟁국대비 가격우위 발생 ( )

③ 현지 수요확대 등 시장진출 환경의 개선 ( )

유망사유 가격경쟁력 우위

1. 시장동향

□ 시장개황

◦ 시장특성

- 스웨덴 인들은 자연적인 미와 건강미를 선호하는 경향이 강하기 때문에, 여

성의 경우에도 아직까지 피부손질에는 크게 신경쓰지 않는 편임.

- 연간 일조량이 적기 때문에 햇빛을 피하기보다는 오히려 직사광선에 노출하

여 일광욕을 즐기며, 하얗고 깨끗한 피부보다는 까무잡잡하고 건강한 피부를

선호하는 편임. 따라서 많은 스웨덴 인들이 햇빛으로 인한 주근깨와 기미에

아랑곳하지 않는 것이 일반적임.

◦ 시장성장 전망

- 관련업체에 따르면 스웨덴의 피부미용기기 시장은 아직은 성숙되지 않은 편

이나, 최근 미디어의 영향으로 미용에 대한 관심이 점차 높아지면서 젊은 세

대를 중심으로 성형과 피부미용에 대한 관심과 수요가 늘어나고 있는 것으로

알려짐.

- 미에 대한 추구와 인식변화가 아직 한국만큼 발전하지는 못하였으나 피부 클

리닉 수가 매년 증가하고 있으며, 일간지에도 피부 클리닉 광고가 많이 등장

하기 시작하고 있어 피부미용기기 시장의 확대가 기대되고 있음.

□ 구매패턴
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◦ 피부미용기기의 유통업체로는 크게 전자제품 판매체인, 우편통신업체, 피부

미용기기 전문 수입상으로 구분할 수 있음.

◦ 아직까지 페이스용 미용기기보다는 마사지 용도의 바디용 미용기기의 진출

이 우세한 시장으로, 전자제품 유통 체인사인 OBH Nordica사는 OEM 수입

을 통해 자사 브랜드의 스웨덴 시장 런칭에 성공함.

2. 경쟁 동향

□ 경쟁동향

◦ 현지시장에서 유통되고 있는 피부미용기기 브랜드로는 OBH Nordica, Rio,

Coline 등이 대부분으로, 주로 피부 마사지기기와 레이저 키트 등이 유통되

고 있음.

◦ 스웨덴의 피부미용기기 시장은 초기 미성숙 시장으로, 한국제품에 대한 인지

도는 아직 미미한 편임.

- 유럽 및 미국산 제품은 고가시장에서, 중국 및 에스토니아 제품은 저가시장

에서 판매되고 있음.

□ 연도별 수입동향

◦ 스웨덴의 피부미용기기 수입동향을 살펴보면 2010년 기준 총 수입액 1억

3,400만 달러로 전년대비 72% 증가했으며, 주요 수입시장으로는 독일(18%),

에스토니아(13%) 등임.

- 대 한국 총 수입액은 2010년 기준 180만 달러로 수입 18위 국가이며, 1.3%의

시장점유율을 보이고 있음.



한-EU FTA로 날개 달 중소기업 50大 수출유망상품

181

기업명 Beltton Svenska AB 특기사항 -

매출규모(’10) 4백만 유로 품목
미용헬스제품, Ergonomic

제품, 사무용품

담당자 Mr. Veijo Agerfalk 직책 사장

관세양허가

한국산

구매결정에

미치는 영향

가격경쟁력 우위로 매우 유리

한국산 경쟁력을

보완하기 위한

제언

- 인지도 상승을 위한 광고 투자

- 배송기일 단축을 위한 유럽내 물류기지 확보

기업명 FA Import 특기사항 -

매출규모(’10) - 품목 -

담당자 Mr. Jan-Gunnar Ahlgren 직책 대표

관세양허가

한국산

구매결정에

미치는 영향

- 현재 중국 등 아시아에서 제품 수입

- 관세양허가 이루어지면 가격경쟁력 면에서 중국에 크게 뒤지

지 않을 것으로 기대

한국산 경쟁력을

보완하기 위한

제언

- 물류기지 확보

- CE인증 필요

순위 　국가 2010 2009 2008

1 독일 176,004 114,552 136,069

2 에스토니아 128,446 22 1,202

3 중국 82,412 57,136 49,392

4 미국 79,876 54,849 32,561

5 영국 65,746 23,493 35,739

18 한국 12,821 8,756 10,657

총계 963,803 559,273 714,620

<수입 대상국 및 수입액>

(단위: 천 크로나)

* 자료원 : 스웨덴 통계청(발송지 기준)

* 연평균환율 : 7.20 SEK(2010), 7.64 SEK(2009), 6.76 SEK(2008)

3. 주요 바이어 반응
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4. 한국산 진출기회 분석 및 진출방안

◦ FTA 관세양허로 현행 3.7%의 관세가 철폐되는 만큼 FTA 효과는 매우 큰

상황임. 따라서 관련전시회 참여와 광고 등을 통해 한국산 제품에 대한 인지

도를 끌어올리는 한편, 품질 및 가격경쟁력 우위를 기반으로 활발한 시장개

척활동이 요구됨.

◦ CE 인증이 요구되는 시장인 만큼 인증획득이 우선되어야 하며, 현지 시장에

밝은 에이전트를 활용하는 것이 초기 시장진출에 유리함.
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품목명(3) 정형외과용 의료 보호대 HS Code 630790

수입관세율 6.3% / 12% 양허유형 즉시철폐

선정사유

① 가격에 영향을 미치는 고관세 및 3년내 철폐 ( o )

② 관세양허로 EU 역외 경쟁국대비 가격우위 발생 ( )

③ 현지 수요확대 등 시장진출 환경의 개선 ( )

유망사유 가격경쟁력 우위

1. 시장동향

□ 시장개황

◦ 스웨덴은 총인구가 930만 명으로 비교적 작은 소비재시장을 형성하고 있음.

이에 따라 수출기업뿐 아니라 대다수의 수입기업들조차도 스웨덴 내수시장

의 한계를 일찌감치 깨닫고 사업영역을 스칸디나비아국으로 확대한 실정임.

◦ 정형외과용 보호대를 취급하는 많은 스웨덴 기업들이 자국내 생산 외에도

해외 OEM 생산을 통해 스웨덴에 제품을 들여온 후, 자국수요를 제외한 제

품은 인접국으로 재수출하고 있음.

◦ 시장특성

- 정형외과용 보호대 및 일반 보호대 공급업체로는 Otto Bock Scandinavia

AB(브랜드 Rehband), Mediband AB(브랜드 Vulkan), Thuasne Begat AB(브

랜드 Thuasne), Camp Scandinavia AB(브랜드 Camp) 등이 있음.

- 이중 Camp Scandinavia AB사와 Mediband AB사가 외국 공급업체로부터 자

사 브랜드명으로 수입한 제품을 공급하고 있음.

□ 구매패턴

◦ 구매패턴 및 소비트렌드 변화

- 스포츠용 보호대를 포함한 일반 보호대는 Stadium, Intersport 등 스포츠용품

전문체인에서 판매



Global Business Report 11-017

184

순위 국가 2010 2009 2008

1 중국 183,137 139,136 124,757

2 독일 111,707 132,591 119,425

3 터키 45,084 43,074 34,312

4 방글라데시 28,257 26,506 29,519

5 폴란드 25,728 19,625 37,826

27 한국 1,663 961 1,085

총계 615,018 618,671 624,123

- 외상후 회복기 환자나 전문 스포츠인들은 정형외과용 보호대를 사용하는 경

우가 많으며, 가장 선호도가 높은 브랜드는 Rehband임.

◦ 구매정책 및 주요 구매기준

- OEM 공급이나 공공기관 조달의 경우 품질기준이 상당히 까다로우며 CE 및

MDD 인증 필수

2. 경쟁 동향

□ 경쟁동향

◦ 독일산은 의료기관이나 전문 스포츠인들을 겨냥한 고가시장에서 판매되고

있으며, 일반 소비자들을 겨냥한 제품은 중국, 터키, 방글라데시산 제품이 대

부분으로 스포츠용품 판매체인이나 하이퍼마켓에서 저가에 판매되고 있음.

□ 연도별 수입동향

◦ 스웨덴의 정형외과용 보호대 수입동향을 살펴보면, 2010년 기준 총 수입액은

8,500만 달러로 전년대비 0.5% 감소했으며, 주요 수입시장으로는 중국

(29.7%), 독일(18.2%) 등임.

- 대 한국 총 수입액은 2010년 기준 23만 달러로 수입 27위 국가이며, 0.27%의
시장점유율을 보이고 있음.

<수입 대상국 및 수입액>

(단위: 천 크로나)

* 자료원 : 스웨덴 통계청(발송지 기준)

* 연평균환율 : 7.20 SEK(2010), 7.64 SEK(2009), 6.76 SEK(2008)
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기업명 Camp Scandinavia AB 특기사항

매출규모(’10) 1,900만 유로 품목 정형외과용 보호대

담당자 Ms. Susanne Persson 직책 구매담당

관세양허가

한국산

구매결정에

미치는 영향

경쟁국 대비 가격경쟁력 우위

한국산 경쟁력을

보완하기 위한

제언

CE, MDD 인증 필요

기업명
Skaraborgs Ortoped

Service AB(SOSAB)
특기사항

매출규모(’10) - 품목 정형외과 제품

담당자 Mr. Patrik Leidefors 직책 구매담당

관세양허가

한국산

구매결정에

미치는 영향

현재 스웨덴, 독일, 이탈리아, 미국제품을 주로 취급하기 때문에

한국산 구매결정에 결정적 역할을 할 것으로 생각하지는 않음.

그러나 고품질 제품이 있다면 긍정적으로 검토해 볼 수도 있음.

한국산 경쟁력을

보완하기 위한

제언

CE, MDD 인증 필요

3. 주요 바이어 반응

4. 한국산 진출기회 분석 및 진출방안

◦ FTA 관세양허로 현행 6.3%∼12%의 관세가 철폐되는 만큼 FTA 효과는 매우

큰 실정임. 따라서 관련전시회 참여와 광고 등을 통해 한국산 제품에 대한

인지도를 끌어올리는 한편, 품질 및 가격경쟁력 우위를 통해 활발한 시장개

척활동이 요구됨.

◦ CE 인증과 MDD 인증이 요구되는 시장인 만큼 인증획득이 우선되어야 하

며, 현지 시장에 밝은 에이전트를 활용하는 것이 시장진출에 유리함.
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품목명(4)
타포린

(방수천막, 가방원단)
HS Code 392190

수입관세율 6.5% 양허유형 즉시 철폐

선정사유

① 가격에 영향을 미치는 고관세 및 3년내 철폐 ( o )

② 관세양허로 EU 역외 경쟁국대비 가격우위 발생 ( )

③ 현지 수요확대 등 시장진출 환경의 개선 ( )

유망사유 관세양허로 경쟁력 우위 및 수요 증가

1. 시장동향

□ 시장개황

◦ 타포린의 스웨덴 내 생산은 없으며, 수요의 대부분을 해외 수입에 의존

◦ 시장특성

- 현재 스웨덴 시장에서 유통되고 있는 타포린은 PVC와 PE 재질이 대부분으

로, 무게가 가볍고 가격이 저렴한 PE 재질보다는 무겁지만 내구성이 높은

PVC 재질의 타포린을 선호하는 시장임.

◦ 시장성장 전망

- 수요의 전량을 수입에 의존하고 있는 타포린은 2010년 전년대비 7% 이상 성

장하였고, 건설경기 상승으로 당분간 수요증가가 예상되고 있음.

□ 구매패턴

◦ 건축현장 등에서 주로 사용하는 내구성이 뛰어난 PVC 타포린은 유럽산이

대부분으로, 주로 인근 유럽지역에서 롤 상태로 수입된 후 스웨덴에서 고객

사양에 따라 봉제하고 있으며, PE 타포린은 롤 제품보다는 완제품 상태로

저렴한 아시아에서 주로 수입되고 있음.
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순위 국가 2010 2009 2008

1 독일 295,271 243,027 299,555

2 핀란드 220,127 209,631 218,428

3 이탈리아 117,305 118,989 114,003

4 덴마크 112,332 113,860 122,752

5 노르웨이 98,009 97,719 122,748

10 한국 30,483 16,258 10,129

총계 1,220,412 1,131,216 1,292,835

2. 경쟁 동향

□ 경쟁동향

◦ PVC와 PE재질의 타포린이 모두 유통되는 시장이기는 하나, 내구성이 좋은

PVC재질을 선호하는 시장임.

- PVC 타포린은 대부분 유럽산으로 독일, 핀란드, 이탈리아 등 인근 유럽지역

에서 수입하며, PE 타포린은 아시아 제품이 주를 이룸.

□ 연도별 수입동향

◦ 스웨덴의 타포린 수입동향을 살펴보면 2010년 기준 총 수입액은 1억 7,000만

달러로 전년대비 7.8% 증가했으며, 주요 수입시장으로는 독일(24%), 핀란드

(18%) 등임.

- 대 한국 총 수입액은 2010년 기준 4백만 달러로 수입 10위 국가이며, 2.5%의

시장점유율을 보이고 있음.

<수입 대상국 및 수입액>

(단위: 천 크로나)

* 자료원 : 스웨덴 통계청(발송지 기준)

* 연평균환율 : 7.20 SEK(2010), 7.64 SEK(2009), 6.76 SEK(2008)
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기업명
Hallbyggarna-Jonsereds

AB
특기사항

스웨덴 최대 건설사인

NCC 그룹사

매출규모(’10) 1,600만 유로 품목 옥외용 간이텐트, 타포린

담당자 Tapio Koskela 직책 product director

관세양허가

한국산

구매결정에

미치는 영향

가격경쟁력이 높아져 우선 검토 가능

한국산 경쟁력을

보완하기 위한

제언

배송기일 단축

기업명 Polynova Nissen　AB 특기사항

매출규모(’10) - 품목 타포린

담당자 Torbjorn Svansson 직책 구매책임

관세양허가

한국산

구매결정에

미치는 영향

현재 한국으로부터 구매 중

관세양허로 가격 경쟁력 상승 기대

한국산 경쟁력을

보완하기 위한

제언

PVC, PE 재질과 반제품 및 완제품 모두 취급하는 것이 유리

3. 주요 바이어 반응

4. 한국산 진출기회 분석 및 진출방안

◦ FTA 관세양허로 현행 6.5%의 관세가 철폐되는 만큼 FTA 효과는 매우 큰

실정임. 따라서 관련전시회 참여와 광고 등을 통해 한국산 제품에 대한 인지

도를 끌어올리는 한편, 품질 및 가격경쟁력 우위를 통해 활발한 시장개척활

동이 요구됨.

◦ PVC와 PE재질 시장을 함께 공략하고, 배송기일을 단축할 수 있도록 유럽내

물류기지를 확보하는 것이 유리함.
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품목명(5) 금고 HS Code 830300

수입관세율 2.7% 양허유형 즉시철폐

선정사유

① 가격에 영향을 미치는 고관세 및 3년내 철폐 (o)

② 관세양허로 EU 역외 경쟁국대비 가격우위 발생 ( )

③ 현지 수요확대 등 시장진출 환경의 개선 ( )

유망사유 가격경쟁력 우위

1. 시장동향

□ 시장개황

◦ 금고의 스웨덴 내 생산은 없으며, 수요의 대부분을 해외수입에 의존하고 있

음. 일부 브랜드 제품의 경우 OEM생산을 통해 스웨덴 브랜드로 판매되고

있는 시장임.

◦ 시장특성

- 한국과는 달리 스웨덴 일반가정에서 금고를 사용하는 경우는 그리 많지 않

음. 현금이나 중요서류, 귀금속은 주로 은행 안에 설치된 고객용 금고를 이

용하는 경우가 보편적임. 그러나 기업체에서는 중요한 서류나 데이터자료 보

관을 위해 금고를 많이 사용하고 있음.

- 현지시장에서 유통되고 있는 금고는 크게 안전금고와 내화금고로 구분되는데

안전금고는 주로 도난방지용 금고로 사용되며, 내화금고는 회사의 귀중한 서

류를 보관, 불의의 화재발생 시에도 데이터의 손실을 막는 용도로 사용하고

있음.

◦ 시장성장 전망

- 수요 증가로 향후 지속 성장이 가능할 것으로 전망되고 있음.

□ 구매패턴

◦ 단순 기능의 안전금고보다는 불에 강한 내화금고 시장의 잠재력이 훨씬 높



Global Business Report 11-017

190

은 시장임. 주로 금고 전문업체나 사무용기기 대형 수입상들에 의해 수입되

고 있으며 구매주기는 보통 연 1-2회 정도임.

◦ 내화금고의 경우, 스웨덴 국립시험연구소의 내화테스트 인증을 받아야 시장

진출이 가능하기 때문에, OEM 생산제품의 경우 생산자와 수입자가 제품 테

스트에 적극 관여하고 있음.

2. 경쟁 동향

□ 경쟁동향

◦ 스웨덴 업체중 금고를 연구하고 개발하는 회사로는 Robur Safe AB, SOS

Topsafe AB 및 Gunnebo Nordic AB사 등이 있으나, 이들 회사 모두 연구

개발만을 담당하고 소요물량은 전량 외국에서 생산하여 들여오고 있음.

◦ 스웨덴에서 판매되는 금고중 안전금고로 분류되는 제품들은 주로 폴란드, 우

크라이나, 루마니아 등지에서 생산된 제품들임.

◦ 현재 한국 및 중국으로부터 상당량의 소형 금고가 수입되고 있는데, 아직까

지 중국산은 내화금고 시장에 진입하지 못한 것으로 파악되었으며 소형 내

화금고 대부분은 한국산으로 알려짐.

□ 연도별 수입동향

◦ 스웨덴의 금고 수입동향을 살펴보면 2010년 기준 총 수입액은 1,600만 달러

로 전년대비 27.8% 증가했으며, 주요 수입시장으로는 폴란드(49.9%), 루마니

아(8.6%) 등임.

- 대 한국 총 수입액은 2010년 기준 80만 달러로 수입 6위 국가이며, 5.1%의

시장점유율을 보이고 있음.



한-EU FTA로 날개 달 중소기업 50大 수출유망상품

191

기업명 A J Produkter AB 특기사항
사무기기 최대 유통업체

중 하나

매출규모(’10) 1억 달러 품목 금고

담당자 Kristoffer Eriksson 직책 구매담당

관세양허가 한국산

구매결정에 미치는

영향

가격경쟁력 향상

한국산 경쟁력을

보완하기 위한

제언

유럽내 물류창고 확보

기업명 SOS Top Safe AB 특기사항

매출규모(’10) 2백만 유로 품목 금고, 시큐리티 제품

담당자 Stefan Schertell 직책

관세양허가 한국산

구매결정에 미치는

영향

현재 중국, 한국과 거래중임.

관세양허는 한국산의 중국대비 가격경쟁력을 향상시켜주기 때

문에 구매결정에 결정적 영향을 줄 것으로 기대

한국산 경쟁력을

보완하기 위한

제언

유럽내 물류기지 확보

순위 국가 2010 2009 2008

1 폴란드 56,428 36,714 57,427

2 루마니아 9,720 9,222 6,510

3 중국 7,717 7,631 9,871

4 네덜란드 7,273 3,698 663

5 독일 6,704 6,923 10,227

6 한국 5,782 5,073 8,089

총계 112,866 88,272 113,839

<수입 대상국 및 수입액>

(단위: 천 크로나)

* 자료원 : 스웨덴 통계청(발송지 기준)

* 연평균환율 : 7.20 SEK(2010), 7.64 SEK(2009), 6.76 SEK(2008)

3. 주요 바이어 반응
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4. 한국산 진출기회 분석 및 진출방안

◦ 스웨덴 금고시장 진출을 위해서는 스웨덴 도난방지협회에서 발급한 인증서

(SSF) 및 스웨덴 국립시험연구소에서 발급한 테스트 인증서(SP)가 필수적임.

◦ 한국산 금고의 경우 현재 높은 인지도로 인해 소형 내화금고 시장을 지배하

는 만큼, 관세양허로 인한 가격경쟁력 우위를 십분 활용한 공격적 마케팅이

필요함.

◦ 한편 유럽내 물류기지 확보를 통해 짧은 배송기일을 보장할 경우, 시장 확대

가 훨씬 용이함.
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품목명(1) 풍력발전기용 플렌지 HS Code 73072100

수입관세율 3.7% 양허유형 즉시철폐

선정사유

① 가격에 영향을 미치는 고관세 및 3년내 철폐 ( )

② 관세양허로 EU 역외 경쟁국대비 가격우위 발생 ( O )

③ 현지 수요확대 등 시장진출 환경의 개선 ( )

유망사유 관세철폐로 가격 경쟁력 발생, 현지 수요 증가

9. 덴마크

1. 시장동향

□ 시장개황

◦ 시장규모

- 덴마크는 세계 풍력발전기 생산 1위 기업인 VESTAS와 6위 기업 SIEMENS

사를 보유하고 있는 국가로, 세계 풍력발전시장 확대와 함께 덴마크 기업들

의 관련 부품 수입수요도 증가하고 있음.

◦ 현지 생산현황, 공급현황

- VESTAS, SIEMENS사 : 모든 풍력발전 부품

- KK-Electronic사 : 풍력발전기 컨트롤러 제작

- LM Glassfiber사 : Blade 제작

◦ 시장특성 및 성장 전망

- 최근 수년간 글로벌 경기불안에 따른 수요 감소세를 보였으나, 최근 경기

회복 및 영국 등 유럽 지역의 신규 프로젝트 증가로 수요 증가세

* Siemens 과거 5년간 매출액 성장률 140%(Siemens 매출액 33억 유로)

* VESTAS 과거 5년간 매출액 성장률 85%(VESTAS 매출액 66억 유로)
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2. 경쟁 동향

□ 경쟁동향

◦ 풍력발전용 플렌지 제품은 중국, 스웨덴, 독일, 네덜란드에서의 수입이 대부

분을 차지하고 있음.

◦ 최근 몇 년간 한국산은 가격 및 한국 제품의 국내 수요 등에 의해 덴마크

수출이 저조하였으나, 3.7%의 관세 철폐와 덴마크 기업 수요 증가의 영향으

로 수출 확대 전망

□ 연도별 수입동향

◦ 덴마크 기업들은 풍력발전기 국내 생산을 축소하는 대신 다른 생산 기지로

이전을 확대하고 있음. 관세 철폐의 직접적인 혜택을 볼 수 있는 EU내 생산

기지는 스페인, 독일이 있음.

<수입 대상국 및 수입액>

(단위: 천유로)

순위 국가 2010 2009 2008

1 중국 1,459 650 2,083

2 스웨덴 895 1,032 1,711

3 독일 883 925 1,540

4 네덜란드 809 479 296

5 대만 415 204 10
26 한국 0 0 2

합 계 5,960 6,112 8,733

* 자료원 : World Trade Atlas
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기업명 VESTAS 특기사항 세계 1위 풍력발전제조 기업

매출규모(’10) 66억 유로 품목 플랜지

담당자 Joergen Schmidt 직책 Senior Manager

관세양허가 한국산

구매결정에 미치는

영향

관세 철폐가 한국산 제품 경쟁력제고에 유리하여 수입 확대에

긍정적으로 작용

한국산 경쟁력을

보완하기 위한

제언

한국산 관세철폐시 중국 등 다른 경쟁국들도 가격 인하 움직

임을 보일 것이며, 구매시 반드시 가격만 중요한 것이 아니고

품질, A/S 등 전반적인 검토하에 결정하는 것이므로, 가격 외

적인 부문에 대해서도 제품 경쟁력 제고 노력이 필요

3. 주요 바이어 반응

4. 한국산 진출기회 분석 및 진출방안

◦ 덴마크는 풍력발전 세계 1위 국가답게 세계적인 풍력발전기 기업 및 부품

기업이 소재하고 있음.

ㅇ 풍력발전 세계 1위 VESTAS사는 상당량의 제품을 수입해왔으나, 최근 글로

벌 경기불안에 따른 주문 감소로 한국제품 수입 또한 저조한 상황이었음. 하

지만 신제품 개발 및 주력 공략시장 재조정을 통해 공급확대에 나설 전망임.

ㅇ SIEMENS사는 풍력발전 세계 6위 기업이나, 최근 해상풍력 분야의 대형 프

로젝트를 잇달아 따내며 신규 주문이 크게 늘어난 기업임. 또한 대부분의 부

품을 해외 아웃소싱에 의존하고 있어 국내 기업의 관심이 높음.

ㅇ 해당 덴마크 기업들은 수차례 KOTRA 수출 상담회에 참가하고 있음. 국내

기업들은 덴마크 기업들과의 비즈니스 거래 성사를 위해 KOTRA 상담회에

적극적인 참가가 중요함.
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품목명(2) 풍력발전기용 롤러베어링 HS Code 84823000

수입관세율 8.0% 양허유형 3년 철폐

선정사유

① 가격에 영향을 미치는 고관세 및 3년내 철폐 ( O )

② 관세양허로 EU 역외 경쟁국대비 가격우위 발생 ( O )

③ 현지 수요확대 등 시장진출 환경의 개선 ( O )

유망사유 고관세가 3년내 철폐되어 수출 유망

1. 시장동향

□ 시장개황

◦ 시장규모

- 덴마크는 세계 풍력발전기 생산 1위 기업인 VESTAS와 6위 기업 SIEMENS

사를 보유하고 있는 국가로, 세계 풍력발전 시장 확대와 함께 덴마크 기업

들의 관련 부품 수입수요도 증가하고 있음.

◦ 현지 생산현황, 공급현황

- VESTAS, SIEMENS사 : 모든 풍력발전 부품

- KK-Electronic사 : 풍력발전기 컨트롤러 제작

- LM Glassfiber사 : Blade 제작

◦ 시장특성 및 성장 전망

- 최근 수년간 글로벌 경기불안에 따른 수요 감소세를 보였으나, 최근 경기

회복 및 영국 등 유럽 지역의 신규 프로젝트 증가로 수요 증가세

* Siemens 과거 5년간 매출액 성장률 140%(Siemens 매출액 33억 유로)

* VESTAS 과거 5년간 매출액 성장률 85%(VESTAS 매출액 66억 유로)
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2. 경쟁 동향

□ 경쟁동향

◦ 풍력발전기용 구(球)형 베어링은 루마니아, 독일, 스웨덴, 벨기에에서의 수입

이 대부분을 차지하고 있음.

◦ 최근 몇 년간 한국산은 가격 및 한국 제품의 국내 수요 등에 의해 덴마크

수출이 전무하였으나, 8.0%의 고관세가 3년 내에 철폐될 경우 가격 경쟁력

확보로 수출 전망 밝음.

□ 연도별 수입동향

◦ 덴마크 기업들의 풍력발전기 덴마크 내 생산을 축소하는 대신 다른 생산기

지로 이전을 확대하고 있음. 관세 철폐의 직접적인 혜택을 볼 수 있는 EU내

생산기지는 스페인, 독일이 있음.

<수입 대상국 및 수입액>

(단위: 천유로)

순위 국가 2010 2009 2008

1 루마니아 16,885 11,301 7,262

2 독일 3,492 7,785 21,111

3 스웨덴 1,635 2,968 4,399

4 벨기에 1,565 1,661 2,216

5 프랑스 391 331 319

합 계 24,360 29,586 37,431

* 자료원 : World Trade Atlas

** 3년간 대 한국 수입은 전무
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품목명(3) 풍력발전기용 기어박스 HS Code 848340

수입관세율 3.7% 양허유형 즉시철폐

선정사유

① 가격에 영향을 미치는 고관세 및 3년내 철폐 ( O )

② 관세양허로 EU 역외 경쟁국대비 가격우위 발생 ( O )

③ 현지 수요확대 등 시장진출 환경의 개선 ( )

유망사유

1. 시장동향

□ 시장개황

◦ 시장규모

- 덴마크는 세계 풍력발전기 생산 1위 기업인 VESTAS와 6위 기업 SIEMENS

사를 보유하고 있는 국가로, 세계 풍력발전 시장 확대와 함께 덴마크 기업

들의 관련 부품 수입수요도 증가하고 있음.

◦ 현지 생산현황, 공급현황

- VESTAS, SIEMENS사 : 모든 풍력발전 부품

- KK-Electronic사 : 풍력발전기 컨트롤러 제작

- LM Glassfiber사 : Blade 제작

◦ 시장특성 및 성장 전망

- 최근 수년간 글로벌 경기불안에 따른 수요 감소세를 보였으나 최근 경기 회

복 및 영국 등 유럽 지역의 신규 프로젝트 증가로 수요 증가세

* Siemens 과거 5년간 매출액 성장률 140%(Siemens 매출액 33억 유로)

* VESTAS 과거 5년간 매출액 성장률 85%(VESTAS 매출액 66억 유로)
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2. 경쟁 동향

□ 경쟁동향

◦ 풍력발전기용 기어박스는 독일, 벨기에 제품이 전체 수입 시장의 85%를 차

지하고 있으며, 그 외 유럽 국가 제품이 대부분을 차지함. 한국 제품 수입은

금액이 적어 해마다 편차가 큰 편이며, 대 한국 수입액은 2010년 15,000유로,

2009년 156,000 유로임.

◦ 최근 몇 년간 한국산은 가격 및 한국 제품의 국내 수요 등에 의해 덴마크

수출이 미미하였으나, 3.7%에 이르는 관세가 발효 즉시 철폐되거나 늦어도 3

년 내에 철폐될 예정으로 수출 경쟁력 향상이 예상됨.

□ 연도별 수입동향

◦ 덴마크 기업들의 풍력발전기 덴마크 내 생산을 축소하는 대신 다른 생산

기지로 이전을 확대하고 있음. 관세 철폐의 직접적인 혜택을 볼 수 있는

EU내 생산기지는 스페인, 독일이 있음.

<수입 대상국 및 수입액>

(단위: 천유로)

순위 국가 2010 2009 2008

1 독일 246,086 271,802 212,074

2 벨기에 129,041 259,864 251,779

3 이탈리아 36,928 29,354 43,045

4 스페인 5,496 3,827 5,189

5 핀란드 4,957 17,663 25,258

27 한국 15 156 24

합 계 438,747 610,173 564,028

* 자료원 : World Trade Atlas
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품목명(4) 에너지절약형 전구 HS Code 8539

수입관세율 2.7% 양허유형 즉시철폐

선정사유

① 가격에 영향을 미치는 고관세 및 3년내 철폐 ( )

② 관세양허로 EU 역외 경쟁국대비 가격우위 발생 ( O )

③ 현지 수요확대 등 시장진출 환경의 개선 ( O )

유망사유

1. 시장동향

□ 시장개황

◦ 2012년까지 모든 백열전구 판매금지가 예정되어 에너지 절약형 전구의 수요

가 급증하고 있음.

◦ 덴마크 내에서는 생산품이 거의 없고, 북유럽이나 유럽과 연결되어 있는 대

형 유통망을 통해 유럽제품 위주로 수입하고 있음.

□ 구매패턴

◦ 북유럽의 겨울이 길고 추운 날씨 특성상 따뜻한 느낌의 빛을 선호함. 또한

북유럽의 대표적인 조명디자인 강국인 만큼 조명기기 디자인과 어울리는 다

양한 형태의 전구제품 선호

2. 경쟁 동향

□ 경쟁동향

◦ 동 제품은 가격 경쟁력이 관건으로, 관세 철폐이후 한국 제품의 가격 경쟁력

상승 전망
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◦ 최대 수입 제품인 독일 제품보다 한국 제품은 폴란드, 중국과의 품질, 가격

에서의 비교우위를 마케팅 전략으로 내세워야 할 것으로 보임.

□ 연도별 수입동향

◦ 연도별 수입동향 및 수입통계

<수입 대상국 및 수입액>

(단위: 천유로)

순위 국가 2010 2009 2008

1 독일 22,213 24,058 24,963

2 폴란드 12,292 15,486 14,145

3 중국 8,766 9,800 7,451

4 스웨덴 6,560 6,932 6,559

5 네덜란드 2,634 2,575 4,131

15 한국 192 198 201

합 계 61,397 68,471 69,428

* 자료원 : World Trade Atlas

3. 한국산 진출기회 분석 및 진출방안

◦ 에너지절약형 전구 제품의 경우 2.7%의 관세가 즉시 철폐될 수 있다는 점에

서 FTA 혜택이 기대되는 제품임.

◦ 대표적인 친환경 상품으로 바이어들의 관심도가 매우 높은 상품이나 가격

경쟁이 치열해지고 있는 만큼, 품질, 기능, 디자인에서 차별화된 전략 필요
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품목명(5) 자전거 조명등 HS Code 853180

수입관세율 0% 또는 2.2% 양허유형 즉시철폐

선정사유

① 가격에 영향을 미치는 고관세 및 3년내 철폐 ( )

② 관세양허로 EU 역외 경쟁국대비 가격우위 발생 ( O )

③ 현지 수요확대 등 시장진출 환경의 개선 ( )

유망사유 고관세 즉시 철폐로 가격 경쟁력 증가

1. 시장동향

□ 시장개황

◦ 시장규모

- 덴마크는 도로 대부분에서 자전거를 탈 수 있도록 전용도로가 확대되어 있

어 국민들의 자전거 이용률이 높은 만큼, 관련 제품의 수요도 매우 높음.

◦ 자전거 자체의 해외 수입 비중이 상당히 높지만, 조명기구와 같이 관련 제품

은 전문 딜러를 통해 별도 수입되는 경우가 많음.

ㅇ 배터리 없이 작동되는 자전거 조명은 친환경적이면서도 기능성이 높아 수요

증가

2. 경쟁 동향

□ 연도별 수입동향

◦ 연도별 수입동향 및 수입통계
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<수입 대상국 및 수입액>

(단위: 천유로)

순위 국가 2010 2009 2008

1 스웨덴 3,000 4,973 6,459

2 독일 997 2,075 2,831

3 중국 921 459 398

4 영국 911 1,252 863

5 네덜란드 905 1,352 800

22 한국 10 64 63

합 계 9,509 13,589 16,233

* 자료원 : World Trade Atlas

3. 한국산 진출기회 분석 및 진출방안

◦ 2.2%에 달하는 관세가 즉시 철폐된다는 측면에서 한국 제품의 가격 경쟁력

이 상승할 것으로 보임.

◦ 최근 중국산의 수입이 크게 증가하고 있으며, 다양한 제품이 시장에 판매되

고 있는 점을 감안하여 디자인이나 기능성에서 창의적인 제품 개발 요망
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품목명(1)
에너지절약형전구

(컴팩트 형광전구)
HS Code 85393190

수입관세율 2.7% 양허유형 즉시철폐

선정사유

① 가격에 영향을 미치는 고관세 및 3년내 철폐 ( )

② 관세양허로 EU 역외 경쟁국대비 가격우위 발생 ( )

③ 현지 수요확대 등 시장진출 환경의 개선 ( )

유망사유

정부가 2010년부터 2012년까지 단계적으로 백열등의 판매를

금지함에 따라 대체상품인 에너지 절약형 전구의 수요가 확

대될 것으로 전망

10. 핀란드

1. 시장동향

□ 시장개황

◦ 시장규모

- 약 800만~1,100만 개의 에너지절약형 전구가 핀란드에 수입되고 있으며, 시

장규모는 약 1,500만 유로

◦ 현지 생산현황, 공급현황

- 현지에서 생산되는 전구는 없으며 전량 수입. 다만, 전체 수입량 중에 40

만~60만 정도는 러시아와 에스토니아로 재수출되고 있음.

◦ 시장특성

- 핀란드는 인구 500만으로 내수시장이 매우 작은데, 이런 이유로 몇몇 브랜

드의 시장 점유율이 지극히 높은 경향을 보이는 상품이 많음. 전구시장은

전형적으로 이런 현상을 보여 필립스와 오스람, 두 유럽 브랜드의 시장 점

유율이 절대적이며 3위 독일의 메가맨(이전에 전구 생산업체였던 핀란드 업

체 아이람에서 수입 판매)과 4위 GE는 낮은 시장점유율을 보이고 있음.
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◦ 시장성장 전망

- CFL(컴팩트 형광전구)은 당초에 예상했던 것보다 시장성장이 매우 느린 것

으로 나타났으나, EU에서 백열전구의 판매를 금지하면서 향후 수요가 급격

히 증가할 것으로 예상됨.

□ 구매패턴

◦ 핀란드는 유럽의 최북단에 위치하고 있으며 춥고 긴 겨울이 가장 큰 기후

특징. 이로 인해 소비자들은 형광등의 차가운 빛보다는 백열등의 따스한 느

낌이 나는 빛을 좋아했으나, 백열등의 판매가 서서히 중지됨에 따라 백열등

대신 CFL이나 LED 제품을 선택하는 경향을 보임.

◦ 실외조명의 경우 CFL 전구는 점화시간이 매우 느린 경향을 보이는데, 이 때

문에 소비자들은 점화시간이 빠른 제품을 선호

2. 경쟁 동향

□ 경쟁동향

◦ 오스람의 시장점유율이 40%, 필립스가 30%로 전체 시장의 70% 이상을 차지

하고 있으며, 핀란드 전구업체인 아이람에서 수입하는 독일의 메가맨이 25%

시장점유율을 보이고 있음. 나머지 5%는 GE, IKEA 등 기타 브랜드가 차지

◦ 오스람(11.50유로), 필립스(12.95유로), GE(10.45유로), IKEA(8.95유로)의 대표

상품은 비슷한 가격대를 형성하고 있으나, 시장점유율이 낮은 GE와 IKEA의

가격이 오스람과 필립스보다 상대적으로 저렴

◦ 핀란드의 한 잡지에서 브랜드별로 CFL 전구의 성능을 테스트함. 내구성, 밝

기, 점화속도, 낮은 온도에서의 성능, 환경친화성, 디자인 등을 평가하여 1~5

점 사이를 주었는데, 오스람 제품은 9가지가 포함되어 2.8~3.9점을 받았으며

필립스 제품은 4가지가 포함되어 3.3~3.7점을 받았음. 아이람은 2.6~4.0점,

GE는 4가지 제품에 대하여 3.5~3.7점, IKEA는 3.4점을 받음.
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기업명 Airam 특기사항 핀란드 유일의 전구 제조업체

매출규모(’10) 2,200만 유로 품목 조명관련 제품

담당자 Mr. Juha Setälä 직책 Product Manager

관세양허가 한국산

구매결정에 미치는

영향

2.7% 관세철폐는 그리 큰 차이를 주지 못하지만, 어느 정도 고

려 대상은 될 것으로 보임

한국산 경쟁력을

보완하기 위한

제언

소비자들이 브랜드에 민감한 반응을 보이는 제품이므로, 핀란

드 업체와의 협업을 통해 시장개척을 하는 것이 중요

◦ 현재까지 한국제품의 판매는 거의 전무하여 한국산 CFL에 대한 평가를 논하

기는 어려움. 다만 현재까지는 시장이 그리 크지 않기 때문에 기존에 잘 알

려진 브랜드들만 주로 팔리는 경향을 보였으나, 시장이 확대됨에 따라 다양

한 브랜드의 진출이 확대될 것으로 보임. 실제로 아래 수입통계를 보면 한국

제품의 수출은 2009년까지는 거의 제로에 가깝다고 할 수 있으나, 백열등의

판매가 금지되기 시작한 2010년에는 8만 유로로 대폭 증가해 틈새시장이 존

재함을 보여줌.

□ 연도별 수입동향

<수입 대상국 및 수입액>

(단위: 천유로)

순위 국가 2010 2009 2008

1 중국 8,220 7,110 9,502

2 독일 2,066 2,357 2,765

3 폴란드 1,054 1,388 1,347

4 스웨덴 549 731 654

5 오스트리아 485 160 0

14 대한민국 81 0.09 4

합 계 14,902 13,741 16,629

* 자료원 : 핀란드 관세청

3. 주요 바이어 반응
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기업명 Laatuvalo 특기사항 조명용품 수입업체

매출규모(’10) 49만 유로 품목 조명기구

담당자 Mr. Taisto Palonen 직책 CEO

관세양허가 한국산

구매결정에 미치는

영향

큰 영향을 줄 것으로 보이지는 않지만 고려 대상은 될 것임

한국산 경쟁력을

보완하기 위한

제언

핀란드 업체들의 경우 같은 상품을 대량 수입하는 경우가 극

히 드물기 때문에 다품종 소량을 제공할 수 있는 업체가 유리.

따라서 유럽에 물류센터를 가지고 있는 업체가 유리할 것으로

보임

4. 한국산 진출기회 분석 및 진출방안

◦ 핀란드의 전구시장은 다국적 브랜드가 압도적인 시장점유율을 가지고 있어

한국업체의 진입이 쉽지 않은 시장임

- 특히 조명제품의 수입상들은 다른 제품에 비해 영세한 규모를 보이는데, 이

는 대부분 틈새시장을 겨냥한 업체들이기 때문인 것으로 보임.

◦ 그러나, CFL 전구 시장이 확대되면서 다양한 가격대와 성능을 지닌 제품에

대한 수요가 증가하는 것이 감지되고 있음.

- 관세가 높은 품목은 아니었으나, FTA에 대한 기대감을 높이며 신 시장을

개척하기에는 적기가 될 것으로 보임.

◦ 핀란드를 비롯한 북유럽 국가들은 여타 EU 국가들과 비교하여 가장 엄격하

게 CE인증, EU 환경규제 등을 적용하는 국가임.

- 특히 CE인증이 없는 경우 대부분의 수입업체들이 상담조차 시작하지 않으

려는 경향이 강함. 그러므로 CE인증과 LoHas 인증 등을 취득하는 것이 매

우 중요함.
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품목명(2) 풍력발전용 플랜지, 샤프트 HS Code
플랜지(730791)

샤프트(848310)

수입관세율
3.7% (플랜지)

4.0% (샤프트)
양허유형 즉시철폐

선정사유

① 가격에 영향을 미치는 고관세 및 3년내 철폐 ( 0 )

② 관세양허로 EU 역외 경쟁국대비 가격우위 발생 ( 0 )

③ 현지 수요확대 등 시장진출 환경의 개선 ( 0 )

유망사유
풍력에 발전차액지원제도 도입으로 500억 유로 투자계획이 발

표되었으며, 향후 5년간 투자 금액이 두배로 늘어날 전망

1. 시장동향

□ 시장개황

◦ 핀란드 정부는 2010년 4월 대형 풍력발전기 900여기 건설을 목표로 풍력에

대한 대대적인 지원 계획을 발표하였으며, 이 계획에 따라 올해 들어 발전차

액지원제도를 확정(2013~15년에는 105.30유로/MWh, 2016년 이후에는 83.50

유로/MWh 지원)

◦ 핀란드의 지자체와 개발업체들은 앞다투어 풍력발전 투자 계획을 발표하였

으며, 이로 인해 연간 500억 유로 투자가 예상되고 향후 5년간 이 액수는 두

배로 늘어날 전망

◦ 핀란드의 풍력발전 제조업체는 윈윈드(WinWind)사가 유일하며, 동사는 주로

3MW급의 윈드 터빈을 생산. 모벤타스(Moventas)는 파워터빈을 위한 기어를

생산. 양사는 제품에 들어가는 플랜지나 샤프트 같은 주물 금속 부품들을 자

체 제작하지 않고 전부 외부 구매. 윈윈드의 부품 구매는 2009년 8천만 유로

에 달했으며, 모벤타스의 풍력분야 부품 구매는 약 1억 유로로 추정

◦ 핀란드 국내의 대표적인 제련소는 콤포넨타(Componenta)사와 코마스(Komas)

가 운영. 양사의 연간 매출은 각각 2천만 유로, 1억 1,500만 유로인데, 이 두

공장에서 또한 플랜지와 샤프트 생산
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◦ 수입품의 경우는 독일, 일본, 체코 등이 단연 두각을 보이며 한국 제품의

수입도 일부 있음.

◦ 발전차액지원제도가 확정됨에 따라 2011년에는 많은 개발사들이 풍력발전

단지를 개발하기 위한 업체 입찰을 시작할 계획. 국내업체인 윈윈드와 모

벤타스가 큰 역할을 차지할 것으로 보이지만, 이들 업체만으로는 수요를

감당하기 어려움. 따라서 EU 역내 풍력발전업체뿐만 아니라 한국을 비롯

한 미국, 일본 등의 업체에서도 입찰에 참여할 것으로 보임. 따라서 이러한

업체들의 동향에도 주목해야 할 필요가 있음.

□ 구매패턴

◦ 윈윈드와 모벤타스는 구매시 다음 세 가지 기준을 가장 중시한다고 함.

- 기본 제조 비용

- 운송 비용

- 납기

◦ 2008년까지 유럽의 중장비 부품 회사들이 크게 호황을 누려 납기가 매우 느

렸음. 이로 인해 윈윈드와 모벤타스는 아시아에서의 부품 소싱을 심각하게

고려하였음. 금융위기 이후 경기 침체로 이러한 경향은 수그러들었으나, 핀란

드 내의 대규모 풍력 투자로 지난해부터 다시 아시아 지역으로부터의 제품

소싱에 활발한 관심을 보이고 있음.

2. 경쟁 동향

□ 경쟁동향

◦ 핀란드 기업인 코마스는 모벤타스의 공장이 위치한 지역에 공장을 가지고

있어 운송비용이나 납기 측면에서 뛰어난 강점을 가지고 있음.
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◦ 아시아 지역에서 소싱을 할 경우, 핀란드 회사들은 기본적으로 중국에서의

제조비용을 가이드라인으로 잡고 한국기업과의 가격협상을 진행하려는 경향

을 보임.

- 물론, 중국 제품의 경우 종종 품질이 못 미친다는 것을 알고 있기는 하지만

(예로, 초음파 테스트 등), 그럼에도 불구하고 중국 제품과의 가격비교를 많

이 하고 있음.

◦ 2010년 샤프트와 플랜지의 수입국별 kg 당 단가를 통해 제품 가격에 대해

어느 정도 추정할 수 있음.

<플랜지와 샤프트의 원산지별 kg 당 수입단가>

(단위: 유로)

플랜지 샤프트
평균 1.98 평균 7.70
독일 2.02 독일 7.10
중국 1.33 일본 16.66
폴란드 1.46 체코 5.91
네덜란드 6.05 스페인 12.88
이탈리아 2.28 이탈리아 6.51
한국 2.22 한국 21.30

* 자료원: 핀란드 관세청

□ 연도별 수입동향

◦ 샤프트와 플랜지 모두 금융위기 이후 심각한 경기침체를 반영하여 2009년,

2010년 수입이 큰 폭으로 하락했음.

- 2010년에는 핀란드 경기가 많이 회복되기는 하였으나, 국내적으로는 2010년

4월 풍력발전에 대한 정부의 대대적인 지원 계획이 발표되면서 풍력발전 개

발사업이 2011년 이후로 미루어져 2010년에 많은 회복세를 보이지 못한 것

으로 추정됨.

◦ 컨테이너 물량이 아닌 이상 극동 지역으로부터의 수입을 꺼리는 경향이 강

하여 전통적으로 여타 EU국가, 특히 독일로부터의 수입이 많았으나, 2011년

이후에는 물량이 급격히 증가하여 아시아지역 소싱이 보다 확대될 전망임.
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기업명 WinWind Oy 특기사항 핀란드 대표 풍력발전사

매출규모(’10) 7,600만 유로 품목 윈드 터빈

담당자 Mr. Farhan Mirza 직책 Global Sourcing Director

관세양허가

한국산

구매결정에

미치는 영향

현재의 3.7%가 폐지된다면 상당한 가격 경쟁력을 가질 것으로

생각함

한국산 경쟁력을

보완하기 위한

제언

- 저렴한 중국상품과 경쟁하기 위해서는 고품질 제품 생산능력

을 키울 수밖에 없음

- 현실적으로 극동 아시아 지역에서 제품을 수입하기 위해서는

컨테이너 베이스로 할 수밖에 없어 물류 개선이 필요함

<플랜지 수입 대상국 및 수입액>

(단위: 천유로)

순위 국가 2010 2009 2008

1 독일 4,818 671 2,574
2 중국 2,234 6,515 3,620

3 네덜란드 1,330 1,019 2,850

4 폴란드 450 577 801

5 이탈리아 431 408 319

8 한국 191 432 488

합 계 6,020 6,515 12,857

* 자료원 : 핀란드 관세청

<샤프트 수입 대상국 및 수입액>

(단위: 천유로)

순위 국가 2010 2009 2008

1 독일 40,326 33,692 67,933

2 일본 11,271 16,019 11,810

3 체코 10,055 33,692 12,028

4 스페인 6,786 9,454 8,725

5 이탈리아 4,706 4,487 4,236
46 한국 28 38 68

합 계 78,964 81,820 117,413

* 자료원 : 핀란드 관세청

3. 주요 바이어 반응
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기업명 Moventas Wind Oy 특기사항
윈드파워 기어 시장점유율

세계 4위

매출규모(’10) 1억 2,600만 유로 품목 윈드파워 기어

담당자 Mr. Rami Luoma-Aho 직책 Category Manager

관세양허가

한국산

구매결정에

미치는 영향

현재의 3.7%가 폐지된다면 상당한 가격 경쟁력을 가질 것으로 생

각함

한국산

경쟁력을

보완하기 위한

제언

- 극동아시아 지역으로부터의 소싱은 캐스팅에 국한되어 있음.

GJS-500 혹은 그 이상의 기준을 따를 수 있는 고품질의 제품만

을 소싱하므로 고품질 제품 생산에 초점을 맞춰야 할 것임

4. 한국산 진출기회 분석 및 진출방안

◦ 풍력발전에 대한 대대적인 정부지원에 힘입어 풍력부품에 대한 수요는 다른

어떤 때보다 비약적으로 증가할 것으로 예상되는 가운데, 4%에 달하는 관세

가 철폐된다는 소식은 핀란드 업체들에게도 매우 반가운 소식이 되고 있음.

◦ 특히 그동안 소량 주문으로 인한 물류 문제가 큰 장애가 되었으나, 앞으로

주문량을 증가시킴으로써 한국 및 중국으로부터의 소싱은 급격히 확대될 것

으로 보임. 우리 기업들은 이 기회를 중국이나 일본 등에 넘겨주지 않기 위

해 공격적인 마케팅을 전개할 필요가 있음.

◦ 단순한 부품 수출 외에도 핀란드의 유력 풍력 관련업체를 인수하여 핀란드

시장에 적극 진출하고 이를 발판으로 여타 유럽시장에 진출하는 것 역시 신

중히 고려할만 함.



한-EU FTA로 날개 달 중소기업 50大 수출유망상품

213

품목명(3) 타포린 HS Code
392190 - PVC

39269097 - PE

수입관세율 6.5% 양허유형 즉시철폐

선정사유

① 가격에 영향을 미치는 고관세 및 3년내 철폐 ( 0 )

② 관세양허로 EU 역외 경쟁국대비 가격우위 발생 ( 0 )

③ 현지 수요확대 등 시장진출 환경의 개선 ( )

유망사유
고관세 품목으로 주요 경쟁국인 중국 등에 비해 상당한 가격

경쟁력 확보가 가능

1. 시장동향

□ 시장개황

◦ 경량 타포린 제품의 현지생산은 전무하며, 수입업체들에 따르면 연간 40피트

컨테이너 100대 분량이 수입된다고 함. 이를 토대로 계산을 해보면 연간

60~70만 개의 타포린이 소비되는 것으로 추정됨.

◦ 제곱미터당 중량이 500g 이상인 타포린의 경우 국내업체인 스칸타프

(Scantarp)에서 덴마크 등에서 원단을 들여와 핀란드에서 제작을 하나, 그 이

외의 제품은 독일, 스웨덴, 중국 등에서 수입

◦ 타포린은 건설 현장에서 많이 쓰이는 제품으로, 핀란드의 신축건물 현황을

아는 것이 중요

- 핀란드의 건설 경기는 GDP 성장률보다 주로 이자율에 영향을 많이 받음.

일례로 1990년대 후반에서 2000년 초반에 핀란드 경기는 빠른 성장을 보였

으나 이자율이 높아서 건물 신축이 활발하지는 않았음.

◦ 2008년 금융위기 직전까지 핀란드 건설 경기는 과열현상을 보였으나, 이후

거의 모든 부동산 거래가 중단되면서 건설 경기가 위축됨. 그러나 2010년 이

후 다시 활발한 신축 현상을 보이고 있어 당분간은 안정적인 성장세를 보일

것으로 예상됨.
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<핀란드 신축 건물 현황>

(단위: 천호)

2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010

주거건물총합 30,398 33,756 33,557 34,723 29,995 21,438 24,862

개인주택 12,798 15,393 16,153 15,998 14,471 10,620 10,410

연립주택 4,651 5,453 5,459 5,351 4,094 2,325 2,858

아파트 12,949 12,908 11,945 13,374 11,430 8,493 11,594

* 자료원 : 핀란드 통계청

□ 구매패턴

◦ 핀란드에서 소비되는 타포린은 대부분 PE 재질이며, PVC는 거의 쓰이지 않

음. 이는 PVC가 건강에 해롭다는 이미지가 강해서임.

◦ 제곱미터당 90~200g 사이의 경량 타포린이 많이 쓰이며, 주로 개인주택, 여

름별장, 보트 커버, 건설 현장 등에서 많이 쓰임.

◦ 타포린은 건설회사에서 사용하기 위해 직접 수입하거나 건축자재 유통업체

에서 OEM으로 수입하기 때문에 브랜드가 중요하지는 않음. 다만 원산지가

어디인가에 따라 가격이 결정되는 경향이 있음.

2. 경쟁 동향

□ 경쟁동향

◦ 경량 PE 타포린의 경우 전량 수입을 하고 있으며, 대부분은 독일, 스웨덴,

영국, 덴마크 등 핀란드 주변의 EU 국가에서 수입하고 있음.

◦ 그러나 이 제품들이 해당 국가에서 모두 제조되었다고 보기는 어려우며, 상

당 부분은 아시아로부터 수입된 상품을 취급하는 유럽의 총판으로부터 소량

구매한 것이라고 보아야 함.
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- 아시아로부터 수입할 경우 적어도 컨테이너로 수입을 해야 하는데, 그 정도

로 수입할 수 있는 업체가 많지 않음. 따라서 독일의 총판으로부터 소량씩

수입해서 쓰는 경우가 많음.

◦ 타포린은 전형적으로 가격이 주요 경쟁력이 되는 품목으로, 한국업체의 제품

을 선택할 경우 많은 수입업체들이 중국이나 베트남 등에 공장을 가지고 있

는 업체인지를 묻는 경우가 많음.

□ 연도별 수입동향

◦ 건설 경기가 다시 살아남에 따라 2010년부터 타포린의 수입은 회복세를 보

이고 있음.

◦ 다른 국가들의 경우 비슷한 수준을 유지하고 있으나, 금융위기 이후 가격경

쟁이 더욱 치열해짐에 따라 중국으로부터의 직수입이 늘고 독일로부터의 수

입도 늘어남.

<PE 타포린 수입대상국 및 수입액>

(단위: 천유로)

순위 국가 2010 2009 2008

1 독일 31,501 24,621 23,814

2 스웨덴 22,968 20,792 20,822

3 중국 21,841 10,485 10,026

4 덴마크 6,272 5,327 7,730

5 네덜란드 5,874 4,634 4,137

23 한국 430 256 602

합 계 136,929 105,340 118,259

* 자료원 : 핀란드 관세청
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기업명 Eltete 특기사항
핀란드 주요 건축 자재

유통업체

매출규모(’10) 1,450만 유로 품목 건축 자재

담당자 Mr. Marko Suonpää 직책 대표

관세양허가

한국산

구매결정에

미치는 영향

타포린 제품은 워낙 가격 경쟁이 치열하기 때문에, FTA로 인한

대표적인 수혜제품이 될 것으로 예상됨

한국산 경쟁력을

보완하기 위한

제언

한국에서 직접 제조하기보다는 인건비가 싼 중국이나 베트남 등

에 생산시설을 보유하는 것이 중요

기업명 Rakonor 특기사항 핀란드 주요 건축 자재 유통업체

매출규모(’10) 560만 유로 품목 건축 자재

담당자 Mr. Thomas
Virtanen

직책 대표

관세양허가

한국산

구매결정에

미치는 영향

가격 경쟁력이 확실히 증가할 것으로 보임. 당사는 한국업체에 주

문을 할 계획인데, 가급적이면 관세가 철폐되는 시점에 하기 위해

FTA 체결 과정을 예의주시하고 있음

한국산 경쟁력을

보완하기 위한

제언

중국산 제품에 비해 가격 경쟁력이 많이 떨어지므로 생산시설을

옮기든지 특수 소재의 제품에 치중해야 할 것으로 보임

3. 주요 바이어 반응

4. 한국산 진출기회 분석 및 진출방안

◦ 타포린은 그 어떤 품목보다도 가격 경쟁이 심하여 한국업체들이 중국에 시

장을 급격히 빼앗기고 있는 제품임.

- 이에 핀란드의 수입업체는 FTA가 효력을 발휘하는 시점으로 수입 날짜를

조정하려는 움직임을 보이고 있으며, 발주를 하기 전에 우리 KBC에 FTA

관련 진행상황을 확인해 보는 등 확실한 FTA 수혜 품목임.

◦ 그러나 장기적으로 보면 중국 제품과 가격경쟁을 지속하기는 어려울 것으로

보임. 따라서 생산기지의 다변화와 제품의 고급화에 노력을 기울여야 할 것임.
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품목명(1) 자동차 브레이크 패드 HS Code 8708.3091

수입관세율 4.5% 양허유형 즉시철폐

선정사유

① 가격에 영향을 미치는 고관세 및 3년내 철폐 ( ㅇ )

② 관세양허로 EU 역외 경쟁국대비 가격우위 발생 ( ㅇ )

③ 현지 수요확대 등 시장진출 환경의 개선 ( )

유망사유
수입관세율 폐지에 따라 독일산에 대한 가격경쟁력을 강화하고,

중국산과의 가격차이 일부를 해소할 수 있음.

11. 그리스

1. 시장동향

□ 시장개황

◦ 시장규모

- 자동차용 브레이크 패드 시장은 3억 유로 수준으로 추산되며, 이 중 1억 유

로는 OEM 시장임.

- 2008년과 2009년 사이 브레이크 패드 시장은 경기 침체의 여파로 마이너스

성장을 기록했으나, 2010년에는 2009년 대비 2% 가량 플러스 성장함.

- 시장전문가들 대부분은 경기침체 국면 속에서도 브레이크 패드 시장이 2010

년 대비 최소 1% 이상 성장할 것으로 전망하고 있음.

◦ 현지 생산현황, 공급현황

- 그리스 내 생산업체는 전무하며, 브레이크 패드에 대한 그리스 내 수요는

수입품에 의존하고 있음.

◦ 시장특성

- 브레이크 패드를 포함한 자동차 부품시장은 정품시장과 OEM시장으로 나눠

짐. 정품시장은 전체 시장의 65%를 차지하며, OEM시장은 35%를 차지함.
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- 다수의 중소 규모의 수입회사들이 OEM시장을 구성하고 있으며, 이들 대부

분은 다양한 품목의 자동차 부품을 수입하고 있음.

- 최근에는 경쟁력 향상을 위해서 수입회사 간에 합병하는 사례가 관찰되고

있으며, 공동구매를 통해 가격협상력 향상을 도모하는 움직임도 있음.

◦ 시장성장 전망

- 브레이크 패드의 경우 타 자동차 부품과 비교해서 주기적으로 교체를 해야

하는 소모품적 성격이 강해, 한국산 차량의 숫자에 비례해 최소 규모 이상

의 시장은 항상 유지할 수 있음.

- 3년 내 한국산 차량에 대한 관세가 전면 폐지될 경우, 차량에 대한 파생

수요적 성격이 강한 자동차 부품시장 역시 더 확대될 것으로 예상됨.

- 현재의 경기침체를 감안, 침체를 악화시키는 요인이 추가적으로 발생하지

않는 한 최소 1% 이상의 플러스 성장이 지속될 전망

□ 구매패턴

◦ 구매패턴 및 소비트렌드 변화

- 그리스 경기침체에 따라 소비자들의 구매패턴이 합리화되면서, 정품이 아닌

OEM 부품에 대한 수요가 증가하고 있는 양상임.

- 향후 최소 2년 이상 그리스 경기침체가 지속될 것으로 예상됨에 따라, 소비

자들의 OEM 브레이크 패드에 대한 수요가 더욱 증가할 것으로 판단됨.

2. 경쟁 동향

□ 경쟁동향

◦ 해당제품의 경쟁상황

- OEM 부품시장은 50여개의 그리스 내 업체간 경쟁하고 있는 양상임. 이중

10~12개의 회사들이 전체시장의 70% 이상을 차지하고 있음.

- 브레이크 패드 수입을 통한 마진율은 28%에서 45% 사이로 형성되어 있으

며, 마진율의 차이는 수출국의 품질에 대한 평판, 독일이나 이탈리아산의

경우 생산자 브랜드 이미지 등에 기인함.
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- 어느 정도 이상의 브랜드 인지도를 구축한 회사별 브레이크 패드 점유율은

다음 표와 같음.

Brand   (Origin Country) Share (%) Brand   (Origin Country) Share (%)

Textar (Germany) 6 Lukas (U.K.) 3

Ferodo (Italy) 5 Bosch (Germany) 2

ATE (Germany) 4 MK (Japan) 1

- 브레이크 패드의 가격은 패드의 크기, 생산국, 적용차량에 따라서 결정됨.

예를 들어 독일산 포르셰에 적용되는 브레이크 패드는 현대차 I30의 브레

이크 패드보다 3~4배 이상 비싸며, 통상적으로 일본산 브레이크 패드는 한

국산 대비 2~3배가량 비쌈.

- 중국산 브레이크 패드는 한국산 대비 저렴한 가격대를 형성하고 있으나 한

국산보다 7배 정도 더 많이 수입되고 있음.

◦ 한국산 제품 현지 평가

- 한국산 브레이크 패드는 품질이 좋다는 인식이 강함. 품질 대비 가격이 독

일, 이탈리아, 일본산 패드에 비해 저렴하다고 평가받고 있음.

- 한국 수출업체의 경우 브레이크 패드를 수출 포장할 때 다른 자동차 부품과

함께 포장하는 경우가 많으며, 별도로 패드의 종류를 식별할 수 있게 바코

드 등의 인식표를 팔레트에 표시하지 않는 취약점이 있음.

- 한편, 일부 그리스 수입상들의 경우 납기 연장, 커뮤니케이션 등의 어려움을

호소하기도 함.

- 이러한 이유로 일부 수입상들은 한국을 포함한 아시아 국가로부터 자동차

부품을 수입해서 대량으로 공급하고, 부품 종류별로 패킹해서 조달하는 유

럽계 무역상들과의 거래를 선호하기도 함.

□ 연도별 수입동향

◦ 연도별 수입동향 및 수입통계
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기업명 Georgakopoulos G.B., S.A. 특기사항 그리스 상위 5대 취급회사

매출규모(’10) 2,243만 유로 품목 자동차 부품

담당자 Mr. B. Georgakopoulos 직책 Marketing Director

관세양허가

한국산

구매결정에

미치는 영향

경기 침체에 따라 소비자들이 구매 시 가장 중요하게 생각하는 것

이 가격조건인데, FTA로 가격경쟁력을 확보한 한국산 브레이크 패

드의 수요가 더 늘어날 것으로 보임.

한국산

경쟁력을

보완하기 위한

제언

그리스 경기 침체 악화에 따른 영향으로 시장내 유동성 경색이 심

화되어, 한국 업체들은 가격 조건 뿐 아니라 납품량을 보다 유동적

으로 오퍼 (소량납품도 가능하게)하는 데에 주의를 기울일 필요가

있음.

기업명 Iaponiki S.A. 특기사항 그리스 상위 5대 취급회사

매출규모(’10) 2,224만 유로 품목 자동차 부품

담당자 Mr. St. Angelakis 직책 Product Manager

관세양허가

한국산

구매결정에

미치는 영향

FTA는 가격경쟁력 향상의 측면에서 한국의 브레이크 패드 생산기업

과 무역업체에 좋은 기회가 될 것임. 한편, 현대나 기아 등의 중소

형 자동차는 현재 그리스의 경기 침체기에 적합한 차량으로 부상하

고 있어, 브레이크 패드에 대한 수요 역시 파생적으로 증가할 것임.

한국산

경쟁력을

보완하기 위한

제언

체계적인 유통망 확보와 A/S 지원이 없다면 4.5%의 관세철폐 효과

는 단기적일 수밖에 없음. 패킹, 지급조건, 커뮤니케이션 등의 제반

요건 개선이 함께 요구됨.

<수입 대상국 및 수입액>

(단위: 천유로)

순위 국가 2010 2009 2008

1 독일 3,533 3,508 4,159

2 벨기에 2,184 2,116 2,255

3 이탈리아 1,520 1,512 1,671

4 중국 606 908 634

5 스페인 598 497 808
14 한국 55 87 195

합 계 10,778 10,559 12,331

* 자료원 : World Trade Atlas

3. 주요 바이어 반응
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4. 한국산 진출기회 분석 및 진출방안

◦ 풍부한 경험을 보유하고 있으며 넓은 판매망을 확보하고 있는 수입자와 에

이전트를 발굴하는 일이 선결되어야 함.

- 그리스를 직접 방문해서 현지 에이전트 및 유통망을 구축할 경우 적합한 현

지 에이전트 발굴이 용이하며, 그리스 업체의 관심을 배가시킬 수 있음.

- 비즈니스 관행상 전화나 이메일 등의 수단을 통해 현지 파트너를 발굴하는

데에는 한계가 있어, 현지방문을 통할 때에만 비로소 속도감 있게 사업 파

트너를 발굴할 수 있음.

◦ 경험 많은 수입업체 및 현지 에이전트 발굴이 절실함.

◦ 그리스 내 브레이크 패드 수출을 위해서는 CE 인증이 필수적임.
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품목명(2) 자동차용 배터리 HS Code 8507.10

수입관세율 3.7% 양허유형 즉시철폐

선정사유

① 가격에 영향을 미치는 고관세 및 3년내 철폐 ( ㅇ )

② 관세양허로 EU 역외 경쟁국대비 가격우위 발생 ( ㅇ )

③ 현지 수요확대 등 시장진출 환경의 개선 ( ㅇ )

유망사유
수입관세율 즉시철폐에 따라 즉각적으로 가격 경쟁력을 향상시

킬 수 있으며, 수요량이 큰 폭으로 증가할 것으로 예상됨.

1. 시장동향

□ 시장개황

◦ 시장규모

- 현지 수입상들과의 면담 결과에 따르면, 종류와 크기를 불문한 차량용 배터

리의 연간 총수요량은 90~100만개 정도임. 이는 소매가로 환산했을 때 1억

유로 상당임.

- 그리스 내에 총 70개 브랜드가 유통되고 있으며, 이중에는 Carrefour와 같은

PB 상품도 포함됨. 전체 배터리 중 70%는 개인용 승용차이며, 나머지 30%

는 오토바이, 버스, 트럭 등 기타 수송용임.

- 2008년까지 시장이 연평균 4% 정도 성장하였으나, 2009년에는 약 23% 정도

마이너스 성장을 기록함. 현지수입상들은 2010년도에 시장 성장률이 7%

대로 플러스 성장했으며, 2011년은 평년 수준인 3% 가량의 플러스 성

장을 기록할 것이라 예상함.

◦ 현지 생산현황, 공급현황

- 그리스 내 생산자는 전무하며, 브레이크 패드에 대한 그리스 내 수요는 수

입품에 의존하고 있음.

◦ 시장특성

- 자동차 배터리 시장은 다른 자동차 부품시장 대비 상대적으로 많은 수의 수

입상이 있음. 다만, 시장 전체 규모에서 일부 기업이 차지하는 집중도는 높

은 상황임.
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- 그리스 내 차량용 배터리의 소비는 1996년부터 2008년까지 연평균 3.7%의

성장률을 보였음. 특히 2008년도 차량용 배터리 시장은 2007년도 대비 4.1%

성장함.

- 이후 2009년도에는 23% 마이너스 성장을 기록했으나, 2010년도에는 7.1%

성장해 다시 플러스 성장 국면을 회복함.

◦ 시장성장 전망

- 차량용 배터리는 2~3년에 한번 주기적으로 교체를 해야 하는 소모품적 성격

이 강해, 한국산 차량의 수에 비례하여 최소규모 이상의 시장은 항상 유지

할 수 있음.

- 발효즉시 한국산 차량에 대한 관세가 전면 폐지될 경우, 차량에 대한 파생

수요적 성격이 강한 자동차 부품들에 대한 시장 점유율도 큰 폭으로 신장될

것이라 예상됨.

□ 구매패턴

◦ 구매패턴 및 소비트렌드 변화

- 그리스 경기침체 여파로 소비자들의 구매패턴이 합리화되면서, 수입자들 역

시 좋은 품질의 싼 배터리에 대해 큰 관심을 갖고 있음.

- 한편 시장 내에서 한국산 차량용 배터리는 좋은 품질 대비 상대적으로 저렴

한 가격이라는 평판을 갖고 있어, 현 시점이 그리스 배터리 시장 침투의 적

기일 것임.

- 관세 폐지에 따라 한국산 차량용 배터리는 지금보다 경쟁력을 확보할 것으

로 전망되며, 소비자들의 구매의사 결정 기준이 브랜드 이미지에서 가격으

로 서서히 이동하고 있는 경향이 있어 기존 유럽산 무상표 브랜드의 시장점

유율 일부를 차지할 수 있을 것으로 전망함.
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2. 경쟁 동향

□ 경쟁동향

◦ 해당제품의 경쟁상황

- 시장 전문가들에 따르면, 그리스 내에는 동 품목 관련한 약 250개 상당의

수입회사나 도매상이 존재함.

- 주요 차량용 배터리 브랜드와 시장점유율은 아래와 같음.

 

Brand (country of Origin) Market Share

Mitsuba (Indonesia) 15%

Bosch (Germany) 12%

Delco (Korea) 5%

Varta (Germany) 4%

Winner 

(Greek brand from Italy)
3%

Delphi (Italy) 2%

 

- 그리스에서 판매되고 있는 차량용 배터리의 90%는 Sealed Type이며, 나머

지 10%는 Lead Acid Type임.

- 소비자들은 Sealed Type을 더 선호하는데, 그 이유는 수선유지에 따른 추가

적인 비용이 발생하지 않기 때문임.

- 차량용 배터리 수입회사 및 유통회사들 대부분은 소매유통망에 100일 무이

자 신용구매 조건을 제시하는 것으로 확인됨. 이들 수입회사와 유통회사들

은 최소수량 및 가격조건이 배터리의 질과 종류의 다양성 못지않게 중요하

다고 밝힘.

- 소매상들의 수익 마진은 약 25% 정도이며, 경제위기 국면 이후 점점 줄어들

고 있는 상황임.

- 그리스 시장 내에서 가장 잘 알려진 구매가능 배터리는 50~60A/h 배터리가

있음. 자동차용 배터리의 대부분은 Sealed Type임.

- 차량용 배터리의 소매가는 아래 표와 같음.
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Brand Size Retail Price

Mitsuba 60   Ah S4 65.00   €
Mitsuba 50   Ah S4 60.00   €
Bosch 60   Ah 120.00   €
Bosch 50   Ah 100.00   €
Delco 60   Ah 90.00   €
Delco 50   Ah 100.00   €
Winner 60   Ah 86.00   €
Winner 50   Ah 76.00   €
Varta 62   Ah Silver 85.00   €
Varta 52   Ah Silver 70.00   €
Delphi 60   Ah 70.00   €
Delphi 55   Ah 60.00   €

 

◦ 한국산 제품 현지 평가

- 모든 품목을 불문하고 한국산은 품질이 뛰어나다는 평판이 그리스 내에서

우세함. 수입자들에 따르면 한국산의 품질은 일본산과 유럽의 품질에 대비

해도 전혀 손색이 없다는 의견이 절대적임.

- 다만, 인도네시아나 타이완 등의 경쟁력 있는 납품업체들의 경우 A/S에 보

다 적극적이고 빠르게 대응한다는 점에서 한국산 대비 강점을 갖고 있음.

- 한국산 배터리는 일본산 대비 가격이 약간 낮은 수준이며, 인도네시아와 중

국산보다 훨씬 비싼 가격대를 형성하고 있음.

□ 연도별 수입동향

◦ 연도별 수입동향 및 수입통계

<수입 대상국 및 수입액>
(단위: 천유로)

순위 국가 2010 2009 2008

1 이탈리아 11,155 12,447 13,921

2 한국 9,385 8,307 10,429

3 인도네시아 5,272 5,942 6,405

4 중국 3,415 2,487 5,382

5 우크라이나 1,837 266 73

합 계 41,780 38,890 50,992

* 자료원 : World Trade Atlas
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기업명 Eltrekka S.A. 특기사항 취급 업체 중 2위

매출규모(’10) 2,894만 유로 품목 차량용 부품

담당자 Mr. M. Karnessis 직책 Marketing Manager

관세양허가

한국산

구매결정에

미치는 영향

FTA를 통해 한국산 자동차, 부품, 액세서리 등의 그리스 내 시장

점유율 확대가 기대됨. 게다가 그리스의 경제 상황에 따라 소비자

들이 가격경쟁력을 이전보다 더 심각하게 고려하고 있는 상황이

기 때문에 품질과 가격경쟁력을 동시에 확보한 한국 업체들에게

매우 좋은 기회가 될 것이라 생각함.

한국산 경쟁력을

보완하기 위한

제언

현재 그리스 시장의 유동성 경색 문제가 심화되고 있기 때문에,

가격 조건을 제시할 경우 이를 감안해서 접근할 필요가 있음. 한

편, 사전에 시장 전반에 대한 이해가 필요함.

기업명 Euroiaponiki S.A. 특기사항 10대 취급업체 중 하나

매출규모(’10) 858만 유로 품목 차량용 부품

담당자 Mr. V. Tolias 직책 Marketing Manager

관세양허가

한국산

구매결정에

미치는 영향

그리스 자동차부품 시장에서 한국산 배터리가 성장하는데 FTA는

큰 도움이 될 거라 생각함. 한국산 배터리의 수요는 가격이라는

현재의 경쟁력과, 추후 한국산 차량판매 증가에 따른 간접적인 영

향으로 지속 증가할 것이라고 봄.

한국산 경쟁력을

보완하기 위한

제언

한국 회사들의 A/S에는 개선의 여지가 있는 것으로 판단함. 납기

지연, 주로 중소형 한국업체들로부터 자주 목격되는 불명확한 오

더(커뮤니케이션 문제) 등의 문제들을 개선해야만 FTA 효과를

100% 누릴 수 있을 것임.

3. 주요 바이어 반응

4. 한국산 진출기회 분석 및 진출방안

◦ 한국의 중소 배터리 생산업체의 경우, 생산지가 꼭 한국이어야 함. 한국업체

의 로고가 있으나 실제 생산은 중국 등 제 3국에서 이루어질 경우, 현지 바

이어들과의 가격협상 시 제약이 큼.

- 한편, 특정 그리스 수입자와의 거래 시 다양한 크기와 종류의 배터리를 생

산할 수 있어야함.
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◦ 모든 차량용 배터리는 CE 마크를 획득해야 함.

◦ 그리스 수입업체가 선정되면, 동 수입자는 언제든지 그리스 주요 지역에 적

합한 A/S를 수행, 제공할 수 있어야 함.

◦ 한국은 지정학적으로 그리스와 멀리 떨어져 있어 납기가 약 2개월가량 소요

돼, 유럽 국가로부터의 납품과 비교해 봤을 때 매우 김.

- 긴 납기일 단축, 유리한 가격조건 제시 등을 통해 지정학적인 불리함을 해

소할 필요가 있음.
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품목명(3) 적외선 디지털 카메라 HS Code 9025.19

수입관세율 3.2% 양허유형 즉시철폐

선정사유

① 가격에 영향을 미치는 고관세 및 3년내 철폐 ( ㅇ )

② 관세양허로 EU 역외 경쟁국대비 가격우위 발생 ( ㅇ )

③ 현지 수요확대 등 시장진출 환경의 개선 ( ㅇ )

유망사유

경제 위기에 따른 영향으로 현지 범죄율이 증가하여 적외선 디

지털 카메라에 대한 수요가 증가하고 있음. 한편, 관세가 즉시

철폐되어 한국산 적외선디지털카메라의 가격경쟁력이 급속히 향

상해 빠른 속도의 시장 점유율 확대가 기대됨.

1. 시장동향

□ 시장개황

◦ 시장규모

- 시장전문가에 따르면, 2008년도 적외선 디지털카메라 시장의 크기는 160만

유로 상당으로 측정됨.

- 2009년에도 시장은 지속 성장했으며, 전체 시장 규모는 180만 유로로 증가

했음. 다만 경제위기 여파로 2010년에는 시장이 마이너스 성장세로 돌아섰

으며, 전체 시장 규모는 170만 유로로 감소함.

- 대다수의 시장전문가들은 적외선 디지털카메라 시장이 미래에 지속 성장할

것이라고 예측하고 있으며, 특히나 한국산의 경우 가격과 기술을 강점으로

성장의 폭이 클 것이라 예상함.

◦ 현지 생산현황, 공급현황

- 그리스 내 생산자는 전무하며, 적외선 디지털카메라에 대한 그리스 내 수요

는 수입품에 의존하고 있음.

- 주요 수입지는 독일, 이탈리아, 벨기에, 영국, 네덜란드 등 EU국가와 한국,

미국, 중국, 대만, 일본 등이 있음.

◦ 시장특성
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- 전체 2개의 수요처로 구성되어 있음.

1) 주택지와 상업지구 등 민간부문

2) 도시, 항구, 공항, 역, 은행, 슈퍼마켓 등 공공부문

◦ 시장성장 전망

- 신형 보안 시스템으로의 교체와 새로운 수요 창출로 적외선 디지털카메라를

포함한 보안장비 시장이 지속 성장할 것으로 전망됨.

- 최근까지는 보안 및 감시장비 시스템은 주로 군사시설 보호와 국경 감시체

계 강화를 위한 목적으로만 사용되었으나, 범죄율 증가나 자연발화에 따른

자연재해 등의 위험요소에 대한 위협을 국제적인 수준으로 대처하기 위해

더 많은 보안장비들이 요구되고 있음.

- 한편, 그리스 주요 공항 및 항구에서 사용되는 보안시스템 전반이 업그레이

드 될 예정이어서 동 시장의 성장 잠재력에 힘을 실고 있는 상황임.

□ 구매패턴

◦ 구매정책 및 주요 구매기준

- 보안 감시 시스템의 중요성에 따라, 비싸지만 기술적으로 우위를 갖고 있는

제품이 주로 사용되고 있는 추세임.

- 따라서 군 시설물, 정부청사 등 정부소유 건물, 공항, 발전소 등지에는 기술

적으로 뛰어나고 값비싼 보안설비들이 높은 기술스펙을 요구하는 입찰을 통

해 조달되고 있는 상황임.

- 그리스에서 정부조달은 대통령령 118/07이 적용되는데, 동 대통령령은 제품

들이 병원, 경찰, 지자체, 정부소유 공기관 등 정부각처에 어떻게 조달되는

지를 규제하고 있음.

- 정부조달은 세 가지 기본원칙을 고수해야 함.

1) 입찰의 방법 공시

2) 규칙과 규칙을 적용함에 있어서의 투명성 유지

3) 내국 및 외국 입찰 참가자에 대한 동등대우
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2. 경쟁 동향

□ 경쟁동향

◦ 해당제품의 경쟁상황

- 적외선 디지털카메라 부문은 형태와 품질의 차이가 다른 다양한 제품

들로 치열한 경쟁이 이뤄지고 있음.

- 주택지 및 상업지구 등에 소요되는 민간부문은 경기 침체에 따른 유동성 경

색과 구매패턴 합리화에 따라, 예전과 비교해 브랜드명이 구매 시 의사결정

에 영향을 미치는 정도가 크게 낮아짐.

- 다만, 공공부문은 여전히 인지도 있는 브랜드를 소비하고 있음. 이는 인지도

없는 브랜드를 낙찰해 향후 제품결함 등 기술적 문제가 발생할 경우 동 제

품을 선정하는데 따른 위험 부담이 크기 때문임.

- 역시나 인지도 있는 브랜드 소유 다국적기업들은 그리스 정부와 원활한 의

사소통 네트워크를 구축하고 있으며, 인지도 없는 브랜드 회사 대비 효과적

인 판촉활동을 수행하고 있는 것으로 평가됨.

<브랜드별 점유율 현황>

Brand   (Origin Country) Share (%) Brand   (Origin Country) Share (%)

Siemens (Germany) 10 % Sony (Japan) 9%

Bosch (Germany) 8% Sanyo (Japan) 5%

- 그리스 내 적외선 디지털카메라는 Fixed Type과 Dome Camera Type 등 두

개의 종으로 분류할 수 있음.

- 성능과 세부 스펙, 모양에 따라서 Fixed Type은 100~300유로, Dome

Camera Type은 600~2,000유로의 가격대를 형성하고 있음.

- 적외선 카메라의 평균적인 수평 해상도는 420~540 TVline의 수준을 형성하

고 있으며, 가시거리는 보통 5~15미터이고 고도의 기술이 접목된 카메라의

경우 15~100미터까지 다양함.

- 한편, 적외선 디지털 카메라는 초점 거리에 따라서도 분류가 가능한데, 그리

스 내에서 유통되는 기본사양의 카메라들은 3.6mm의 고정초점렌즈를 장착

하고 있고, vari-focal 카메라들은 2.8mm에서 12mm 사이의 초점렌즈를 장

착하고 있음.
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- 기 언급된 바와 같이 공공부문에 사용되는 적외선 디지털카메라는 아직까지

브랜드명이 의사결정에 영향을 미치는 바가 크나, 일정 수준의 인지도를 형

성한 브랜드의 디지털카메라는 가격이 구매의사결정에 가장 중요한 판단기

준이 되고 있음.

- 한편, 민간부문에 사용되는 적외선 디지털카메라의 경우 브랜드 인지도 여

부를 떠나 가격이 구매의사결정에 가장 중요한 판단기준임.

◦ 한국산 제품 현지 평가

- 그리스 시장 내에서 한국의 적외선 디지털카메라는 대체로 품질이 좋다는

평판을 형성하고 있음. 가격대는 일본산과 유럽산 대비 소폭 저렴한 수준임.

디자인 및 성능 또한 유럽산 및 일본산과 큰 차이가 없음.

- 그리스 내 수입업체들에 따르면, 한국 생산자들의 경우 A/S 부문에 더 많

은 관심을 기울일 필요가 있음. 면담한 수입업자의 상당수가 한국 생산자들

이 대만이나 다른 유럽 국가 대비 불량제품에 대한 대체와 이에 대한 의사

결정이 느리다고 평가하고 있음.

- 일부 한국 기업들의 경우 불량품을 한국으로 재구매하거나 그리스로 불량품

수리에 소요되는 부품들을 납품함으로써 불량품 문제를 해소하고자 하는데,

그리스 내 수입업자들은 동 방법에 소요되는 시간이 매우 길다고 주장함.

□ 연도별 수입동향

◦ 연도별 수입동향 및 수입통계

<수입 대상국 및 수입액>

(단위: 천유로)

순위 국가 2010 2009 2008

1 독일 1,103 1,032 782

2 중국 411 453 298

3 이탈리아 278 251 346

4 벨기에 219 108 421

5 영국 140 194 198
17 한국 7 5 0

합 계 2,614 3,027 2,464

* 자료원 : World Trade Atlas
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기업명 Mellon Technologies S.A. 특기사항

그리스 은행 및 대규모

관공서 주요 보안시스템

공급업체 중 한곳임.

매출규모(’10) 1,574만 유로 품목 보안기자재

담당자 Mr. L. Koukoutsas 직책 Product Unit Manager

관세양허가

한국산

구매결정에

미치는 영향

FTA는 한국의 적외선카메라 시장점유율 증가를 도모할 것으로

판단됨. 특히 현재 독일, 이탈리아, 일본 제품의 시장점유 일부를

빼앗을 수 있을 것이라고 예상하는데, 한국산의 품질이 이들 국가

와 차이가 없으며 이런 기술경쟁력을 바탕으로 가격경쟁력까지

도모할 수 있게 됐기 때문임.

한국산 경쟁력을

보완하기 위한

제언

FTA에 따른 기회를 최대한 활용하기 위해 그리스 시장 진출을

희망하는 모든 한국기업들은 CE마크 및 ISO 등 인증을 최대한

빨리 취득해 사전 준비를 철저히 해야 할 필요가 있음.

기업명 ELDOM S.A. 특기사항
다수의 한국산 보안장비를 수입

하고 있는 업체임.

매출규모(’10) 38만 유로 품목 보안 및 진입통제장치 설치업체

담당자 Mr. B. Kapetanias 직책 CEO

관세양허가

한국산

구매결정에

미치는 영향

관세폐지는 가격 측면에서 한국산 적외선 디지털카메라에 큰 경

쟁력을 창출할 것임. 한편 CCTV 설치는 카메라 설치뿐만 아니라

DVR, 모니터 등 다양한 품목의 부분품을 필요로 하기 때문에, 상

기 보안품목 전반의 가격경쟁력 향상으로 주요 프로젝트 낙찰가

능성이 크게 높아질 것임.

한국산 경쟁력을

보완하기 위한

제언

폐쇄회로 감시시스템에 활용되는 다양한 품목의 장비 및 접근제

어시스템에 활용되는 장비들을 생산한다면 보안 시스템에 대한

총체적인 솔루션을 제시할 수 있게 돼 시장점유율 확대를 극대화

시킬 수 있을 것임.

3. 주요 바이어 반응
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4. 한국산 진출기회 분석 및 진출방안

◦ 국제입찰을 통해서 한국이 그리스에 적외선 디지털카메라를 제공하기 위해

서는 CE 마크 및 ISO 인증서 취득이 선결되어야 함.

◦ 이들 인증서는 비단 정부 부문의 국제입찰에만 필요한 것이 아니며, 은행이

나 산업공단 등의 민간 입찰에서도 요구되기 때문에 시장진출을 위해 필수

사항임.

◦ 보안장비에 대한 수요가 높은 각 부문에 원활한 네트워크망을 가지고, 입찰

및 각종 규제조건에 대해 명확히 인지하며 경험이 풍부한 수입업체를 발굴해

야 효과적으로 그리스 시장 진출이 가능함.

◦ 특히, 그리스 업체 대부분은 그리스 방문을 하지 않고 현지 에이전트, 유통

업체 등의 파트너를 발굴하고자 하는 외국기업은 실제 그리스 시장에 관심

이 없는 것으로 간주하기 때문에, 적합한 현지 파트너 발굴을 위한 그리스

방문이 필요함.
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품목명(4)
DVR 

(보안디지털 비디오 레코더)
HS Code 8521.90

수입관세율 13.9% 양허유형 5년 철폐

선정사유

① 가격에 영향을 미치는 고관세 및 3년내 철폐 ( ㅇ )

② 관세양허로 EU 역외 경쟁국대비 가격우위 발생 ( ㅇ )

③ 현지 수요확대 등 시장진출 환경의 개선 ( ㅇ )

유망사유

경제 위기에 따른 영향으로 현지 범죄율이 증가하여 DVR에 대

한 수요 증가가 예상됨. 한편, 13.9%에 달하는 현재의 높은 관세

철폐시 큰 폭의 가격경쟁력 향상이 기대됨.

1. 시장동향

□ 시장개황

◦ 시장규모

- CCTV 보안 시스템 부문의 시장 전문가에 따르면, 폐쇄회로 감시용 디지털

비디오 레코딩 장비시장은 약 430만 유로 상당으로 추정됨.

- 2000년부터 2008년까지 동 품목은 연평균 약 40%의 성장세를 지속하

였으나, 2009년부터 경제위기 여파에 따라 10% 마이너스 성장함. 2010년도

의 시장규모는 2009년과 비슷한 수준.

- 2011년도에는 각종 범죄율 증가에 따른 보안장비 수요가 약 12~15% 가량

증가할 것으로 예상됨.

- 현재 그리스의 실업율은 13%에 육박한 수준으로, 그리스 경제는 2010년 4%

마이너스 성장했으며 2011년에도 -2.6% 성장해 시장침체가 지속될 것으로

전망됨. 따라서 동 시장의 전문가들은 향후 최소 3년간 보안장비에 대한 수

요가 지속될 것으로 예상하고 있음.

◦ 현지 생산현황, 공급현황

- 그리스 내 생산자는 전무하며, 적외선 디지털카메라에 대한 그리스 내 수요

는 수입품에 의존하고 있음.
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- 주요 수입지는 독일, 벨기에, 영국, 네덜란드 등 EU국가와 한국, 중국, 대만,

인도네시아 등이 있음.

◦ 시장특성

- 전체 2개의 수요처로 구성되어 있음.

1) 주택지와 상업지구 등 민간부문

2) 도시, 항구, 공항, 역, 은행, 슈퍼마켓 등 공공부문

◦ 시장성장 전망

- 신형 보안시스템으로의 교체와 새로운 수요 창출로 보안 디지털 레코더

(DVR)를 포함한 보안장비 시장이 지속 성장할 것으로 전망됨.

- 최근까지는 보안 및 감시장비 시스템은 주로 군사시설 보호와 국경 감시체

계 강화를 위한 목적으로만 사용되었으나, 범죄율이 증가하면서 자연발화에

따른 자연재해 등의 위험요소에 대한 위협을 국제적인 수준으로 대처하기

위해 더 많은 보안장비들이 요구되고 있음.

- 한편, 그리스 주요 공항 및 항구에서 사용되는 보안 시스템 전반이 업그레

이드 될 예정으로, 동 시장의 성장 잠재력에 힘을 실고 있는 상황임.

- 홈 시큐리티 시장은 또 다른 성장시장으로 간주되는데, 오늘날 그리스 내에

서 중앙 콜센터와 연결된 가정용 CCTV 설치가 급증하고 있음. 현재까지

25만개의 가정용 CCTV가 설치됐으며, 이중 15만여 대가 아테네 광역시에

설치됨.

□ 구매패턴

◦ 구매정책 및 주요 구매기준

- 군사시설, 정부청사 등 정부소유 건물, 공항, 발전소 지에는 기술적으로 뛰

어나고 값비싼 보안설비들이 높은 기술스펙을 요구하는 입찰을 통해 조달되

고 있는 상황임.

- 그리스에서 정부조달은 대통령령 118/07이 적용되는데, 동 대통령령은 제품

들이 병원, 경찰, 지자체, 정부소유 공기관 등 정부각처에 어떻게 조달되는

지를 규제화하고 있음.
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채널 수 가격

4채널 400유로

8채널 800유로

16채널 1,200유로

2. 경쟁 동향

□ 경쟁동향

◦ DVR 시장은 보안시스템 시장 중에서도 가장 경쟁이 치열한 시장으로 평가

되고 있음.

- 가격 뿐 아니라 기술적 우위 또한 구매 시에 중요한 판단기준으로 작용함.

- 그리스 시장 내에 DVR은 4채널 방식, 8채널 방식, 16채널 방식으로 구분할

수 있는데, 각각 시장 내에서 20%, 30%, 50%를 차지함.

- 평균 실시간 속도는 400프레임/초 수준이나, 200프레임/초, 100프레임/초도

가능함.

- DVR 장비 중 상대적으로 선호되는 스펙은 아래와 같음.

1) 실시간 녹화

2) 16개 채널 동시 플레이

3) 멀티 하드 디스크 기능

4) 이동감지 기능

5) 원격제어장치, USB 포트

6) 3G 장비를 통한 영상 구현기능

- 그리스 시장 내에서 브랜드 명이 없는 DVR 장비의 소매가격은 채널수에

따라 400~1,200유로 대의 가격을 형성하고 있음.

<무상표 DVR 장비 가격 범위>

- 브랜드가 있는 DVR 장비의 경우 위 형성 가격 대비 2배 이상 비싼 제품도

있음.
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Brand   (Origin Country) Share (%)

Siemens (Germany) 15 %

Sony (Japan) 12%

Bosch (Germany) 8% 

<주요 브랜드별 DVR 시장점유율 현황>

◦ 한국산 제품 현지 평가

- 한국산 DVR 제품들은 유럽산 대비 품질에서 약간 뒤처지는 면이 없지 않

으나, 대체로 품질과 기술이 뛰어나다는 평판을 형성하고 있음.

- 한국산 DVR은 유럽 및 일본산 브랜드 대비 가격이 저렴하나 인도네시아,

대만, 중국 대비 비싼 가격대를 형성하고 있음. 아시아 주요 DVR 수입대

상국 중 한국은 일본에 이어 기술, 품질, 가격이 두 번째로 높은 수준임.

- 그리스 내 수입업체들에 따르면, 한국 생산자들의 경우 A/S 부문에 더 많

은 관심을 기울일 필요가 있음. 한국생산자는 불량품 교체 시 많은 서류작

업을 요청하며 수입자들에게 책임을 일부 전가하려는 경향이 큼.

- 면담한 수입업자의 상당수가 한국 생산자들이 대만이나 다른 유럽 국가 대

비 불량제품에 대한 대체와 이에 대한 의사결정이 느리다고 평가함.

□ 연도별 수입동향

◦ 연도별 수입동향 및 수입통계

<수입 대상국 및 수입액>

(단위: 천유로)

순위 국가 2010 2009 2008

1 네덜란드 8,945 13,895 9,612

2 중국 7,890 10,896 14,162

3 인도네시아 3,365 3,729 3,213

4 체코 1,914 458 20

5 독일 1,520 2,583 2,577
11 한국 462 579 558

합 계 30,198 43,716 53,534

* 자료원 : World Trade Atlas
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기업명 Sigma Security 특기사항 보안장비 분야 선도 기업

매출규모(’10) 393만 유로 품목 보안 시스템

담당자 Mr. Chr. Feidas 직책 CEO

관세양허가

한국산

구매결정에

미치는 영향

DVR은 현재 높은 관세가 부과되는 품목 중 하나인 만큼, FTA에

따른 관세폐지는 한국 기업에 큰 특혜가 될 것임. 이 기회는 한국

이 기 확보하고 있는 발전된 기술과 시너지를 이룰 것으로 전망함.

한국산 경쟁력을

보완하기 위한

제언

한국산의 시장점유율 확대를 위해서는 한국 생산업체들이 시장

진출 관련한 모든 인증서를 사전에 취득하는 것이 관건임. 이런

인증서 취득 없이는 발주되는 모든 프로젝트 입찰 참여가 불가

함. 경쟁력 있는 현지 협력사를 발굴해야 효과적인 시장 침투가

가능함.

기업명
Fotellis Security

Systems S.A.
특기사항 보안 시스템 관련 3대 기업

매출규모(’10) 332만 유로 품목 보안 시스템

담당자 Mr. D. Kanoussis 직책 기술이사

관세양허가

한국산

구매결정에

미치는 영향

13.9%에 달하는 관세폐지 하나로도 한국산 DVR 제품의 그리스

보안 장비 시장 진출에 상당한 호재로 작용할 것임. 저가로 다른

ICT 장비와 호환할 수 있는 기술적 우위를 가진 한국산 DVR의

용이한 그리스 시장침투가 기대됨.

한국산 경쟁력을

보완하기 위한

제언

한국산 DVR 회사들이 CCTV 관련 장비 중 다른 품목들 중 상당

수를 공동생산 및 납품할 수 있다면 현지 진출에 큰 이점으로 작

용할 수 있을 것임. 한편 현지에서 훌륭하게 가이드 역할을 해줄

수 있는 경쟁력 있는 현지 파트너 발굴이 필요할 것으로 사료됨.

3. 주요 바이어 반응

4. 한국산 진출기회 분석 및 진출방안

◦ 국제입찰에 참가하기 위해서는 CE 마크 및 ISO 인증서 취득이 선결되어

야 함.

- 이들 인증서는 비단 정부 부문의 국제입찰에만 필요한 게 아니며, 은행이나

산업공단 등의 입찰에서도 요구되기 때문에 시장진출을 위해 필수적임.
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◦ 보안장비에 대한 수요가 큰 각 부문에 대한 원활한 네트워크망을 갖고 있으

며, 입찰 및 각종 규제 조건에 대해서 명확히 인지하고 경험이 풍부한 적합

한 수입업체를 발굴해야 효과적으로 그리스 시장 진출이 가능함.

◦ 특히, 그리스 업체 대부분은 그리스 방문을 하지 않고 현지 에이전트, 유통

업체 등의 파트너를 발굴하고자 하는 외국기업은 실제 그리스 시장에 관심

이 없는 것으로 간주하기 때문에 적합한 현지 파트너 발굴을 위한 그리스

방문도 꼭 필요함.
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품목명(5) 저밀도 폴리에틸렌 (LDPE) HS Code 3901.10

수입관세율 6.5% 양허유형 즉시철폐

선정사유

① 가격에 영향을 미치는 고관세 및 3년내 철폐 ( ㅇ )

② 관세양허로 EU 역외 경쟁국대비 가격우위 발생 ( ㅇ )

③ 현지 수요확대 등 시장진출 환경의 개선 ( )

유망사유
관세 철폐에 따라 그리스 시장에서 한국산 폴리에틸렌의 가격

경쟁력 향상이 기대됨.

1. 시장동향

□ 시장개황

◦ 시장규모

- 저밀도 폴리에틸렌 (LDPE)의 시장규모는 연간 11만톤 상당, 총 1.6억 유로

상당임.

- 2000년부터 2010년 사이 시장은 연평균 4% 정도의 플러스 성장세를

유지함.

- 전체 시장의 10%는 유럽 국가를 위주로 수출되며 10톤 상당의 저밀도 폴리

에틸렌은 그리스 플라스틱 산업의 수요를 충당시키고 있음.

- 2011년에는 불경기 영향에 따라서 소폭의 침체가 예상되며, 2012년부터 다

시 플러스 성장세로 돌아설 것으로 전망됨.

◦ 시장특성

- 그리스의 시장 크기를 고려했을 때 비교적 많은 수의 중소 업체들이 시장

내에서 활동하고 있음. 이들 대부분은 수입과 생산활동을 동시에 하고 있는

것으로 파악됨.

- LDPE의 각종 쇼핑용 등 각종 비닐백, 음식 포장재료 생산의 원재료로 활용

되며, 수입 회사들은 평균적으로 한달에 LDPE 1~2개 컨테이너를 이용해 생

산하는 중소규모의 생산업체임. (수입자와 생산업자가 대부분 같음)

- 시장을 주도하는 중간규모 이상의 기업 수는 미미함. 이들 대규모 업체들은

매월 50～100톤 상당을 소비하는 것으로 보이며, 해외 공급자들에 대해서
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다양한 품질인증 및 데이터를 요청해 소규모 업체 대비 까다로운 편임.

- 1회당 2～10톤을 오더하는 소규모 업체들도 있는데, 이들은 수입을 통하지

않고 대부분 창고에 일정규모 이상의 재고를 보유하고 있는 국내공급자를

통해 조달함.

◦ 시장성장 전망

- 2011년 말까지 2～3% 가량 시장이 축소될 것으로 전망되며, 2012년에는 플

라스틱을 원재료로 하고 있는 최종제품의 수출 증가세가 관측되어 플러스

성장세를 회복할 것으로 보임.

□ 구매패턴

◦ 동 재품은 원재료이고 주로 B2B 거래를 하기 때문에 특별한 구매패턴은 관

측되지 않고 있음.

- 일정수준 이하로 재고량이 떨어지면 재구매함.

2. 경쟁 동향

□ 경쟁동향

◦ 그리스 전체 LDPE 시장에서 특정 브랜드의 LDPE가 65%를 차지함.

 

<브랜드별 시장점유율 현황>

Brand (country of Origin) Market Share

Polymeri (Italy) 20%

Total (France) 20%

Ravago (Belgium) 12%

Dow Chemical (USA) 8%

Repsol (Spain) 5%

◦ 현재 시장가는 톤당 1,500유로로 매우 높은 수준임.
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- 2009년 이전 아랍 국가로부터의 평균 시장가가 톤당 1,150～1,200유로 수준

이었는데, 이에 비해 큰 폭으로 상승함.

◦ 한국산 제품 현지 평가

- 한국산은 다른 유럽국가로부터 수입된 물품의 품질에 뒤처지지 않은 높은

수준의 품질을 갖고 있다는 인식이 강함.

- 지리적 여건에 따른 재고 문제, 경직적인 A/S 활동 등은 이탈리아, 프랑스,

루마니아, 카타르, 터키 등의 인근지 대비 문제점으로 파악됨.

- 한국의 LDPE 생산업체들은 주로 인근의 아시아 시장을 타겟팅하고 있는

것으로 파악되며, 주기적인 협상이 아닌, 경우에 따라 간혹 유럽 국가와 협

력을 하고 있는 것으로 보임. 동 품목이 생산을 위한 원재료임을 감안, 모

든 수요자들이 주기적이고 장기적인 거래를 원한다는 관점에서 봤을 때 한

국의 비정기적인 유럽시장 공략은 아쉬운 점임.

□ 연도별 수입동향

◦ 연도별 수입동향 및 수입통계

<수입 대상국 및 수입액>

(단위: 천유로)

순위 국가 2010 2009 2008

1 이탈리아 36,145 29,451 36,600

2 벨기에 11,058 13,251 8,077

3 네덜란드 10,986 7,050 9,398

4 터키 7,079 8,050 13,216

5 카타르 6,269 3,642 2,054
14 한국 2,345 976 786

합 계 110,949 96,275 145,270

* 자료원 : World Trade Atlas
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기업명 Neochimiki S.A. 특기사항
그리스 최대 원자재 수입 및

화학제품 생산업체 중 하나

매출규모(’10) 1억 9,720만유로 품목 폴리에틸렌

담당자 Mr. A. Karafylakis 직책 Product Manager

관세양허가

한국산

구매결정에

미치는 영향

FTA를 통해 그간 수송비에 따라 높아진 가격을 상당부분 낮출 수

있을 것으로 평가함. FTA 효과로 한국산 LDPE의 가격이 유럽산

대비 최소 10% 이상 저렴해질 것으로 예측함.

한국산

경쟁력을

보완하기 위한

제언

한국의 LDPE 회사들은 신뢰를 바탕으로 한 동반자적 성격의 수입

업체 발굴에 힘써야 할 것임. 그간 한국업체들은 그리스 시장 접근

이 다른 나라 회사들 대비 소극적이라는 느낌을 받음. 그리스 시장

침투를 위해 보다 적극적인 접근 방법을 모색할 것을 권함.

기업명 Axiotis M. & Co. S.A. 특기사항
현지에서 인지도 있는 원자재

및 화학제품 수입업체 중 하나

매출규모(’10) 1,230만 유로 품목 폴리에틸렌

담당자 Mr. M. Axiotis 직책 CEO

관세양허가

한국산

구매결정에

미치는 영향

관세 폐지에 따라 한국산 LDPE는 아랍 국가와의 가격 차이를 좀

더 줄일 수 있게 됐으며, 보통 7% 이상 비싼 유럽산과의 가격격차

도 벌릴 수 있어 큰 폭의 가격경쟁력 제고가 기대됨.

한국산

경쟁력을

보완하기 위한

제언

한국 업체들은 중국시장을 주요 시장으로 하고 유럽국가들은 기회

가 있을 때에만 잉여품을 수출하는 등, 유럽시장에 대해서는 등한

시하는 면이 있는 것으로 파악하고 있음. 그리스 수입업체들은 비

즈니스 관행상 지속적인 관계와 협력을 선호한다는 것을 주지하고

좀 더 장기적인 안목으로 그리스 업체에 접근할 필요가 있음.

3. 주요 바이어 반응

4. 한국산 진출기회 분석 및 진출방안

◦ 그리스 수입업체 및 생산업체와의 적극적인 접촉이 필요.

◦ 그리스 수입업체들은 비즈니스 관행상 지속적인 관계와 협력을 선호한다는 것을

주지하고 좀 더 장기적인 안목으로 그리스 업체에 접근할 필요가 있음.
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품목명(1) 넷북 HS Code 847130

수입관세율 0% 양허유형

선정사유

① 가격에 영향을 미치는 고관세 및 3년내 철폐 ( )

② 관세양허로 EU 역외 경쟁국대비 가격우위 발생 ( )

③ 현지 수요확대 등 시장진출 환경의 개선 ( o )

유망사유 폴란드 정부 5년간 초등학교 입학아동에 넷북 지급 계획

12. 폴란드

1. 시장동향

□ 시장개황

◦ 2010년 폴란드 넷북 시장규모는 26만 3천대에 달하며, 컴퓨터에 비해 저렴하

고 휴대하기 편리하여 많은 폴란드인들이 선호

◦ 2010년 폴란드 넷북 시장은 전년대비 약 100% 성장하였으며, 2011년에는 폴

란드 정부의 입학아동을 위한 넷북 지급 계획만 고려하였을 때 약 130% 성

장할 것으로 예상

□ 구매패턴

◦ 현재 폴란드 정부는 모든 초등학교 입학아동에 넷북을 지급하기 위한 계획

을 추진 중으로, 이에 따른 넷북 시장 확대 전망



한-EU FTA로 날개 달 중소기업 50大 수출유망상품

245

2. 경쟁 동향

□ 경쟁동향

◦ Acer 사와 Asus 사가 각각 39.8%, 31.4%의 시장점유율을 차지하여 폴란드

넷북 시장 주도

- 한국 기업인 삼성은 9% 점유율 차지

[그림1] 폴란드 넷북 시장 점유율

◦ 폴란드 내 넷북 시장은 저렴한 제품일수록 인기가 있으며, 한국산 제품의 강

점은 디자인과 성능인 것으로 나타남.

◦ 향후 폴란드 정부의 넷북 지급 계획이 실시될 경우 입찰의 주요 변수는 가

격일 것으로 예상

□ 연도별 수입동향

<수입 대상국 및 수입액>

(단위: 천유로)

순위 국가 2010 2009 2008
1 중국 n/a 604,170 999,886
2 슬로바키아 n/a 51,612 42,719
3 독일 n/a 51,992 90,333
4 체코 n/a 34,193 4,666
5 네덜란드 n/a 25,955 66,811

합 계 n/a 807,752 1,283,107

* 자료원 : 폴란드 통계청
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기업명 Megabajt 특기사항 주요 하드웨어 유통업체

매출규모(’09) 4,170만 달러 품목
PC 하드웨어 및 기타 전

자제품

담당자 Mr. Adam Przybyszewski 직책 사업 개발부 담당자

관세양허가

한국산

구매결정에

미치는 영향

IT 또는 하드웨어 제품의 관세는 보통 낮은 편으로 큰 영향이 없

음

한국산

경쟁력을

보완하기 위한

제언

한국산 제품은 현재도 상당히 경쟁력이 있으며, 한국 기업들은 폴

란드가 EU 내 상대적으로 저소득 국가임을 감안하여 합리적인 가

격과 품질 제공에 유의할 필요 있음

기업명 Komputronik 특기사항 주요 하드웨어 유통업체

매출규모(’09) 2억 5,640만 달러 품목
PC 하드웨어 및 기타 전

자제품

담당자 Mr. Filip Kalas 직책 구매팀 담당자

관세양허가

한국산

구매결정에

미치는 영향

- Komputronik 사가 한국으로부터 수입하는 제품의 경우 관세가

상당히 낮거나 없는 경우가 많음

- 넷북 외 오디오나 TV 관련 제품은 상대적으로 관세가 높아 수

출에 유리할 것으로 예상

한국산

경쟁력을

보완하기 위한

제언

대부분의 폴란드 소비자들은 비싼 가격의 고급 제품보다는 저렴한

제품 선호 (가격이 가장 중요)

3. 주요 바이어 반응

4. 한국산 진출기회 분석 및 진출방안

◦ 폴란드 시장은 품질보다 가격경쟁력이 우위를 차지하는 경향을 보이며, 일반

적으로 컴퓨터 관련 제품의 관세가 없거나 낮은 편으로 한국 제품의 가격

경쟁력 향상을 위한 전략 필요

◦ 향후 폴란드 정부가 모든 초등학교 입학아동을 위한 넷북 공급을 계획 중에

있으므로 한국 제품의 시장 선점을 위한 적극적인 홍보 및 마케팅 필요
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사진 스펙 가격
LC Security

LC-501P

Net price: 189.00 PLN

Gross price: 232.47 PLN

LC Security

LC-504P

Net price: 309.00 PLN

Gross price: 380.07 PLN

LC Security

LC-504PB

Net price: 569.00 PLN

Gross price: 699.87 PLN

품목명(2) CCTV 카메라(TV 카메라) HS Code 852580 (11, 19)

수입관세율
3%(85258011)

4.9%(85258019)
양허유형 즉시철폐

선정사유

① 가격에 영향을 미치는 고관세 및 3년내 철폐 ( o )

② 관세양허로 EU 역외 경쟁국대비 가격우위 발생 ( o )

③ 현지 수요확대 등 시장진출 환경의 개선 ( )

유망사유
CCTV 카메라 교체 및 업그레이드로 꾸준한 수요가 예상되는 가

운데 관세 즉시철폐로 인한 가격 경쟁력 확보 예상

1. 시장동향

□ 시장개황

◦ 폴란드의 HS Code 852580 기준(텔레비전 카메라, 디지털 카메라, 비디오카

메라 등) 전체적인 카메라 수입 시장 규모는 2010년 약 4억 135만 달러였으

며, 이는 전년대비 5.52% 증가한 액수

◦ 폴란드 주요 수입 대상국은 2010년 수입통계 기준 슬로바키아(41.84%), 네덜

란드(18.83%), 독일(12.24%), 체코(6.08%), 중국(4.94%)으로 나타남.

◦ 관련 품목의 폴란드 대 한국 수입은 2010년 약 697만 달러로 전년대비

8.26% 증가

◦ 가격동향
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SAMSUNG

SCO-2120R

Net price: 1436.40 PLN

Gross price: 1766.77 PLN

SAMSUNG

SDZ-375P

Net price: 1512 PLN

Gross price: 1859.76 PLN

* 자료원: 바르샤바 KBC 자체조사

□ 구매패턴

◦ 폴란드 시장에서 CCTV 카메라는 다른 보안장비와 함께 이미 보편화되어 있

으며, 전세계 브랜드들의 각축전이라고 할 만큼 폴란드 내 시장경쟁이 치열

◦ 폴란드 CCTV 카메라 시장은 포화 상태이나 교체 및 업그레이드 제품에 대

한 수요는 꾸준할 것으로 전망

◦ 바이어들은 여타 전자제품들과 마찬가지로 CCTV 카메라에 있어서도 품질,

A/S 제도, 가격에 민감

2. 경쟁 동향

□ 경쟁동향

◦ 주요 경쟁 브랜드로는 GeoVision(일본), COP(대만), CBC/GAN2(일본), Sony,

삼성, Bosch security, LC security 등이 있음.

□ 연도별 수입동향

◦ 연도별 수입동향 및 수입통계



한-EU FTA로 날개 달 중소기업 50大 수출유망상품

249

기업명 Vidicon Import-export 특기사항
주로 아시아 국가 (한․
중․일․대만 등) 상대로
거래하는 수입업체

매출규모(’09) 1,000만 달러 품목 CCTV와 같은 보안장비

담당자
Ms. Beata Krupa

Ms. Agata Wojno
직책 수입 담당자

관세양허가

한국산

구매결정에

미치는 영향

FTA 관세양허는 한국산 카메라의 구매비용을 낮춰 폴란드 내에서

한국이 다른 경쟁국보다 가격경쟁력을 가질 수 있게 할 것으로 예

상

한국산

경쟁력을

보완하기 위한

제언

없음

기업명 ADI Global distribution 특기사항 주요 유통업체

매출규모(’10) - 품목 보안시스템

담당자 Tomasz Kowalewski 직책 판매 담당자

관세양허가

한국산

구매결정에

미치는 영향

FTA 타결은 폴란드 시장 내 한국 기업 제품의 입지를 강화할 것

으로 예상

<수입 대상국 및 수입액>

(단위: 천유로)

순위 국가 2010 2009 2008

1 슬로바키아 118,177 94,736 65,904

2 네덜란드 53,174 55,299 71,830

3 독일 34,574 33,329 58,015

4 체코 17,164 23,012 91,034

5 중국 13,955 17,910 32,695

7 한국 4,905 4,525 6,298

합 계 282,441 267,677 402,462

* 자료원 : Eurostat, WTA (동 통계자료는 HS code 8525 80(텔레비전 카메라, 디지털 카메라,

비디오 카메라 포함)을 기준임)

3. 주요 바이어 반응



Global Business Report 11-017

250

한국산

경쟁력을

보완하기 위한

제언

현지 유통업자들 의견 존중 및 좋은 관계 유지

4. 한국산 진출기회 분석 및 진출방안

◦ CCTV 시장 경쟁이 치열한 점을 감안, 기술적 우수성 홍보 등 한국산 제품

인지도 제고 노력 필요

◦ 현지 유통업체들이 품질 및 A/S에 민감한 점을 고려하여 품질 개선과 지속

적인 A/S 제공 위한 노력 필요

◦ 관세양허로 가격경쟁력이 개선될 것으로 여겨지는 만큼, 지속적인 시장개척

활동을 통한 시장개척 노력 필요
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품목명(3) 알루미늄 휠 HS Code 870870 / 87087050

수입관세율 4.5% 양허유형 즉시철폐

선정사유

① 가격에 영향을 미치는 고관세 및 3년내 철폐 ( O )

② 관세양허로 EU 역외 경쟁국대비 가격우위 발생 ( )

③ 현지 수요확대 등 시장진출 환경의 개선 ( O )

유망사유
폴란드 내 새로운 제품 공급으로 지속적인 시장수요 존재, 관

세 철폐로 인한 가격 경쟁력 제고

1. 시장동향

□ 시장개황

◦ HS code 870870기준(Road wheels and parts and accessories thereof) 폴란

드 수입규모는 2010년 약 2억 2,538만 달러였으며, 전년대비 36.07% 증가

◦ 이중 HS code 87087050(Aluminum Road wheels and parts and accessories

thereof) 품목의 2010년 수입규모는 전년대비 36.79% 증가한 7,846만 달러

□ 구매패턴

◦ 유통되고 있는 대부분의 알루미늄 휠 브랜드는 주로 승용차용이며, 일부 브

랜드들은 대형 트럭용을 취급

2. 경쟁 동향

□ 경쟁동향

◦ 현지에 유통되고 있는 알루미늄 휠 브랜드로는 ALUTEC(독일), PROLINE(독

일), RONAL(독일), TSW(UK), TSR(UK), MAK(IT), Exclucive line(독일),

CW(독일), ATS(독일), Rock(독일), ANZIO, Rial, BORBET(독일), AEZ,

DOTZ, DEZENT, ENZO 등이 있음.
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◦ 폴란드에는 주로 steel wheel 제조사가 많으며, 주요 알루미늄 휠 제조사로는

Auto Tip Top sp.zo.o(ATT)가 있으나 대부분은 수입에 의존

◦ 대형트럭/특장차용 휠의 경우 대부분 스틸휠을 사용하며, 스틸휠의 경우도

수입에 의존

◦ 점차 알루미늄 휠의 인기가 높아지고 있어 장기적으로 시장 확대 전망

□ 연도별 수입동향

◦ HS code 870870기준 폴란드 주요 수입 대상국은 2010년 수입통계 기준 독일

(48.83%), 이탈리아(14.62%), 벨기에(6.92%), 중국(6.53%), 체코(4.3%)로 조사

◦ HS code 870870품목의 2010년 대 한국 수입은 약 316만 달러였으며, 이는

전년 대비 34.36% 감소

<수입 대상국 및 수입액>

(단위: 천유로)

순위 국가 2010 2009 2008

1 독일 77,689 48,267 75,055

2 이탈리아 23,251 22,863 29,900

3 벨기에 11,004 2,033 5,386

4 중국 10,390 10,510 6,106

5 체코 6,833 3,219 13,616

13 한국 2,231 3,402 4,652
합 계 159,088 116,919 175,619

* 자료원 : EUROSTAT
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기업명 Inbud-Faro 특기사항

매출규모(’10) - 품목 자동차 타이어

담당자 Robert Holowicza 직책 관리자

관세양허가

한국산

구매결정에

미치는 영향

- 가장 중요한 점은 가격으로, 관세 철폐를 통한 가격인하는

일정부분 한국산 제품의 가격 경쟁력 제고에 기여할 전망

한국산

경쟁력을

보완하기 위한

제언

없음

기업명 Intercars 특기사항 폴란드 최대 유통업체

매출규모(’10) 10억 PLN 품목 자동차 부품

담당자 Anna Orzeszek 직책 튜닝 부서 관리자

관세양허가

한국산

구매결정에

미치는 영향

- 관세 철폐를 통해 한국 제품들이 가격경쟁력을 갖추면 시장에서

좋은 반응을 얻을 것

한국산

경쟁력을

보완하기 위한

제언

- 디자인이 유럽 스타일에 맞게 나와야함

3. 주요 바이어 반응

4. 한국산 진출기회 분석 및 진출방안

◦ 알루미늄 휠은 점차 시장이 커지고 있는 추세이나, 폴란드는 아직까지 승용

차용 알루미늄 휠의 시장이 대부분이며 대형트럭 및 특장차용 알루미늄 휠

은 시장이 작은 것으로 조사됨.

◦ 대형트럭 및 특장차용 알루미늄 휠의 시장이 작은 편이나, 일부 휠 전문 수

입․유통업체 중 알루미늄 휠 제품에 관심을 보임.
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◦ 알루미늄 휠은 스틸휠에 비해 가격이 높아 아직까지 폴란드에서 시장이 크

지 않으나, 일반적으로 스틸 휠보다 제품 효율성이 좋아 시장이 커질 전망이

며 진출 가능성이 있다고 판단됨.

◦ 한-EU FTA를 통해 한국 업체들이 관세부담을 덜고 가격경쟁력을 제고하면,

좋은 품질과 디자인을 앞세워 시장 내 점유율을 높일 수 있을 것으로 전망
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품목명(4) LED 램프 HS Code 940540

수입관세율 4.7% 양허유형 즉시철폐

선정사유

① 가격에 영향을 미치는 고관세 및 3년내 철폐 ( O )

② 관세양허로 EU 역외 경쟁국대비 가격우위 발생 ( )

③ 현지 수요확대 등 시장진출 환경의 개선 ( O )

유망사유 관세 철폐로 EU 제품과의 가격 경쟁 가능

2006 2007 2008 2009
증감율

('09/'08)
수출규모 10,515,520 11,016,510 25,571,700 20,182,890 -21.07
수입규모 16,928,070 23,828,350 40,386,710 22,584,710 -44.08
생산규모 6,658,153 28,272,167 19,122,975 4,418,870 -76.89
시장규모 13,070,703 41,084,007 33,937,985 6,820,690 -79.90

1. 시장동향

□ 시장개황

◦ 폴란드 전기 스텐딩 램프 시장규모는 2009년 약 682만 유로로 전년대비

-79.9% 감소했음.

- 생산규모 약 442만 유로, 전년대비 -21.07% 감소
- 수입규모 약 2,259만 유로, 전년대비 -44.08% 감소.
- 수출규모 약 2,018만 유로, 전년대비 -21.07% 감소.

<폴란드, 스텐드 램프 시장동향>
(단위 : EUR, %)

* 자료원: Eurostat

※ 상기 통계는 HS code 940520: Electric table, desk, bedside or floor-standing
lamps에 기초한 통계임.

◦ HS code 940520 기준 폴란드 2010년 상반기 수입규모는 1,013만 유로였으며,

이는 전년 동기대비 -12.17% 감소한 수치임.

◦ 주요 수입대상국으로는 중국이 37.01%, 독일이 19.18%, 벨기에 14.09%, 슬로

바키아 5.28%, 네덜란드 4.78% 순으로 나타남.



Global Business Report 11-017

256

□ 구매패턴

◦ 저렴한 제품을 원하는 경우 중국 및 로컬 제품을 구입하고, 고성능 고비용의

제품 구매를 계획하는 경우 독일 제품을 선호하는 경향이 있음.

2. 경쟁 동향

□ 경쟁동향

◦ 중국제품은 수입상들을 통해 다양한 경로로 수입되어 전기 조명 도소매점,

DIY 대형마켓, 인터넷 판매점 등을 통해 유통되고 있음.

◦ 주요 로컬 조명기구 제조사 : 폴란드에는 하기 주요 전기조명관련 제조사가

있음. 단, 하기 제조사에서 LED light 제조여부는 확인되지 않았음.

- AGA LIGHT S.A. (www.agalight.pl)
- ES-SYSTEM S.A. (www.essystem.pl )
- ES-SYSTEM Wilkasy sp. z o.o (essystem.pl/wilkasy)
- Golland Sp. z o.o. (www.golland.pl)
- HELIOS Fabryka Żarówek Sp. z o.o. (http://helios.katowice.pl)
- LUG S.A. (www.lug.com.pl)
- NARVA Polska Sp. z o.o. (www.narva.com.pl)
- OSRAM sp. z o.o. (www.osram.pl)
- Philips Lighting Poland S.A. (www.lighting.philips.pl)
- Philips Lighting Poland S.A. Branch in Kętrzynie

(www.philips.oprawy.pl)
- Plexiform Światło System (www.pxf.pl)
- PUH Imperial ZPCHr Sp. J. Donat Król, Dariusz Król

(www.imperial.pl)
- Schreder Polska Sp. z o.o. (www.schreder.com.pl)
- Thorn Lighting Polska Sp. z o.o. (www.thornlight.pl)
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사진 제품 소비자 가격(VAT 포함)
Paulmann

Plaza LED lamp, 230/12V

1x3W 700 mA
422.66 PLN

PaulmannFlex LED lamp,

aluminium

12V

1x6W

380.39 PLN

Tanda

230V

8W
854,00PLN

Sanneli Design

DEL-702C 399244

48xLED 4,8W
230V

187.95 PLN

Philips

Ledino 66701/30/16

220–240 V, 50/60 Hz

3 x 2,5 W 611,00 PLN

Spotline

1 – Cygnis

6W
800.82/977.00 PLN

◦ 가격동향

* 자료원 : twenga.pl
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기업명 Maritex 특기사항

매출규모(’10) - 품목 전자제품

담당자 Henryk Piekarski 직책 구매담당

관세양허가

한국산

구매결정에

미치는 영향

- 한국제품은 우수한 품질로 좋은 이미지를 형성하고 있으나, 중

국제품 대비 가격 경쟁력이 크게 떨어짐

- FTA로 인한 관세철폐가 이루어질 경우 중국산 제품에 대한 가

격 경쟁이 가능할 것인지의 여부가 중요

한국산 경쟁력을

보완하기 위한

제언

- 한국만이 제공할 수 있는 혁신적인 제품 개발 및 중국산 제품

에 대한 가격 경쟁력

□ 연도별 수입동향

◦ 가격 경쟁력을 내세운 중국 제품과, 고품질을 자랑하는 독일 제품이 시장주도

◦ 대 한국 무역관계는 전무

<수입 대상국 및 수입액 (940540)>

(단위: 천유로)

순위 국가 2010 2009 2008

1 독일 45,871 20,717 24,774
2 오스트리아 37,866 863 1,029
3 중국 25,993 19,576 23,344
4 이탈리아 6,586 6,744 9,181
5 네덜란드 3,477 4,353 7,100

한국 1,395 729 132

합 계 134,750 66,251 87,200

* 자료원 : EUROSTAT

3. 주요 바이어 반응
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기업명 GAMMA 특기사항

매출규모(’10) - 품목 전자제품

담당자 Tomasz Piatek 직책 생산담당

관세양허가

한국산

구매결정에

미치는 영향

- 대 한국 무역관계가 전무하다고 알고 있음

- FTA로 관세철폐가 이루어지면 제품의 질과 가격을 보고 결정할

예정

한국산 경쟁력을

보완하기 위한

제언

4. 한국산 진출기회 분석 및 진출방안

◦ FTA 관세철폐로 타 EU국가(독일, 벨기에, 네덜란드 등)와의 가격경쟁력 제

고 효과가 기대되나, 관세철폐가 이루어진다고 해도 중국대비 가격 경쟁력

확보는 어려울 것으로 전망

◦ 새로운 기능과 참신한 디자인으로 차별화한 제품을 통한 시장 진출 노력 필요
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품목명(5) 연료 장치 HS Code 840991

수입관세율 2.7% 양허유형 즉시철폐

선정사유

① 가격에 영향을 미치는 고관세 및 3년내 철폐 ( O )

② 관세양허로 EU 역외 경쟁국대비 가격우위 발생 ( O )

③ 현지 수요확대 등 시장진출 환경의 개선 ( )

유망사유
관세 철폐로 인한 가격 경쟁력 확보 및 기술력 제고로 일본

제품 소비자 흡수 가능

1. 시장동향

□ 시장개황

◦ 2010년 폴란드 내 LPG 자동차 수는 2009년 217만 대에서 6% 증가한 230만

대 기록, 이는 2003년에 비해 무려 109% 성장한 수치임.

◦ 폴란드 LPG 협회(POGP)는 올해 말까지 약 10만 대의 LPG 자동차가 추가

등록돼 폴란드가 터키에 이어 전 세계 2위의 LPG 자동차 시장을 형성할 것

으로 전망

◦ 차량용 LPG 판매량도 2007년부터 줄어들고는 있으나, 2003년 이후 평균 163

만 톤이 판매되고 있으며, 2009년 기준 LPG 충전소도 6050곳에 달함.

◦ LPG 연료장치 교체는 2005년 464,285대를 기록하면서 최고점을 찍었으나, 높

은 가격의 신기술 도입으로 2006년 260,000대가 LPG 연료장치를 구매하는

등 무려 44% 마이너스 성장을 기록함.

◦ 하지만 원유가 100달러를 넘나드는 시점에서 가솔린 대비 2배정도 가격 우

위(가솔린: 5 PLN, LPG: 2.57 PLN/1ℓ기준)를 보유한 LPG에 대한 수요가

늘어날 것으로 전망
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◦ 또한 LPG 연료장치 설치비가 2,500～4,000 PLN에 그치는 반면, 연간 약

5,000 PLN의 연료비(2,000km/월 주행) 절감 효과가 있어 높은 수준의 시장

성장을 기대해 볼만함.

◦ LPG 연료장치 제조업체 AUTO GAZ ŚLĄSK사는 최근 계속되는 고유가로

LPG 차량으로 개조하기 위한 문의전화가 2배 이상 급증했다고 밝힌바 있음.

□ 구매패턴

◦ LPG 연료장치 설치 주요 고객층은 원래 5년 이상의 낡은 차였지만, 최근에

는 BMW, Mercedes, Porsche 같은 고급 자동차에도 설치되는 추세임.

2. 경쟁 동향

□ 경쟁동향

◦ 체코, 이탈리아, 일본, 독일, 영국 등이 수입시장을 주도 중이며, 4세대 기술

을 합리적인 가격에 제공하는 체코와 이탈리아가 시장 장악

◦ 일본의 경우 가격 경쟁력에서는 다소 밀리지만 고품질의 이미지를 내세워

아시아 국가 중 유일하게 선전 중

◦ 폴란드 내 LPG 전환 서비스의 80%는 소규모 정비소에서 이루어짐.

□ 연도별 수입동향

◦ 2009년부터 가격 경쟁에서 앞선 체코가 이탈리아를 앞서기 시작함.
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기업명 INTERCARS 특기사항 중동부유럽 최대 유통업체

매출규모(’10) - 품목 자동차 부품

담당자 - 직책 -

관세양허가

한국산

구매결정에

미치는 영향

- 한-EU FTA가 로컬 및 EU제품 경쟁력에 큰 영향을 끼칠 것으로

전망

한국산

경쟁력을

보완하기 위한

제언

<수입 대상국 및 수입액>

(단위: 천유로)

순위 국가 2009 2008 2007

1 체코 70,618 30,710 27,122

2 이탈리아 48,596 80,297 108,852

3 일본 33,683 33,951 34,034

4 독일 32,412 40,312 51,611

5 영국 17,211 17,496 18,986
17 한국 406 723 550

합 계 241,012 282,196 314,741

* 자료원 : EUROSTAT

3. 주요 바이어 반응

4. 한국산 진출기회 분석 및 진출방안

◦ 폴란드 정부는 EU 집행위가 CO₂배출량을 감축하기로 결정(2012년 목표)함

에 따라 구체적인 지원책 및 제도를 마련할 것으로 보이며, 화석연료 대비

CO₂발생량이 적은 LPG가 친환경 연료로 대두될 가능성이 큼.
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◦ 세계 3위 LPG 자동차 시장을 보유한 폴란드는 향후에도 주요 시장의 자리

를 유지할 것으로 예상되며, 유럽 내 LPG 자동차 관련 수요 확대는 LPG 자

동차 제조관련 기술을 보유한 국내 기업들에 새로운 사업기회를 제공할 수

있을 것임.

◦ 한국 제품은 기술 혁신과 FTA 관세 철폐를 통한 가격 경쟁력 제고로 일본

제품을 선택하는 소비자를 유인하는 형식으로 성장을 꾀할 수 있을 것으로

보임.
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품목명(1) LED 전구 HS Code 940540

수입관세율 4.7% 양허유형 즉시철폐

선정사유

① 가격에 영향을 미치는 고관세 및 3년내 철폐 ( 0 )

② 관세양허로 EU 역외 경쟁국대비 가격우위 발생 ( 0 )

③ 현지 수요확대 등 시장진출 환경의 개선 ( 0 )

유망사유
2012년 이후로 유럽내 일반 전구의 판매가 전면 금지되며

LED 제품군의 수요가 점차 늘어나는 추세임

13. 체코

1. 시장동향

□ 시장개황

◦ 이산화탄소 배출을 절감하기 위해 유럽 연합에서는 2009년 9월부터 유럽 내

일반전구 판매가 제한적으로 금지되기 시작

◦ 아래의 도표에서 볼 수 있듯이 2012년 9월에는 모든 종류의 기존 전구 판매

가 금지될 예정

단계 기한 유통 금지 품목

1 2009.09.01 80W 이상의 투명 백열 전구

2 2010.09.01 65W이상의 투명 백열 전구

3 2011.09.01 45W 이상의 투명 백열 전구
4 2012.09.01 7W 이상의 투명 백열 전구

5 2013.09.01 풀질 조건의 강화

6 2016.09.01 에너지 등급 C의 램프들

◦ 이와 함께 대체전구에 대한 관심이 높아지고 있으며, 에너지효율성을 높인 전

구뿐 아니라 수은사용이 없는 LED전구 및 조명에 대한 관심이 높아짐.
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□ 시장 특성 및 전망

◦ LED 조명을 판매하는 업체들은 기존의 조명기기 판매사가 일반 조명 품목

에 LED 품목을 확장하여 판매하는 경우와, 새로운 업체가 LED 제품만을 특

화하여 판매하는 경우로 나뉘어 있음.

◦ 새로운 업체들은 대개 2008년 이후 설립된 회사로 온라인판매를 중점적으로

실시

◦ 업체 문의 결과, 체코 내 LED 조명 시장은 자동차 헤드라이트 조명 시장에

서 가장 눈에 띄는 변화를 볼 수 있음.

- 이어 가정용 실내조명 그리고 공공시설 조명(신호등, 도로조명), 상업용 간

판 조명 순으로 발달되어 있는 것으로 조사

- 또한, LED 조명은 성능과 가격이 브랜드보다 우선적인 구매조건으로, 한국

제품에 대한 우려는 없으나 시장 내 이미 중국제와 대만제의 공급이 넘쳐나

고 있어 경쟁력 있는 품질과 가격이 시장 진입의 가장 큰 요소가 될 것이라

고 조언

□ 구매패턴

◦ 개인 소비자의 구매는 LED 조명만을 구입하는 경우가 드물고, 조명설치업체

에서 구매하여 설치서비스를 동시에 받는 경우가 대부분

- 물론 탁상용 조명기기나 휴대용 조명기의 경우에는 조명 및 인테리어 판매

점이나 온라인에서 쉽게 구매 가능함.

◦ 일반 소비자 구매가 용이한 LED 전구의 경우, 에너지 절약형 전구로 유명한

Osram 사와 Philips 사의 제품이 대형 유통매장을 통해 시중에 판매

- 그 외 온라인 판매에서 많이 볼 수 있는 제품은 IKEA 제품임.
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기업명 Tesla a.s 특기사항
체코의 상징적인 대표급

전기회사

매출규모(’10) 4,500만 달러 품목
Transmitter technology,

electronic

담당자 Mr. Jiri Jirak 직책 Sales Manager

관세양허가

한국산

구매결정에

미치는 영향

현재로서는 한국과의 교역량이 미미한 단계로 구체적인 영향력을

논하기에는 어렵지만, 우선 4.7% 관세 철폐로 인해 가격 경쟁력

이 높아질 것으로 예상함.

2. 경쟁 동향

□ 경쟁동향

◦ Hs code 940540 제품군의 경우 가장 큰 시장을 점유하는 국가는 중국으로

전체 수입량의 약 25% 정도를 차지

- 2008년 1,157만 유로, 2009년 1,143만 유로, 2010년 1,372만 유로의 수입량을

보이며 꾸준히 상승

- 다음으로는 폴란드, 슬로바키아, 독일, 이탈리아 순

- 대 한국의 수입량은 2008년 9만 유로, 2009년 8만 유로, 2010년 6만 유로로

2010년 기준 전체 31위를 기록하며 수입량은 아직 미미한 수준

<수입 대상국 및 수입액>

(단위: 천유로)

순위 국가 2010 2009 2008

1 중국 13,715 11,429 11,565

2 폴란드 12,081 12,223 6,108

3 슬로바키아 10,782 9,454 2,274

4 독일 9,003 7,874 8,389

5 이탈리아 3,172 3,543 5,827

31 대한민국 62 76 91

합 계 60,874 54,476 45,192

* 자료원 : 체코 통계청

3. 주요 바이어 반응
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한국산 경쟁력을

보완하기 위한

제언

A/S 등의 사후 서비스 문제가 기타 유럽제품 대비 어려운 점이

개선되면 한층 경쟁력이 높아질 것으로 예상함. 지리적인 거리와

더불어 신속한 커뮤니케이션이 이루어지지 않는 점 또한 애로사

항 중 하나임.

기업명 Lumen International a.s 특기사항
해마다 업계 10위안에

드는 유망업체

매출규모(’10) 6,530만 달러 품목
indoor electric lighting

euqipment

담당자 Mr. Jaroslav Maci 직책 General Director

관세양허가

한국산

구매결정에

미치는 영향

기존 주 수입국가가 중국을 제외하고는 모든 유럽연합 국가임을

감안할 때, 상대적으로 한국 제품의 가격 경쟁력은 높아질 것으로

판단

한국산 경쟁력을

보완하기 위한

제언

유럽 현지에 브랜드 네임을 알리기 위한 적극적인 홍보가 필요,

제품의 높은 질에 비해 홍보가 이루어지지 않아 마켓 선점에 상

대적인 어려움을 겪고 있음.

4. 한국산 진출기회 분석 및 진출방안

◦ 현지시장 진출 확대를 위한 KBC 제언

- 당 제품군의 수입 동향에서 볼 수 있듯이 전체 시장의 약 25%를 차지하는

제 1의 수입국은 중국으로, 체코 시장은 저가의 중국 상품과 고가의 유럽 브

랜드 상품이 양분하고 있음.

- 한국 기업들은 적극적인 현지 마케팅으로 브랜드 인지도를 높이는데 힘써야

할 것이며, 체코나 주변국에 지사를 두는 것도 고려할 만함.

ㅇ 체코 바이어 접촉 시 주의 사항

- 체코 업체와의 첫 거래에서는 보통 최소주문량이 매우 적다는 점을 알고 있

는 것이 좋음. 보통 처음 거래를 시작할 때 각 제품 종류별로 소량의 샘플을

주문, 시범 테스트 실시. 거래 초기에는 주문량이 적을 수 있으나 거래가 순

조롭게 진행되고 신용이 쌓이면 거래량이 많아지는 경향
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- 체코 업체에 가격을 제시할 때 처음부터 실거래 가격을 오퍼하는 것이 좋음.

이는 협상문화가 체코에서 익숙지 않아, 오퍼 가격이 적당하지 않다고 생각

되면 추가협상이 불필요하다고 여겨 협상을 중단해 버리기 때문

- 체코에서는 메일을 사용하여 의사소통을 하는 것이 일반적인데, 한국에서 첫

메일을 보낼 때 업체 전용 메일주소가 없는 경우 Naver와 같은 한국 전용

메일보다는 인터내셔널 사이트인 Yahoo의 yahoo.com이나 Google의

gmail.com을 사용하는 것이 체코 측에서 스팸으로 처리되지 않도록 하는 데

도움이 됨. 만일의 경우에 대비하여 메일 발송 후 10일 경과 후 답신이 없는

경우, 메일을 잘 받았는지 전화로 확인을 해 보는 것이 좋음. 그러나 메일 발

송 후 1주일간은 기다리는 것이 상례임.

- EU국가에서 거래를 하려면 대부분 제품의 종류에 따라 CE마크나 다른 인증

서가 필요하므로, 업체를 접촉하기 전 미리 상황을 파악하여 준비
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품목명(2) ABS HS Code 390330

수입관세율 6.5% 양허유형 3년 철폐

선정사유

① 가격에 영향을 미치는 고관세 및 3년내 철폐 ( 0 )

② 관세양허로 EU 역외 경쟁국대비 가격우위 발생 ( 0 )

③ 현지 수요확대 등 시장진출 환경의 개선 ( )

유망사유 체코의 수입 상위 품목이며 수입액이 매년 증가함

1. 시장동향

□ 시장개황

◦ 시장규모

- ABS를 포함한 플라스틱류 전반은 서유럽에서 연간 4-5% 증가, 동유럽에서

는 신규 자동차공장 설립 등의 이유로 연간 약 10% 증가추세

- ABS와 같은 제품의 품질은 대동소이한 수준. 최근 유럽내 생산공장들이 문

을 닫고 있는 추세(서유럽의 BASS, 체코의 Kaucuk 등). 따라서 ABS시장의

미래는 가격경쟁력이 있는 나라의 상품이 될 것으로 실제로 많은 공장들이

중국에 설립

◦ 현지 생산현황, 공급현황

- 체코 내 생산업체가 없으므로 모든 제품을 수입에 의존하고 있으며, 수입

규모는 2008년 4,700만달러, 2009년 5,200만 달러였고 점차 수입이 증가

◦ 시장성장 전망

- 좋은 품질과 상대적으로 좋은 가격으로 한국에서의 수입은 증가할 것으로 보임

- 특히 FTA가 실시되면 현재 관세율 6.5%로 인해 가격경쟁력 측면에서

긍정적
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2. 경쟁 동향

□ 경쟁동향

◦ 한국산의 시장 점유 추이

- 한국 ABS 상품의 체코시장 점유율은 약 10% 정도

- 체코에서는 미국의 DOW가 가장 큰 점유율을 보이고 있고, 체코의 생산업

체는 Kaucuk 사가 ABS의 생산을 중단한 이래 한 곳도 없음.

- ABS의 한국 수입은 점차 증가하고 있어, 2009년 통계에 의하면 800만 달러임.

□ 연도별 수입동향

◦ HS code 390330 제품군의 제 1수입국은 독일로 2008년 1,053만 유로, 2009년

경제 위기로 다소 위축된 736만 유로, 2010년 말부터 다시 경기가 회복되며

예년 수준인 1,052만 유로의 수입량을 기록

- 그 외 네덜란드, 한국, 벨기에, 태국 순임.

◦ 한국은 2010년 기준 ABS 제품군 3위 수입국으로 2008년 668만 유로, 2009년

393만 유로, 2010년 567만 유로를 기록

- 경기회복에 따라 2011년 수입량은 전년대비 약 15% 이상 증가 예상

<수입 대상국 및 수입액>

(단위: 천유로)

순위 국가 2010 2009 2008

1 독일 10,522 7,361 10,528

2 네덜란드 6,984 4,552 7,592

3 한국 5,667 3,834 6,676

4 벨기에 2,104 1,309 2,304

5 태국 1,006 509 1,360

합 계 31,610 20,911 34,495

* 자료원 : 체코 통계청
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기업명 RAVAGO RESIN CZ s.r.o 특기사항
세계적인 기업 RAVAGO

RESIN의체코지사

매출규모(’10) 310만 달러 품목 building materials

담당자 Mr. Hjak 직책 유럽지역 한국 담당자

관세양허가

한국산

구매결정에

미치는 영향

즉시철폐 품목이 아닌 만큼 단기간 내 가격 경쟁력의 변화는 예측

하기 힘듦. 다만 3년 후 관세철폐가 완료되었을 때, 한국 제품의

시장 점유율은 한 단계 더 높아질 것이라 예상함.

한국산

경쟁력을

보완하기 위한

제언

- 한국의ABS업계는유럽에서성공을위해마케팅전략을보다잘세워

야한다고함.

- 현재한국업체의마케팅전략은유럽의각나라에서유통업체를찾아

거래하는방식인데, 다국적유통업체를찾아서다국적규모로마케팅

을하는것이가격이낮지않은브랜드의경우훨씬유리하기때문.

- 이는저가격제품인경우인증서의중요성이떨어지지만그렇지않은

경우유럽각지에서국가별인증서를각각취득하는것은상당히까

다로운문제가되며, 다국적유통업체를통해유통할경우이유통업

체들이인증서나연구개발등의측면에서양질의지원을해줄수있

기때문.

- 이것은한나라의시장에국한된유통업체로서는제공할수없음.

기업명 Vacula s.r.o 특기사항 S사와 거래중인 대형 디스트리뷰터

매출규모(’10) 1,900만 달러 품목 synthetic rubbers

담당자 Mr. Josef Vacular 직책 Director

관세양허가

한국산

구매결정에

미치는 영향

- 가격이 아닌 품질이 가장 큰 수입 결정 요인이므로 정확한 경쟁

력의 변화는 예측하기 힘듦.

한국산

경쟁력을

보완하기 위한

제언

- 커뮤니케이션과융통성을개선할필요

- 한국에메일을보내면응답이없어 4-5번씩메일을보내야답변을받

을수있음

- 그리고납기도유럽의제품보다오래걸리는것이단점임. (약 2개월

의납기) 유럽제품은경우에따라1주일또는3-4주의납기.

3. 주요 바이어 반응
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4. 한국산 진출기회 분석 및 진출방안

ㅇ FTA실시로 관세가 폐지되어 가격경쟁력이 높아지면 수입량에 대해 낙관적으

로 전망할 수 있으나, 가격만이 모든 것은 아님을 명심해야 함.

- 보통 항로로 운송하게 되므로 납기가 주변국보다 오래 소요됨을 감안하여

납기문제를 해결해야 할 것임.
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품목명(3) 자동차용 타이어 HS Code 401110

수입관세율 4.5% 양허유형 3년 철폐

선정사유

① 가격에 영향을 미치는 고관세 및 3년내 철폐 ( 0 )

② 관세양허로 EU 역외 경쟁국대비 가격우위 발생 ( 0 )

③ 현지 수요확대 등 시장진출 환경의 개선 ( )

유망사유

현대, 기아차 등 한국 완성차메이커의 생산 증가에 따라 한국산

타이어에 대한 인지도도 점차 높아질 것으로 예측되며, 현행 관

세율 4.5%가 3년내 철폐됨에 따른 가격경쟁력 기대

1. 시장동향

□ 시장개황

◦ 시장규모

- 체코의 자동차 생산량은 2009년 약 110만대였고, 자동차 판매량은 약 52

만대

- 승용차와 화물차용 타이어(HS Code 401110, 401120)의 수입량은 6억 5,300

만 달러, 수출은 13억 9,500만 달러

◦ 현지 생산현황, 공급현황

- 한국산의 시장점유 추이 및 기타국과의 경쟁동향을 살펴볼 때, 한국산 타이

어는 아직 현지 시장에서 점유도가 낮고 인지도도 낮은 편

◦ 시장성장 전망

- 현대, 기아차 등 한국 완성차메이커의 생산이 증가하고 있으며, 한국산 자

동차 및 타이어에 대한 인지도도 점차 높아질 것으로 예측

- 또한, FTA가 실행되면 관세율 4.5%인 타이어 제품의 가격경쟁력이 높아져

수출이 증가할 것으로 기대
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2. 경쟁 동향

□ 경쟁동향

◦ 해당품목 경쟁상황

- 체코 자동차 수입자협회에 따르면, 현재 EU의 자동차 산업의 부품조달은

EU 내 현지조달이 90%이상이고 제 3국으로부터의 수입은 10% 미만

- 동 협회에따르면 가장 유력한 수입국은 중국으로, 유럽 자동차제조사들은

현지 공장이 있는 부품업체로부터의 공급을 원칙으로 삼고 있어 각 나라의

부품 수입은 해당국 자동차 제조사에 공급하는 것이 상례로 볼 수 있음.

- 체코 내에 유통되는 타이어 브랜드는 체코산 Barum Continental이 가장 많

고, 그 외의 브랜드로는 Continental, Goodyear, Dunlop, Michelin,

Matador, Bridgestone 등이 판매되고 있고 한국산의 한국타이어와 금호타

이어도 판매

◦ 현지 전문가들은 HS code 870899품목의 경우, 한국이나 일본에서 수입하는

것을 본 적이 없고 중국에서 수입되는 경우에 대해서만 알고 있다고 함.

- 유럽연합 내 자동차 사업에서 자동차부품은 역외공급이 활발하지 않은 폐

쇄적인 시장임을 추측케 하는 발언으로, 자동차부품이 중국에서 수입되는

경우가 있지만 그 품질이 크게 떨어진다는 불만이 제기되고 있음.

◦ 한국산 제품과 경쟁국 제품 경쟁동향

- 슬로바키아 전문가에 따르면 HS code 401110류의 한국제품은 유럽연합의

품질수준과 유사하며 가격은 조금 저렴한 편이고, 한국제와 일본제는 품질

에 큰 차이가 없음.

- 또 다른 체코 전문가에 따르면 중국제는 품질과 가격이 모두 매우 낮으며,

한국제품이나일본제품에대해서는인지도가떨어져답변을하지않음.

□ 연도별 수입동향

◦ 연도별 수입동향 및 수입통계
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기업명 JOPECO spol s.r.o 특기사항
체코내 한국산 타이어

취급업체

매출규모(’10) 6백만 달러 품목 tyres and inner tubes

담당자 Mr. Libor Pernica 직책 Sales manager

관세양허가

한국산

구매결정에

미치는 영향

확실히 가격 경쟁력이 올라가게 될 것이므로, 적절한 마케팅이

동반될 경우 많은 현지 업체들이 한국산 타이어 구매를 재고하게

될 것임.

한국산 경쟁력을

보완하기 위한

제언

- 품질과가격은좋지만, 한국의타이어는아직잘알려져있지않으

므로홍보에대한투자필요

- FTA가실시되면수요증가에긍정적이라고봄.

기업명 Dobre Pneu s.r.o 특기사항
대도시마다 지점을 소유

한 타이어 전문 홀세일러

매출규모(’10) 720만 달러 품목 tyres and inner tubes

담당자 Mr. Vaclav Castka 직책 Director

관세양허가

한국산

구매결정에

미치는 영향

언급하기 어려움.

<수입 대상국 및 수입액>

(단위: 천유로)

순위 국가 2010 2009 2008

1 독일 71,021 58,858 54,347

2 이탈리아 55,942 45,336 36,690

3 프랑스 54,709 45,991 59,879

4 폴란드 42,615 33,095 28,629

5 일본 36,283 27,065 40,279

17 한국 2,661 1,809 3,445

합 계 448,898 400,001 381,199

* 자료원 : 체코 통계청

3. 주요 바이어 반응
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한국산 경쟁력을

보완하기 위한

제언

- 한국타이어의시장점유율은매우낮음. 유럽에서의입지는더욱언

급하기어려움. 그러나좋은품질과좋은가격의오퍼가있으면받

고싶음.

- 좋은품질과저렴한가격이중요하지만한국제품에대한홍보를통

해인지도를높여야함.

4. 한국산 진출기회 분석 및 진출방안

◦ FTA 체결에 따른 경쟁여건 변화

- 한국과 EU사이에 FTA가 수립될 경우 당 품목의 관세가 철폐되어 가격이

낮아지므로 가격 측면에서 경쟁력이 높아질 것으로 예상

- 특히 한국제품의 품질 수준은 EU제품의 것과 대동소이하므로, 가격이 낮아

질 경우 그만큼 경쟁력이 높아질 것임.

◦ 권역별 마케팅 차별화 전략

- EU 27개국은 FTA 적용시 관세철폐에 의한 혜택이 모두 동일하므로, 서유

럽이나 동유럽으로 나누어서 마케팅 전략을 세우는 것보다는 EU27과 기타

지역으로 나누어서 세우는 것이 바람직

- 현지 공장소유가 중요한 마케팅 요건이 되고 있는데 이 점은 한국 기업이

추후 고려해 볼 사안으로, 현지 공장이 있는 경우 타겟 바이어사와 직접

협상하는 것이 필요
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품목명(4) 나일론, 폴리에스터 원단 HS Code 540720

수입관세율 8% 양허유형 즉시철폐

선정사유

① 가격에 영향을 미치는 고관세 및 3년내 철폐 ( 0 )

② 관세양허로 EU 역외 경쟁국대비 가격우위 발생 ( 0 )

③ 현지 수요확대 등 시장진출 환경의 개선 ( )

유망사유 8% 관세 즉시철폐 효과가 조기 가시화 전망

1. 시장동향

□ 시장개황

ㅇ 체코와 슬로바키아에 있는 직물 생산업체는 약 200개가 있지만, 대다수의 기

업은 야외 스포츠, 군수품 생산에 주력

ㅇ 섬유산업은 1990년 이전까지 체코슬로바키아 연방의 주요 수출품목 중 하나

로, 전통적으로 높은 품질을 자랑하는 품목 중 하나

ㅇ 1990년대 이후 에너지가격의 상승, 낮은 품질, 환율 변동으로 상대적으로 저

렴한 아시아 지역의 대체품으로 인해 지역 섬유산업은 위기를 맞음.

ㅇ 현재는 1900년대 대비 전체 섬유시장의 규모가 1/3 규모로 축소, 2010년 총

매출액은 전년대비 11% 감소

2. 경쟁 동향

□ 연도별 수입동향

ㅇ Hs code 540720 품목군의 가장 압도적인 수입국은 터키이며, 폴란드, 슬로바

키아, 네덜란드, 독일이 그 뒤를 잇고 있음.

- 터키는 2008년 수입액 86만 유로, 2009년 54만 유로, 2010년 129만 유로

로, 2009년 경기침체로 잠시 주춤했다가 다시 수입량이 크게 증가
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기업명 VHV - OPUS a.s 특기사항 스포츠의류 전문 제조 업체

매출규모(’10) 110만 달러 품목
인라인, 아이스하키등 스포

츠 의류

담당자 Ms. Eva Ledvinkova 직책 Sales Manager

관세양허가

한국산

구매결정에

미치는 영향

당장 판단은 어려움

한국산

경쟁력을

보완하기 위한

제언

신뢰할 수 있는 업체가 경쟁력 있는 가격과 좋은 품질을 제공할

경우 충분히 체코 시장에서도 성공할 수 있다고 예상.

- 흥미로운 사실은 2008년까지도 101만 유로의 수입량으로 수입 1위였던 슬로

바키아가 2010년, 2008년 대비 약 340%의 감소율을 보이며 3위국으로 랭크

된 점

ㅇ 한국으로부터의 수입량은 지극히 미미한 수준이나, 8%의 고관세가 즉시 철

폐되는 만큼 수요량이 증가될 가능성은 충분하다고 판단됨.

<수입 대상국 및 수입액>

(단위: 천유로)

순위 국가 2010 2009 2008
1 터키 1,293 536 851
2 폴란드 460 389 862
3 슬로바키아 236 416 1,013
4 네덜란드 182 223 233
5 독일 176 366 737
19 한국 1 1 0

합 계 2,806 2,344 4,684

* 자료원 : 체코 통계청

3. 주요 바이어 반응
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기업명 Redo s.r.o 특기사항 레저 의류 전문 쇼핑몰

매출규모(’10) 220만 달러 품목 여행용 가방, 레저 의류

담당자 Mr. Radek Svovoda 직책 Managing Director

관세양허가

한국산

구매결정에

미치는 영향

고관세가 즉시 철폐됨에 따라 가격 경쟁력은 높아지겠으나, 중국

산이나 터키산 대비 어느 정도의 경쟁력이 생길지는 예상 어려움.

한국산

경쟁력을

보완하기 위한

제언

대부분의 업체가 한국산의 질은 인정하지만 중국산 대비 높은

가격에 불만, 이는 직접 방문이나 납품기간 단축 등의 추가 맞

춤형 서비스를 제공함으로 상쇄될 수 있다고 봄.

4. 한국산 진출기회 분석 및 진출방안

ㅇ 현지 체코, 슬로바키아의 기업들은 신뢰할 수 있는 파트너가 경쟁력 있는 가

격에 좋은 품질의 원단을 공급할 경우 한국기업이 시장 진입에 성공할 수

있다고 전망

ㅇ 현지 섬유산업은 구조 조정이라는 위기에 처해 있으며, 기업들은 세계 섬유

시장에서 경쟁이 될 수 있는 새로운 방법을 찾고 있음.

ㅇ 대부분의 업체들은 한국산이 품질은 상대적으로 뛰어나지만, 중국산 대비 가

격 경쟁력이 떨어진다는 이유로 한국 업체와의 거래를 꺼리고 있음.

ㅇ 타 유럽국의 경쟁사들의 경우 신속 배달, 샘플링, 마케팅 등의 기타 서비스

제공, 직접 방문, A/S강화 등의 전략을 내세우는 점을 감안, 한국 업체들도

가격 이외의 다른 메리트를 상품화시키도록 자체 개발해야 할 것임.
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품목명(5) 폴리프로필렌 테이프 HS Code 392020

수입관세율 6.5% 양허유형 즉시철폐

선정사유

① 가격에 영향을 미치는 고관세 및 3년내 철폐 ( 0 )

② 관세양허로 EU 역외 경쟁국대비 가격우위 발생 ( 0 )

③ 현지 수요확대 등 시장진출 환경의 개선 ( )

유망사유 6.5% 관세 즉시철폐 효과가 조기 가시화 전망

1. 시장동향

□ 시장개황

ㅇ 2009년 전압 1000V의 절연 전기도선의 경우 18,327톤을 생산했으며, 이는

2008년 대비 13% 증가된 치수

- 2010년 이후로 예정된 대규모의 태양광발전소 건설 계획이 유보됨에 따라

당분간은 큰 수요의 증가는 없을 것으로 예상

- 2015년 원자력발전소 건설이 착수되면서 내수 시장은 다시 활기를 띄게 될

것으로 전망

2. 경쟁 동향

□ 경쟁동향

ㅇ 유럽 제품은 시장의 약 80%를 차지

- 가장 대표적인 공급원은 독일의 Max사, 그 외 스페인, 이탈리아, 포르투갈

등의 서유럽 국가 제품들이 뒤를 잇고 있음.

- 체코 내수시장에서 가장 유력한 공급원은 Lanex사, 그 외 Juta, Hahl

Flaments사 등

ㅇ 중국 제품의 경우 최근 몇 년간 소량 수입을 시작하고 있으나, 아직 품질 검

증이 안 된 상태임.
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기업명
Prakab Prazska

Kavelovna a.s
특기사항 업계 5위권 이내 기업

매출규모(’10) 1억 7,700만 달러 품목
rubber, metals (copper etc.),

insulation for cable

담당자 Mr. Ivan Ter 직책 Purchase Manager

관세양허가

한국산

구매결정에

미치는 영향

현재 한국산 제품이 꾸준히 인기를 얻어가며 좋은 평가를 받고 있

는 점을 감안, FTA 체결 이후 비싼 독일이나 서유럽 제품군 대비

저렴한 가격에 비슷한 품질을 보장받는다면 한국 물건을 선택하는

현지 업체들은 더욱 많아질 것임

□ 연도별 수입동향

<수입 대상국 및 수입액>

(단위: 천유로)

순위 국가 2010 2009 2008
1 독일 54,907 42,400 57,922
2 슬로바키아 24,102 21,290 26,219
3 이탈리아 11,036 13,147 16,141
4 헝가리 7,500 6,142 7,297
5 프랑스 6,197 5,780 9,522
15 한국 1,222 719 367

합 계 131,254 112,526 152,448

* 자료원 : 체코 통계청

ㅇ 체코 수입 시장의 약 1/3을 잠식하고 있는 것은 역시 독일 제품

- 2008년 5,790만 유로, 2009년 4,240만 유로, 2010년 5,490만 유로로, 2009년

경기 침체로 수입량이 잠시 줄어들긴 했지만 2009년 하반기를 시작으로 점

차 경기가 회복되며 예년의 수준을 되찾아가고 있는 중

ㅇ 수입 1위국인 독일 다음은 슬로바키아, 이탈리아, 헝가리, 프랑스 순

ㅇ 한국으로부터의 수입량은 2008년 37만 유로, 2009년 72만 유로, 2010년

122만 유로로 꾸준히 상승하고 있어 2010년 기준 수입 15위 점유

3. 주요 바이어 반응
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한국산

경쟁력을

보완하기 위한

제언

A/S 대리점이 대도시마다 있거나, 국가별 독점 계약으로 사후 서

비스까지 책임져 주면 좋을 것 같음

기업명 Drake Kabely s.r.o 특기사항 업계 5위권 이내 기업

매출규모(’10) 1억 6,100만 달러 품목
Automotive Wiring and

Power Cable

담당자 Mr. Ludvik Smejkal 직책 Purchase Manager

관세양허가

한국산

구매결정에

미치는 영향

해당 품목은 가격보다 품질에 영향을 많이 받기에 단기적으로 가

시적인 영향력을 평가하기는 어려움.

한국산

경쟁력을

보완하기 위한

제언

꾸준한 품질 개발과 현지 마케팅

4. 한국산 진출기회 분석 및 진출방안

ㅇ 체코 업체들은 가격 경쟁력보다는 품질에 우위를 둘 수 있고, 주문 후 빠른

거래가 가능한 유럽 업체들을 선호하는 경향이 있음.

ㅇ 현실적으로 당장 한국 제품들이 서유럽 제품군과 직접적인 경쟁을 할 수도

있겠으나, 당장은 대만, 중국제 같은 저가 상품에 비교하여 높은 품질을 장

점 삼아 틈새시장을 공략한다면 시장 공략의 가능성이 있음.

ㅇ KBC에서 컨택한 많은 업체들이 납기 기간과 사후 서비스, 필요시 상품의 맞

춤형 변경 등의 어려움을 애로사항으로 손꼽았음.

ㅇ 장기간 파트너십을 염두에 두고 꾸준히 신뢰를 쌓아가며, 방문, 샘플 제공,

현지 박람회 참가 등 여러 형태의 시장 접근을 모색해 봐야 할 것임.
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품목명(1) 디지털 셋톱박스 HS Code 85287190

수입관세율 14% 양허유형 5년 철폐

선정사유

① 가격에 영향을 미치는 고관세 및 3년내 철폐 ( )

② 관세양허로 EU 역외 경쟁국대비 가격우위 발생 ( 0 )

③ 현지 수요확대 등 시장진출 환경의 개선 ( 0 )

유망사유

시장주도제품들 대비 가격경쟁력 강화

2011년 말까지 방송 전면 디지털 전환, 현재까지 디지털 방송

가입자 비율은 전체 가입자 수의 54%에 불과함

구분
2008 2009 2010

규모 전년대비 규모 전년대비 규모 전년대비
총계 11,637 1,401 19,317 65 9,111 -53

국내생산 10,741 12,496 14,858 38 941 -94
수입 896 28 4,453 398 8,170 83

14. 헝가리

1. 시장동향

□ 시장개황

(단위 : 천유로, %)

* 자료원: Eurostat, KSH

◦ 시장규모

- 헝가리 국내생산은 전량 수출제품으로 실질 시장규모는 수입규모와 동일하

다고 볼 수 있음. 이는 2010년 기준 약 820만 유로에 달하며, 전년대비 83%

의 증가세를 보임.

- 유일한 국내생산기업은 오스트리아계 EMS업체인 Robust Electronics Ltd.사

뿐이며, 생산량은 전량 독일 및 오스트리아 등지로 수출되고 있음.

◦ 시장성장 전망

- 헝가리 정부는 2008년부터 아날로그형 방송을 디지털형으로 전환하기 시작

하였으며 2011년 12월 31일까지 동 작업을 마칠 예정임. 헝가리 국가방송통
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신청의 최신 통계자료에 따르면 전체 시청가구 중 디지털 방송에 가입한 가

구의 비율은 약 54%이며, 그 수는 146만 개에 달함. 지속적인 증가세를 보

이고 있는 시청가구 수는 2011년 중 270만 가구를 넘어설 것으로 전망되고

있으며, 이에 따라 디지털 방송 추가가입자 수는 120만 가구를 넘어설 것으

로 예상되고 있음.

□ 구매패턴

◦ 구매패턴 및 소비트렌드 변화 모습

- 셋톱박스 유형별 소비트렌드에 대해 별도로 조사된 바는 없으나, 디지털 방

송 유형별 가입추세자료를 참고할 만함.

- 디지털 방송전환으로 인한 기술유형별 수용도는 2011년 1월 기준 DTH 및

AD TV가 32.8%를 차지하면서 21.3%를 차지한 CATV 및 IPTV에 비해 높

게 나타남.

- 전년 동기대비 CATV/IPTV 가입비율과 DTH/ADTV 가입비율은 각 5.1%

포인트, 2.9% 포인트 증가하여 전자가 상대적으로 빨리 성장하고 있는 것으

로 나타나고 있음. 현재 45.9%에 달하는 디지털방송 미가입자가 전원 가입

자로 돌아서는 시점에서 양 기술간 비율은 3:4 수준으로 좁혀질 것으로 전

망되고 있음.

2. 경쟁 동향

□ 경쟁동향

◦ 해당제품의 경쟁상황

- 헝가리 국내수요는 전량 수입에 의해 충족되고 있으며, 영국, 오스트리아,

네덜란드 제품이 각 40%, 24%, 21%를 차지하며 시장을 주도하고 있음.

- 영국은 DVB-T/DVB-S 2개 유형의 셋톱박스 위주로 판매하고 있으며 가격

대는 25~100유로로 다양한 것으로 나타남. 영국으로부터 수입되는 제품은

한국계 Humax사의 제품이 주를 이루고 있으며, EU 역내 재수출의 형태임.
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- 오스트리아의 Robust사 역시 전 유형을 지원하며 가격대는 35~110유로임.

- 네덜란드의 경우 Phillips 제품이 DVB-T 위주로 40~80유로에 판매되고 있음.

◦ 헝가리에 직접 수출하는 한국업체로는 Hyundai사가 있으며, 동 업체는

DVB-S 제품을 45~50유로 수준에서 판매하고 있음.

- 각 제품 간의 품질 차이는 그다지 크지 않은 것으로 평가되고 있으나, 한국

제품의 경우 운송기간이 길며 A/S지원이 어렵다는 점에서 호응이 떨어지고

있음. 중저가 제품으로 포지셔닝을 하고 있으나 가격 경쟁력이 가장 문제되

고 있음.

- Humax는 영국법인을 통해 유럽 유통망을 관리하므로 차이가 있음.

- FTA를 통한 관세 양허가 완료될 경우 한국제품의 가격대는 35~40유로 까지

내려갈 수 있어 경쟁력 확보에 큰 도움이 될 것으로 전망되고 있음.

◦ 중국의 경우 직접 셋톱박스를 수출하지 않고, 오스트리아 등의 EMS기업들에게

OEM 방식으로 관세가 적거나 없는 전자부품을 보내는 형태를 취하고 있음.

□ 연도별 수입동향

<수입 대상국 및 수입액>

(단위: 천유로)

순위 국가 2010 2009 2008

1 영국 3,270 0 0

2 오스트리아 1,922 21 27

3 네덜란드 1,740 628 358

4 체코 452 0 0

5 우크라이나 321 0 0

6 한국 141 39 79

합 계 8,170 4,459 897

* 자료원 : Eurostat

◦ 2010년 기준 국가별 수입규모는 영국, 오스트리아, 네덜란드가 각 40%, 24%,

21%를 차지하여 시장을 지배하고 있는 양상이며, 체코, 우크라이나, 한국은

각 6%, 4%, 2% 수준의 시장점유율을 갖고 있음.
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기업명 Kabelkon Ltd 특기사항 방송분야에서 헝가리 1위 유통업체

매출규모(’10) 1,900만 유로 품목 셋톱박스, 케이블 등

담당자 Mr. Ferenc Olah 직책 Managing Director

관세양허가

한국산

구매결정에

미치는 영향

규격화된 셋톱박스 스펙 때문에 구매결정에 있어 가격의 중요성이

타 품목에 비해 높은 편이므로 관세 인하는 반가운 소식임. 하지만

무관세가 되더라도 한국제품은 저가제품에 비해 아직 높은 편이므

로 추가적인 장점을 개발해야 할 것임

한국산

경쟁력을

보완하기 위한

제언

경쟁국가제품에 비해 추가적인 기능이나 서비스를 제공하여 차별

화하는 것이 필요함.

일반적인 전자제품의 결함률은 10% 수준인데, 한국제품의 경우

A/S 지원이 취약하므로 이를 보완하는 것이 가장 시급함.

기업명 Syscorp Ltd 특기사항 헝가리 남부 최대 유통업체 중 하나

매출규모(’10) 31만 유로 품목 통신제품

담당자 Mr Csaba Gal 직책 Managing Director

관세양허가

한국산

구매결정에

미치는 영향

헝가리의 디지털 전환은 2011년 말에 완료될 계획이나, 관세는 5년

이 지나야 0%까지 떨어질 예정임. 이렇게 시간차가 있는 만큼 FTA

효과를 온전히 다 누리기는 어렵지만, 바이어들에게 있어 공급선을

한국으로 다양화하도록 검토하게 만드는 계기가 될 수 있음.

한국산

경쟁력을

보완하기 위한

제언

FTA를 통해 가격을 낮추게 되었지만, 우회적으로 들어오는 중국산

조립제품과는 아직 차이가 있으므로 자체적으로 추가적인 가격절

감노력을 계속해야 할 것임.

또한, 상대적으로 긴 납기 시간을 극복하기 위해 현지 물류센터 또

는 공장을 통한 빠른 납품 또한 고려해야할 것임.

- 전체 수입규모는 2009년의 경우 전년대비 398%라는 매우 높은 증가율을 기

록하였으나 이는 2008년까지 셋톱박스 수입규모가 소규모였기 때문이며,

2009년부터 셋톱박스의 본격적인 수입이 시작되어 큰 폭으로 규모가 증가한

결과임.

- 2010년 수입규모는 전년대비 83%에 달하였으며, 영국과 오스트리아로부터의

수입이 과거 미미했던 반면 대폭 증가한 점이 눈에 띄고 있음. 이는 한국기

업인 Humax의 영국법인을 통한 판매와 중국산 셋톱박스 부품을 EMS형태

로 조립하여 들어온 저가제품의 활약에 힘입은 결과로 볼 수 있음.

3. 주요 바이어 반응
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품목명(2)
기타 유리 저장용기

(유리제품)
HS Code 701349

수입관세율 11% 양허유형 즉시철폐

선정사유

① 가격에 영향을 미치는 고관세 및 3년내 철폐 ( 0 )

② 관세양허로 EU 역외 경쟁국대비 가격우위 발생 ( 0 )

③ 현지 수요확대 등 시장진출 환경의 개선 ( )

유망사유
2010년 기준 전년대비 17%에 달하는 높은 성장률

향후 연간 5% 수준으로 소비물량이 늘어날 것으로 기대

구분
2009 2010

규모 전년대비 규모 전년대비
총계 5,008 ▲36.36 5,865 17.10

국내생산 - - - -
수입 5,008 ▲35.36 5,865 17.10

1. 시장동향

□ 시장개황

(단위 : 천유로, %)

* 자료원: Eurostat, KSH

◦ 시장규모

- 헝가리 국내생산은 전량 수출제품으로 실질 시장규모는 수입규모와 동일하

다고 볼 수 있음. 이는 2010년 기준 약 586만 유로에 달하며 전년대비

17.1%의 증가세를 보임.

- 플라스틱 용기의 시장은 2010년 기준 1,900만 유로에 달하며 약 4% 성장하

였음. 현재 플라스틱 용기와 유리용기시장의 비율은 4:1 수준이나, 점진적으

로 후자의 비율이 지속 증가할 것으로 전망되고 있음.

◦ 시장성장 전망

- 플라스틱 용기에 비해 청결함과 보관성이 뛰어나고 전자렌지 및 오븐에 넣

어 사용할 수 있는 편의성 등으로 인해 점차 인지도 확대 및 인식 개선이
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이루어지고 있음. 현지 유통전문가들은 유리 저장용기의 판매규모가 양적으

로 연간 5% 수준의 성장세를 지속해나갈 것으로 전망하고 있음.

□ 구매패턴

◦ 구매패턴 및 소비트렌드 변화 모습

- 지난 15년간 주방 및 가정용품 전문점은 슈퍼마켓과 하이퍼마켓에게 압도되

는 모습을 보이고 있어, 소비자들은 주로 후자에서 물건을 구매하고 있음.

저장용기 품목 역시 유리, 플라스틱 등 소재의 구분 없이 Tesco, Metro 등

대형매장의 주방용품 코너에서 판매되는 것이 가장 일반적임.

- 소비자들이 추구하는 유리 저장용기의 기능성은 ① 밀폐기능(공기, 물), ②

얼룩 및 냄새가 남지 않음, ③ 오븐, 전자렌지, 식기세척기에 사용 가능여부

등임. 일반가구의 냉장고 용량이 150~200리터이므로 700~1,100ml짜리 용기

가 가장 수요가 높은 것으로 나타남.

2. 경쟁 동향

□ 경쟁동향

◦ 강화유리용기품목은 국내생산이 없어 전량 수입에 의존하고 있으며, 프랑스,

독일, 이탈리아 제품이 메이커로서 시장을 주도하고 있음. 터키 및 폴란드로

부터 들어와 무명 브랜드제품으로 할인점이나 DIY용품점에서 유통되는 물량

역시 적지 않은 것으로 나타나고 있으며, 이중 일부는 중국 및 인도네시아산

우회수출품목인 것으로 알려짐.

- 프랑스의 Luminarc는 약 30%에 달하는 시장점유율을 갖고 있으며, Metro,

Tesco, Auchan등 주요 유통 체인점에 모두 판매되는 등 유통망이 잘 발달

됨. 고품질 및 고가 제품으로 제품당 가격은 8~15 달러 수준임.

- 독일의 ZepTer사는 약 15~20%의 시장점유율을 기록하고 있으며, 자체 유통

망을 통해 단품보다 여러 용기를 한 세트로 묶어 파는 방식을 취하고 있음.

- 이탈리아의 Frigoverre는 Metro, KIKA, PRAKTIKER 하이퍼마켓을 유통망

으로 삼고 있으며 중가 제품으로 5~8 달러 수준에 판매되고 있음.
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Frigoverre는 유통망 확대를 통해 시장점유율 추가확보를 계획하고 있는 것

으로 알려짐.

◦ 한국산 제품 현지 평가

- 한국제품은 헝가리 시장에 아직 본격적으로 진출을 하지 않았으므로 인지도

가 없는 상황임. Luminarc와 Frigovere의 제품을 현지에 유통시키고 있는

Taller Co.는 테스트 결과 한국제품이 프랑스나 이탈리아제에 비해 두껍고

내구성이 좋아 품질이 우수하다고 평가하고 있음.

- Taller Co.는 불리한 운송단가와 운송 소요시간을 고려하여 컨테이너 단위로

납품할 수 있도록 하이퍼마켓 유통망을 개발해야 할 것으로 평가함.

□ 연도별 수입동향

<수입 대상국 및 수입액>

(단위: 천유로)

순위 국가 2010 2009 2008

1 프랑스 1,951 1,636 3,037

2 터키 1,159 688 482

3 독일 650 469 711

4 폴란드 455 712 825

5 이탈리아 445 440 887

- 한국 0.31 0 0

합 계 5,865 5,008 7,748

* 자료원 : Eurostat

◦ 헝가리의 유리용기 수입동향은 2009년 기준 전년대비 1/3이상 감소하였으며,

2010년 들어 17.1% 성장하며 빠르게 회복되고 있음. 프랑스는 지난 3년간 수

입규모면에서 계속 1위를 차지하였으나, 수입 비중은 지난 3년간 각 40%,

32%, 33%를 기록하며 약간의 하향세를 보이고 있음.
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기업명 Taller Co., Ltd. 특기사항 주방용 저장용기 주요 바이어

매출규모(’10) 980만 달러 품목 가정용품

담당자 Ms Szilvia Mucha 직책 Import Manager

관세양허가

한국산

구매결정에

미치는 영향

현재 11%에 달하는 관세가 철폐되면 한국산 제품의 운송비용에서

발생하는 불리함이 많이 상쇄될 것으로 보이며 중저가 제품으로

유럽산 제품에 비해 경쟁력을 갖출 여지가 있다고 봄.

한국산

경쟁력을

보완하기 위한

제언

하이퍼마켓 위주 유통망 개발을 하는 것이 가장 시급하며 빠른 납

품을 위해 물류창고를 확보하거나 재고량을 비축하여 빠른 공급이

가능토록 준비해야할 것임.

기업명 Korona Co., Ltd. 특기사항
현지 가장 오래되고 큰 유리제

품 바이어

매출규모(’10) 1,100만 달러 품목 가정용품

담당자
Mrs Katalin

Szmolenszky
직책 Sales Director

관세양허가

한국산

구매결정에

미치는 영향

우회수출로 헝가리에 들어오는 중국산 또는 인도네시아산 제품에

비해 가격경쟁력이 떨어질 것으로 보이나, 그 차이는 관세철폐로

상당 부분 상쇄할 수 있을 것으로 전망됨.

한국산

경쟁력을

보완하기 위한

제언

현재의 우수한 품질을 유지하면서 제품종류를 다양화하고, 도매업

체 대상으로 주기적으로 제품가를 할인하며 빠른 A/S를 제공하는

등 우호적인 유통망 구축이 필요함

3. 주요 바이어 반응
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품목명(3) 절전형 전구(HID) HS Code 85393290

수입관세율 2.7% 양허유형 즉시철폐

선정사유

① 가격에 영향을 미치는 고관세 및 3년내 철폐 ( )

② 관세양허로 EU 역외 경쟁국대비 가격우위 발생 ( )

③ 현지 수요확대 등 시장진출 환경의 개선 ( 0 )

유망사유
EU정책 의거 백열전구 철폐에 다른 교체수요 발생

고가인 LED에 비해 저렴한 절약형 전구를 선호하는 소비특징

구분
2008 2009 2010

규모 전년대비 규모 전년대비 규모 전년대비
총계 383,151 ▲11 376,128 ▲2 - -

국내생산 379,951 ▲12 373,624 ▲2 - -
수입 3,200 23 2,504 ▲22 6,718 168

1. 시장동향

□ 시장개황

(단위 : 천유로, %)

* 자료원: Eurostat, KSH

* 2010년 국내생산관련 자료 미발표

◦ 시장규모

- 헝가리 절전형전구 시장규모는 2009년 기준 3억 7,600만 유로로 전년대비 2%

위축한 모습을 보임. 2010년 기준 수입규모는 전년대비 168% 증가하는 호조

세를 보임.

◦ Tungsram(GE)사를 통한 국내생산이 주를 이루며 저가 중국산 제품과 유럽과

일본산 중고가 제품 간의 경쟁이 이루어지고 있음. 경제위기 이후 헝가리 소

비자의 구매력이 회복되지 않아 LED 제품에 대한 수요는 아직 본격적으로

활성화되지 않음.

□ 구매패턴
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◦ 구매정책 및 주요 구매기준

- EC의 에너지 절약정책에 따라 헝가리도 일반전구(wolfram)의 판매를 중단,

점진적으로 에너지 효율제품으로 교체중임. 현재 에너지소비량이 100W 이

상인 제품은 생산과 판매가 중지되었고, 정부는 2012년까지 구식일반전구의

판매를 단계적으로 줄인 후 전면 중지시키는 계획을 진행시키고 있음.

- 헝가리 일반소비자들은 LED의 고품질과 에너지효율성에 대해 인식을 하고

있으나 제품가격이 높아 HID, CFL 등 절약형 전구를 선호하는 편임.

2. 경쟁 동향

□ 수입 및 경쟁동향

◦ GE는 미국 및 폴란드로부터의 수입의 큰 비중을 차지하고 있어 수입시장의

50% 이상의 점유율을 지닌 것으로 추정되고 있음. GE의 제품은 12-35유로

수준의 가격대를 형성하고 있으며 브랜드 인지도가 가장 높은 축에 속함.

◦ 일본의 Ores는 수입시장의 약 23%를 차지하고 있으며, 15~40유로 범위에서

중가뿐만 아니라 고가제품도 공급하고 있음. Ores는 가격과 품질 면에서 GE

에 뒤지지 않으며 높은 인지도를 지님.

◦ 독일의 Osram(Siemens)은 HID 및 CFL 전구 분야를 가장 먼저 개척한 업체

중 하나로, 독일로부터의 수입은 2008년 기준 1백만 유로 이상이었으나 현재

는 69.4만 유로로 감소하였음. 2010년 기준 시장점유율은 10% 내외로 추정되

고 있으며 제품의 가격대는 10~25유로임.

◦ 중국으로부터의 수입은 2010년 기준 11.8만 유로로 전체수입의 1% 수준이지

만 영국 등을 통해 우회적으로 들어오는 제품을 포함하면 실규모는 더욱 클

것으로 예상되며, 가격대는 5~20유로 수준으로 가장 낮은 편에 속함.

◦ 현지 유통업체에 따르면 한국제품은 인지도가 거의 없으며 중국제품으로 오

해받는 경우가 있음. 반면 가격은 중국제품에 비해 약 50% 수준 비싸서 저
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가제품과는 경쟁하기 어려운 상황임. 바이어들은 실제 제품테스트 결과 한국

산 제품의 품질을 높은 것으로 평가하고 있으나 한국 및 한국 브랜드에 대

한 낮은 인지도, 중국산 제품의 낮은 가격과 일본, 미국, 유럽 제품의 브랜드

유명세 등이 최대 난관이라고 평가하고 있음.

- 현지 바이어들 의견 청취 결과, 한국제품의 가장 큰 경쟁자는 고품질 중저

가로 포지셔닝한 일본 제품으로 평가되고 있음. 일본은 헝가리 소비자들에

게 뛰어난 품질을 연상시키는 국가 브랜드를 지니고 있으며 Ores 제품 또

한 뛰어난 품질로 평판을 쌓고 있는 반면, 한국제품은 인지도가 낮고 중국

산으로 오해받는 경우가 잦아 불리한 점이 있음.

◦ ABCom은 Landlite, Maxlighy 등 중국산 또는 중국 OEM을 통한 제품은 가

격이 최저 5유로까지 내려가므로, 한국은 이와 경쟁하기보다는 10유로 이상

의 중저가로 방향을 잡는 것이 나을 것이라고 평가함.

□ 연도별 수입동향

<수입 대상국 및 수입액>

(단위: 천유로)

순위 국가 2010 2009 2008

1 폴란드 2,775 406 344

2 일본 1,528 478 32

3 미국 967 553 855

4 독일 694 612 1,025

5 영국 138 142 303

13 한국 25 0 0

합 계 6,717 2,504 3,200

* 자료원: Eurostat, KSH

◦ 2010년 기준 전체 수입은 672만 유로를 기록하여 전년대비 170%에 달하는 성

장률을 달성함. 폴란드와 일본으로부터의 수입은 전년대비 각 6배, 3배 증가하

며 시장점유율을 높여가고 있음.
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기업명 ABCom Ltd 특기사항 현지 주요 LED 유통업체

매출규모(’10) 44만 유로 품목 절전형 전구, LED

담당자 Mr. Balint Apati 직책 Managing Director

관세양허가

한국산

구매결정에

미치는 영향

중국산 제품의 가격대는 5~20유로 수준이므로 FTA를 통한 관세혜

택을 받아도 한국제품이 저가 중국산과 경쟁하기는 어려움. EU국

가로부터 중고가 고품질 제품으로 경쟁할 시 관세효과가 높은 운

송비용 부담을 조금 덜어줄 여지가 있음

한국산

경쟁력을

보완하기 위한

제언

노브랜드 저가제품으로 시장을 공략하기는 어려운 바, 현지 협력업

체를 통한 마케팅 활동을 강구해야 할 것임

기업명 KNLsys 특기사항
PV 및 에너지 제품 유통 관

련 선두업체

매출규모(’10) 61만 유로 품목 에너지 산업 전반

담당자 Mr. Zsolt Kitziinger 직책 Commercial Director

관세양허가

한국산

구매결정에

미치는 영향

HID 등 절전형 전구에 대한 수요는 헝가리 소비자의 구매력이 살

아난 3~5년 후에 본격적으로 나타날 것임. 주로 고품질 중가 제품

에 대한 수요가 발생할 것임. 관세양허로 인한 효과는 그다지 크지

는 않을 것으로 보임

한국산

경쟁력을

보완하기 위한

제언

3~5년 후를 바라보고 안정적인 제품공급체제를 다지고 빠른 공급

을 위해 현지에 재고를 준비해둬야 할 것임.

그리고 무엇보다 브랜드 인지도를 증가시킬 수 있도록 중장기적으

로 노력해야 함.

3. 주요 바이어 반응
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품목명(4) 이륜자전거 HS Code 871200

수입관세율 14～15% 양허유형 3년 철폐

선정사유

① 가격에 영향을 미치는 고관세 및 3년내 철폐 ( 0 )

② 관세양허로 EU 역외 경쟁국대비 가격우위 발생 ( 0 )

③ 현지 수요확대 등 시장진출 환경의 개선 ( 0 )

유망사유
경제위축으로 인해 남은 재고물량 소진에 따라 신규수입수요

확대 시점

구분
2009 2010

규모 전년대비 규모 전년대비
총계 21,808 ▲15.3 22,230 ▲1.9

국내생산 16,000 ▲10 16,500 ▲3.1
수입 5,808 ▲34 5,730 ▲1.35

1. 시장동향

□ 시장개황

(단위 : 천유로, %)

* 자료원: WTA, KSH, 인터뷰

* 국내생산은 추정치

◦ 시장규모

- 국내 생산규모에 대한 수치는 취합된 바 없으나, 업계는 2010년 국내생산량

을 1,650만 유로로 추정하고 있음. 2010년 수입규모는 573만 유로로 전년대

비 1.35% 위축되는 모습을 보였으며, 총 시장규모는 2010년 기준 전년대비

1.9% 증가한 2,223만 유로로 추정

◦ Schwinn-Csepel를 필두로 한 헝가리계 업체들이 시장의 2/3를 차지하고 있

고, 수입은 독일제품이 7%로 가장 많으며 큰 격차는 없는 편임. 2008년 경제

위축 이후 수입규모는 2009년과 2010년에 걸쳐 전년대비 각 34%, 1.35%의

위축세를 보였으나, 이는 재고물량의 정리로 인한 위축이라는 의미가 컸으며

2011년부터 다시 플러스 성장세로 전환될 것이라는 것이 업계 평가임.
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- 이외 헝가리 정부의 국토개발계획 차원에서 자전거 도로의 설치, 자전거 사

용의 활성화를 위한 홍보노력 등이 이어지면서 유리한 정책적 환경 감안

□ 구매패턴

◦ 구매패턴 및 소비트렌드 변화 모습

- 연령, 용도 등에 따라 구매패턴이 다양하지만, 현지 세일즈 담당자들은 경기

침체 이전에는 품질과 브랜드에 대한 관심이 높아져 수입제품의 수요가 증

가세를 보였고, 구매력 회복에 따라 동 추세가 다시 나타나기 시작하는 것

으로 보고 있음.

- 경기침체 이후 280유로 이하 저가 국산품에 대한 수요가 대부분이었으나,

소비의 주체가 되고 가장 잠재력이 높은 것은 210~540유로의 중가 제품군으

로 평가되고 있음.

2. 경쟁 동향

□ 경쟁동향

◦ 헝가리 기업 중 규모가 있는 것은 Schwinn-Csepel과 Olimpia 사로, 시장점

유율은 각 25%, 6%인 것으로 추정되고 있음. 전자의 경우 110~220유로 수준

의 중저가 위주로 판매하고 있으며 소비자들 사이 내구성과 품질이 좋은 국

산제품으로 호평을 받음. 후자의 경우 95~175유로 저가제품과 460유로 이상

고가제품을 공급하고 있음. 기타 헝가리 기업들은 시장점유율이 각 5% 미만

인 경우로 주로 385유로 정도 중고가 제품을 생산함.

◦ 수입제품은 460~675유로 수준의 고가 또는 기능성 제품을 공급하는 Kettler

(독일)와 같은 경우와, 100유로 이하 수준의 중국산 저가 제품 등 다양하게

나타남. 독일, 폴란드, 오스트리아 제품이 시장의 각 5~7%를 점유하고 있으

며, 중국제품은 48%에 달하는 높은 덤핑관세와 저가 저품질 제품 이미지로

인해 큰 활약을 못하고 있는 상황임(2010년 기준 약 26만 유로).
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기업명 Vital-Force 특기사항 현지 주요 유통업체

매출규모(’10) - 품목 스포츠용품

담당자 Mr. Istan Kulina 직책 CEO

관세양허가

한국산

구매결정에

미치는 영향

10%가 넘는 관세혜택은 100만 달러에 달하는 대만의 시장점유율

을 잠식할 기회를 줄 수 있고, 저가 중국 제품의 경우 반덤핑 관

세를 약 50% 물고 있으므로 저가 시장도 가능성이 없지는 않다

고 생각하나 한국제품이 생소하여 조심스러운 입장

한국산 경쟁력을

보완하기 위한

제언

한국의 다른 제품과 비교했을 때 저가보다는 고품질 중고가 제품

으로 시장을 공략하는 것이 바람직하며, 인지도를 늘리는데 우선

집중해야 할 것임

□ 연도별 수입동향

<수입 대상국 및 수입액>

(단위: 천유로)

순위 국가 2010 2009 2008

1 독일 1,507.6 1,321.8 1,384.8

2 폴란드 1233.3 1,062.2 1,222.9

3 오스트리아 961.4 859.6 1,836

4 대만 825.9 727.4 1,282.6

5 세르비아 195.7 172.5 99.1

42 한국 0 0.4 0

합 계 5,730.4 5,808.7 7,988.8

* 자료원 : WTA(환율 1EUR = 1.3 USD)

◦ 2010년 기준 수입규모는 전년대비 1.35% 감소한 573만 유로였으며, 전체 수

입의 1/4 이상이 독일로부터 이루어짐. 수입규모 순으로 1~5위를 차지한 국

가별 수입규모는 모두 전년대비 11~16% 증가하였으며, 규모로는 전체 수입

의 약 80%가 이 5개국에 편중되어 있음.

3. 주요 바이어 반응
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기업명 RideBike 특기사항 현지 주요 유통업체

매출규모(’10) 110만 유로 품목 자전거

담당자 Mr. Tamas Kovacs 직책 CEO

관세양허가

한국산

구매결정에

미치는 영향

대만, 인도네시아, 중국 등 아시아제품은 관세율이 높기 때문에,

한국제품이 들어올 경우 더 높은 품질로 비슷하거나 약간 높은

가격대로 경쟁이 가능할 것으로 전망함.

한국산 경쟁력을

보완하기 위한

제언

한국제품은 인지도가 낮고, 헝가리 수입업체들은 보수적이므로

서유럽 위주로 먼저 시장을 공략하는 것을 고려해야 함. 서유럽

에서 성약실적이 나면 헝가리 업체들과 거래를 트는데 훨씬 수

월할 것임.
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품목명(5) 산업용 장갑 HS Code 611610

수입관세율 8% 양허유형 즉시철폐

선정사유

① 가격에 영향을 미치는 고관세 및 3년내 철폐 ( )

② 관세양허로 EU 역외 경쟁국대비 가격우위 발생 ( )

③ 현지 수요확대 등 시장진출 환경의 개선 ( )

유망사유 전방산업의 호조 기대, 높은 관세율 철폐로 인한 경쟁력 개선

구분
2009 2010

규모 전년대비 규모 전년대비
총계 7,186 ▲20.69 - -

국내생산 566 11 - -
수입 6,620 ▲23.14 9,923 49.9

1. 시장동향

□ 시장개황

(단위 : 천유로, %)

* 자료원: WTA, KSH, 인터뷰

* 2010년 국내생산수치 미발표

◦ 시장규모

- 헝가리 시장은 90% 이상이 수입에 의존하고 있으며, 국내 생산규모는 점차

줄어들 것으로 전망되고 있음. 2009년 기준 시장규모는 710만 8천유로 수준

이었고, 2010년 시장규모는 국내생산수치가 미정이므로 확인할 수는 없지만

약 1,500만 유로 수준이 될 것으로 전망되고 있음.

◦ 시장성장 전망

- 헝가리 건설시장은 침체가 지속되고 있으나, 헝가리 산업의 핵심인 외국계

기업으로 인한 제조산업은 대형 FDI와 생산설비 확대가 이어지고 있음. 특히

자동차산업 위주 호조가 기대되어 산업용 장갑의 수요 역시 지속적인 성장세

를 보일 것으로 전망되고 있음. 대부분 수입수요는 이런 공장차원의 OEM

형식으로 이루어지고 있음.
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2. 경쟁 동향

□ 경쟁동향

◦ 2009년 기준 현지기업 생산규모는 전체 생산의 10% 이하 수준이었으며,

2010년에도 이런 추세는 역전되지 않을 것으로 전망됨. 헝가리 기업 중에는

Ergotrade와 Glovita가 있으나, 동 업체들은 소규모 납품 중심의 특수안전장

갑을 생산하고 있음. 또한 일부기업들은 가죽과 섬유 합성제품을 만들고 있

으며, 공통적으로 편물류 고무 및 플라스틱 침투 제품은 아시아의 대량생산

에 비해 불리하여 생산을 중단한 상황임.

- 업체별 점유율은 집계되지 않았으나 전문가들은 Ganteline, Vektor, Bacou,

Kvazar, Bunzl 등 5개 업체가 시장의 80~85%를 장악하고 있는 것으로 추정

하고 있음.

- 대부분 수입제품은 OEM 방식으로 현지 제조기업들에게 노 브랜드 제품을

납품하고 있는 형태임.

◦ 한국제품은 이미 15% 수준의 시장점유율을 차지할 정도로 입지를 굳히고 있

으나, 한국제품을 수입하는 주요 현지 바이어 의견에 따르면 중국제품의 품

질이 빠르게 개선되고 있어 위협을 받고 있는 상황임.

□ 연도별 수입동향

<수입 대상국 및 수입액>

(단위: 천유로)

순위 국가 2010 2009 2008

1 벨기에 2,295 1,444 1,590

2 말레이시아 1,772 1,257 932

3 프랑스 1,508 1,332 1,677

4 한국 1,441 730 1,825

5 중국 725 404 339

합 계 9,923 6,620 8,613

* 자료원 : WTA
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기업명 Bunzl Magyarorszag Co., Ltd. 특기사항 현지 top 5 업체

매출규모(’10) 1,950만 달러 품목 공업용 안전장갑

담당자 Mr. Tibor Molnar 직책 product manager

관세양허가

한국산

구매결정에

미치는 영향

고무 침투/피복 장갑의 경우 중국기업 대비 유리한 고지를 차지할

것으로 보임. 현재 중국산 제품과의 품질 차이가 빠르게 줄어들고

있음.

한국산

경쟁력을

보완하기 위한

제언

한국업체들은 관세양허에 대해 현지 파트너들에게 홍보할 필요가

있음. 공공입찰에 참여할 경우 이런 정보가 전달되지 않아 한국제

품이 고려대상에서 제외되는 경우가 발생 가능

기업명 Kvazar Co., Ltd. 특기사항 현지 top 5 업체

매출규모(’10) 280만 달러 품목 공업용 안전장갑

담당자 Mr. Istvan Farkas 직책 CEO

관세양허가

한국산

구매결정에

미치는 영향

관세양허로 인해 한국제품은 중국산 제품에 비해 품질․가격 경쟁

력에 앞서나가게 됨. 하지만 고무 침투/피복 제품의 경우 중국과

유럽제품들과 경쟁이 가능하지만, 단순 편직물 장갑의 경우 중국과

여전히 경쟁하기 어려울 것임.

한국산

경쟁력을

보완하기 위한

제언

단순제품으로는 중국과 경쟁하기 어려워질 것이므로, 지문방지장갑

과 같이 최신기술이 요구되는 제품으로 특화해 나가는 것이 효과적

일 것임.

◦ 2010년 기준 전체 수입규모는 전년대비 약 50% 증가하여 990만 유로를 넘어

섬. 한국으로부터의 수입비중은 2010년 기준 전체 수입의 14.6%이었으며, 수

입규모는 전년대비 거의 2배 증가하여 144만 유로에 달함. 이는 2010년 기준

수입규모 1~3위를 기록한 벨기에, 말레이시아, 프랑스가 각 55%, 41%, 13%

의 성장률을 보인 것에 비해 월등히 높은 수치임.

3. 주요 바이어 반응
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품목명(1) 태양광 모듈 HS Code 854140

수입관세율 0% 양허유형

선정사유

① 가격에 영향을 미치는 고관세 및 3년내 철폐 ( )

② 관세양허로 EU 역외 경쟁국대비 가격우위 발생 ( )

③ 현지 수요확대 등 시장진출 환경의 개선 ( ◦ )

유망사유 태양광사업 붐에 따른 태양광모듈 수요 급증세

15. 불가리아

1. 시장동향

□ 시장개황

◦ 시장규모

- 불가리아의 태양광모듈 시장은 2억 달러 규모이며, 2010년의 경우 한국산

모듈 수입이 급성장하였음.

- 2010년 태양광 모듈의 대 불가리아 수출 총액은 4,100만 달러를 기록함.

- 이는 한국의 전체 대 불가리아 수출의 30%를 차지함.

- 비록 관세가 0%이나 2010년부터 불가리아 태양광발전소 건설 붐이 일어, 한

국산 태양광모듈 및 관련 기자재의 수입이 급증세를 보이고 있음.

◦ 현지 생산현황, 공급현황

- 태양광 모듈 생산시설이 없으며, 전량 수입에 의존함.

- 저가의 중국산 모듈이 많이 유통되어 왔으나, 최근 한국업체의 태양광발전

소 건설에 따른 한국산 기자재(태양광모듈, 인버터, 철구조물)의 수입이 급

증함.

◦ 시장특성

- 불가리아 시장은 가격에 매우 민감하여 제품의 품질보다는 가격을 우선시하

는 경향이 매우 강함.
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- 따라서 단순 태양광 모듈 수출의 경우, 중국산과의 가격 경쟁에 밀려 시장

진입이 거의 어려운 실정임.

- 단순 모듈 수출에 집중하기보다 프로젝트 구현을 통한 모듈 및 관련기자재

수출을 모색하는 것이 마케팅에 있어 매우 중요한 관건임.

- 최근 국내기업의 프로젝트 투자진출 성공에 따른 한국산 모듈의 수입 증가

가 그 대표적인 예임.

- 국내업체들은 단순 기자재 수출보다는 태양광분야의 여러 국내업체들과의

파트너십을 맺어 프로젝트를 통한 시장공략이 매우 중요함.

◦ 시장성장 전망

- 불가리아는 유럽에서 태양광발전소를 건설하기에 최적의 자연환경을 갖추고

있음.

- 불가리아의 태양광사업은 유럽에서 FIT(Feed-In-Tariff; 발전차액지원제도) 가

격이 0.372유로/kWp로 가장 높고, 일사량이 많아 태양광발전에 따른 수익

구조가 높은 것으로 나타남.

- 기존의 FIT 가격이 변동가격제로 투자진출의 큰 한계를 가지고 있었으나,

작년 말부터 EU 집행위의 압력을 받고 있는 불가리아 정부는 기존 변동가

격제를 고정가격제로 바꾸는 개정법을 심의 중에 있음.

- 올 상반기 중에 국회투표를 통해 통과시킬 예정임.

- 수정법안의 내용이 고정가격과 25년 전력구매를 확정할 경우, 국내업체들의

투자 문의가 쇄도할 것으로 전망됨.

□ 구매패턴

◦ 프로젝트의 특성상, PM(Project Manager)을 통한 프로젝트 기획 단계에서 모

듈 공급 업체, 시공사 결정이 대부분 이루어짐.

◦ 대부분의 국내업체는 프로젝트에 대한 100% 사업권 인수 및 한국산 모듈 공

급을 최우선으로 하고 있음.

- 단, 금융조달의 한계로 불가리아 업체와 합작투자를 하는 경우, 전체적인 예

산 범위를 고려하여 기자재를 결정하게 됨.

- 예산 범위의 운용이 제한적일 경우, 저가의 중국산을 선호하는 경향이 강함.
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2. 경쟁 동향

□ 경쟁동향

◦ EU 역내의 경우 독일산이 단연 우위를 확보하고 있고, EU 역외의 경우 중

국산이 전통적인 우위를 지키고 있음.

- EU 역내 국가로는 독일, 프랑스, 벨기에산이 유통되고 있음.

- EU 역외 국가로는 한국, 중국, 말레이시아, 대만산이 유통되고 있음.

- 특히, 2010년 기준 한국산 태양광모듈이 시장 점유율 1위를 기록함. 이는 불

가리아 2010년 전체 태양광모듈 수입액의 38% 차지함.

- 한국산 태양광모듈의 수입이 급증한 이유는 국내업체의 태양광프로젝트 투

자진출 성공에 기인함.

◦ 품질 면에서는 독일산, 가격적인 면에서는 중국산 선호

- 주로 품질 면에서는 독일산 모듈을 많이 수입하고 있으며, 가격 면에서는

저가의 중국산이 널리 사용되고 있음.

- 중국산의 경우, 품질 및 A/S에 약점이 있음을 알면서도 상대적으로 저가라

는 이유 때문에 널리 유통되고 있음.

- 한국산의 경우, 국내업체의 투자진출 성공에 따라 한국산 모듈이 시장에 널

리 알려지고 있으며 수요도 동반 상승세임.

◦ 중국산과 한국산 모듈의 경우 단순 가격 비교로는 중국산 제품과의 경쟁이

어려우나, 최근 프로젝트 투자진출 성공에 따른 한국산 모듈의 수입이 급증

하였고, 한국산에 대한 시장에서의 인지도가 높아지고 있음.

- 현재 불가리아 시장에 알려진 국내업체 모듈은 S사와 H사의 제품임.

□ 연도별 수입동향

◦ EU 역내 국가로는 독일, EU 역외 국가로는 중국이 전통적인 우위를 기록하

고 있음.

- 2009년 기준 한국산 수입액은 11위였으나, 2010년에는 1위를 기록함.
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기업명 HELIOS POWER 특기사항
국내업체 현대중공업 모듈을 사

용하여 태양광발전소를 건설함.

매출규모(’10) 2,000만 달러 품목 태양광모듈

담당자 Mr. Ivo Ivanov 직책 President

관세양허가

한국산

구매결정에

미치는 영향

관세 0%보다는 SDN 사의 현지 성공사례가 시장에 미치는 영향이

크며, 한국업체들의 투자진출 문의가 많을 것으로 예상됨. 한국업

체의 투자 진출이 증가할수록 당연히 한국산 모듈의 공급이 동반

상승할 것으로 예상됨.

한국산

경쟁력을

보완하기 위한

제언

적극적인 프로젝트 구현으로 한국산 모듈을 사용한 태양광발전소

건설을 확대해 나가는 것이 경쟁력 확보라고 판단함.

- 2010년 한국산 태양광모듈 수입액은 전체 수입액의 38%를 차지함.

- 이는 국내업체의 태양광프로젝트 투자진출 성공에 따른 태양광모듈의 수입

급증에 기인함.

- 2008∼2010년 3년간 수입 총계를 보면 한국이 1위를 기록하였고, 그 다음으

로 각각 독일 2위, 중국 3위를 기록하였음.

<수입 대상국 및 수입액>

(단위: 달러)

순위 국가 2010 2009 2008

1 한국 31,094,436 79,788 30,241

2 루마니아 11,030,003 3,286 780

3 독일 9,700,190 2,966,523 15,564,950

4 중국 8,661,453 3,069,037 1,480,568

5 말레이시아 7,558,157 5,650 20,259

합 계 82,345,040 11,273,352 24,516,360

* 자료원 : 불가리아 통계청

3. 주요 바이어 반응
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기업명 FAIRPLAY 특기사항

태양광 프로젝트를 국내업체와 협력

하여 구현하기를 희망하고 있으며,

현재 국내업체와 파트너십을 위한

구체적인 방안 협의 중

매출규모(’10) 2,000만 달러 품목 EPC 시공업체

담당자
Mr. Raytcho

Diankov
직책 Manager

관세양허가

한국산

구매결정에

미치는 영향

현재 한국산 모듈의 수입관세가 0%이기에 관세양허가 한국산 모

듈 수입 증가에는 큰 영향이 없다고 판단함. 올 한해 한국업체를

통한 태양광 프로젝트의 투자가 많을수록 한국산 모듈 및 관련 기

자재 수요는 증가할 것으로 예상함.

한국산

경쟁력을

보완하기 위한

제언

동사는 현재 국내업체와의 협력 및 합작투자 방안을 모색 중인 바,

프로젝트의 성공적인 구현을 위한 국내업체의 적극적인 협력을 당

부함.

* 성공사례 : SDN(에스디엔)

SDN 사는 2009년 말부터 불가리아 태양광사업 시장을 조사하였고, 2010년 6월 현지

법인 ‘EU SUNDAY'사를 설립함. 동사는 태양광분야에 있어 불가리아에 진출한 최

초의 업체로 초기 정착에 많은 애로사항과 문제가 있었음. 특히 불가리아 국가에 대

한 리스크와 FIT 변동가격으로 인한 장벽으로 PROJECT FINANCING 문제를 해결

하는데 많은 시간과 노력이 필요하였음.

이런 과정 속에서 S사는 공격적인 마케팅 전략으로 벨리코 트르노보 지역에 먼저

6.25MW 태양광발전소를 완공하는데 성공하였음. 이는 현지 및 국내 언론에도 보도

되었고, 이를 계기로 많은 타 국내업체들의 투자진출 문의 및 현지 시장조사가 쇄도

하고 있음.

아울러 S사는 금년 3월에 소피아에서 '남동발전-SDN 태양광 Project Financial

Closing' 행사를 개최하였으며, 현지 언론에 크게 보도되었음.

- 이로써 SDN사는 국내업체로는 최초로 불가리아 태양광발전소 건설 성공사례 및

대규모 P/F 성공사례를 기록하게 되었음.

4. 성공사례
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- 프로젝트 지역 : Zlataritsa(즐라타리짜), Samovodene(사모보데네)

- 총 발전소 규모 : 총 42MW (Zlataritsa - 21MW, Samovodene - 21MW)

- 사업방식 : BOO(Build, Own, Operate)

- 사업기간 : 25년

- 사업비 : 약 2,229억원 (남동 예상 투자비 : 약 280억원, 산업은행 1,700

억원)

- 지분 구조 : 남동발전(50%), SDN(50%)

동사는 올해 안으로 총 42MW 태양광발전소 건설에 집중하고 있으며, 이

를 통한 모듈 및 관련 기자재 수출이 크게 증가할 것으로 전망됨.

참고로 동사는 2010년 기준 총 2,000만 달러 상당의 태양광모듈 수출성약

을 하였고, 이는 2010년 대 불가리아 총 수출금액인 4,000만 달러의 50%

를 차지할 정도로 큰 성과를 기록하였음.

5. 한국산 진출기회 분석 및 진출방안

◦ 현재 SDN 사의 성공사례를 통해, 많은 국내업체들이 불가리아 태양광사업에

대한 문의 및 현지 출장이 이루어지고 있음.

◦ SDN 사와 같은 성공사례가 늘어날수록 자연히 한국산 모듈 및 기자재에 대

한 관심과 수요가 급증할 것으로 기대됨.

◦ 실제로 태양광사업을 추진하는 현지 업체들이 당 센터에 한국업체와의 합작

투자 및 협력가능성을 타진해 올 정도로 높은 관심을 보이고 있음.

◦ 무엇보다 불가리아에 성공적인 프로젝트를 수행할 경우 동유럽 지역에서의

Reference를 만들 수 있으며, 추후 태양광사업을 추진하게 될 그리스, 루마니

아, 우크라이나와 같은 인근 국가로의 진출이 용이할 수 있음.
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품목명(2) 폴리(염화비닐)수지 HS Code 390410

수입관세율 6.5% 양허유형 즉시철폐

선정사유

① 가격에 영향을 미치는 고관세 및 3년내 철폐 ( o )

② 관세양허로 EU 역외 경쟁국대비 가격우위 발생 ( o )

③ 현지 수요확대 등 시장진출 환경의 개선 ( )

유망사유
가격경쟁력이 매우 민감한 분야로, 6.5% 고관세 철폐에 따른

한국산 수요 확대 전망

1. 시장동향

□ 시장개황

◦ 시장규모

- 불가리아의 플라스틱 원료 시장은 4억 달러 규모의 시장이며, 2009년에는

경기침체의 영향으로 큰 폭의 하락세를 보였으나 2010년부터 점차 회복세로

전환되고 있음.

- 2009년 말 기준으로 불가리아는 약 1억 달러 정도의 PET 원료를 수입하고

있으며, PVC 원료는 5천만 달러를 수입하였음. 이 밖에 폴리프로필렌의 수

입도 약 5천만 달러에 이르고 있음.

- 폴리프로필렌의 수입도 약 5～7천만 달러에 이르고 있어 상당한 규모의 플

라스틱 폴리머 시장이 형성되어 있음.

- 2009년 경기침체의 여파로 플라스틱 폴리머 시장이 큰 침체를 맞았으나 작

년 한해 점차 회복이 가시화되고 있으며, 수입 규모도 예년 수준을 회복해

나갈 것으로 예상됨.

◦ 현지 생산현황, 공급현황

- 불가리아의 플라스틱 원료 수출은 수입의 10분의 1 수준에 그치고 있음.

- 주요 수출국도 동유럽과 인근 국가에 치우쳐 있음.
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◦ 시장성장 전망

- 장기적으로 보면 불가리아의 플라스틱 폴리머 시장은 성장하고 있으며, 10

년 내에 기타 동유럽국가 수준에 이를 것으로 기대됨.

- 특히 한-EU FTA 발효로 인해 현재 부과되고 있는 6.5%의 고관세가 철폐됨

에 따라 한국산 원자재 수출에 청신호가 켜질 것으로 기대됨.

- 아울러 그 동안 불가리아 시장에 LDPE를 독점 공급해 오던 Lukoil 사의 생

산 중단이 겹쳐질 경우, 수입 수요는 폭발적으로 늘어갈 것으로 전망됨.

□ 구매패턴

◦ 플라스틱 원료 시장의 특성상 가격에 매우 민감

- 한국의 경우, 그 동안 6.5%에 이르는 높은 관세장벽과 대용량 벌크 제품의

운송비, 그리고 상대적인 긴 항해일수 등으로 경쟁국에 비해 불리한 환경

이었음.

- 그러나 한-EU FTA에 따른 관세철폐가 실현되면 한국산 플라스틱 원료 수

입이 크게 증가할 것으로 기대됨.

◦ 기존 거래선 변경을 기피하는 경향이 강함

- 불가리아 시장의 특성상 주요 거래국가가 독일, 벨기에, 네덜란드, 이탈리

아 등과 같은 유럽 국가이기 때문에, 쉽게 거래선을 전환하기는 어려울 것

으로 보임.

- 그러나 현지 유력 플라스틱 원료 수입업체들은 관세철폐에 따른 가격인하

가 가시화될 경우, 한국과의 거래의사를 밝히고 있음.

2. 경쟁 동향

□ 경쟁동향

◦ 주로 EU 역내 국가들과의 거래가 대부분

- 기존 서유럽 거래선을 유지하려는 경향이 강함.

- 주요 수입 국가로는 벨기에, 독일, 루마니아가 대표적임.
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- 기존에 서유럽 국가들로부터 플라스틱 원료를 수입해 오는 업체들은 기존

거래선을 유지하기를 희망함.

- 그러나 공급선 다양화를 모색하는 업체들의 경우 한국과의 거래를 희망함.

- 한국산의 경우, 운송기간이 너무 길다는 약점이 있어 물류센터 운영을 통한

보완장치 마련도 중요한 요소임.

- 기존에 높은 가격으로 인해 한국과의 거래를 끊은 업체나 다양한 거래선 확

보를 희망하는 업체들은 관세철폐로 인한 가격 인하에 매우 긍정적인 반응

을 보이고 있음.

- 한-EU FTA를 통한 관세철폐이후, 실제적인 가격인하 효과가 나타날 경우

한국과의 거래를 희망함.

◦ 긴 운송기간이 가장 큰 장벽으로 지적

- 한국산 원료에 대한 가장 큰 취약점은 해상 운송시 40일이 넘게 걸리는 운

송 기간과 그에 따른 물류비를 문제로 지적하고 있음.

- 실제로 서유럽으로부터 플라스틱 원료를 수입하는 업체들은 장기 계약에

의한 원료 공급계약이 이루어지는 바, 쉽게 공급선 교체가 이루어지기는

현실적으로 어렵다는 평가를 함.

◦ 중국산 원료의 경우, 2009년까지는 수입량이 많았으나 2010년에는 큰 폭의

하락세를 보임.

- 중국산 저품질 원료에 대한 기피 현상으로 중국산을 대체하여 유럽산 원료

수입이 큰 폭으로 증가하였음.

- 품질경쟁력을 갖춘 한국산 원료가 가격경쟁력까지 갖추게 될 경우, 한국산

원료에 대한 수요 및 수입이 큰 폭으로 증가할 것으로 전망됨.

□ 연도별 수입동향

◦ EU 역내 국가로는 벨기에, 독일, 루마니아, 체코가 전통적인 우위를 보이고

있으며, EU 역외 국가로는 터키, 미국, 한국이 우위를 차지하고 있음.

- 2010년 수입액을 보면, 한국이 346만 달러로 중국(298만 달러)보다 우위를

기록함.
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기업명
THRACE-IPOMA

JSC
특기사항

한국산 원료의 품질이 좋은 것을 알

고 있으나, 관세 및 운송비가 상대

적으로 높아 현재까지 거래를 주저

하고 있음.

매출규모(’10) - 품목 플라스틱 원료

담당자 - 직책 -

관세양허가

한국산

구매결정에

미치는 영향

동사는 오스트리아, 네덜란드, 벨기에를 비롯하여 사우디아라비아에

거래선이 있음. 동사는 한국산 원료의 품질수준이 높아 관심이 많

았으나, 상대적으로 가격이 높아 현재까지 거래를 추진하고 못함.

따라서 관세철폐에 따른 가격 인하가 이루어질 경우, 한국과의 거

래를 희망하고 있음.

한국산

경쟁력을

보완하기 위한

제언

가격 인하를 비롯하여 긴 해상 운송기간을 해결할 수 있는 방안 모

색이 필요하다고 언급함.

- 현지 수입업체는 저품질의 중국산을 수입하게 되면 다시 재가공의 과정을

거쳐야 하는 등 여러 문제가 발생하고 있어, 중국산 대신 인지도가 있는

유럽산을 훨씬 더 선호하게 된다고 언급함.

- 한국산에 대한 수요가 증가하는 것도 그러한 맥락에서 풀이됨.

<수입 대상국 및 수입액>

(단위: 달러)

순위 국가 2010 2009 2008

1 벨기에 8,774,729 2,028,014 150,052

2 독일 5,299,305 5,009,316 1,632,610

3 루마니아 4,968,182 4,494,749 24,818,576

4 체코 3,883,385 1,486,001 1,667,286
5 한국 3,463,000 2,470,000 655,000

합 계

* 자료원 : 불가리아 통계청

3. 주요 바이어 반응
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기업명 AGL Group 특기사항
한국과의 거래 경험이 있었으나 가

격 요인으로 거래 중단됨.

매출규모(’10) - 품목 플라스틱 원료

담당자 - 직책 -

관세양허가

한국산

구매결정에

미치는 영향

동사는 한국산 원료 수입 경험이 있는 바, 관세철폐에 따른 가격

인하 효과를 기대하며, 한국관의 거래의사를 표명함.

한국산

경쟁력을

보완하기 위한

제언

여전히 긴 운송기간이 하나의 장벽인 바, 운송기간을 줄이기 위한

방안 마련이 필요함.

4. 한국산 진출기회 분석 및 진출방안

◦ 플라스틱 원료 수입 업체들의 반응은 크게 두 가지로 나타나고 있음.

- EU 역내국가들과 장기간 거래를 해온 업체들은 한-EU FTA 체결 이후에도

거래선을 유지하려는 경향이 강함. 특히 운송 기간이 짧고 장기간 거래에 따

른 신용 관계로 인해 한국산 원료 수입을 기피하는 경향이 강함.

- 그러나 기존에 한국산 원료 수입 경험이 있거나 공급선 다변화를 희망하는

업체들은 한-EU FTA에 따른 가격경쟁력 제고를 큰 장점으로 보고 있으며,

한-EU FTA 발효이후 실제적인 가격인하 효과를 기대하고 있음.

◦ 한국산 원료의 시장진출 확대에 있어 가장 큰 장벽 중 하나는 긴 해상 운송

기간의 문제를 어떻게 해결하느냐에 달려 있는 바, 물류센터의 개설 및 제 3

국 생산기지 활용을 통한 방안 모색이 반드시 필요함.
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품목명(3) 폴리에스테르섬유 HS Code 550320

수입관세율 4% 양허유형 즉시철폐

선정사유

① 가격에 영향을 미치는 고관세 및 3년내 철폐 ( o )

② 관세양허로 EU 역외 경쟁국대비 가격우위 발생 ( o )

③ 현지 수요확대 등 시장진출 환경의 개선 ( o )

유망사유
가격경쟁력이 매우 민감한 분야로 4% 철폐에 따른 효과 가시

화 전망

1. 시장동향

□ 시장개황

◦ 시장규모

- 불가리아의 폴리에스테르 섬유 시장은 약 2천만 달러 규모임.

- 2009년에는 경기침체의 영향으로 수입 규모가 감소하였으나, 2010년부터 점

차 회복세를 보이고 있음.

◦ 현지 생산현황, 공급현황

- 불가리아는 전통적으로 서유럽의 OEM 생산기지 역할을 해오고 있는 바, 원

자재 공급 권한은 발주처가 가지고 있음.

◦ 불가리아의 주요 섬유․의류 생산업체들은 서유럽의 OEM 주문 생산 역할을

수행하고 있음.

- 주로 한국산 직물을 수입하는 업체들은 도매상들이며, 단발 성향의 소액주

문이 많음.

◦ 불가리아 시장에서 한국산 직물에 대한 인지도는 매우 높은 편이며, 품질에

대해서는 대부분의 수입업체들이 크게 만족하고 있음.

- 한국산 직물에 대한 수입 규모도 2009년에 비해 증가세를 보이고 있음.

- 한-EU FTA 발효에 따른 관세철폐는 곧바로 한국산 직물의 수입 확대로 이

어질 전망임.
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- 실제로 현지 수입업체들은 작년 말부터 한-EU FTA 체결에 높은 관심을 보

이고 있으며, 한국에서 개최되는 섬유관련 전시회 및 수출상담회 행사 참여

에도 큰 관심을 보이고 있음.

□ 구매패턴

◦ 불가리아는 내수 시장이 작아 단발 성향의 소액 및 20'FT 단위의 소량 주문

이 빈번함.

- 따라서 시장 규모를 반영한 탄력적인 대처가 반드시 필요함.

- 주로 한국산 직물의 경우 현지 도매상들을 통한 수입이 대부분임.

- 현지 유력 도매상들은 시장의 수요에 따라 저가․저품질의 중국산을 기피하

는 대신 품질대비 가격경쟁력이 있는 한국산에 대한 수요가 증가세임.

2. 경쟁 동향

□ 경쟁동향

◦ EU 역내 국가로는 루마니아와 독일이 우위를 보이고 있고, EU 역외 국가로

는 터키와 대만이 우위를 보이고 있음.

- 루마니아 역시 대표적인 서유럽의 섬유․의류 OEM 생산기지 역할 및 직물

수출을 하고 있어, 불가리아는 인근 국가인 루마니아로의 수입액이 상위권

을 유지하고 있음.

- EU 역외 국가로는 단연 터키, 대만, 태국, 한국이 우위를 보이고 있음.

- 한국산의 경우 4% 관세철폐에 따른 가격경쟁력이 크게 높아질 것으로 기대

되고 있어, 한국산 직물 수입이 큰 폭으로 증가할 것으로 기대됨.

◦ 특히, 현지에서 한국산 직물에 대한 평가와 인지도가 높아 가격경쟁력까지

갖추게 되면 수입이 크게 확대될 것으로 전망됨.

- 실제로 한국산 직물의 품질이 우수하다는 것을 알면서도 가격이 높아 수입

을 포기해왔던 업체들이 한국과의 거래에 높은 관심을 표명하고 있음.
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기업명 VEGA TEXTILE 특기사항

2010년도 한국산 직물을 수입하는

유력 수입업체임. 꾸준히 한국산

직물을 수입하고 있음.

매출규모(’10) 5,000만 달러 품목 직물

담당자 Mr. Ahmed Ali 직책 대표

관세양허가

한국산

구매결정에

미치는 영향

동사는 2010년부터 한국산 직물을 수입 및 유통하고 있음. 품질에

대해서는 불만이 없으나 여전히 가격적인 면을 단점으로 지적해온

바, 관세철폐가 이루어지면 당연히 한국산 직물 수입을 늘릴 것이

라고 언급함.

◦ 중국산 직물의 경우 저품질로 인해 점차 불가리아 시장에서 인지도와 수요

가 감소하는 반면, 한국산에 대한 수요가 증가세를 보이고 있음.

□ 연도별 수입동향

◦ EU 역내 국가로는 루마니아, EU 역외 국가로는 대만이 전통적인 우위를 기

록하고 있음.

- 2010년 수입통계를 보면, EU 역내 국가로는 루마니아가 160만 달러로 1위

를 차지하였고, EU 역외 국가로는 대만이 470만 달러로 전체 수입액( 1,140

만 4,977달러)의 41%를 차지함.

- 한국은 114만 달러로 3위를 차지하였고, 전체 수입액의 10%를 차지하였음.

<수입 대상국 및 수입액>

(단위: 달러)

순위 국가 2010 2009 2008

1 대만 4,683,480 4,794,071 4,087,291

2 루마니아 1,591,639 2,213,412 3,796,429

3 한국 1,137,590 26,550 -

4 태국 944,845 434,308 574,907

5 터키 772,209 353,286 1,259,528

합 계 11,404,977 9,525,553 13,040,280

* 자료원 : 불가리아 통계청

3. 주요 바이어 반응
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한국산

경쟁력을

보완하기 위한

제언

긴 해상 운송기간을 해결해줄 물류 유통기지의 건설이나 현지 업

체와의 파트너십을 통한 물류창고 운영을 방안으로 제시함.

기업명 JOTEV 특기사항

2009년 처음으로 PID 행사참가를

통해 한국산 직물에 관심을 보였고,

그해 국내업체와 첫거래를 시작함.

매출규모(’10) 2,000만 달러 품목 직물

담당자 Mr. Andrei Jotev 직책 대표

관세양허가

한국산

구매결정에

미치는 영향

불가리아 수입업체들이 한국산 직물 수입규모를 늘리지 못하는 가

장 큰 요인이 가격인 바, 관세철폐로 인한 가격인하가 이루어지면

실질적인 수입 규모가 증가할 것으로 판단함.

한국산

경쟁력을

보완하기 위한

제언

긴 해상 운송기간이 가장 큰 단점으로 지적됨. 터키를 비롯한 인근

국가에 물류기지를 구축하는 방안을 제시함.

4. 한국산 진출기회 분석 및 진출방안

◦ 직물의 경우 구매결정의 가장 큰 요인이 가격인 바, 관세철폐로 인한 한국산

직물의 가격경쟁력은 한국산 직물의 수입 확대로 이어질 것이 명확함.

- 현지 대부분의 수입업체들은 한국산 직물 가격이 떨어진다면 수입 규모를

늘릴 계획이 있음을 표명함.

◦ 한국산 직물의 수입 확대는 가시화될 전망이지만, 긴 운송기간의 문제점으로

인해 여전히 단발성향의 주문을 극복하기는 어렵다는 전망임.

- 따라서 한국산 직물의 동유럽 지역에서의 시장 확대를 위해서는 물류센터의

개설이 반드시 해결되어야 함.

- 지역에 상관없이 물류센터를 통한 원활한 물량 공급이 이루어진다면 한국산

직물의 수출 확대는 가시화될 수밖에 없는 전망임.
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품목명(4) 타이어(버스 및 화물차용) HS Code 401120

수입관세율 4.5% 양허유형 즉시철폐

선정사유

① 가격에 영향을 미치는 고관세 및 3년내 철폐 (◦)

② 관세양허로 EU 역외 경쟁국대비 가격우위 발생 ( )

③ 현지 수요확대 등 시장진출 환경의 개선 (◦)

유망사유
한국 차량의 현지진출 증가, 즉시철폐로 인한 수입 증가 및 인

지도 확산 전망

1. 시장동향

□ 시장개황

◦ 시장규모

- 2009년말 기준, 불가리아의 타이어 시장은 총 2억 5천만 달러 규모로 추정됨.

- 2009년 수입 통계에 따르면 총 1억 2천만 달러(HS code 4011 기준)가 수입

된 것으로 나타났으며, 통계외 수치를 고려하면 실제 수입액은 2억 달러 정

도인 것으로 추산됨.

- 이는 경기침체의 영향으로 전년 대비 40% 감소한 것으로 나타났으나, 2010

년부터 점차 회복세를 보이고 있음.

- 불가리아의 연간 타이어 수출은 약 5백만 달러로 대부분이 제 3국의 우회수

출 물량이며, 주요 수출국은 러시아, 프랑스, 영국 등 유럽 국가들임.

◦ 불가리아 내 자동차용 타이어 제조업체는 없으며, 수입제한 장벽도 없음.

- 현재 대부분의 타이어는 중국을 중심으로 한 아시아지역에서 생산하며, 기

타 지역 물류와 기술서비스연구소 등의 시설이 입지해 있는 관계로 불가리

아에서 수입 및 유통되는 타이어 역시 대부분 중국산 제품임.

◦ 시장특성

- 연간 약 120만 개의 타이어가 판매되며, 경쟁이 매우 치열한 편임.

- 자금력과 유통망을 확보한 소수의 유통업체들이 시장 판매를 지배하고 있

어, 타 자동차부품에 비해 유통구조는 간단하나 유통마진은 평균 150%로
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매우 높은 수준을 보이고 있음.

- 현지 타이어 유통업체 중 가장 영향력 있는 회사는 P사로 전국 주요 도시에

판매 매장을 보유하고 있음.

- 이와 같이 불가리아의 타이어 유통 시장은 제조업체와 소수 유통업체간의

계약에 의해 구매와 유통이 이루어지고 있어, 자동차부품에 비해 유통구조

가 간단함.

- 따라서 이들 소수의 몇몇 유통업체를 통한 시장공략이 가장 합리적임.

◦ 시장성장 전망

- 불가리아는 2007년 EU가입 이후, EU역내국간의 무관세교역 및 지리적인 이

점으로 서유럽산 중고차의 수입이 급증하였음.

- 2008년도 약 37만대의 중고차가 서유럽으로부터 수입되었으며, 이에 따라

타이어를 포함한 자동차부품의 수요도 동반 상승하였음.

- 2008년까지 불가리아의 한국산 타이어 수입은 연간 약 3백만 달러 수준을

기록하였음.

- 타이어가 자동차부품 중 고가품인 점을 감안하면 4.5% 관세철폐의 효과가

클 것으로 기대되며, 한국산 타이어의 수입 확대가 가시화될 전망임.

□ 구매패턴

◦ 구매패턴 및 소비트렌드 변화 모습

- 타이어 수요는 크게 고가품, 중가품, 저가품으로 나뉘어져 있으며, 주로 중

국산 저가품이 시장에 널리 유통되고 있음.

- 그러나 고가품 시장은 전체의 15%, 중가품 25%를 차지할 정도로 시장이 구

분되어 있음.

- 불가리아 시장은 특히 가격에 매우 민감하여, 한국산 타이어의 4.5%의 관세

철폐는 품질대비 가격경쟁력 확보와 수입수요 확대효과를 가져올 것으로 기

대됨.

◦ 구매정책 및 주요 구매기준

- 현지 주요 유통업체들은 한국산 타이어의 품질에 대해 좋은 평가를 내리고

있어, 관세철폐로 인한 가격인하가 발생할 경우 수요를 확대할 의사 표명함.



한-EU FTA로 날개 달 중소기업 50大 수출유망상품

319

- 한국산 타이어가 품질대비 가격경쟁력을 한층 높이게 되면 저가 중국산의

수요가 중급 한국산 타이어로 전환 및 확대될 것으로 전망됨.

2. 경쟁 동향

□ 경쟁동향

◦ EU 역내 국가로는 루마니아, 헝가리, 슬로바키아, 독일 등이 우위를 보이고

있고, EU 역외 국가로는 중국이 단연 우위를 보이고 있음.

- EU 역내 주요 수입 국가로는 루마니아, 헝가리, 슬로바키아, 독일이 있음.

- EU 역외 수입 국가로는 중국이 압도적으로 우위에 있으며, 이 외 한국, 홍콩

이 있음.

◦ 타이어는 고가품, 중가품, 저가품 시장으로 나눌 수 있으며, 불가리아 시장의

경우 15%가 고가품에 속함.

- 현지에서 유통되는 고가품 타이어로는 Continental, Michelin, Goodyear,

Dunlop 등이 있음.

◦ 중급 브랜드는 전체 수요의 25%를 점유하고 있으며, 한국산 타이어는 중급

브랜드 시장에서 좋은 평가를 얻고 있음.

- 한국 브랜드는 “Hankook", "Kumho", "Nexen"등 3개사 브랜드가 진출해 있

으며, 매년 300만 달러 정도의 수입 실적을 보였으나 2009년도에는 경기침

체에 따른 수요 위축으로 약 50% 정도 수입이 감소하였고, 2010년부터 점

차 회복세를 보이고 있음.

◦ 2009년부터 경기 불황의 영향으로 저가의 중국산을 찾는 수요가 증가하였고,

중국산 브랜드가 시장 점유율을 크게 넓혀 전체 수요의 60%이상을 점유하고

있음.

- 현지에서 널리 유통되는 중국산 브랜드로는 "Wanli", "Sunny", "Linglong",

"Tiger", "Maxxis" 들이 있음.
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기업명 DIANA 특기사항
작년부터 한국산 타이어에

관심을 보이고 있음

매출규모(’10) 4,000만 달러 품목 타이어

담당자 Mr. Mitko Yaramov 직책 President

관세양허가

한국산

구매결정에

미치는 영향

2009년까지 한국산 타이어를 수입한 경험이 없었으나, 한국산 제품

이 가격대비 품질이 우수하다는 인식을 가지고 있어 작년부터 한

국산 타이어 수입의사를 표명함. 따라서 4.5%의 관세철폐로 인한

가격인하가 실현된다면 한국산 타이어 수입을 적극 고려할 방침임.

한국산

경쟁력을

보완하기 위한

제언

해상 운송에 따른 긴 운송기간이 가장 큰 약점인 바, 물류기지를

만드는 것이 향후 시장확대에 중요하다고 판단됨.

□ 연도별 수입동향

◦ EU 역내 국가로는 루마니아, EU 역외 국가로는 중국이 전통적인 우위를 기

록하고 있음.

- 2010년 수입통계(HS Code 401120)를 보면 EU 역내 국가로는 루마니아가

1,570만 달러로 1위를 차지하였고, EU 역외 국가로는 중국이 485만 달러로

3위를 차지하였음.

- 2010년 대 한국 수입액은 53만 3,537달러로서 전년대비(29만 3,335달러) 78%

증가하였으며 순위로는 10위를 기록하였음.

<수입 대상국 및 수입액>

(단위: 달러)

순위 국가 2010 2009 2008

1 루마니아 15,744,905 11,571,470 11,840,746

2 헝가리 6,527,187 6,546,839 15,169,770

3 중국 4,849,113 4,078,153 7,901,347

4 슬로바키아 2,454,870 1,910,056 2,091,024

5 독일 1,868,517 1,955,668 3,582,728
10 한국 523,537 293,335 309,622

합 계 37,585,671 33,891,464 62,683,341

* 자료원 : 불가리아 통계청

3. 주요 바이어 반응
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기업명 PRIMEX 특기사항

불가리아의 가장 유력한 타이어수입

및 유통업체이며, 현재 한국산 타이

어를 판매하고 있음.

매출규모(’10) 6,000만 달러 품목 타이어

담당자 - 직책 President

관세양허가

한국산

구매결정에

미치는 영향

동사는 Goodyear, Dunlop의 공식 대리점임. 현재 한국산 타이어

‘HANKOOK‘을 판매하고 있어, 가격인하가 이루어진다면 수입 확

대를 고려해보겠다고 언급함.

한국산

경쟁력을

보완하기 위한

제언

동사는 Goodyear, Dunlop의 공식 대리점인 관계로, 한국산 타이

어에 대한 수입 확대는 향후 시장상황을 고려한 후 결정하겠다고

언급함.

4. 한국산 진출기회 분석 및 진출방안

◦ 불가리아의 타이어 시장은 소수의 유통업체들이 시장을 선점하고 있어, 이들

업체를 통해 진출하는 것이 가장 합리적임.

◦ 또한 현지 관행상 L/C 보다는 T/T 결제를 선호하며 선금 30%, 선적 후

70% 조건이 관행인 바, 대금 결제에 있어 신축성 있는 대처가 필요함.

◦ 경기불황의 여파가 남아 있어, 현지 수입상들은 우선 가격적인 면을 먼저 고

려하고 있음. 관세철폐로 인한 가격경쟁력 부분을 크게 부각한다면 한국산

타이어에 대한 수요가 증가할 것으로 기대됨.

◦ 특히 현지 유통업체들은 한국산 타이어의 가격인하가 실제 시장에서 반영되

는지를 확인하겠다는 반응으로, 관세철폐는 분명 가시적인 효과가 있을 것으

로 기대됨.
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품목명(1) 태양열집열판 HS Code 8419.11

수입관세율 2.6% 양허유형 즉시철폐

선정사유

① 가격에 영향을 미치는 고관세 및 3년내 철폐 ( )

② 관세양허로 EU 역외 경쟁국대비 가격우위 발생 ( )

③ 현지 수요확대 등 시장진출 환경의 개선 ( O )

유망사유 루마니아 그린사업 정책 수혜 품목

16. 루마니아

1. 시장동향

□ 시장개황

◦ 시장규모

- 루마니아 신재생에너지 분야는 수력발전, 바이오가스, 태양열, 풍력 및 지열

등으로 분류할 수 있음.

- 그러나 현재까지 수력발전과 풍력을 제외한 대부분의 신재생에너지 분야는

개발되지 않은 상태로 남아 있음.

- 루마니아는 1평방미터당 1,000-1,500kWh의 태양에너지를 가지고 있어 태양

에너지 발전 가능성이 높은 국가로 분류됨.

- 또한 안정적으로 태양열 발전을 할 수 있는 기간이 3월부터 10월까지로 비

교적 길며, 여타 기간에는 전통적 방식의 발전 시스템을 혼용하여 발전이

가능함.

- 루마니아는 태양열로 연간 1.2TWh의 발전이 가능하지만, 현재까지 설치한

용량은 500kW 이내로 미미한 수준임.

◦ 현지 생산현황, 공급현황

- 루마니아는 태양열집열판 제조업체가 없는 실정이며, 사이프러스 기업이 1

천만 유로를 투자하여 태양열 패널을 제조하는 기업이 하나 있는데 연간 21

만개의 패널을 생산해 대부분 수출하고 있는 상황임.
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- 루마니아에는 태양열집열판 수입업체가 몇 개 있으며, 이들은 공공장소 및

빌딩용 조명을 위한 태양열 프로젝트에 공급하고 있음.

◦ 시장특성

- 루마니아에서 사용되고 있는 태양열에너지는 대부분 실험용 단계에 불과한

실정으로, 관련 산업계에서는 태양열에너지 산업 활성화를 위해 정부의 지

원을 촉구하고 있음.

- 그러나 일부 가정에서 난방 또는 전기사용 목적으로도 태양열을 이용하고

있으며, 본격적인 상업화를 위한 실험용 태양열발전 단지가 전국에 걸쳐 설

치되고 있는 상황임.

- 루마니아의 태양열 시스템으로 발전하기 위한 가격이 kWh 당 25-50센트 수

준으로 저렴하기 때문에, 전력그리드 설치에 많은 비용이 소요되는 고립지

역이나 전기소비가 적은 지역에 태양열발전 시스템이 적합한 것으로 평가됨.

◦ 시장성장 전망

- 루마니아의 에너지 정책은 2020년까지 전기소비량의 24%를 신재생에너지로

충당한다는 것으로 되어 있으며, 신재생에너지 정책은 비용과 자원에 달려

있는데 우선순위로는 수력, 풍력, 태양열임.

- 2011년은 루마니아 신재생에너지 정책을 결정하는 해로, 정부의 각종 지원

정책이 발표될 것으로 전망되어 신재생에너지 붐이 일어날 것임.

- 특히 태양열에너지를 이용한 전력생산에 대해 MWh당 6개의 그린인증서를

제공하기 때문에 대규모 투자가 이루어질 것으로 전망됨.

- 이에 따라 태양열 발전분야는 새로운 기회를 제공할 것으로 보여 설비 및

플랜트 수요가 증가할 예정임.

- 그러나 MW당 설치 평균비용이 풍력의 경우 150만 유로임에 비해 태양열은

250만에서 300만 유로로 높아 투자비용이 많이 들어가는 상황임.

- 태양열 발전에 적합한 지역은 태양이 높이 뜨고 지가가 싸며 인구밀집도가

낮은 남부의 Ialomita, Calarasi 및 Giurgiu 카운티로 손꼽히고 있는데, 이

카운티들은 재정이 충분치 않아 투자가들에게 매력적인 조건을 제시하고 있

는 것으로 알려짐.

- 현재 Botosani 및 Constanta 지역에서 태양열 발전 계획이 수립되어 있는데,

발전규모는 5~10MW급인 것으로 알려짐.
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□ 구매패턴

◦ 구매패턴 및 소비트렌드 변화 모습

- 태양열 발전 프로젝트는 대부분 독립적으로 진행되고 있는데, 주로 가정, 공

공센터, 방송국, 상하수도 펌핑 스테이션, 공공조명 및 교통신호 시스템을

이용하는데 사용됨.

- 루마니아의 태양열 및 지열 시스템은 온수공급을 목적으로 설치되는 것이

일반적이었으나, 지방정부의 전기소비 감축을 위한 권장정책에 따라 태양열

시스템을 전기에너지로 전환하는 추세에 있음.

◦ 구매정책 및 주요 구매기준

- 표준규격으로 EN 12975(태양열 시스템 및 부품, 태양열집열판)를 획득해야

하며, 국가 등록국에 등록되어야 공급이 가능함.

- 품질마크로는 Solar Keymark European Quality Trademark가 있음.

2. 경쟁 동향

□ 경쟁동향

◦ 해당제품의 경쟁상황

- 루마니아에는 태양열집열판 제조업체가 없으며, 시장규모도 작아 경쟁이 심

하지 않은 편임.

- 루마니아에는 유럽산 제품 공급업체와 중국 및 터키산 제품을 수입하는 업

체들 간에 시장점유율 확보 경쟁을 하고 있음.

◦ 루마니아 시장에 진출해 있는 제품 중에서 포르투갈과 이탈리아 제품이 전

체 시장의 과반이상을 차지하고 있음.

- 루마니아 진출한 주요 브랜드로는 Wikosun(독일), Sonnenkraft(오스트리아),

Kloben(이탈리아), Megasun(그리스), Auraset(터키), KE Solar(중국) 등임.
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◦ 한국 및 일본산 태양열집열판은 아직 루마니아 시장에 진출하지 않은 상태

로 아시아 국가 간 경쟁은 없는 실정

- 아시아 국가 중에서는 중국산 제품만이 진출한 상태로, 중국산 제품이 시장 점

유율을 확대하고 있으나 품질에 대한 평가는 좋지 않은 것으로 알려져 있음.

<루마니아의 태양열집열판 소매가격 현황>

(단위 : 유로, 부가세 제외)

제조업체 모듈 타입 및 특징 소매가격

AMK Solac Systems AG

(스위스)

DRC 10 evacuated solar module

- 2.04 m² gross surface area

- 1.72 m² aperture area

- 10 tubes, 1900 mm

950

OPC 10 evacuated solar module

- 1.45 m² gross surface area

- 1.15 m² aperture area

- 10 tubes, 1505 mm

954

KLOBEN Solar

Evolution (이탈리아)

COLLECTOR SKY 8

- 1.46 m² gross surface area

- 1.27 m² aperture area

- 8 tubes, 1603 mm

930

COLLECTOR SKY 12

- 2.16m² gross surface area

- 1.89 m² aperture area

- 12 tubes, 1603 mm

1,350

* 자료원 : MAXIMUS General Services
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기업명 VOITH HYDRO 특기사항
독일 Voith Hydro사의 루마

니아 법인

매출규모(’10) 915만 유로 품목
풍력, 태양열 등 신재생에너

지 설비, 터빈, 펌프, 발전기

담당자 Mrs. Iuliana Staniciu 직책 구매담당 이사

□ 연도별 수입동향

<수입 대상국 및 수입액>

(단위: 천유로)

순위 국가 2010 2009 2008

1 포르투갈 715 786 1,166

2 이탈리아 379 214 362

3 중국 345 75 9

4 터키 321 474 1,322

5 헝가리 244 5 85

합 계 2,177 1,767 3,262

* 자료원 : National Institute of Statistics- INSSE, 2011

* 주 : 한국의 수출은 없음.

◦ 연도별 수입동향

- 루마니아의 태양열집열판 수입은 2008년에 최고치를 기록한 이후 경제위기

에 따라 2009년 크게 감소했다가 2010년 다시 회복세로 돌아섰으며, 태양열

집열판 수입동향과 비례하여 태양열 패널과 셀의 수입도 2010년 3,080만 유

로를 기록하여 2008년 2,660만 유로 수준을 넘어섬.

- 현재 한국의 태양광집열판 수출은 전무한 실정이나, 태양열패널 및 셀의 수

출 금액은 47만 유로를 기록하였고 일본도 패널 및 셀만 110만 유로를 수출

하고 있음.

- 반면 중국의 경우 태양열 관련 제품의 시장을 크게 확대하고 있는 상황인

데, 태양열 패널 및 셀 분야에 있어서는 독일에 이어 2대 수출 국가로 성장

함.

3. 주요 바이어 반응
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관세양허가

한국산

구매결정에

미치는 영향

FTA로 인하여 경쟁국 제품에 비해 한국산 제품에 대한 구매 매력

도가 높아지지 않을 것으로 판단됨. 관세가 높지 않기 때문에 관세

철폐의 영향은 크지 않을 것으로 판단됨. 다만, FTA 체결로 인한

한국산 제품의 이미지는 좋아지는 효과를 거둘 수 있을 것으로 전

망함.
한국산

경쟁력을

보완하기 위한

제언

루마니아 신재생에너지 사업에 참여하기 위해서는 현지에 법인을

설립하거나 적격한 파트너를 선정해야 할 것임.

기업명 Renovatio Sola 특기사항
태양열 패널 제조업체로 1Mw의

태양열 발전소를 보유

매출규모(’10) 5,000만 유로 품목 태양열패널 제조

담당자 Mr. Andre Fraga 직책 개발담당 이사

관세양허가

한국산

구매결정에

미치는 영향

한국의 태양열 기술에 대해 잘 모르고 있기 때문에 답변이 곤란하

나, 구매에 있어서 가격보다는 품질이 더 중요하기 때문에 관세양

허가 구매결정에 미치는 영향은 크지 않음.

한국산

경쟁력을

보완하기 위한

제언

경쟁우위 확보를 위해서는 루마니아 현지 기업과 협력해서 조립생

산 라인을 갖추는 것이 필요함.

4. 한국산 진출기회 분석 및 진출방안

◦ 지방정부에서 태양열 프로젝트를 민간기업과 협력사업으로 추진하고 있기

때문에 지방정부와의 협력이 필요함.

◦ 가격이 저렴한 중국산 제품과 서유럽 기업과의 경쟁이 예상되고 있기 때문

에, 품질을 중심으로 한 마케팅 방안을 모색해야 할 것으로 판단됨.

◦ 태양열집열판의 관세가 낮고 태양광 관련 설비의 관세가 0% 수준임을 감안

할 경우 FTA로 인한 혜택보다는 FTA발효에 따른 한국산 제품의 이미지 향

상 효과가 더 큰 점을 마케팅에 감안할 필요가 있음.
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품목명(2) 수압 및 기압밸브 HS Code 8481.20

수입관세율 2.2% 양허유형 즉시철폐

선정사유

① 가격에 영향을 미치는 고관세 및 3년내 철폐 ( )

② 관세양허로 EU 역외 경쟁국대비 가격우위 발생 ( )

③ 현지 수요확대 등 시장진출 환경의 개선 ( O )

유망사유 산업발달로 수요가 증가하고 있으며 수입의존도가 높은 품목

1. 시장동향

□ 시장개황

◦ 시장규모

- 루마니아의 산업용 밸브 시장규모는 800만 유로로 추산되며, 현지 업체의

품질문제로 인하여 대부분 수입에 의존하고 있음.

- 산업용 밸브는 선박용, 상하수도 프로젝트용 및 가스용 등 다양한 분야에서

수요가 증가하고 있음.

◦ 현지 생산현황, 공급현황

- 루마니아의 대표적 제조업체로는 1991년에 설립된 UMB Industrial Valves

가 있지만, 매년 생산량이 감소하여 현재는 생산설비의 40%만이 가동되고

있는 실정임.

- 이에 따라 산업용 밸브 수요의 대부분이 수입에 의존하고 있는 상황이며,

서유럽 국가 기업들이 공급하고 있음.

◦ 시장특성

- 루마니아 산업용 밸브 시장은 4월부터 11월 사이에 구매가 이루어지고 있는

데, 이는 건설작업 및 플랜트 개선작업이 봄부터 진행되기 때문임.

- 선박용 밸브의 경우 선박 디자인에 따라 구매할 밸브가 결정되는데, 선박용

밸브는 주로 선박건조 업체에서 사양을 결정하고 있음.

- 상하수도용 밸브는 유럽 및 중국기업이 주도하고 있는데, 이는 가격이 주요

구매요인이 되기 때문임.
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- 한편 소규모 밸브 구매는 대응이 빠른 현지 업체가 주로 공급하고 있는 것

으로 확인됨.

◦ 시장성장 전망

- 루마니아 산업용 밸브 시장은 EU기금으로 추진되는 상하수도 프로젝트로

인하여 향후 5년간 계속 성장할 것으로 전망됨.

- 또한 중앙난방방식으로 시스템 전환과 함께 EU 기준을 충족하기 위한 각종

인프라 현대화 프로젝트로 인해 전반적으로 시장수요가 증가할 것으로 전망됨.

□ 구매패턴

◦ 구매정책 및 주요 구매기준

- 루마니아에 산업용 밸브를 수출하기 위해서는 우선 구매처에서 요구하는 기

술사양을 충족해야 하며, 두 번째로는 부식방지 인증인 GSK를 받을 것을

추천함.

- 루마니아가 EU국가에 편입되어 있기 때문에 유럽표준에 따라야 하며, 기준

이 되는 표준규격은 EN 10204 - 3.1임.

- 구매정책은 특별히 정해진 것은 없으나, 일반적으로 구매처에서 요구하는

사양과 인증을 받은 제품에 한해 공급이 가능함.

2. 경쟁 동향

□ 경쟁동향

◦ 루마니아 상하수도 처리용 밸브 시장은 가격위주의 시장이기 때문에 가격이

20-30% 저렴한 중국산 밸브가 주로 공급되고 있음.

◦ 한편 선박건조, 중화학공업용 밸브의 경우 납기가 유리한 서유럽, 특히 이탈

리아 및 독일산 제품의 시장점유율이 높은 상황임.
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기업명 ROMET 특기사항
상하수도 프로젝트

입찰 EPC

매출규모(’10) 2억 1,500만 유로 품목 물처리관련 설비

담당자 Mr. Dan PANTAZI 직책 Sales Manager

관세양허가

한국산

구매결정에

미치는 영향

한국과의 경쟁국가인 중국제품과 비교할 경우 가격차이가 관세 양

허에 따른 인하를 훨씬 초과하기 때문에 가격적인 메리트는 없지

만, 수요가 확대되면서 한국제품의 구매기회도 올 것으로 판단함.

한국산

경쟁력을

보완하기 위한

제언

루마니아 산업용 밸브 시장이 확대될 것으로 전망되기 때문에 핵

심 부품만 공급하고 현지에서 조립하는 방법이 필요함

◦ 한국산 제품의 경우 품질이 우수한 반면 가격이 비교적 높아 저가 산업용으

로는 공급이 어려운 실정이나, 고부가가치 산업용으로 이용이 가능함.

◦ 중국산 제품 중 품질은 떨어지지만 가격에 메리트가 있는 산업용 밸브는 캐

스트 아이온 바디로 만들어진 밸브임.

□ 연도별 수입동향

<수입 대상국 및 수입액>

(단위: 천유로)

순위 국가 2010 2009 2008

1 독일 2,380 21 3,635

2 이탈리아 1,141 12 2,185

3 오스트리아 495 435 725

4 미국 481 381 559

5 벨기에 319 260 503

9 한국 4 4 366

합 계 6,439 5,670 10,121

* 자료원 : Romanian National Institute of Statistics 2011

3. 주요 바이어 반응
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기업명 PRIMA BOTOSANI 특기사항 가스관련 설비 납품업체

매출규모(’10) 2,300만 유로 품목 밸브 및 피팅

담당자 Gabriel IGNAT 직책 Managing Partner

관세양허가

한국산

구매결정에

미치는 영향

2.2%에 불과하지만 관세인하로 인해 한국산 밸브 수요가 증가할

것으로 전망하고 있음.

한국산 경쟁력을

보완하기 위한

제언

관세인하 효과를 보기 위해서는 유럽국가내 주요 기업과 협력해

서 마케팅을 하는 것이 좋음.

* 성공사례 : 에이스브이

에이스브이는 루마니아 조선소인 SANTIERUL NAVAL CONSTANTA사가 건조한 3척

의 선박에 필요한 밸브 수출계약을 체결함. SANTIERUL NAVAL CONSTANTA사가

수입할 금액은 총 39만 달러인데, 관세가 인하될 경우 추가 수주하는 선박에도 에이

스브이 밸브를 지속적으로 구매할 예정이라고 함.

에이스브이는 한-EU FAT가 체결로 인해 안정적인 수출선을 확보할 수 있을 것으로

전망하고 루마니아 내 조선소들을 대상으로 추가 공급계약을 추진할 예정임.

4. 성공사례

5. 한국산 진출기회 분석 및 진출방안

◦ 산업용 밸브의 경우 구매처에서는 가격뿐 아니라 품질에 대해서도 꼼꼼하게 체

크하여 계약관계가 성사되면 가급적 공급업체를 변경하지 않는 것이 일반적임.

◦ 따라서 초기 거래추진 시부터 적절한 가격과 구매처에서 요구하는 사양, 인

증을 제공하여 신뢰를 쌓아야 하며, 루마니아 기업들이 레퍼런스에 대해 크

게 관심을 갖고 있는 점을 감안할 필요가 있음.

◦ 또한 자체적으로 생산하지 못하더라도 구매처에서 요구하는 각종 밸브를 공

급하기 위해서 국내 다른 업체와의 협력관계를 맺어놓는 것이 좋음.
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품목명(3) 라디에이터 및 부품 HS Code 8708.9135

수입관세율 4.5% 양허유형 즉시철폐

선정사유

① 가격에 영향을 미치는 고관세 및 3년내 철폐 ( )

② 관세양허로 EU 역외 경쟁국대비 가격우위 발생 ( O )

③ 현지 수요확대 등 시장진출 환경의 개선 ( )

유망사유 전량 수입에 의존하고 있어 관세인하 효과가 큰 제품

1. 시장동향

□ 시장개황

◦ 시장규모

- 자동차용 라디에이터 및 부품 시장은 연간 2천만 유로 수준이며, 현지에 제

조업체가 없어 전량 수입에 의존하고 있음.

◦ 현지 생산현황, 공급현황

- 루마니아에는 쿨링 시스템 제조업체인 RAAL가 라디에이터 및 부품을

제조하고 있으나, 단지 트럭 및 트랙터용으로만 생산하고 있어 자동차

용 제품을 제조하는 업체는 전무한 실정으로 현지 공급은 모두 수입에

의존함.

◦ 시장특성

- 루마니아의 차량 에어컨용 라디에이터 수요는 여름철, 그리고 난방용 라디

에이터 수요는 겨울철에 집중되고 있음.

- 반면 엔진용 라디에이터는 계절과 상관없이 구매되고 있으며, 차량의 내구

연한이 연장되면서 교체 수요가 증가하고 있는 실정임.

- 구형 차량의 교체수요는 가격시장에 집중되고 있으나, 신형 차량은 브랜드

제품이 선호되고 있음.

◦ 시장성장 전망

- 루마니아의 라디에이터 시장은 2008년까지 크게 성장하였으나, 이후 경기침
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체의 영향으로 5% 내외의 성장에 그침.

- 루마니아 경제가 회복기에 있어, 차량 수요 증가와 함께 시장도 성장할 것

으로 전망됨.

□ 구매패턴

◦ 루마니아가 경제침체를 겪고 있음에 따라, 자동차부품 구매는 가격부문에 더

집중하고 있음. 이에 따라 구매패턴이 진품 구매자는 오리지널 부품 구매로,

오리지널 부품 구매자는 애프터마켓용 부품구매로 전환되고 있는 실정임.

◦ 루마니아에 라디에이터 및 부품이 수입되기 위해서는 EU 기준에 맞는 제품

이어야 하며, 제조업체로부터 원산지 증명을 받아야 함.

2. 경쟁 동향

□ 경쟁동향

◦ 루마니아의 라디에이터 및 부품 수입시장은 유럽국가가 80% 정도를 점유하

고 있으며, 나머지 20%는 아시아 국가가 점유하고 있음.

◦ 한국산 라디에이터 및 부품은 높은 경쟁력을 가지고 있으며, 유럽산 차량에

도 공급이 가능한 것으로 평가됨.

◦ 그러나 한국산 라디에이터 및 부품 제조업체들은 아직 서유럽산 차량용 라

디에이터를 공급할 수 있음에도 불구하고 정확한 사양, 가격표 준비가 미흡

한 것으로 평가됨.

◦ 한, 중, 일 3개국 제품을 비교할 경우 일본산 제품은 가격이 비싼 것으로, 중

국산 제품은 사용이 곤란한 제품으로 그리고 한국산 제품은 가격과 품질이

좋은 것으로 평가를 받고 있어 시장진출 여건은 밝은 편임.
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기업명 AD AUTO TOTAL 특기사항
루마니아 3대 자동차 부품

수입업체

매출규모(’10) 5,900만 유로 품목 자동차 부품

담당자 Mr. Alexandru MIHAI 직책
Cooling Parts Product

Manager

관세양허가

한국산

구매결정에

미치는 영향

루마니아 자동차 부품시장이 가격 민감시장임에 비추어, 관세양

허로 인해 한국산 가격경쟁력이 향상될 것으로 확신함.

한국산 경쟁력을

보완하기 위한

제언

한국산 차량뿐 아니라 서유럽 차량에 공급하기 위해서는 차종별

제품의 표준 가격표를 준비해야 할 것으로 보임.

기업명 AUGSBURG 특기사항
독일계 자동차부품

전문 수입업체

매출규모(’10) 5,060만 유로 품목 자동차 부품

담당자
Mr. Liviu

IAMANDACHE
직책 Product Manager

관세양허가 한국산

구매결정에 미치는

영향

관세가 인하된다면 한국산 라디에이터 및 부품의 수입수요가

증가하여 구매가 확대될 것으로 예상함.

□ 연도별 수입동향

<수입 대상국 및 수입액>

(단위: 천유로)

순위 국가 2010 2009 2008

1 프랑스 6,384 3,847 5,530

2 독일 3,828 3,035 3,567

3 헝가리 3,206 2,637 2,853

4 이탈리아 886 761 2,401

5 오스트리아 754 601 1,564

11 한국 142 163 271

합 계 19,219 13,878 22,076

* 자료원 : Romanian National Institute of Statistics

3. 주요 바이어 반응
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한국산 경쟁력을

보완하기 위한

제언

서유럽 제품과 경쟁하기 위해서는 현지 자동차 전문잡지 광고

등 마케팅 활동을 강화해야 할 것임.

* 성공사례 : 엘코엔지니어링

루마니아 3대 자동차 부품 전문 수입 및 유통업체인 AD AUTO TOTAL사는 2010년

국내에서 개최된 자동차부품 전시회에서 엘코엔지니어링과 상담을 한 후 한국산 라

디에이터 및 부품 시장테스트를 거친 바 있음. 한국산 제품의 품질과 가격이 현지

시장에 적합한 것으로 판단하고 있는 상황에서 한-EU FTA로 인한 관세인하는 장기

적인 거래를 추진할 수 있는 좋은 조건이라고 밝힘. 애프터 시장뿐 아니라 OEM 공

급계약 추진도 검토하고 있는 상황임.

4. 성공사례

5. 한국산 진출기회 분석 및 진출방안

◦ 루마니아의 자동차 생산대수가 1백만 대 돌파를 눈앞에 두고 있는 상황임을

감안할 때, 현지 자동차 메이커에 대한 OEM 공급방안을 모색하는 것이 필

수적이라고 판단됨.

◦ 아직 루마니아에 자동차용 라디에이터 공급업체가 없는 실정이므로 시장선

점을 위한 제조업 투자도 검토할 필요가 있음.

◦ 애프터마켓의 경우, 중소기업이 해외 거래선과의 커뮤니케이션 애로를 해결

하기 위한 각종 레터의 양식화 및 가격표 작성을 통한 시스템적인 업무연락

구축이 필요함.



Global Business Report 11-017

336

품목명(4) 폴리에스터 직물 HS Code 5503.20

수입관세율 4.0% 양허유형 즉시철폐

선정사유

① 가격에 영향을 미치는 고관세 및 3년내 철폐 ( )

② 관세양허로 EU 역외 경쟁국대비 가격우위 발생 ( )

③ 현지 수요확대 등 시장진출 환경의 개선 ( O )

유망사유 루마니아 의류산업 재도약으로 직물수입 수요 증가

1. 시장동향

□ 시장개황

◦ 시장규모

- 루마니아에는 폴리에스터 직물 제조업체가 없어 수요의 전체를 수입에 의존

하고 있는 실정이며, 현지 시장규모는 2008년 602만유로, 2009년 503만유로,

2010년 794만유로에 달하고 있음.

◦ 시장특성

- 폴리에스터 직물은 서유럽 의류 바이어들의 구매조건에 따라 수입 대상 국

가가 정해지고 있었으나, 최근에는 자체 브랜드를 제조하는 기업들이 증가

함에 따라 구입여부를 자체적으로 결정하고 있음.

- 자체 브랜드 제품의 경우 대부분 대량생산보다는 소량 다품종 생산이 주종

을 이루기 때문에 수입물량이 많지 않은 특성을 보유함.

◦ 시장성장 전망

- 루마니아의 폴리에스터 직물은 2009년 경기침체의 영향으로 수입이 감소하

였으나, 2010년에는 의류업체들이 자체 매장을 확대하면서 수입수요 증가세

로 돌아섬.

- 또한 루마니아의 의류수출이 호조를 기록하면서 2011년에도 폴리에스터 직

물의 시장은 성장할 것으로 전망됨.
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□ 구매패턴

◦ 루마니아 의류제조업체들은 100% 면제품보다는 폴리에스터 혼방 의류 제조

비율이 높아지고 있어 시장진출 여건이 개선됨.

2. 경쟁 동향

□ 경쟁동향

◦ 루마니아 의류제조업체들은 자체 창고를 보유하고 있지 않는 것이 일반적이

기 때문에, 필요시마다 구매를 할 수 있는 서유럽 기업 또는 서유럽에 창고

를 보유하고 있는 딜러들로부터 직물 구매를 선호하고 있음.

◦ 루마니아 의류제조업체들은 한국산 폴리에스터 직물에 대해 고품질, 적정한

가격 및 기술에 대해 높은 점수를 주고 있지만, 원거리에 따른 납기문제와

최소주문 수량의 과다가 거래에 애로사항인 것으로 지적함.

◦ 루마니아의 폴리에스터 직물의 시장은 아직 품질보다는 가격시장임에 따라

대만, 중국산 제품이 시장에서 선호되고 있으며, 한국과 일본산 제품은 브랜

드 의류 제조용으로 구매되고 있음.

□ 연도별 수입동향

<수입 대상국 및 수입액>
(단위: 천유로)

순위 국가 2010 2009 2008

1 이탈리아 2,265 1,876 1,762

2 폴란드 1,309 1,013 822

3 대만 1,038 381 243

4 중국 737 322 223

5 인도 711 208 45

8 한국 479 193 1,095

합 계 6,539 3,993 4,190

* 자료원 : National Institute of Statistics
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기업명 EMA COMPANY 특기사항
루마니아 2대 혼방 직물

유통업체

매출규모(’10) 260만 유로 품목 혼방 직물

담당자 Mr. Ion SARMASANU 직책 Deputy Director

관세양허가

한국산

구매결정에

미치는 영향

FTA가 체결되면 여타 아시아국가 직물보다는 한국산 직물에 대

한 선호도가 높아질 것으로 전망함. 관세가 가격에 미치는 영향

이 크기 때문에 가격경쟁력과 함께 한국산 직물의 이미지 개선에

도움이 될 것으로 판단됨.

한국산 경쟁력을

보완하기 위한

제언

한국 기업들은 최소주문 수량이 수용하기 곤란할 정도로 과다하

게 요구하고 있어 거래추진이 불발되는 경우가 있음. 따라서 한

국직물을 스톡 세일할 수 있는 보세창고 운영이 필요함.

기업명 EURO GRUP - CHIMTEX 특기사항
다양한 고객을 확보하고 있

는 혼방직물 3대 유통업체

매출규모(’10) 310만 유로 품목 혼방 직물

담당자 Mr. Mihai SELARU 직책 Procurement Department

관세양허가
한국산

구매결정에
미치는 영향

한-EU FTA가 발효되면 한국산 폴리에스터 직물에 대한 구매가 늘

어날 것으로 전망함.

한국산
경쟁력을

보완하기 위한
제언

한국기업들은 소량 주문에 대한 대응이 필요하며, 전문 유통업체에

신제품 카탈로그 및 샘플을 정기적으로 송부할 필요가 있음.

3. 주요 바이어 반응

4. 한국산 진출기회 분석 및 진출방안

◦ 루마니아 폴리에스터 직물 시장은 가격시장이지만, 브랜드 의류의 경우에는

품질을 중시하고 있음에 따라 한국 직물제조업체들은 품질에 대한 홍보 강

화가 필요함.

◦ 루마니아 의류제조업체들이 자체 창고를 보유하는 것보다는 필요시마다 구

매를 하는 것이 경제적으로 판단하고 있음에 따라, 직물제조업체 공동물류센

터를 개설하여 마케팅을 하는 것이 납기 및 소량 주문에 적극적으로 대응을

할 수 있는 방안이라고 판단됨.
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품목명(5) 디지털 도어락 HS Code 8301

수입관세율 2.7% 양허유형 즉시철폐

선정사유

① 가격에 영향을 미치는 고관세 및 3년내 철폐 ( )

② 관세양허로 EU 역외 경쟁국대비 가격우위 발생 ( )

③ 현지 수요확대 등 시장진출 환경의 개선 ( O )

유망사유 소비자 인식제고로 시장규모 확대 중

1. 시장동향

□ 시장개황

◦ 시장규모

- 루마니아에는 디지털 도어락 제조업체가 없어 수요 100%를 수입에 의존하

고 있으며, 연간 시장규모는 2008년 5,312만유로, 2009년 5,051만유로, 2010

년 5,745만 유로로 5천만 유로를 넘어섰음.

- 루마니아에는 2009년부터 한국 중소기업이 디지털 도어락을 판매하고 있는

데 비교적 성공을 거두고 있는 것으로 알려짐.

◦ 시장특성

- 디지털 도어락 시장은 시장초기인 관계로 고소득 소비층을 겨냥해 가격보다

품질이 우선되고 있는 시장으로 형성됨.

◦ 시장성장 전망

- 최근 수년간 디지털 도어락 시장이 고급 주거지를 중심으로 빠르게 성장하

여 왔으며, 최근 경기가 회복세에 들어섬에 따라 주택 프로젝트가 재개되고

있어 시장이 더욱 커질 것으로 전망됨.

□ 구매패턴

◦ 디지털 도어락 시장은 기업체를 중심으로 사용되고 있는데, 디지털 도어락의

편리성을 이해한 사람들에 의해 가정용으로 구매가 이어지고 있는 실정임.
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순위 국가 2010 2009 2008

1 독일 12,989 16,606 11,692

2 프랑스 10,549 8,164 5,801

3 터키 7,963 7,963 10,899

4 이탈리아 7,928 5,211 7,220

5 스웨덴 4,458 1,158 1,393

14 한국 575 424 211

합 계 44,462 39,526 37,216

◦ 디지털 도어락의 편리성과 보안성에 대해 인식하게 되었으며, 보안을 강조하

는 사람들은 지문인식 도어락을 구매하기도 함.

◦ 디지털 도어락은 CE마크를 획득해야 판매가 가능하며, 2년간의 보증기간을

제공하는 것이 일반적임.

2. 경쟁 동향

□ 경쟁동향

◦ 루마니아 디지털 도어락 시장은 가격과 기능이 우선적인 경쟁요인으로 손꼽

이고 있으나, 가전제품의 일환으로 생각하는 소비자들도 많이 있어 브랜드도

중요한 경쟁요인이 됨.

◦ 한국산 디지털 도어락은 품질이 뛰어나고 가격이 저렴한 것으로 인식되고

있으며, IT강국의 영향과 각종 기능이 내장된 신기술 제품으로 소비자들이

인기를 얻고 있음.

◦ 그러나 루마니아의 디지털 도어락 시장은 아직 서유럽 기업들이 시장을 주

도하고 있는 시장인데, 이는 주택 및 상업빌딩 프로젝트를 대부분 서유럽 기

업들이 수행하고 있기 때문인 것으로 분석됨.

□ 연도별 수입동향

<수입 대상국 및 수입액>

(단위: 천유로)

자료원 : National Institute of Statistics
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기업명
ROMKOR

INTERNATIONAL
특기사항

현대 브랜드의 디지털 도

어락 수입업체

매출규모(’10) 70만 유로 품목 디지털 도어락 및 정수기

담당자 Mr. Tudorel ION 직책 Managing Director

관세양허가

한국산

구매결정에

미치는 영향

가격이 구매결정에 크게 영향을 미치고 있기 때문에, 관세가 철폐되

면 한국산 디지털 도어락 구매에 도움이 될 것으로 판단함.

한국산 경쟁력을

보완하기 위한

제언

한국산 디지털 도어락 판매를 위한 창고를 확보해 스톡 판매를 하

고 있으나 현지인에 대한 광고 등 판촉활동 지원이 필요함.

기업명 SHOP MANIA 특기사항 루마니아 온라인 유통업체

매출규모(’10) 300만 유로 품목 디지털 도어락, 가전제품

담당자 Mr. Arthur RADULESCU 직책 Executive Director

관세양허가

한국산

구매결정에

미치는 영향

여타 아시아 국가에 비해 가격인하 효과가 발휘되기 때문에 구매

에 크게 영향을 미칠 것으로 판단함.

한국산 경쟁력을

보완하기 위한

제언

루마니아의 디지털 도어락 시장은 소비자 대면 판촉활동이 필요

하기 때문에, 온라인 마케팅뿐만 아니라 오프라인 마케팅 활동도

필요함.

3. 주요 바이어 반응

4. 한국산 진출기회 분석 및 진출방안

◦ 한국의 많은 중소기업들이 루마니아 디지털 도어락 시장진출을 시도하였으

나 아직 큰 성공을 거두지 못하고 있는데, 이는 디지털 도어락 시장이 상업

빌딩 및 주택 프로젝트 초기 단계부터 구매할 제품이 결정되기 때문임.

◦ 따라서 루마니아 시장진출을 위해서는 일반 소비자들을 대상으로 마케팅을

하는 것보다 디벨로퍼를 중심으로 한 마케팅이 필요

◦ 아울러 루마니아 인들이 디지털 도어락을 가전제품의 하나로 인식하고 있어,

대기업 브랜드를 활용한 마케팅을 전개하는 것도 검토할 필요가 있음.
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11-006 위기의 리비아, 대체시장을 잡아라 2011.3

11-007 일본 · 인도 CEPA체결의 파급효과와 현지반응 2011.3
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