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[ 요    약 ]

5월 1일부터 시작된 상하이엑스포에는 약 7,000만명 이상의 관람객이, 한국관에만 

600만명 이상의 관람객이 몰렸다. 우리 기업들은 중국 각지에서 관람객이 몰리는 점

에 주목하여, 한국 국가관에 직접 납품 또는 협찬하거나 한국관 관람객을 대상으로 

한 이벤트를 통해 매출을 확대하거나 중국 시장 런칭에 성공했다.

한국관 참여로 매출 쑥쑥 올라

제주 미네럴워터는 40도가 넘는 상해의 뜨거운 날씨에 지친 엑스포 한국관 관람객

들에게 총 30만병의 생수를 무료로 배포하면서 한국인의 정(情)을 선사했다. 그 결과 

중국인들 사이에서 '대한민국 대표 물맛'으로 인정받아 '중국석화(中國石化, Sinopec)' 

주유소 50개소에 입점판매를 시작하게 되었으며, 베이징 KA 대형매장 140개소에 

입점하는데 성공했다.

농심은 엑스포 한국관 내 2층 음식점 식탁과 의자에 '농심 辛라면' 로고를 새기고, 

한국관 3층 전망대에는 '농심 辛라면' 판매부스를 설치해 적극적으로 제품을 홍보했

다. 또한 6월 23일, 25일 이틀에 걸쳐 한국관 관람객에게 장바구니용 '환경팩' 2,100

개를 배포하면서 환경을 생각하는 긍정적인 기업의 이미지를 심어주었다. 이를 통해 

농심은 금년도 매출액이 작년대비 30% 이상 상승한 9,500만달러를 기록할 것으로 

예상하고 있다.

미샤의 BB크림과 마스크팩은 엑스포 한국관 기념품점에서 매출액 1위를 기록하

며, '한국의 대표 화장품'이라는 입지를 굳히고 있다. 이 여세를 몰아 현재 300개의 

중국 매장을 내년도에 500~600개로 확대키로 했다. 

삼성도 엑스포 한국관에 '3D 초대형 TV(55인치 3개 X 3개)'를 무료로 협찬하면서, 

그 이상의 효과를 톡톡히 보고 있다. 상하이엑스포 개막 당시 3D 솔루션 기술을 유일

하게 보유하고 있던 삼성은 엑스포를 통해 '삼성=3D기술'이라는 이미지를 중국인들

에게 확실히 심어주었다. 그 결과 5월 출시 당시 매출이 5천대에 불과했던 3DTV는 

지난 9월에 3만5천대를 기록하며, 브랜드 1위를 기록했다.
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대한항공은 엑스포 한국관 100만, 300만, 500만번째 관람객에게, 아시아나 항공

은 엑스포 한국기업연합관 100만, 300만번째 관람객에게 각각 서울-상하이 왕복항

공권을 경품으로 제공하면서, 구전마케팅을 통한 홍보효과를 톡톡히 봤다. 실제로 

대한항공은 엑스포 기간 중 항공기 월별 탑승실적이 16~36% 증가하며, 역대 최고 

탑승률을 기록했으며, 아시아나 항공 또한 금년 8월 탑승률이 사상 처음으로 80%선

을 돌파했다.

엑스포로 중국시장 성공적으로 런칭해

오로라월드는 이번 엑스포를 대표 토종캐릭터 상품인 '유후와 친구들' 런칭 기회로 

활용했다. 한국관 기념품 코너에서 8월 한달동안 대대적인 프로모션 행사를 벌이고, 

한중 수교 18주년 행사를 통해 중국인 손님들에게 다양한 캐릭터 파생상품을 무료로 

배포했다.그 결과, 중국인 방문객이 거의 없었던 자사 홈페이지에 수천명의 중국인

이 몰리고, 엑스포내에 여타 봉제인형보다 높은 매출액을 기록했다.

픽스온넷은 엑스포 한국관 테크놀로지존에 수십명이 동시에 사용할 수 있는 초대

형 멀티터치월을 설치한 기업이다. 한국관을 통해 중국에서 IT기술을 인정받으면서, 

영업문의가 전년대비 10배 이상 증가했을 뿐 아니라, 중국 공상은행 시스템 개발 수

주에도 성공했다.



상하이 엑스포 200% 활용한 우리기업

1. 제주 삼다수, 중국 고급 생수 시장에 도전장을 내밀다

◦ 기업명: 제주특별자치도개발공사

   (중국 내 베이징지역 판매처: 북경삼다수상무유한공사)

◦ 대표자명: 박학용

◦ 설립년도: 1995

◦ 업종: 생수생산업, 기타 과일, 채소 가공 및 저장 처리업 

◦ 주요판매제품: 제주 미네랄워터(제주삼다수 해외수출상품 명칭)

◦ 소재지 : 한국본사 

◦ 홈페이지: www.jpdc.co.kr

한국 최고의 물맛이 중국에 떴다

제주미네랄워터는 국내 생수시장 부동의 1위 제품이다. 국내 유일한 화산 암반수인 제

주미네랄워터는 지난 1998년 처음 출시된 이래 줄곧 1위 자리를 놓치지 않았다. 출시 

초기에는 적절한 마케팅 전략을 구사한 것이 인기의 비결이었겠지만, 10년이 넘는 기간 

동안 1위를 지킬 수 있었던 것은 고객들의 오랜 검증 과정을 통해 '안심하고 마셔도 좋은 

물'로 수질을 인정받았기 때문으로 분석된다. 
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<제주미네랄워터의 특징>

  

◦ 제품명 : 제주미네랄워터(제주삼다수 해외수출명칭)

◦ 규격 : 500ml / 1.5L

◦ 특징 

   - 한국 유일의 화산암반수, 방사성 물질이 없는 지하수

   - 마그네슘, 칼륨, 칼슘, 나트륨 함량 높음

   - 성인병, 노인병, 당뇨에 좋은 바라륨 함량 높음

   - 피부에 좋은 유용미네랄 실리카 함량 높음

   - o-index(맛을 평가하는 지표) 11등급

   - 매년 미국 FDA, 일본 후생노동성 수질검사, NSF 일본식품

위생성 인증

   - ISO 22000:2500 UKAS food safety management 생수 인증 

중국, 미국, 일본 등 32개국에 수출... 13억 인구의 중국시장이 가장 중요하다

제주특별자치도개발공사에서는 국내에서의 인기를 바탕으로 해외 시장 판로 개척에 

박차를 가하고 있다. 32개국으로 수출영역을 넓혀 나가고 있지만, 가장 중점을 두고 마

케팅을 추진하는 국가는 단연 중국이다. 공사는 2009년부터 중국 전역을 세부분(베이

징․산둥성/상하이․절강성/홍콩․선전․광저우)으로 나누고 각 지역에 판매처를 지정하는 등 

공격적인 마케팅 전략을 실시하고 있다. 

엑스포 마케팅 효과로 중국 프리미엄 생수시장을 뚫다

제주미네랄워터는 중국 로컬 브랜드 제품에 비해 비싼 편이다. 예를 들어, 일반 중국

제품의 경우 1~2위안이면 500㎖ 1병을 구매할 수 있는 반면, 제주미네랄워터의 소매가

격은 8위안에 달한다. 제주미네랄워터가 마케팅에 성공하기 위해서는 가격경쟁력에서

의 열세를 만회할 수 있는 특단의 조치가 필요했다. 

중국 진출 1주년을 맞는 2010년, 제주특별자치도개발공사는 상하이엑스포를 새로운 

돌파구로 결정했다. 엑스포 한국관에서 총 30만병에 달하는 생수를 관람객 및 VIP에 배

포함으로써 '물맛'을 제대로 인정받기로 결정한 것이다. 
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<엑스포 한국관 제품 배포 현장>

마케팅 전략은 적중했다. 제주미네랄워터에 대한 소비자 인지도가 높아졌으며, '한국

관에서 나누어주는 생수'라는 이미지는 중국 소비자들에게 신뢰감을 심어주었다. 

제품의 브랜드 인지도 제고 및 소비자 신뢰감 형성은 실질적인 매출 확대로 이어졌다. 

엑스포를 통한 공격적인 마케팅을 시작으로 제주미네랄워터는 북경삼다수상무유한공사

(제주특별자치도개발공사 판매처)를 통해 베이징 내 중국석화(中国石化, Sinopec) 50

개소에 입점판매를 실시하였으며, 베이징 내 KA대형매장 140개소에 입점하는 성과를 

거두었다. 

제주특별자치도개발공사는 빠른 시일 내에 중국석화(中国石化, Sinopec) 주유소 입

점을 점차 확대할 예정이며, 산동성(山東省), 샨시성(陝西省) 등에 위치한 대형 백화점 

300여개 지점에 입점 계획도 세우고 있어 제주미네랄워터의 중국 고급 생수 시장에서의 

활약이 더욱 기대되고 있다.
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2. 농심, 중국인의 입맛과 마음을 사로잡은 매콤한 매력 

◦ 기업명: (주)농심

◦ 대표자명: 신동원, 이상윤 

◦ 설립년도: 1965

◦ 업종: 면류, 마카로니 및 유사식품 제조업 

◦ 주요판매제품: 라면, 스넥, 음료, 미반, 커피, 냉동식품 

◦ 소재지 : 한국 본사, 중국, 일본, 미국 법인

◦ 홈페이지: www.nongshim.com

글로벌 기업 농심을 추구하다

전세계 70여개 국가에 라면, 스낵 등을 수출하고 있는 농심은 2015년 매출 목표 4조

원 중 1조원을 해외사업에서 창출한다는 목표 아래 글로벌 판매전략을 강화하고 있다. 

동북아(중국), 미주(미국), 동남아(베트남), EU(러시아) 등 글로벌 4개 권역별 생산 판

매체계를 구축하고 해외 생산거점을 4개에서 9개로 확대함으로써 해외사업 강화를 위한 

전략적 투자를 적극적으로 추진하고 있다. 

또한, 농심 '신(辛)'브랜드의 글로벌화를 통한 해외시장 공략에도 박차를 가하고 있다. 

한국의 맛을 세계에 전파함으로써 세계 속의 '글로벌 농심'으로 성장해 나간다는 전략으

로 해외 마케팅에 매진한 결과, '신(辛)'브랜드의 2009년도 해외 판매금액은 1억400만 

달러를 달성하였다. 농심은 2010년 해외사업 매출목표를 지난 해 대비 20% 성장한 3억

6천만 달러로 설정하고 글로벌 마케팅을 지속하고 있다. 

상하이· 청도· 심양에 생산공장 설립으로 라면 소비대국 중국 공략

농심 해외사업의 주요 거점은 시장규모 4조 5,000억 원으로 세계 라면 소비량의 절반

을 차지하는 라면 소비대국 '중국'이다. 중국 시장 선점을 위해 농심은 1996년 9월 상하

이에 첨단 설비를 갖춘 현지 라면공장 설립을 시작으로 1998년 7월 칭다오, 2000년 11

월 선양에 공장을 설립해 중국 및 아시아 시장에 공급하는 제품의 일괄 생산 체제를 마련

하였다. 2008년 9월에는 기존 상하이 공장을 전략적으로 확대·이전해 16종의 제품을 

연간 4억 개 이상 생산할 수 있는 '진산(金山)공장'을 준공했다. 농심의 2009년도 중국 
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사업 매출은 전년대비 20% 성장한 7,000만 달러를 달성한 바 있으며, 2010년에는 매출

액이 더욱 증가할 것으로 예상된다. 

상하이 엑스포를 계기로 세계인의 신라면을 알리다

농심은 상하이에 모이는 전 세계인을 대상으로 농심을 알릴 수 있는 방법을 고심했다. 

그 결과 "한국의 매운맛을 세계인에게 심어주자!"라는 전략 아래, 한국관의 공식 스폰서

로서 한국을 대표하는 식품 辛라면 홍보활동을 전개하기로 결정했다. 

첫째, 한국관 2층의 한국식당의 식탁과 의자에 "농심 辛라면" 로고를 새겨 넣는 한편, 

메뉴판에도 辛라면을 삽입하여, 비빔밥, 불고기와 어깨를 나란히 하는 한국 대표 음식으

로 홍보하고 있다. 

<엑스포 한국관 2층 한국식당>

둘째, 한국관 3층 전망대에서 농심 辛라면 판매 부스를 설치하여 관람객들을 대상으로 

신라면, 김치라면, 새우깡, 양파링, 쫄병스낵 등 농심을 대표하는 제품을 판매 및 취식할 

수 있도록 하였다.
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셋째, 6.23일 및 6.25일 이틀에 걸쳐 한국관 입장 관람객을 대상으로 한국관 방문 기

념 환경팩을 2,100개를 배포하였다. 장바구니, 간이봉투 등 다용도로 사용할 수 있는 가

방을 배포했던 동 활동은 관람객의 큰 호응을 얻었으며, '작은 부분에서부터 환경을 생각

하는 농심'이라는 긍정적인 이미지를 심어주는 계기가 되었다. 

 <엑스포 한국관 1층 환경팩 배포장면 및 3층 판매부스>

농심 엑스포 홍보활동의 가장 큰 효과는 매출액 상승이다. 2009년도 농심의 중국사업 

매출은 7,000만 달러였으나, 올해는 작년 대비 30% 이상 상승한 9,500만 달러를 기록

할 것으로 예상하고 있다. 

무형의 성과로는 농심 브랜드 인지도 상승을 꼽을 수 있다. 농심은 십년 이상 꾸준한 

마케팅 활동을 통해 중국 시장 내에서 입지를 확대해 왔으나, 올해엑스포 마케팅을 계기

로 '대한민국 대표 식품기업', '환경을 생각하는 기업'이라는 이미지를 더함으로써, 프리

미엄 고급 브랜드로 한걸음 발돋움할 수 있는 토대를 마련하게 되었다. 
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3. 미샤, 엑스포로 한국 대표 화장품의 입지 굳히다.

◦ 기업명: 에이블 C&C

◦ 대표자명: 서영필

◦ 설립년도: 2000년

◦ 주요판매제품: BB크림, 마스크팩 등 여성, 남성 종합 화장품

◦ 소재지 : 한국본사, 미국, 중국, 일본 법인, 호주, 싱가포르, 홍콩, 대만, 멕시코, 몽골, 베트남 매장 등

◦ 홈페이지: www.able-cnc.com

미샤, 프리미엄 한국 화장품으로 중국 여심 뒤흔들다.

미샤는 국내 대표의 중저가 화장품 기업이다. 최근에는 국내 및 해외시장에서 중고가 

프리미엄 화장품으로 포지셔닝 전략을 전환한 후, 매출이 눈에 띄게 증가하고 있다. 특

히, 2009년에는 미샤 창사 이래 최대 매출액인 1,811억원을 달성하며, 전년대비 79% 

성장을 기록하였다. 이는 국내 뿐 아니라 중국시장에서 고급화한 BB크림, 마스크팩 제

품이 큰 히트를 친 결과이다. 미샤는 이제 한류를 타고 중국 대륙 땅에서 인기 브랜드로 

자리매김 중이다. 

미샤는 2006년에 중국에 진출한 후, 지역 특성에 따라 유통 채널을 다각화하고 있다. 

공격적인 유통망 확대의 결과로 2009년에는 약 150개였던 매장을 2010년에는 300개 매

장으로 확대하고, 진출 지역도 연안 주요도시 뿐 아니라 중국 전역으로 확장하고 있다.
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<미샤 'BB크림'과 '마스크 시트' 특징>

◦ 제품명 : M 퍼펙트 커버 비비크림

◦ 특징 

   - 퍼펙트 커버 비비크림은 국내에선 빨강 비비크림으로 돌풍을 일으켰고, 중국 

소비자들 사이에선 홍비비크림(紅BB霜)으로 유명함

   - 70위앤대라는 가격대비 잡티커버, 노화방지, 수분 및 영양공급과같은 다양한 

기능을 갖고 있는 것이 이 제품의 가장 큰 장점임 

◦ 제품명 : 니어스킨 토탈 리페어링 하이드로 겔 마스크 

◦ 특징 

   - 피부온도에 반응하여 멜팅되는 고기능성 겔 마스크

   - 특히 100% 순면시트로 되어있어 제품의 질을 따지는 대도시 젊은 소비자층으

로부터 인기를 끌고 있음 

상하이엑스포로, 중국 전역에 고객을 확대할 기회를 잡다.

상하이엑스포는 미샤에게 또 다른 기회를 제공하고 있다. 상하이 엑스포 한국관 기념

품 매장에 당당히 자리잡은 미샤 화장품 코너에는 늘 인파가 북적거린다. 미샤 제품은 

자체 제작 기념품 외에 자체 품목 판매액 1위를 기록하고 있다. 

미샤는 엑스포 관람객 대부분이 중국인이고, 상해 지역 뿐 아니라 중국 각지에서 방문

한 고객임에 주목하고, 중국 전역 고객을 대상으로 브랜드 인지도 제고와 제품 홍보에 

힘쓰고 있다. 

미샤 화장품은 엑스포라는 절호의 기회를 활용해 중국에서 '한국 대표 화장품'의 이미

지를 굳히겠다는 전략이다. 한국관의 인기로 중국 내 달아오른 한류 열풍에, 한국관에 

입점한 '대표 화장품 브랜드'임을 중국인에게 각인시키면서, 기대이상의 이미지 상승효

과를 볼 것으로 전망된다. 실제로 최근에는 'BB 크림' 홍보 팜플렛에 엑스포 한국관에 입

점 사실을 홍보하면서, 매출 극대화를 꾀하고 있다. 

엑스포로 얻은 유명세는 중국의 중소도시의 유력 에이전트의 러브콜로 이어지고 있

다. 내년에는 이 여세를 몰아, 더욱 다양화된 기능성 제품군으로 매장수를 금년의 두배

인 500~600개로, 온라인 판매망 구축으로 다양한 연령대를 공략할 예정이다. 
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4. 삼성, 엑스포 이후 중국 3D TV 시장 1인자 되다.

◦ 기업명: 삼성전자

◦ 대표자명: 최지성

◦ 설립년도: 1969년 1월

◦ 업종: 가전제품 등 완제품 및 메모리, LCD위주의 부품 생산, 판매

◦ 주요판매제품: 핸드폰, TV, 컴퓨터, 메모리, LCD 등

◦ 소재지 : 한국본사 미국, 브라질, 영국, 싱가포르, 중국, 러시아, 두바이, 인도 법인 

◦ 홈페이지: www.samsung.com

삼성, 3D TV 업계의 선두주자 엑스포로 입증하다. 

삼성전자는 금년 1월 미국 라스베가스에서 열린 '소비자가전전시회(CES 2010)'에서 

업계 최초로 3D TV 풀라인업을 선보였다. 또한 55인치 풀HD 3D TV 9대(가로 3대 x 

세로 3대)로 구성한 '3D 큐브'를 전시해, 관람객의 시선을 집중시켰다.

삼성전자는 라스베가스에 전시했던 '3D 큐브'를 상하이엑스포 한국관에 협찬하기로 

전격 결정했다. 엑스포가 개막된 후, 중국에 최초로 전시된 '3D TV'에 대한 반응은 예상

보다 뜨거웠다. 많은 중국인 관람객들이 한국관 관람 후, 3D TV 가격과 판매처를 물어

봤으며, 이는 중국에서의 매출로 바로 이어졌다. 5월 출시당시 5천대에 불과한 매출은 9

월에 3만 5천대를 기록했다.

또한 '3D TV = 삼성'이라는 인식을 중국인에게 인식시키면서, 중국인들 사이에 3D TV 

브랜드인지도 1위를 차지했다. 중국의 3D TV 시장 규모는 60만대 수준이지만, 내년에는 

400만대를 돌파할 것으로 예상되어, 앞으로 삼성의 쾌속 질주가 더욱 기대된다.
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<삼성 '3D TV' 특징>

◦ 제품명 : 삼성 PAVV Full HD 3D LED

◦ 특징 

   - 3D 전용패널을 채용하여 깜빡임이나 끌림이 없는 부드럽고 깨끗

한 FULL HD 3D 영상을 볼 수 있음

   - 삼성 3D 하이퍼리얼엔진을 통해 생생하고 깊이있는  3D 콘텐츠

를 어지러움 증상없이 편안하게 볼 수 있음

   - 실시간 3D 전환 기술로 2D 콘텐츠를 3D 영상으로 편리하게 전

환하여 시청할 수 있음

   - 3D 입체효과를 10단계로 조정 가능함
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5. 대한항공·아시아나 항공, 엑스포 특수로 중국하늘 활짝 연다.

◦ 기업명 : (주) 대한항공

◦ 대표자명 : 조양호

◦ 설립년도 : 1969년 03월 01일

◦ 사업부문 : 여객, 화물, 기내식, 항공우주, 기판, 호

텔, 리무진 등

◦ 항공기 보유대수 : 총 128대

◦ 중국 운항노선 : 21개 도시, 27개 노선 

◦ 홈페이지 : http://kr.koreanair.com/

◦ 기업명 : (주) 아시아나항공 

◦ 대표자명 : 윤영두

◦ 설립년도 : 1988년 2월 17일

◦ 사업부문 : 항공운수, 호텔, 교육, 기내식 제조판매 등

◦ 항공기 보유대수 : 총 68대

◦ 중국 운항노선 : 22개 도시, 30개 노선

◦ 홈페이지 : www.flyasiana.com

중국 승객만을 위한 서비스로 마케팅 경쟁

우리나라 항공사들이 최근 중국인 승객의 발길을 끌기 위해 다양한 마케팅을 펼치고 있다.

대한항공은 중국인 고객들의 편의를 위해 지난해 9월부터 인천공항 내에 '중국 전용카운

터(China Express)'를 운영하고 있다. 또한 상하이, 홍콩 등 주요 노선에 차세대 명품 좌

석 항공기를 투입, 중국인 승무원 채용 확대, 중국어 기내방송 실시 등 기내 서비스를 대폭 

업그레이드 하는 등 중국인 승객 탑승률을 제고시키기 위해 다양한 마케팅을 펼치고 있다.

아시아나 항공은 대한항공보다 중국 진출을 빨리 시작해 더 많은 노선을 운행하고 있

다. 최신 업그레이드된 항공기를 상하이, 베이징, 광저우 등 중국 주요 노선에 투입해 고

객 서비스 향상에 주력할 뿐 아니라, 10월부터는 국내 최초로 중국인 탑승객만을 위한 

인천-제주 노선을 운영하면서 더 많은 중국인 고객을 유치하기 위해 노력하고 있다.

특히 올해는 중국인 개별 관광비자 발급조건이 완화되고, '상하이엑스포' 특수로 인해 두 

개 항공사의 한·중 노선 이용객은 역대 최고 수준을 기록하고 있다. 

상하이 엑스포 효과를 노린 열띤 고객 유치전

아시아나 항공은 상하이 엑스포 '한국기업연합관' 참가 기업으로서, 중국인을 대상으

로 브랜드 인지도를 높이기 위한 다양한 활동을 펼치고 있다. 아시아나 항공은 '한국기업

주간'에 전시관을 운영하면서, 항공업계 그랜드슬램 달성, 유명 요리사 제휴 기내식 등 
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각종 프리미엄 서비스를 소개하고 있다. 또한 보잉747 모형항공기를 활용한 포토존, 아

시아나 항공 컨설팅 존을 운영하면서 중국인을 대상으로 적극 판촉활동을 펼치고 있다. 

이 외에도 아시아나 항공은 엑스포 '한국기업연합관'의 100만번째 및 300만번째 입장객

에게 아시아나 중국노선 왕복 항공권을 증정하는 등 중국 소비자들에게 한층 더 친근하

고 긍정적인 이미지를 주고 있다.

대한항공 또한 100만, 300만, 500만번째 상하이엑스포 '한국관' 입장고객에게 서울~

상하이 왕복항공권을 경품으로 제공하는 이벤트를 개최하였다. 대한항공은 이 이벤트를 

통해 관람객을 통한 입소문과 중국 언론기사를 통해 적은 비용으로 상하이엑스포를 통

한 홍보 효과를 톡톡히 보고 있다. 

<엑스포 한국관, 한국기업연합관 왕복항공권 경품 이벤트>

엑스포 특수로, 중국 하늘 활짝 열어 

대한항공은 엑스포가 시작된 5월부터 9월까지 중국노선 월별 탑승실적이 전년대비 

16%~36%를 증가하며, 역대 최고 탑승률을 기록하고 있다. 아시아나 항공 또한 금년 8월 

중국노선 탑승자수는 29만4천명에 육박해 탑승률이 사상 처음으로 80%선을 돌파했다. 

이처럼 두 항공사는 상하이 엑스포 '한국관'과 '한국기업연합관'의 인기를 활용하여 브

랜드 인지도 향상은 물론 프리미엄 서비스를 제공하는 항공사로서의 이미지를 중국인들

에게 확실히 심어주고 있다. 상하이 엑스포로 인해 앞으로도 우리나라 국적기가 중국 노

선을 더 활짝 열 것으로 기대된다. 
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6. 오로라월드, 한국의 토종 캐릭터로 중국인을 매료시키다.

◦ 기업명: 오로라월드

◦ 대표자명: 홍기선

◦ 설립년도: 1981년

◦ 업종: 캐릭터 완구 상품, 라이선스

◦ 주요판매제품: '유후와 친구들' (KBS 방영) 등

◦ 소재지 : 한국본사, 중국, 미국, 캐나다, 영국, 일본, 러시아. 멕시코 법인 

◦ 홈페이지: www.auroraworld.co.kr

한국 토종캐릭터 완구 선두주자, 중국을 다시보다.

오로라월드는 OEM 기업으로 시작해, 자체 브랜드 경영을 하게 된 국내 1위, 미국시장 

내 브랜드인지도 3위의 봉제완구 업체이다. 해외시장에 맞는 캐릭터 상품을 직접 개발

해, 전체 생산량의 95%를 해외로 수출하고 있다. 2007년에 개발한 대표 캐릭터 상품인 '

유후와 친구들'은 출시 후 2년 만에 약 60여개국으로 수출하고 있고, 한국의 KBS, 영국

의 BBC, 아랍권 22개 국가에 애니메이션으로 방영되기도 했다. 최근에는 캐릭터 상품을 

어린이 출판물, 문구, 침구, 가구 등 라이선스 계약으로 브랜드 확장을 꾀하고 있다.

오로라월드는 그동안 중국을 생산기지로 활용을 하면서 일부 제품만 홍콩을 통해 중국 

내수시장에 판매했다. 중국의 급격한 내수시장 확대로 작년부터 본격적으로 중국 진출

을 위한 프리미엄 시장 조사에 착수했다. 때마침 상하이엑스포 한국관에 입점할 기회가 생

겨, 중국 각지에서 온 관람객을 대상으로 '유후와 친구들'을 신규 런칭을 기획하게 됐다.
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<'유후와 친구들' 캐릭터 특징>

◦ 제품명 : 유후와 친구들

◦ 특징

  - 멸종위기에 높인 희귀동물을 모델로 만든 봉제인형임

  - '유후와 친구들'은 TV 애니메이션으로도 제작되어 전세계에서 방영되

면서 "제2의 디즈니"라는 찬사까지 받을 정도로 인기를 끌고 있음

  - 특히, 환경오염과 관련된 내용으로 교육효과가 높은 콘텐츠를 담고

있어 아이들뿐만 아니라 학부모 사이에서도 인기가 높음

  - KOTRA는 '유후와 친구들'을 세계시장에 수출할 차세대 캐릭터로 

지정해 해외진출을 지원하고 있음

엑스포로 '유후와 친구들' 중국인들을 매료시키다.

오로라월드는 엑스포 기간 중 8월 한달 동안 다양한 프로모션 활동을 통해 중국인들에

게 직접 '유후와 친구들' 캐릭터를 홍보했다. 

프로모션 기간 동안 오로라월드는 엑스포 한국관 기념품 코너에서 특별 제작한 '유후

와 친구들' 한중우호 퍼핏인형 판매 행사를 진행했고, 매일 저녁 7시에 캐릭터 의상을 입

고 한국관 및 '유후와 친구들' 애니메이션 홍보를 했다. 또한 한중 수교 18주년 행사에 참

가하는 중국인 손님들에게 봉제인형, 비닐백, 마우스패드, 열쇠고리 등 다양한 캐릭터 

상품을 무료로 배포하여 제품을 널리 홍보했다. 

중국 학생들 방학시즌에 맞춰 대대적인 홍보를 벌인지라, 반응은 생각보다 폭발적이

었다. 엑스포 기념품점에서 판매하는 다른 봉제완구보다 매출실적이 높았을 뿐 아니라, 

그동안 중국인의 방문이 거의 없었던 오로라월드 홈페이지에는 수천명에 달하는 중국인

이 방문했다. 

엑스포를 통해 얻은 자신감으로 중국 진출을 신중히 준비 

오로라월드는 상하이 엑스포라는 국가 박람회를 통해 중국 시장에서의 가능성을 확인

했다. 하지만 자신감만 갖고 급하게 중국 시장에 뛰어들기보다 충분한 사전조사를 통해 

신중하게 진출을 준비하고 있다.
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오로라월드 관계자는 중국에서 애니메이션 방영을 통한 캐릭터 홍보, 또한 상하이에 

법인을 세워 전문매장에 입점하는 방식의 진출을 조심스럽게 검토하고 있다. 

봉제완구 OEM 기업에서 시작해서, 직접 캐릭터 상품을 개발, 판매하여 수출하고 있

는 오로라월드는 구미, 아랍시장 뿐 아니라 중국시장에 주목하고 있다. 엑스포를 계기로 

중국 시장에서 유명 브랜드로 성장이 기대된다.
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7. 픽스온넷, 엑스포 한국관 멀티터치월 수주해 업계 실력자 부상

◦ 기업명: 픽스온넷(Pixonnet Co., Ltd)(前 코리아허브)

◦ 대표자명: 이익승 

◦ 설립년도: 2005

◦ 업종: 액정 평판 디스플레이 제조업 

◦ 소재지 : 한국 본사

◦ 주요 판매제품: 멀티터치 제품군(터치월, 터치테이블, 홀로큐브 등)

◦ 홈페이지: www.pixonnet.co.kr

멀티포인트 인식기술로 능동적 인터렉티브 미디어 구현 

현대는 영상을 디스플레이로만 이용하던 과거와 달리, 영상에 터치센서를 접목하여 

인터렉티브하게 사용할 수 있는 상품들이 주류를 이루고 있다.

픽스온넷은 기존의 싱글 포인트 터치방식의 센서기술을 뛰어넘은 멀티포인트 터치방

식을 이용, 다수의 사용자가 동시에 인터렉티브 미디어를 즐길 수 있는 초대형 멀티터치

스크린을 개발한 기업이다.

<멀티터치월(Multi-Touch Wall) 개요 및 특징>

◦ 제품특징

   - 다수의 사용자가 여러 개의 손가락을 사용하여 넓은 화면을 

조작할 수 있는 인터렉션 기술을 채용

   - 인터페이스에서 두 손으로 가볍게 건드려서 확대할 수 있으

며, 클릭으로 비디오나 슬라이드쇼를 재생할 수 있음

   - 여러 사람이 동시에 터치 월을 사용할 수도 있고, 다른 곳의 

터치 월 사용자와의 인터랙션도 가능

◦ 기본사양

   - 화면사이즈 : 84" ~ 150"

   - 디스플레이 :RP

   - 터치방식 : 적외선 카메라 방식

   - 최대 동시 인식 가능 포인트 : 50 point

◦ 활용 

   - 전시영상, 대형광고, 박물관, 모델하우스 등 
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엑스포 한국관 참가로 대형 프로젝트 수주의 길을 열다 

픽스온넷은 엑스포 한국관 테크놀로지존에 수십 명이 동시에 사용할 수 있는 가로 

12m, 세로 2.5m 크기의 초대형 멀티터치월을 설치하면서 멀티터치시스템의 새로운 전

기를 마련했다. 사상 최대 규모 상하이 엑스포에서 한국관이 인기관으로 자리잡고 멀티

터치월이 관람객들의 사랑을 받으면서, 픽스온넷은 업계내에서 대규모 사업을 원활히 

진행할 수 있는 실력자로 인정받는 쾌거를 이뤘다.

엑스포 프로젝트를 수주하고, 업계에서 자리잡기까지는 경영진의 선구자적인 혜안과 

전문 연구인력의 땀방울이 있었다. 시대의 트렌드를 미리 예측하여 시장이 필요로 하는 

최첨단 멀티터치 상품군을 시장의 흐름보다 앞서 개발하고 상품화하였기 때문에 엑스포 

프로젝트 수주라는 기회를 잡을 수 있었던 것이다.

<엑스포 한국관 테크놀로지존 멀티터치월(Multi-Touch Wall)>

작년 대비 영업문의 10배 증가, 중국 프로젝트 수주도 이어져 

상하이엑스포 프로젝트의 성공적 이행으로 픽스온넷 식구들은 분주한 나날을 보내고 

있다. 엑스포 개막 후 멀티터치월에 대한 제품 문의가 2009년 개발당시보다 10배 이상 

증가했으며, 제품 제안서 제출을 요청하는 전문 영상업체나 기획사도 크게 늘었다. 

엑스포는 픽스온넷의 중국시장 확대에도 한 몫을 톡톡히 했다. 엑스포 한국관 참여로 픽스

온넷은 최근 중국 공상은행에 납품할 인포메이션 시스템 제작 프로젝트 수주에 성공했다.

 

픽스온넷 매출액은 올해를 기점으로 크게 증가할 것으로 보이며, 멀티터치시스템 시

장이 확장일로에 있음을 미루어볼 때, 픽스온넷의 밝은 미래가 기대된다. 
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10-001 최근 대한수입규제전망과 2010 전망 2010.2

10-002 최근 환경규제 동향 및 2010년 전망 2010.3

10-003 G-20 출구전략 논의 동향 및 전망 2010.3

10-004 러시아-벨로루시-카자흐스탄 관세동맹 체결과 그 영향 2010.4

10-005 러시아 Skinhead 테러주의 2010.4

10-006 한.중.일 3국의 대아시아 경제협력 현황 및 성공사례 2010.5

10-007 한국-러시아 앞으로 20년을 대비하라 2010.5

10-008 (남유럽 재정위기 이후) PIGS 국가별 변화 양상 2010.8

□ Global Issue Report

□ KOTRA Executive Brief
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번  호 제   목 발간일자

10-019 2010년 3분기 KOTRA-SERI 수출선행지수 2010.7

10-020 최근 세계시장 현황과 우리 수출시장의 특이동향 2010.7

10-021 이슬람 최대의 종교행사 라마단(금식월)과 비즈니스 시사점 2010.8

10-022 미국의 대이란 포괄적 제재법 발효에 따른, 한국 기업에 미치는 영향 및 대책 2010.8

10-023 세계경제 더블딥 가능성에 따른 주요국 시장 동향 2010.9

10-024 최근 엔고현상에 따른 우리 수출시장 동향 2010.9

10-025 디자인에서 '리'자인 시대로 2010.10

10-026 2010년 4분기 KOTRA-SERI 수출선행지수 2010.10

10-027 美 환율법안 추진에 따른 국내업계 파급효과 전망 2010.10

10-028 일본 소비재 시장의 최신동향 2010.10

번  호 제   목 발간일자

10-001 KOTRA가 바라본 중국 성시별 비즈니스 기회와 진출전략 2010.2

10-002 세수로 보는 2010 중국경제 2010.4

10-003 KOTRA가 선정한 올해의 차이나 키워드 2010.4

10-004 상하이 엑스포 참가효과와 경제적 가치 2010.4

10-005 상하이엑스포 이후 중국, 이렇게 바뀐다 2010.4

10-006 아시아, 대양주 녹색시장 현황 및 협력방안 2010.5

10-007 중국 내수 신흥유망시장 공략 설명회 2010.7

10-008 올해 중국 히트상품은 이것 2010.7

10-009 주목해야 할 중국의 2,3선 도시들 2010.7

10-010 중-대만 ECFA 우리산업에 미치는 영향 2010.7

10-011 독일기업 사례로 본 중국시장 진출 전략 2010.10

10-012 10년의 대개발, Mega 시장으로 떠오른 中 서부 2010.10

10-013 상하이엑스포 200% 활용한 우리기업 2010.10

□ KOCHI자료
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번  호 제   목 발간일자

10-001 2010년 지역별 진출여건 2010.1

10-002 2010年 1000大 수출유망상품 2010.1

10-003 캄보디아 투자유의사항 가이드북 2010.1

10-004 KOTRA 중장기 경영전략 G-LEAD 2020 2010.1

10-005 프랜차이즈 해외진출가이드 (미국편) 2010.2

10-006 프랜차이즈 해외진출가이드 (중국편) 2010.2

10-007 프랜차이즈 해외진출가이드 (일본편) 2010.2

10-008 프랜차이즈 해외진출가이드 (베트남편) 2010.2

10-009 중국 지식재산권 관련 법령 및 규정집 2010.3

10-010 Living in Korea Q&A 2010.2

10-011 해외 전력시장 진출 가이드 2010.2

10-012 중동 · 북아프리카 비즈니스 & 문화 가이드 2010.2

10-013 [ITS]신성장 동력 글로벌 시장동향과 진출전략 2010.3

번  호 제   목 발간일자

10-001 PIIGS 국가 경제위기 동향 및 외국인직접투자 영향 분석 2010.2

10-002 글로벌 기업의 CVC 운영현황 및 투자동향 2010.3

10-003 글로벌기업의 일본내 사업 철수, 축소 동향 및 투자유치 시사점 2010.3

10-004 중국 위안화절상이 국내 FDI에 미치는 영향 분석 2010.3

10-005 '10년 1분기 미국·일본·유럽 대한투자현황 및 향후전망 2010.6

10-006 해외 주요국의 투자유치 관련 제도 및 정책 현황 2010.6

10-007 중국의 해외투자 동향 및 중국 투자유치 확대를 위한 정책 과제 2010.7

□ FDI Theme Report

□ 외국인투자정책센터자료

번  호 제   목 발간일자

10-001 중동 국부펀드의 동향 및 투자유치 전략 2010.10

□ KOTRA자료
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번  호 제   목 발간일자

10-014 [바이오의약품]신성장 동력 글로벌 시장동향과 진출전략 2010.3

10-015 [태양광]신성장 동력 글로벌 시장동향과 진출전략 2010.3

10-016 2009 중국시장 진출확대사업 보고서 2010.2

10-017 2009 일본시장 진출확대사업 보고서 2010.2

10-018 중국 유사상품 및 서비스 구분표 2010.3

10-019 한-아부다비 비즈니스 포럼 종합 결과 보고서 2010.3

10-020 IPP(민자발전) 프로젝트 수주 가이드 (필리핀, 베트남, 인도네시아, 이집트, 케냐) 2010.5

10-021 주요국 Smart Grid 정책/시장 조사 2010.4

10-022 '09년 해외 외국인직접투자 동향 2010.4

10-023 그린리포트 (Vol 7. 2010 Spring) 2010.4

10-024 국내 금융기관의 해외 Network 2010 2010.4

10-025 주요국 정보통신 현황 - 유럽편 2010.4

10-026 주요국 정보통신 현황 - 미주편 2010.4

10-027 주요국 정보통신 현황 - 아시아/대양주편 2010.4

10-028 주요국 정보통신 현황 - 중동/아프리카/CIS편 2010.4

10-029 북미 온라인 대형 유통망 진출 전략 2010.4

10-030 2009 외국인투자옴부즈만 연차보고서 2010.5

10-031 Foreign Investment Ombudsman Annual Report 2009 2010.5

10-032 러시아 건설시장 진출가이드 2010.5

10-033 중동 소매유통시장 공략포인트 2010.6

10-034 주요산업별 국가 투자유치 경쟁력 분석 2010.6

10-035 주요산업별 FDI 프로젝트 동향 2010.6

10-036 우리기업의 업종별 해외투자지도 2010.6

10-037 SW수출강국도약-이스라엘성공사례분석 2010.6

10-038 2009년 북한의 대외무역동향 2010.6

10-039 중동CIS 의료기기 시장동향 2010.6

10-040 중동CIS 의약품 시장동향 2010.6

10-041 Global Smart SOC Initiative 2010 결과 보고서 2010.7

10-042 그린리포트(Vol 8. 2010 Summer) 2010.6

10-043 인도 주별 시장특성과 비즈니스 기회 2010.6

10-044 글로벌 IT 100대 기업 협력현황 분석(상) 2010.7
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번  호 제   목 발간일자

10-045 글로벌 IT 100대 기업 협력현황 분석(하) 2010.7

10-046 몽골 투자 가이드 2010.7

10-047 국가 및 산업 브랜드 맵 2010.6

10-048 2010 서울국제식품산업대전 개최결과보고서 2010.7

10-049 스위스 그린산업을 가다 2010 2010.8

10-050 국내주요기관 해외네트워크 2010 2010.9

10-051 2010년 중남미 보안시장 동향 2010.9

10-052 주요국 통신시장 진출가이드(상) 2010.9

10-053 주요국 통신시장 진출가이드(하) 2010.9

10-054 주요국 IT부품시장 진출가이드 2010.9

10-055 주요국 SW.정보보호시장 진출가이드(상) 2010.9

10-056 주요국 SW.정보보호시장 진출가이드(하) 2010.9

10-057 주요국 10대 유망 소프트웨어 2010.9

10-058 2009년도 Invest KOREA 연차보고서 2010.9

10-059 그린리포트(Vol 9. 2010 Autumn) 2010.10

10-060 부품소재 대일 수출 경쟁력 제고 방안 2010.10

번  호 제   목 발간일자

10-001 2010 세계시장진출전략 설명회 2010.1

10-002 2010 세계시장진출전략 비즈니스 포럼 2010.1

10-003 "물류센터를 활용한" 북미대형온라인유통망진출전략설명회 2010.3

10-004 세계 전력 시장 진출 설명회 2010.3

10-005 앞으로 5년, 미리보는 중국시장과 사업기회 2010.3

10-006 [ITS]신성장 동력 해외 진출전략 설명회 2010.3

10-007 [바이오의약품]신성장 동력 해외 진출전략 설명회 2010.3

10-008 인도 비즈니스 환경변화와 성공전략 2010.3

10-009 중소기업 글로벌 진출전략 포럼 2010.3

10-010 GATEII 글로벌 바이오기술 투자세미나 2010.3

10-011 KOTRA 중남미클럽 창립 포럼 2010.3

□ 설명회자료
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번  호 제   목 발간일자

10-012 2010 글로벌 채용박람회 2010.3

10-013 KOTRA-Alibaba 온라인 한국 상품관 설명회 2010.4

10-014 제 2차 중소기업 글로벌 진출전략 포럼 2010.5

10-015 2010 춘계 글로벌 파워텍 연계 세미나 2010.5

10-016 GE 투자설명회 2010.5

10-017 Global Project Plaza 2010 2010.5

10-018 Global Project Plaza 2010 - Asia Session 2010.5

10-019 Solvay Venture Initiative 2010.6

10-020 인도 비즈니스 포럼 창립 세미나 2010.6

10-021 중국 노동환경의 변화에 따른 대응전략 2010.6

10-022 중동CIS 의료시장 진출 설명회 2010.6

10-023 중남미 클럽 2차 포럼 2010.6

10-024 <핵심고객 초청> 중남미 시장진출 설명회 2010.8

10-025 <핵심고객 초청> CIS 시장진출 설명회 2010.8

10-026 <핵심고객 초청> 인도.베트남 시장진출 설명회 2010.8

10-027 중남미 이러닝 진출전략 설명회 2010.9

10-028 Merck Venture Initiative 2010.9

10-029 KOTRA 중남미클럽 3차 포럼 2010.9

10-030 제 3차 중소기업 글로벌 진출전략 포럼 2010.9

10-031 EU 상표 · 디자인 출원 설명회 2010.10

10-032 Global Marine Tech 2010 세미나 2010.10

10-033 제 2회 국제 카본 포럼 2010.10

10-034 한-EU 그린산업 컨퍼런스 2010.10

10-035 제 2회 한-덴마크 신재생에너지 컨퍼런스 2010.10

10-036 2010 한-중 지재권(IP) 보호전략 포럼 2010.10
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