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Ⅰ. TOP 5 시장 트랜드

1. 소비자 기호가 다향화 되면서 시장이 극도로 분할

□ 서구 자동차 구매자의 성향 다양화

ㅇ 해치백, 세단, 스테이션웨곤형 등의 통모델 매가 계속 감소

하고 로드스터, 미니밴, SUV(Sports utility vehicle), CDV (Car- 

derived van) 등과 같은 비 통 모델의 매 증가

ㅇ 비 통 모델의 시장 유율은 2003년에 20.6%로 이미 높은 수

으로 2004년에 23.7% (349만 )로 증가함으로써 상향 추세 지속

   - 1999년 비 통 모델의 시장 유율은 16.6%이었음

□ 모델과 고  모델간 희비 교차

ㅇ 모델의 경우 872만 를 매, 시장의 59.2%을 차지하면서 

년보다 시장 유율이 3.5% 포인트 어들면서 계속해서 시

장이 축되고 있음

ㅇ 2003년에 모델과 함께 수요가 었던 고 차(premium )

의 경우 252만 가 매되어 시장의 17.1%을 차지하면서 년

의 마이 스 성장세를 가까스로 벗어나 회복세를 보 음

 ☐ 경향 : 통/ 모델 축, 틈새/고 모델 약진

 ☐ 략 : 올바른 틈새시장을 찾아라
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□ 소비자 취향 변화에 따른 시장 분할 가속화

ㅇ 세단, 해치백, 스테이션 웨곤과 같은 통형에서 탈피해, 색다

른 것을 원하는 소비자 취향으로 혼합형이 양산되고 있음

 

   - 자동차 시장 컨설턴트 Dresdner사에 따르면 올해 서유럽 시

장에 출시될 신모델은 95개로, 년의 74개 모델보다 훨씬 

많은 수를 기록할 망

ㅇ 그러나 비 통 모델이라도 모두 매가 늘어나는 것은 아님

   - 시장 컨설턴트인 JATO Dynamics는 틈새시장도  성숙단

계에 도달해, 하부 분야별로 호․부진이 엇갈릴 것으로 상

   - 따라서 아직 지시장에서 확고하게 자리 잡지 못한 우리 업

계로서는 올바른 틈새시장을 찾는 것이 가장 요함

<유럽시장에서 자동차 분야별 부침 : 2004년>

부상하는 분야 어드는 분야

분야 매량 증감율 분야 매량 증감율

소형 미니밴 561,881 276.5 Coupe 32,907 -80.9

Premium SUV 273,909 252.5 형차 70,269 -46.9

Roadster & 

Convertible
261,793 191.3 미니카 728,924 -46.7

Exotic 7,490 88.4 소형 SUV 58,697 -43.8

형 미니밴 1,227,364 58.5 Upper premium 48,831 -22.5

형 SUV 383,828 56.5 Upper medium 1,229,452 -21.6

Car-derived van 210,513 42.6 Lower medium 3,114,526 -15.4

Entry premium 627,005 31.5
Medium 

premium
591,487 -4.5

Premium 175,639 30.8 Lower premium 923,698 -4.3
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주 : 증감율은 2000년 이후의 증감율

자료원 : JATO Dynamics

2. Pro-와 Anti-SUV 정서 병존

□ SUV 매 증가 vs. 수요 억제 조치

  ㅇ 스포츠 유틸리티차량(SUVs : Sports-Utility Vehicle)의 경우 2004

년은 매 증가와 잇단 수요 억제조치라는 상반된 양상을 보임

  ㅇ 여러 서유럽 국가가 환경보호와 보행자 안 을 이유로 SUV 차량 

사용을 억제하려는 움직임이 나타났으며, 정작 시장에서는 고성

장이 지속되었음

     - 국에서는 “4X4s 사용 지 추진 원회”가 결성되었으며, 물품

세 인상 요구가 나오고 있음

roadster

형 SUV 155,484 14.7

Premium coupe 147,078 3.5

소형차 3,581,220 3.0

형 미니밴 324,142 2.7

 ☐ 경향 : 기호 다양화로 수요 늘지만 환경보호 이유로 민간차

원의 사용 자제 캠페인

 ☐ 략 : 2014년까지 수요 붐 지속될 것, 아시아차 주도 기조

를 유지하라
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     - 네덜란드는 공용 주차장에 SUV 차량 주차 지 움직임이 일어났

으며, 랑스 역시 리 시내의 SUV 주행 지 움직임이 있음

  ㅇ 이러한 억제 움직임이 시장에 직 인 향을 미치지 못한 이유

는 조치들이 구속력 없는 캠페인에 그치거나 주차비 인상과 같이 

태생 으로 간 인 효과만 가진 조치들이었기 때문임

□ SUV 매 황

  ㅇ 서유럽에서 1995 - 2004년의 10년 사이에 SUV의 매는 33만 에

서 약 88만 로 증가하면서 170%의 비약  성장을 보 음

     - 반면 일반승용차는 같은 기간  20% 성장에 그쳤으며 이 덕분에 

SUV가 재 체 승용차 시장에서 차지하는 비 도 10년  2.7%

에서 6.1%로 상승

  ㅇ 특히 SUV 매 증은 '97년 이후 본격화되었고, 이를 1997-1999

년과 2002-2004년으로 두 단계로 나 어볼 수 있음

    - '97년 이후를 분수령으로 삼는 이유는 이들 기간 에 콤팩 SUV와 

고  SUV의 두 카테고리에서 여러 모델들이 동시에 시장에 등장

했기 때문임

  ㅇ 서유럽에서 가장 인기리에 매되고 있는 콤팩 SUV 모델인 Honda 

CR-V와 Land RoverFreelander가 1997년에 첫 등장하 으며, 2002

년말에는 Porsche Cayenne,Volvo XC90과 폭스바겐의 Touareg 등

의 신형 고  모델이 시장에 나와 SUV 매 증가에 크게 기여 
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□ 향후 SUV 수요 망

  ㅇ 시장조사업체인 Global Insight의 분석에 따르면 최소한 2014년까

지 서유럽의 SUV 붐은 지속되어 연간 매량은 120만 가 될 망

 

    -  기존 SUV 모델의 체 모델과 함께 신모델이 시장에 나오게 되면 

수요가 더욱 늘어날 것으로 보고 있는데, 동사의 이러한 낙 인 

망의 근거는 다음과 같음

       ․ 첫째, 시장에서 통상 으로 사용되는 개념이 아니라, 법규 차원

에서 어떤 차량이 SUV로 간주되는지, 즉 SUV의 특성에 한 명

확한 법  정의가 없는 실정임. 따라서 정의되지 않은 것에 한 

면  지는 이론 으로 불가능함

       ․ 둘째, SUV에 한 명확한 정의가 없는 상황에서 동 모델만을 뽑아 

범유럽차원의 특수세를 부과한다는 것은 이론 으로 불가능함

       ․ 셋째, 재 서유럽 국가들이 추진하고 있는 CO2세는 SUV만이 

아니라 . 형 자동차에 용되는 것이므로 잠시 시장이 축되

다가 곧 회복될 망

       ․ 넷째, 기술발달로 디젤차도 Euro V(자동차 배기가스 기  규격)

을 충족시킬 수 있게 됨

       ․ 다섯째, SUV에 한 사회의 반감이 랜드 이미지를 손상하고 

구매자의 심을 잃게 할 정도로 심화되지는 않을 망

  ㅇ한편 SUV 분야에서는 한국과 일본차가 시장을 주도하고 있음

   - Premium SUV 분야를 제외하고는 소형, 형, 형 SUV 모
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두에서 일본과 아시아차가 상  모델을 휩쓸고 있음 따라서 

향후 성장이 상되는 이 분야에서는 기존의 시장 주도 분

기를 유지하는 것이 요함

3. '한국차' 견제  견제

□ 한국차에 한 견제 움직임 확산

  ㅇ 2003년말부터 한국차의 매 증가율이 다른 제조업체와 비

교할 때 하게 높은 수 을 기록하면서 유럽 업계의 한

국차에 한 견제 움직임이 다시 부상하고 있음

    - 유럽업계의 견제 타겟이 그간의 일본차에서 한국차로 바  

것이며, 한국차의 약진은 서유럽 자동차시장 자체가 정체 

상태인 상황에서 이루어진 것이어서 더욱 주목을 끌고 있음

  ㅇ 그간 유럽업계의 타겟이었던 일본차도 물론 유럽시장에서 

약진을 했으나, 증가율이 한국차와 비교할 때 낮은 수 인

데다가 2004년 하반기부터 증가세가 한풀 꺽여 유럽의 집  

타겟에서는 조  벗어난 상황임

  ㅇ 시장 자체의 정체와 함께 한국차에 한 견제가 부상한 

 
  ☐ 경향 : ‘03년부터 최고의 매증가율 기록

           ‘유로화 강세 혜택, 공격  마  때문’ 비난

  ☐ 략 : 시장 주력 분야( 통모델)에 진출하라

           한국 모델간 직  경쟁은 피해야
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 하나의 이유는 유로화 강세, 달러화 약세임

    - 유럽 업계는 이로 인해 유럽 자동차업계가 세계시장에서 가

격경쟁력을 잃고 있는 상황에서 수입차인 한국과 일본차가 

혜택을 받고 있다고 주장하면서 각종 유럽 언론을 통해 한

국차에 한 견제 분 기를 부추기고 있음

□ 2004년 한국차 서유럽시장에서 선

  ㅇ ‘04년 한국차는 일본차의 5.5%, 서유럽 2.1%에 비해서 훨씬 

높은 26.4%의 매증가율을 기록 

    - 이와 같은 선 에 따라 와 기아가 서유럽시장에서 2004

년 452,892 를 매, 2000년 비 67.4% 증가

  ㅇ 그러나 22개 자동차 유형  한국차가 진출해 있는 분야는 

19개 분야로 Convertibles, CDV, 소형 SUV 분야에는 아직 

모델을 내놓지 못하고 있음 

  ㅇ TOP 5 모델에 한국차가 포함되어 있는 경우도 형차(  

소나타), 형 SUV(기아 소 토), 형 SUV(  산타페), 

Coupe(  Coupe) 등 4개 유형에 불과하며, 모두 시장 유

율 1% 이내로, 특히 형차와 Coupe는 시장이 계속해서 

축되고 있음

    - 형차 시장이 다시 회복될 것으로 생각하는 업계는 많지 

않으며, 아시아 제조업체만이 심을 가지고 있을 뿐

    - 신 Premium 유형처럼 시장이 계속 확 되거나, 비록 
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유율 자체는 고 있지만 여 히 시장 주력 유형인 형차

(Lower Medium , Upper Medium )에는 유럽 업체들

이 시장을 주도하고 있음

□ 한국 자동차 랜드 간 경쟁 확

  ㅇ 유럽 자동차 언론인 Automotive News Europe에서는 한국

차에 해 우려를 계속 표명하면서도 한편으로는 같은 한국

차인 와 기아가 동일한 부문에서 상호간에 경쟁을 하고 

있다며 다소 안도의 숨을 내쉬고 있음

    - 즉, 시장에 내놓는 주력 모델들이 부분 같은 자동차 유형

에 속해 있다는 것임

  ㅇ 동지에 따르면 한국의 두 업체는 작년 한해 유럽에서 25개의 

모델을 매하 으며 형 SUV 분야에서 소 토와 Tucson이 

경쟁하고 있고, 형 SUV 에서는 Terracan, Galloper, 산타페가 

서로 경쟁하고 있는 것으로 나타남

4. 국차의 유럽시장 진출

□ 국의 유럽 자동차 시장 공략 개시

  ㅇ 여러 국 완성차업계가 그간 유럽과 일본, 한국차가 령해

온 유럽 자동차 시장에 올해부터 자신들이 제조한 차를 

매하기 시작

  ㅇ 물론 이들 국 업체들이 처음부터 유럽시장에서 큰 성과를 
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거둘 계획은 아님

    - 유럽 자동차시장 문지인 Automotive News Europe에 따

르면 이들 국 완성차업계의 기 목표는 자신들의 자동

차가 세계에서 가장 엄격하기로 유명한 유럽시장에도 매

될 수 있다는 것을 입증하는 것임

 

    - 품질과 디자인 면에서 수출에 충분하다는 평가를 얻자는 것

이 기본 인 목표임

□ 업체별 공략 계획

  ㅇ 우선, 5월 부터 네덜란드에서 포드의 트 사인 국의 Jiang- 

ling Motors가 자사의 독립 네덜란드 딜러를 통해 SUV 차량인 

Landwind를 매할 정

    - 동사는 재 300 가 이미 매되었다고 밝히고 있음

  ㅇ 올 9월부터는  다른 국 업체인 Brilliance Jinbei Auto- 

mobile Co.가 독일에서 Zhonghua 세단형을 매할 정

    - Zhonghua 세단형은 국과 북한 국경 근처인 쉔양에 소재

한 BMW와의 합작공장에서 만들어지는데, 동 공장은 국

시장용으로 BMW의 3 시리즈와 5 시리즈를 제조하고 있음

    - Brilliance사의 유럽에서의 연간 매목표는 2만 로, 지블랄

타에 본거지를 두고 있는 Euro Motors가 유럽으로 수입해 

매하는 형태를 취하고 있음

      ․Euro Motors는 2006.4월까지 유럽 딜러망을 구축할 계획
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이어서, 이 딜러망이 구축된다면 국차의 유럽시장 공략

은 더욱 본격화될 망

    - Brilliance와 Euro Motors는 Zhonghua 세단형을 2만유로의 

가격으로 보다 많은 옵션을 제공함으로써, 오펠사의 Vectra

와 아우디사의 A4와 경쟁하기를 희망하고 있음

  ㅇ 국 업체인 FAW-Hongta Yunnan Automobile Co. 역시 이

태리 딜러, DR Automobiles Group를 통해 2006년 부터 유

럽 역에 미니카인 Happy Emissary를 매할 계획

    - 유럽에서의 연간 매목표는 1만 로, 가격을 6천유로 이하

로 유지할 계획임

  ㅇ 2007년부터는  다른 국 업체인 Chery Automobile사가 유럽

에 자신들의 자동차를 매할 계획으로, 이를 해 동사는 이미 

유럽 디자인  엔지니어링 문가를 고용하여 새로운 두 모델

을 개발하고 있음

5. 低價車 시장 확

□ 유럽 자동차 제조업체의 가시장 공략 확산

  ㅇ 최소한 서유럽에서는 향후 수년 동안 자동차 수요가 크게 

 ☐ 경향 : 완성차업계, 마 비용 감 해 가차에 돌려

 ☐ 략 : 동유럽.비EU 공장에서 제조된 유럽차와 가격경쟁
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늘지 않을 것이라는 망 하에 르노(Renault)를 선두로 한 

자동차 제조업체들이 소비자의 구매를 유도하기 한 수단

으로 상 으로 가 자동차 시장에 을 돌리고 있음

    - 즉, 비용이 많이 드는 복잡한 마 에 투자하기보다는 

가 그자체가 마  유인인 가 모델(10,000 유로 미만)생

산으로 시장 략을 환한다는 것임

□ 업체별 가시장 공략 계획

  ㅇ 르노는 “서유럽에서 가의 신차 수요가 없었던 것은 아니

지만 지 까지 제조업체들은 그 요성을 크게 인식하지 못

했으나 앞으로는 상황이 달라질 것이다”라고 밝히고 있음

    - 사실 르노는 이 같은 망 하에 지난 해 가을 부상하는 

동유럽 시장용으로 5,000 유로(공장가) 상당의 모델 Dacia 

Logan을 시장에 내놓은 바 있음

     ․공장가가 5,000 유로이면 매 지역과 딜러, 매국가의 세제에 

따라 소비자 가격은 7,500-8,700 유로 사이에서 매됨

  ㅇ 폭스바겐 그룹 계열사인 Skoda도 년 6월 말 경 Fabia 모

델을 간소화한 모델 차를 7,500 유로에 내 놓을 정이고, 

폭스바겐 자체도 Lupo 체 신모델인 Fox( 라질 공장에서 

생산)를 10,000유로 미만의 가격으로 시 할 정이며, 연간 

100,000  이상의 매를 기 하고 있음

  ㅇ PSA Peugeot Citroen도 이러한 가차 시장 공략에 극

 

    - 도요타(Toyota)는 체코 공장에서 공동 생산할 Peugeot 107, 
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Citroen C1과 도요타 Aygo 신 모델의 기본 가격을 8,500유

로부터 시작할 계획이며 이들 모델과 동일한 차가 폴란드 

공장에서 연간 100,000  생산될 계획임

  ㅇ 벨기에에서도 독립 자동차 매업체인 Cardoen사가 서유럽

에서는 처음으로 올해 3월 4일부터 루마니아에서 생산된 

Dacia Logan을 7,499유로(부가가치세 21% 포함)에 매한다

고 발표하여 업계 뿐 아니라 소비자의 주목을 끌고 있음

    - 재 Cardoen사는 45 를 재고로 보유하고 있어 실제 매

가능 물량은 한정되어 있으나, 서유럽시장에서 자동차 매

의 신경향을 시사하고 있다는 에서 요성을 띠고 있음

    - 7,499유로로 매될 Dacia Logan에는 워핸들이나 ABS, 

자창, CD-라디오등 부수 장치가 없는 단순 모델이나 안 벨

트와 에어백(운 자용)등 기본  안 장치는 갖추어져 있음

     ․Cardoen사에 따르면 이러한 기본  안 장치만을 착한 Logan의 

생산단가는 R&D와 마  비용  악세사리 비용을 감안할 때 

일반 자동차보다 생산비를 33% 정도 감할 수 있음

  ㅇ Bekx & X(시장조사업체)사가 조사한 바에 의하면 유럽 소비

자의 30%가 자동차의 기본 기능만 갖춘 가 자동차를 살 

의향이 있는 것으로 나타나, 이러한 가 자동차 시장의 잠

재력을 뒷받침해주고 있음
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6. 기타 경향

□ 가격경쟁력 해 완성차가 공 업체의 원자재 구입 지원

  ㅇ 세계 인 고유가와 자동차의 주원자재인 철강 공  부족, 기

타 원자재 가격 인상 등으로 가뜩이나 가격경쟁이 건인 유

럽 자동차 시장에서 원가 상승 요인이 잇달아 나타나고 있음

    - 이에 하여 완성차 업계가 완성차의 가격경쟁력 유지를 해 

부품 공 업체의 원자재 구입을 극 으로 지원해주고 있음

    - 자동차에서 철강이 차지하는 비 은 매우 높은데, 를 들

어 독일의 자동차 문 경첩(hinge)  천정(roof) 문생산업

체인 Edscha나 ZF Friedrichscahen는 원자재의 반 이상이 

철강 련 제품이라고 밝히고 있음

  ㅇ 이에 따라 완성차업계는 부품 시 공   가격경쟁력 유

지를 해 과거와 달리 공 업체들의 원자재 조달  사용

을 극 지원하고 있음

    - Audi사의 경우 철강가격 인상에 따른 마진 축소를 보 하

기 해 신계약을 상할 때 을 더 많이 지불하고 있으

며, 동시에 자사의 시장 구매력을 활용, 자사 부품 공 업

체이 철강업체로부터 철강을 더 렴하게 구매할 수 있도

록 지원해주고 있음

    - 폭스바겐사는 부품업체의 철강 사용 효율성 제고방안을 모

색하는 을 만들었으며, 스스로도 디자인 에게 철강을 덜 

사용하는 부품으로 재디자인하도록 하고 있음
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  ㅇ 그러나 모든 자동차 부품업계가 완성차업계의 이러한 철강 

구매 지원 제도를 환 하고 있는 것은 아님

    - 완성차업계의 지원을 계속 받을 경우 완성차업계와의 상

에서 상권이 어들 것을 우려하고 있기 때문임

□ 디젤차,  분진필터  공 력이 경쟁력 결정

  ㅇ 유럽 각국이 환경보호를 해 분진 배출량이 은 디젤차에 해 

잇달아 세제 인센티 를 제공함으로써, 분진필터를 장착한 디젤

차 수요가 크게 늘고 있음

     -  그 결과 유럽 분진필터 시장은 2004년부터 갑작스  공  부

족 상을 보이고 있음 : 시장 규모가 년의 1억유로 규모

에서 2006년에는 6억6300만유로, 그리고 2012년에는 19억유

로 시장으로 성장할 망이기 때문임

  ㅇ 그러나 그간 분진에 한 상 인 무 심으로 분진필터 기술

과 그 생산이 지난 수년간 침체되어와 최근 갑작스  폭증한 

분진필터 공 에 어려움을 겪고 있음 

    - 서유럽에서 디젤차의 비 은 매우 커, 독일의 경우 2004년 

매된 차의 43.6%가 디젤차 으며 벨기에의 경우 무려 

60% 이상을 차지하고 있음

    - 완성차 업체  하나인 BMW사는 공 업체들의  생산능

력이 독일내 수요의 약 30%만을 공 할 수 있을 뿐이며, 

생산능력을 확충하고 있음에도 불구하고 2007년까지는 생

산력을 완  가동하지 못할 것으로 망하고 있음
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  ㅇ 이러한 분진필터 공  부족으로 향후 8개월간 디젤차 매

가 어들 것으로 보고 있으며, 이러한 공  부족 상태가 해

결되기 해서는 최소한 15개월 정도가 소요될 망

  ㅇ 분진필터 붐은 정품시장에서뿐 아니라 체시장 공 업체들

에게도 일어나고 있음

    - 독일의 체시장 분진필터 공 업체인 Twin-Tec사는 년

부터 필터를 매하기 시작하면서 재까지 3000개를 매

      ․이 회사는 독일에는 700만 의 디젤차가 있는데 이  500만

가 분진필터를 추가 장착하게 될 것으로 상
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Ⅱ. 향후 시장에 향을 미칠 조치 TOP 5

1. 외장부품시장 개방

☐ 향 : 완성차업계에는 시장 상실,  부품업계에는 신기회 제공

  ㅇ EU 집행 는 2004.9월 자동차 외장부분품 체시장을 사실상 완

성차 제조업계 이외에 독립제조업체에게도 개방하는 것을 추진하

고 있으며 이를 하여 자동차를 포함한 복잡한 기기의 디자인 보

호지침(98/71)에 소  ‘repair clause'을 도입한 것임

    - 집행  제안에 따르면 본네트, 범퍼, 도어, 램 , 드스크린, 차체

와 같은 외장부품 체시장의 경우 완성차업계에 디자인권이 인

정되지 않아 수리업체가 독립 부품제조업체로부터 같은 제품을 

구입, 사용할 수 있게 됨

  ㅇ 재 완성차의 경우 외장부품 보호 여부는 국별로 다른데 EU 회

원국  벨기에, 아일랜드, 이태리, 룩셈부르크, 네덜란드, 스페인, 

국, 헝가리, 라트비아 등 9개국만이 체시장을 개방하고 있음 

    - 외장부품 체시장의 경우 완성차업계의 시장 유율이 88%로 

이며, 우리나라를 비롯한 EU역내외 독립 부품업계가 나머지  

12%을 가지고 경쟁하고 있음

  ㅇ 이러한 상황에서 체시장을 개방하는 동 지침은 우리에게도 완

성차업계와 부품업계에 각기 다른 향을  망

    - 우선 동 지침 수정안이 그 로 채택될 경우 연간 100억유로 상당의 

외장부품 체시장이 개방되어 우리 부품업계의 EU 시장 진출 기
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회가 넓어질 수 있음

    - 물론 우리뿐 아니라 국, 만 등 여타 경쟁국 부품업계의 진출 역

시 확 될 망이다. 한편 완성차업계로서는 유럽 완성차업계와 

마찬가지로 체시장에서의 수요가 어들어 타격이 상됨

2. 차기 배기가스 기  EURO 5 제정

☐ 향 : 기  자체의 강화  규제 상 배기가스 확

  ㅇ 올해 1월 1일부터 EU의 새로운 자동차 배기가스 기 인 EURO 4 

가 발효되었으며, EU 집행 는 차기 배기가스 기 인, 2010년부

터 용될 EURO 5 기  제정 작업을 하고 있음

    - EURO 5 에서 해결되어야 할 주요 안  하나는 디젤차의 분진

(PM)과 질산(NOx)임

  ㅇ 집행 는 이미 유럽정정 기 로그램(CAF) 의견서와Auto-Oil II 

로그램에 한 검토보고서에서 분진과 오존가스가 육상운송과 

련해서 해결해야 할 주요한 도 이라고 밝힌 바 있음

    - 재 집행 는 EURO 5에 한 질의서를 각종 시나리오와 함께 여

러 이해 계자에게 발송한 상태로, 통상 인 차를 감안할 때 

2005년 상반기까지는 이사회와 의회에 EURO 5 기 을 제시하지 

못할 망
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3. EU-자동차 업계간 제2차 자율 정 체결

☐ 향 : 사실상의 강제조치로 EURO 5와 함께 완성차업계 부담

  ㅇ EU 집행 는 최근 유럽 역내외 자동차 업계와 2012년부터 이산화

탄소 배출량을 120g/km로 하는 제2차 자율 정을 체결해야 한다

는 비공식 제안을 하 으며 이 제안에 해 많은 회원국이 지지한 

것으로 알려져 있음

    - 이 제안의 문제는 기존 1차 자율 정과 달리 규제 상을 그간의 

승용차만이 아니라 경상용차, 밴으로 확 할 것까지 포함하고 있

다는 임

  ㅇ 제1차 자율 정은 지난 ‘98년  ’99년 EU 집행 와 유럽, 일본, 한

국 자동차업계간에 각각 체결된  것으로, 자동차 이산화탄소 배출

량을 일정 수  이하로 이는 것이 주된 내용으로 하고 있음

    - 최근 EU 집행 는 유럽과 일본 자동차 업계는 이를 수하 으나 

한국 업계는 그 지 못하다고 비난한 바도 있음

    - 이 1차 자율 정의 이면에는 만일 자율 정을 체결하지 않을 경우 

강제법규 제정을 통해 구속력을 부여하겠다는 EU 집행 의 잠재

 이 있고, 집행 가 정기 으로 업계의 약 수여부를 

악하고 있어, 자율 정은 사실상의 강제 법규 역할을 하고 있음
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4. EU의 회원국 디젤차 인센티  제공 가이드라인

☐ 향 : 회원국별로 자체 인 청정 디젤차 인센티  확산

  ㅇ 여러 회원국이 잇달아 환경보호를 이유로 배기가스 배출량이 

은 디젤차에 한 인센티  제공조치를 발표하고 있음

    - 독일이 2006.1.1일부터 인센티  도입의사를 밝혔고, 랑스도 

‘2004-2008 보건  환경에 한 국가계획’을 통해 도입의사를 선언

    - 네덜란드, 오스트리아, 스웨덴 등도 EU 집행 에 인센티 제도 도

입 의사를 통보했으며 독일 완성차업계는 2008년부터 신규 디젤 

자동차에 분진필터를 장착하겠다고 약속함

  ㅇ 이러한 회원국들의 움직임 속에서 EU 집행 는 인센티  제

공 기 의 조화를 해 2005.1.13일 회원국들이 디젤차에 

한 인센티 를 제공할 때 수해야 하는 기 을 담은 가이드

라인을 발표

   - 이에 따르면 년 1월 1일부터 발효된 EU의 자동차 배기가스 

기 인 EURO 4상의 배출량 기 인 25mg/km보다 배출량이 

80% 정도 어든, 분진 배출량 5mg/km 이하인 디젤차에 해

서만 인센티 를 제공해야 함

   ㅇ 동 가이드라인은 구속력이 없는 권고안이기는 하나 회원국의 유

사한 인센티  제공을 부추기는 효과를 가져올 수 있어 청정디젤

차 수요를 부추길 수 있음

      - 게다가 이 기 을 수하기 해서는 행 기술수 을 감안하면 
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분진필터를 장착한 디젤차에 한해서만 수할 수 있는 수 이므

로 유럽 역에서 분진필터 수요붐을 발시키고 있음

5. 회원국의 신차 구입 인센티

☐ 향 : 회원국/업계의 인센티 로 신차 수요 창출 주도

 ㅇ 수년 동안 침체상태인 서유럽 자동차 시장 회복을 해 2004

년에 이어 올해에도 회원국 정부와 완성차 업계의 신차 구매 

인센티 가 잇달아 나올 망이며 그 결과 인 으로 시장의 

수요가 창출될 것

  ㅇ 2004년 많은 제조업체들이 신차 구매시 각종 리베이트와 장기간

의 무료 A/S 보장 등 외 인 인센티 를 제공했으며, 일부 국가

에서는 정부에서 오래된 차를 폐기하고 신차를 구매하는 고객에

게 세  인센티 를 제공하기도 함

     - 이러한 유례없는 인센티  쟁이 2005년에도 지속되어, 올해 유

럽 자동차 수요를 부추기는 최  요인이 될 망

  ㅇ 특히 독일과 이태리에서 제조업체의 인센티  쟁이 심한데, 경

기 침체가 지속되어온 독일에서는 소비자 수요 자체가 약세인 상

황에서 시장을 주도하는 폭스바겐(Volkswagen)과 오펠(Opel)이 

각각 주력 모델인 Golf와 Astra 가 속해있는 소형차 분야에서 직  

경쟁을 하고 있음

    - 년에도 이 소형차 분야에서 경쟁이 더욱 심해질 망인데, 

FORD와 Citroen이 각각 두 모델과 같은 소형차 분야에 속하는 
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Focus와 C4를 출시하기 때문임

  ㅇ 스페인에서는 폐차 인센티 인 Prever가 2005년에 계속 시행되어 

신차 수요를 창출할 것이며, Prever는 오래된 차를 신모델로 바꿀 

경우 정부가 720 유로까지 자동차 구매비용을 감시켜 주는 제도

를 시행

     - 이 인센티 제로 인해 2004년  스페인의 자동차 매 수는 

년 비 10% 증가한 150만 를 기록했음

  ㅇ 벨기에에서도 05년 1월부터 청정자동차에 한 과세소득을 공제해

주는 세제 혜택을 제공해 청정 자동차 수요 창출을 주도하고 있음

  ㅇ 독일 정부가 청정 자동차 구매를 장려키 해 인센티 를 부여하

는 법안을 마련 

     - 2006년 1월 1일부터 2007년 12월 31일까지 분진필터를 장착한 새 

디젤차 구매시 350유로, 이미 운행 인 고차에 분진필터를 추

가 장착할 경우에는 250유로의 인센티  지  

  ㅇ 설문조사에 따르면 인센티 는 소비자의 신차 구매결정에 실제로 

큰 향을 주는 것으로 나타남

    - 83%가 인센티 가 신차 구매에 향을 주었다고 답변했으며, 33%

는 당  구매 시기를 더 앞당겼으며, 14%는 인센티  때문에 구매 

랜드를 바꾸었고, 14%는 신차 구매계획이 무했음에도 불구하

고 인센티  때문에 차를 샀다고 답변
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Ⅲ. 2004년 서유럽 자동차 시장 매모델 TOP 5 

□ 미니카(MINICAR)

  ㅇ 체 으로는 728,924 가 매되어 년에 이어 7.2% 감소

하 으며 미니카 시장 유율은 2002년 7%, 2003년 5.5%, 

2004년 5.0%로 계속 고 있음

  ㅇ 미니카 시장은 가격에 민감한 시장으로, 마진이 은 편이

며, 그간 제조업체들은 작은 수익 마진을 더욱 이기 한 

노력에서 신모델 개발보다는 구모델을 계속 생산하는 경향

을 보여 왔음

    - 그러나 년에는 시트로엔의 C1, Peugeot 107, 도요타의 

Aygo, 폭스바겐의 Fox 출시로 신모델이 잇달아 나오면서 

호조가 상됨

<미니카 TOP 5 모델>

피아트 Panda(25.5%), 르노 Twingo(11.6%), Smart ForTwo(11.2%), 

포드  Ka(10.8%), 피아트 Seicento(8.5%)  

ㅇ 2004년  서유럽에서 매된 승용차 수는 1,474만 로 

년 비 2% 내외 증가 

ㅇ 승용차를 22개 유형으로 나  경우 반인 11개 유형에서 

매량이 늘어났고 나머지 반에서는 감소

ㅇ 22개 유형별 동향과 TOP 5 모델은 다음과 같음
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 □ 소형차

  ㅇ 총 358만 가 매되어 매 수는 년 비 3.3% 감소했으

나 유율은 24%로 년(23%)보다 늘어남

    - 도요타의 Yaris가 6% 매증가율을 기록하면서 수 를 차

지하고 있음

<소형차 TOP 5 모델>

뿌조 206(12.7%), 르노 Clio(10.5%), 오펠 Corsa(9.2%), 포드 

Fiesta(8.7%), 피아트 Punto(8.6%)

□ Lower Medium  시장

  ㅇ 과거 자동차 시장의 최  분야로, 연간 311만 가 매되면

서 년 비 0.8% 감소, 시장의 21%을 차지하고 있음

    - 여 히 폭스바겐 Golf가 베스트셀러 모델임

  ㅇ 이처럼 Lower Medium  시장이 축되는 이유는 Premium 

유형이 이 시장을 체하고 있기 때문임

    - 이 유형에서는 유럽 모델이 시장을 지배하고 있음

<Lower Medium 형 TOP 5 모델>

폭스바겐 Golf (17.8%), 뿌조 307(12.9%), 포드 Focus(12.8%), 르노  

Megane(11.8%), 오펠 Astra(11.4%)
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□ Upper Medium  시장

  ㅇ 폭스바겐의 사트가 여 히 수  모델로 연간 123만 를 

매, 년 비 8.2% 감소

    - 시장 유율은 계속 어 2002년 10.7%, 2003년 9.8%, 2004

년 8.4%를 기록

<Upper Medium 형 TOP 5 모델>

폭스바겐 Passat(17.4%), 오펠 Vectra(14.1%), 포드 Mondeo(13.9%), 

르노  Laguna(10.4%), 도요타 Avensis(10.4%)

□ 형차 시장 

  ㅇ 자동차 제조업체들이  더 형차보다는 lower-/medium- 

premium 에 심을 둠에 따라  형차 매는 계

속 감소세를 보이고 있음

    - 형차 시장을 lower-premium  medium-premium 이 

체하는 추세이기 때문임

  ㅇ 2004년  형차는 7만 가 매되면서 년 비 20.3% 감

소했는데 형차 부문이 총자동차 매에서 차지하는 비

은 0.5%에 불과하며 시장 유율도 계속해서 고 있음

    -  소나타가 4천 가 매되어 시장의 5.8%을 차지하면

서 TOP 5 모델에 포함되어 있음

  ㅇ 형차 분야는 2000년 이후 매가 46.9% 어든 것으로 시
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장이 다시 회복되지 않을 것이라는 평가 확산

    - 이에 따라 르노, 뿌조, 시트로엔 등 랑스 업체만이 신모델

을 내놓았을 뿐 포드, 피아트, MG Rover, 오펠은 신모델 

계획이 없음

     ․ 를 들어 오펠의 Omega는 2003년 여름에 생산을 단했는데

도 여 히 형차 매의 상  6 를 기록하고 있음

    - 유일하게 아시아 제조업체만이 형차 분야에 심을 가지

고 있는데, 이는 이들 아시아 업체의 경우 형 세단이 미

국이나 자국 시장에서 충분한 수요가 있으므로 규모의 경

제 효과를 거둘 수 있기 때문임

< 형차 TOP 모델>

Subaru Legacy/Outback(23%), 뿌조 607(19.5%), 스코다 Superb 

(19.5%), 르노 Vel Satis(11.2%),  Sonata(5.8%)

□ 소형미니밴(Small minivan)

  ㅇ 속도로 매가 늘고 있는 분야로, 2004년  56만 가 

매되어 년 비 36.5% 증가하 으며 시장 유율도 2002년 

1.7%, 2003년 2.9%에서 3.8%로 크게 늘었음

    - 2004년의 소형 미니밴 매 증가에는 르노의 신모델 Modus 

의 역할이 큰 것으로 평가되고 있음

    - 2000년 이후 여러 자동차 유형 ․소형 미니밴 시장은 가

장 빠르게 성장한 분야로, 2000년 매 수 15만 에서 

2004년 56만 로 무려 276%의 증가율을 기록
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  ㅇ 미니밴 시장은 아시아 업체가 주도하던 것에서 차 유럽 

완성차업계로 시장을 빼앗긴 분야

    - 2000년에 미니밴은 아시아업체의 기술에 근거한 8개 업체만

이 이 분야에서 활동했으나, 2004년에는 유럽 모델이 TOP 

4 자리를 차지한 것으로 나타남

     ․이들 4 모델 모두 2000년에는 없었던 모델들임

<소형 미니밴 TOP 5 모델>

오펠 Meriva(4.4%), 포드 Fusion(13.7%), 피아트 Idea(10.8%), 르노 

Modus(10.7%), 오펠 Agila(9.5%)

□ 형 미니밴(Medium Minivan)

  ㅇ 2003년에 이어 2004년에도 매가 히 증가해 연간 123

만 가 매되어 년 비 28% 증가

    - 소형 미니밴과 함께 시장 유율이 2002년 6%, 2003년 6.5%

에서 2004년에는 8.3%로 빠른 속도로 늘고 있는 분야

< 형 미니밴 TOP 5 모델>

르노 Scenic(25.1%), 오펠 Zafira(15.3%), 시트로엔 Xsara 

Picasso(15.2%), 폭스바겐 Touran(15.1%), 포드 Focus C-Max(12.8%)

□ 형 미니밴(Large Minivan)

  ㅇ 미니밴 분야  유일하게 매가 감소한 분야로, 매 호조

를 보 던 2003년과 달리 올해에는 32만 를 매, 년보다 

8.2% 어들었으며 시장 유율도 2.2%로 약간 감소
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< 형 미니밴 TOP 5 모델>

르노 Espace/Grand Espace(18.8%), 폭스바겐 Sharan(10.9%), 포드  

Galaxy(10.7%), 뿌조 807(8.5%), 크라이슬러 Voyager/Grand Voyager 

(8.5%)  

□ 소형 SUV

  ㅇ SUV 시장에서 유일하게 매가 감소한 분야로, 소비자들이 

소형 SUV 구입을  주 하는 경향을 보이고 있음

    - 이에 따라 매가 소형 SUV 매가 2000년 10만 에서 

2004년 5만 8천  내외로 지난 수년간 크게 감소하여 시장

유율 0.4%을 기록하고 있음

  ㅇ 이 분야에서는 비유럽 모델이 시장을 주도하고 있는데 특히 스

페인에서 제조되고 있는 일본 스즈키사의 Jimny가 시장의 약 

반(44%)을 차지하면서 인 향력을 행사하고 있음

<소형 SUV의 TOP 5 모델>

스즈끼 Jimmy(43.9%), Daihatsu Terios(14%), 스즈끼 Vitara(11.9%), 

미쯔비시 Pajero Pinin (10.6%), 혼다 HR-V(8.7%)

□ 형 SUV

  ㅇ Toyota RAV4가 3년 연속 수  매모델로, 형 SUV의 연

간 매량은 38만 로 년 비 8.9% 증가하 으며 시장

유율도 2.6%로 꾸 히 증가세를 보이고 있음

    - 기아의 소 토가 연간 3만 1천 를 매하면서 시장의 
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8.1%을 차지, TOP 5 모델에 포함되어 있음

< 형 SUV의 TOP 5 모델>

도요타 Ray 4(25.2%), 니산 X-Trail(14.6%), 스즈끼 Vitara/ 

G.Vitara(11.6%), 랜드로버 Freelander(11.5%), 기아 Sorento(8.1%)

□ 형 SUV

  ㅇ 연간 15만 5천 가 매되면서 년 비 1.7% 늘어났으며, 

시장의 1% 내외를 차지하고 있음

    -  산타페가 3만 8천 로 3.2% 매가 늘어나면서 수

모델을 차지하고 있는데, 산타페의 시장 유율은 24.3%로 

1.7% 포인트 상승

< 형 SUV의 TOP 5 모델>

 산타페(24.3%), 미쯔비시 Pajero/Montero/Shogun(14.5%), 미쯔

비시 Pajero/Montero/Shogun(11.4%), 랜드로버 Discovery(10.5%), 

Jeep Cherokee(10.2%)

□ Roadster & Convertible

  ㅇ 연간 26만 를 매, 년 비 무려 41%나 성장하 으며 시

장의 1.8%을 차지하고 있음

  ㅇ 로드스터형은 매가 한정된 틈새제품으로 변동이 심한 시

장이므로 모델이 단기간 내에 노화될 수 있음

    - 즉, 신모델이 출시되자마자 바로 구모델이 되는 성향을 보이
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는 것임

    - Peugeot가 시장의 61.5%를 차지하면서 인 향력을 

행사하고 있는데, Reugeot사의 207CC와 206CC가 각각 시

장 1,2  모델임

<ROADSTER형 TOP 5 모델>

뿌조 307CC (18.3%), 뿌조 206CC (18.2%), 르노 Megane(14.3%), 시

트로엔 C3 Pluriel(10.7%), 폭스바겐 New Beetle(7.4%)

□ COUPE

  ㅇ 로드스터형과 함께 매가 한정된 틈새 제품이며 변동이 심한 

시장에서 모델이 단기간 내에 노화될 수 있다는 단 이 있는 

분야임

  ㅇ 게다가 유럽 소비자들이 Peugeot 307CC와 같은 coupe-cabriolets

로 환되고 있어서 시장을 더욱 축시키고 있음

    - 그 결과 2000년 이후 Coupe형 시장이 폭락해, 무려 80.9% 

나 매가 었음

  

  ㅇ 5년 만 해도 매량이 연간 1만  이상인 모델은 7개 으나, 

2004년에는 의 coupe 모델만이 1만 이상을 매하 음

    - 2004년 에는 총 3만 3천 가 매되어, 년 비 20.4% 감

소하면서 시장 유율도 0.2%로 아주 미미해졌음

    - 이 분야에서는  Coupe가 시장을 36.7%나 차지하면서 2
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인 도요타의 Celica를 큰 차이로 제치고 주도하고 있음

<COUPE형 TOP 5 모델>

 Coupe(36.7%), 도요타 Celica(19.8%), 오펠 Astra(14.3%), 크라이

슬러  Crossfire(13%), 뿌조 406(12.9%)

□ Entry Premium

  ㅇ BMW 1 시리즈와 Lancia Ypsilon 선 으로 인해 63만 를 

매, 9.9% 증가하면서 자동차시장의 4.3%을 차지하고 있음

 

    - 2002년과 2003년에는 유율 3.9%로 시장이 계속 확 되고 

있음

  ㅇ 시장 지배 모델은 아우디 A3로 2004년  16만 를 매, 

년 비 21.5% 증가하면서 시장의 1/4을 차지하고 있음

<Entry Premium의 TOP 5 모델>

아우디 A3(25.6%), 메르세데스 A Class(19.9%), Mini(17.4%), Lancia 

Ypsilon(14%),알 로메오 147(12.2%)

□ Lower Premium

  ㅇ 신형 고  SUV가 Lower Premium 을 체하는 경향을 

보이고 있어 시장이 계속 축되고 있음

    - 시장 유율 자체가 2002년 7.6%, 2003년 7.1%에 이어 6.3%로 

고 있으며 2004년  년 비 5.8% 감소한 92만 를 매
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    - 2004년에는 Audi의 A4 세단형이 그간 이 부문에서 수 를 

차지해온 BMW의 3시리즈를 제치고 수 를 차지

<Lower premium 형 TOP 5 모델>

아우디 A4 (23.6%), BMW 3 series(23.1%), 메르세데스 C class 

(23.1%), 알  로메오 156(5.3%), 볼보 V50(4.6%)

□ Medium Premium

  ㅇ 시장 자체가 축되고 있는 Lower 과 달리 시장이 완만한 

속도이기는 하지만 확 되고 있음

    - 년 비 3.4% 증가한 연간 59만 가 매되면서 시장의 

4%을 차지하고 있음

    - 수 모델은 여 히 메르세데스 E class 이나 2004년 에는 

신 BMW 5시리즈의 매가 35.2% 나 늘어나 약진

<Medium premium형 TOP 5 모델>

메르세데스 E class(28.2%), BMW 5 series(24.1%), 아우디 Audi 

A6/S6/Allroad(18.3%), 볼보 V70/XC70(11.8%), 볼보 S60(5.6%)

□ Upper Premium

  ㅇ 년 비 14.7%가 감소한 4만 9천 가 매되어 시장 유율

도 0.3%로 계속해서 감소하고 있음

    - 그간 수  모델이었던 폭스바겐의 Phaeton이 여 히 어려
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움을 겪으면서 겨우 TOP 5 에 턱걸이하고 있고, 메르세데

스 S 클래스가 2003년에 이어 수  랜드로 자리를 굳힘

 

<Upper premium 형 TOP 5 모델>

메르세데스 S class(27.3%), BMW 7 series(25.5%), 아우디 A8 (24.7%), 

재규어 XJ 시리즈(10.3%), 폭스바겐 Phaeton(7.5%)

□ Premium Coupe

  ㅇ 연간 14만 7천 가 매되어 년 비 14.1%의 매증가율

을 기록했으며, 시장의 1%을 차지하고 있음

    - 이 분야는 통 으로 BMW 3 시리즈가 시장을 지배해왔

으며, 2004년에는 메르세데스 벤츠의 CLK 매가 늘어나 

BMW 3 시리즈와 큰 차이 없이 2 를 차지하고 있음

<Premium Coupe  TOP 5 모델>

BMW 3 series(21.3%), 메르세데스 CLK(20.8%), 알 로메오 GT 

(12.8%), 마쯔다 RX-8(12.1%), 아우디 TT(7%)

□ Premium Roadster & Convertible

  ㅇ 독일 업계가 TOP 10  9개를 차지하면서 세를 떨치고 있음

    - 이 분야의 2004년 매량은 년 비 22.3% 증가한 17만 7

천 로 시장의 1.2%을 차지하고 있음
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<Premium Roadster & Convertible  TOP 5 모델>

메르세데스 SLK(21.5%0, 아우디 A4(11.6%), BMW 3 series(11.15), 

BMW Z4(10.4%), 메르세데스 CLK(9.2%)

□ Premium SUV

  ㅇ 년에 이어 2004년에도 매가 증, 2년 연속 40% 이상의 

증가율을 기록

    - 연간 27만 가 매되어 시장 유율도 2002년 0.9%, 2003

년 1.3%에서 1.9%로 빠르게 성장하고 있음

    - BMW가 유율 34.5%로 시장을 주도하고 있음

<Premium SUV  TOP5 모델>

 BMW X5(18%), BMW X3(16.5%), 폭스바겐 Touareg(14.6%), 메르

세데스 M class(12.7%), 도요타 Land Cruiser(12.1%)

□ Exotic

  ㅇ 시장 유율이 0.05%에 불과한 매우 작은 분야로, 연간 7천 

500 가 매, 년 비 92% 증가하 음

    - 특별한 시장 주도 업체가 모델은 없으며, 2004년에는 Bentley

가 시장의 40%을 차지하면서 수 를 차지했고 이어 페라리

가 29.6%을 차지
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□ CAR-Derived Van

  ㅇ 동 유형은 상용차의 변형모델이므로 상용차를 제조하는 업계

가 동 유형을 생산할 때 생산비를 일 수 있는 장 이 있음

    - 연간 21만 가 매되어 년보다 1.8% 감소하 으며 시장

유율은 1.4%로 년과 동일한 수 을 보이고 있음

  ㅇ 5년간 르노 Kangoo가 동 분야의 수  모델을 차지했으나 2004

년에는 매가 감해, 만년 2 던 시트로엔의 Berlingo가 정

상을 차지

<Car-Derived Van 형 TOP 5 모델>

시트로엔 Berlingo(29%), 르노 Kangoo(28.6%), 뿌조 Partner/Ranch 

(14.3%), 피아트 Doblo(9.2%), 폭스바겐 Caddy(7.3%)
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