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머 리 말

기술과 지식이 국가경쟁력의 원천이 되고 있는 글로벌 경제시대에서 기업들이 생존

하기 위해서는 자체적인 신기술 개발뿐만 아니라 첨단기술을 보유하고 있는 해외기

업과의 기술협력도 그 중요성이 더욱 부각되고 있습니다.

이와 같은 국제 경제환경의 변화에 적극 부응하기 위해 대한무역투자진흥공사는

1998년 1회에 이어 지난 11월7일부터 11월9일까지 서울무역전시장에서 22개국으로

부터 첨단기술 보유업체를 초청하여 Korea T echnomart 2000 을 개최하였습니다.

이번 국제 기술전시 상담회에서 218개의 해외 전시참가기업들은 국내의 610개 기업

들과 정보통신, 환경, 생명공학, 전자 등의 다양한 첨단기술 분야에서 기술이전, 합작

투자, 전략적 제휴 등의 형태로 2,100건의 활발한 기술협력 상담을 가졌습니다.

금번 행사는 1회에 비해 질적이나 양적인 면에서 더욱 발전하였고, 설문분석을 통해

나타난 바와 같이 많은 국내외 참가기업들이 만족한 가운데 막을 내려 코리아 테크

노마트 행사가 국내외 기업간의 기술협력의 장으로 자리잡아가고 있다고 자부합니

다.

우리 공사에서는 자체평가를 통해 좀더 나은 차기 행사 개최에 도움이 될 수 있도

록 전시상담회의 준비에서 마무리까지를 정리한 코리아 테크노마트 2000 종합보고

서 를 발간하였습니다. 유사사업을 추진하고 있는 유관기관에서도 우리의 조그만 경

험이 타산지석이 되었으면 하는 바램입니다.

금번 행사가 성공적으로 개최될 수 있도록 후원해주신 산업자원부, 중소기업청, 한국

벤처기업협회, 매일경제신문사와, 해외업체의 테크노마트 참가를 지원해주신 주한 대

사관 및 상공회의소, 주정부 사무소, 그리고 지방자치단체, 산업기술정보원 등의 유

관기관 관계자 여러분께 지면을 빌어 감사의 말씀을 드립니다.

2000년 12월

대한무역투자진흥공사

외국인투자지원센터 소장 김두환
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I. Korea T echnomart 2000 개관

1. 사업개요

□ 명칭 : 제2회 코리아 테크노마트(Korea T echnomart 2000)

□ 연혁 : 98년 1회 개최 이후 2회째

□ 개최목적

국내업계에 해외첨단기술 소개 및 도입기회 제공

해외 전략기술과의 협력을 통한 국내기업 기술경쟁력 향상

□ 주제 : T he High- tech Venture Opportunity of the New Millenium

□ 기간 : 2000. 11. 7 (화) ∼ 9 (목) <3일간>

□ 행사구성

행 사 명 장 소

전시상담회 서울무역전시장 (SET EC) 2/ 3 전시관

기술설명회 서울무역전시장 세미나실

산업시찰 삼성전자 수원공장

□ 참가기업 : 22개국 218개사

□ 전시분야 : 정보통신, 환경, 생명공학, 전자 등

□ 주 최 : 대한무역투자진흥공사 (KOT RA )

□ 후 원 : 산업자원부, 중소기업청, 한국벤처기업협회, 매일경제신문사
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2. 행사별 개최현황

1) 전시상담회

□ 기간 : 11.7- 11.9 (3일간)

상담시간 : 10:00- 17:00 (단, 11월7일은 13:00부터 17:00까지 상담)

□ 장소 : 서울무역전시장(SET EC) 2/ 3 전시관

□ 참가기업 : 총 22개국 218개사

□ 국가별 참가기업

(단위:개사)

일본 독일 미국 호주
이스

라엘
대만 러시아

오스

트리아
덴마크 영국

뉴질

랜드
기타

33 33 30 17 14 15 13 9 9 9 7 29

□ 주요 전시분야

(단위:품목)

정보통신 환경 생명공학 전자 기계 기타 합계

67 40 10 33 48 32 230

□ 참가형태 : 국가관, 주정부관, 개별기업

□ 국내기업 상담참가

참가기업수 : 삼성전자 등 610개사

상담건수 : 2,100건
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2) 기술설명회

□ 기간: 2000.11.8- 11.9

□ 장소: 서울무역전시장 2층 세미나실

□ 참가기업 : 스웨덴 Cycore사 등 7개국 29개사

□ 국내 참관기업 : 국내기업 250개사 총288명

3) 부대행사

행사명 일시 장소

개막식 2000.11.7(11:00- 11:30) 서울무역전시장 홀 입구

VIP 초청 오찬 2000.11.7(12:00- 13:20) 코엑스 인터컨티넨탈 호텔

환영 리셉션 2000.11.7(18:00- 20:00) 그랜드 인터컨티넨탈 호텔

산업시찰 2000.11.10(10:30- 13:30) 수원시 삼성전자
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3. 세부 업무추진 일정

구분 추진내용 99년 00.1/ 4 4월 5월 6월 7월 8월 9월 10월 11월 12월

세부시행계획

세부시행계획 수립 ●

전시장 등 장소 임차 ●

무역관 유치목표 배정/지시 ●

기술 평가기관 선정 ●

후원기관 선정 ●

참가기업유치

안내브로슈어 제작/배포 ●

주한 공관대상 설명회 개최 ●

참가기업 매뉴얼 제작, 배포 ●

참가기업 유치 해외설명회 개최 ●

참가신청 마감 ●

기술평가

업계 기술수요 파악 ●

기술평가 내용 협의 ●

기술평가 위촉 ●

평가결과 수집 ● ● ●

평가결과 홈페이지 등재 ●

상담기업유치

안내브로슈어 제작/배포 ● ●

상담기업 안내공문 발송 ● ●

포스터 제작 및 배포 ●

대 지방무역관 기업유치 요청 ●

광고 게재 ● ●

상담신청 마감 ●

상담일정 작성 ● ●

대 국내업계 상담주선결과 통보 ● ●

홍보

홈페이지 구축 ●

기술평가결과 홈페이지 등재 ● ●

일간지/전문지 광고 ● ●

매일경제신문 특집기사 발간 ●

전시장 장치

/운영

장치계획 수립 ●

참가기업별 부스 배정 ●

장치물 디자인 및 감리 의뢰 ●

장치공사 ●

전시장 보세구역 설영 ●

전시품 통관협조 의뢰 ●

안내, 경비원 채용계획수립 ●

행사준비

기본계획수립 ●

세부시행계획 수립 ●

초청장 발송 ●

무역관 인솔자 선정 ●

통관 협조 요청 ●

사후관리

실적/설문서 분석 ●

해외무역관 F/ U 요청 ●

종합보고서 발간 ●
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II. 참가기업 유치활동

1. 본사 지원활동

□ 유치 기본방향 설정

중점 유치대상분야는 정부의 부품/소재 육성정책에 부응하고 아국의 기술경

쟁력 향상에 기여할 수 있는 첨단 핵심기술분야로 집중

- 정보통신, 생명공학, 환경, 부품 및 소재 등

참가기업유치는 해외무역관이 담당하되 선진국인 OECD 회원국 및 이스라

엘, 대만 등 첨단 벤처기술 보유국 소재 무역관으로 한정

- 주로 37개 투자거점무역관이 이에 해당

참가기업 유치의 난이성을 감안, 무역관당 유치목표(강제목표는 아님)를 낮

게 책정하고(최대 5개 이내), 유치활동에 대한 고평가 방침 확정

- 무역관 유치활동(30점), 참가기업 유치 1개사당 배점(30점)

아국 필요기술 도입을 도모키 위해 참가기술에 대한 사전 스크린 과정 설정

- 참가기술에 대한 기술수준 및 사업성 평가

사전상담주선을 원활화하기 위해 참가기업 모집을 조기종료 방침 수립

- 1차 마감(6월말), 2차 마감(7월말)

- 업무추진과정에서 결국 9월말로 연장되어 상담주선에 어려움 초래

□ 영문 브로슈어 및 참가기업 매뉴얼 제작, 해외 배포

일시 : 2000.2.1

인쇄부수 : 영문 브로슈어 15,000부, 영문 참가기업 매뉴얼 1,300부

배포수량

- 영문 브로슈어 : 무역관당 200- 500부 / - 영문매뉴얼 : 무역관당 20- 100부
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□ 주한 외국공관 상무관 초청 설명회 개최

일 시 : 2000.1.28

장 소 : 인터콘티넨탈 호텔 카네이션룸

참석자 : OECD 회원국, 이스라엘, 러시아 등의 상무관 42명

행사내용

- 제2회 코리아 테크노마트 개최 설명

- 국가관 참가 요청

□ 국내기업의 해외기술 수요조사 시행

목적 : 국내기업의 해외기술수요에 부응한 해외 참가기술유치

조사기간 : 2000년1월- 2월

조사방법 : 설문조사

- 설문서 발송 매수 : 20,000부

- 설문대상 : 개별기업, 기술이전 유관기관, 산업별 조합 등

- 설문응답기업(기관) : 200개

□ 테크노마트 참가기업 유치팀 파견

기간 : 2000.4.25- 5.4

파견지역 : 프랑크푸르트, 베를린, 암스텔담

파견팀 구성 : KISC 소장, 산업기술정보원 박현우 박사, KOT RA 담당자

현지활동

- 상공회의소 등 유관기관 방문 및 현지언론 인터뷰

- 테크노마트 사업설명회 개최(개요 및 아국 기술시장에 대한 전반적 설명)
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2. 해외무역관 전시참가기업 유치활동

□ 주재국 유망기업에 C/ L 발송(영문 안내브로슈어 및 전시업체 매뉴얼 첨부)

주재국 하이테크 분야의 기업

대한투자 관심 또는 방한 경험이 있는 기술 보유기업

무역관 관리의 투자유치 타겟기업

기타 우수기술 보유기업

□ 현지언론 홍보

현지 상공회의소 등의 기관지에 홍보

현지 전문기술 잡지에 유료 광고

현지신문에 테크노마트 기사 게재

□ 유관기관과의 업무협조 요청

주정부 및 시청, 상공회의소, 무역/투자 유관기관 등의 방문 상담을 통해 참

가 협조요청

□ 홍보 세미나 개최

주재국 기업을 대상으로 첨단산업단지 등에서 투자환경 및 테크노마트 설명

회 개최

현지의 각종 세미나 연사 참가시 테크노마트 소개

□ 인터넷을 통한 홍보

현지 유력 Web Site와의 링크 추진

- 해당 지역의 기업에게 테크노마트 소개

무역관 홈페이지에 테크노마트 홍보 및 온라인 신청 접수

주재국 경제단체 홈페이지에 테크노마트 소개

□ 기타

현지 주요 기업을 대상으로 행사 홍보를 겸한 참가의향 설문조사 실시

무역관의 정기 Newletter에 테크노마트 홍보

주재국의 각종 전시회 참가시 테크노마트 홍보

테크노마트 판촉물(볼펜 등) 제작 배포

- 11 -



3. 해외 참가기술의 평가

□ 목적

기술내용 및 수준, 경제성을 평가하여 참가기술 선정 판단 근거로 활용

국내상담기업의 상담자료 및 상담주선에 활용

□ 계약기간 : 2000.4.8 - 2000.11.6

□ 평가기관 : 산업기술정보원(KINIT I)

(Korea Institute of Industry & T echnology Information )

산업기술정보원, 대학산업기술지원단, 한국기술평가원의 3개 전문기관으로부

터 제안서를 받아 과업수행 능력을 심사하여 최종적으로 산업기술정보원을

선정함(우선협상방식에 의한 계약)

□ 평가기술 건수 : 총 193건

□ 기술평가내용

참가기술의 국문요약 설명

참가기술의 수준

참가기술의 국내시장 파급효과 및 사업성

참가기술과 밀접한 관련이 있는 국내업계 현황

□ 기술평가비용 : 평가기술 건당 285,000원

□ 기술분석기관 개요

기관명 : 산업기술정보원 (KINIT I) / 국무총리실 산하 정부출연 연구기관

설립년도 : 1991.1.14

주요업무

- 정보의 수집·처리·보급 및 데이터베이스 제작

- 국내외 산업기술의 동향에 관한 조사·분석

- 기술이전과 거래를 위한 정보수집·관리 및 DB 구축·운영

- 산업 및 학술 연구 용역 등
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4. 테크노마트 홈페이지 운영

□ 구축배경

디지털 경제시대에 맞는 행사 홍보수단 필요

- 해외참가기업 유치에 필요한 각종 정보 등재, U/ D 및 실시간 정보 제공

해외참가기업 및 국내 상담업체간 사전 정보 공유

- 전시기간중 상담성과 극대화

□ 홈페이지 개요

홈페이지 URL : http :/ / www .kisc.org/ technomart

구축기간 : 2000.1.27 ∼ 3.27

운영기간 : 2000.4.1 ∼ 12.1

구축방법

- 국문/영문 2개 국어로 구축

- 해외기업의 기술소개 및 국내외 기업간의 상담관리가 가능토록 구축

- 참가기업들의 정보를 D/ B화하여 정보를 유기적으로 활용토록 구축

- 전시참가 및 상담신청이 온라인으로 가능하도록 구축

- 홈페이지 및 D/ B 관리 전문 프로그래머를 활용하여 구축

□ 홈페이지 내용

행사 소개

- 행사개요, 행사기관, 행사구성 및 참가방법 등 기본정보 제공

-「제1회 코리아 테크노마트」개최결과, 참가업체 반응 및 행사관련 사진

정보 제공

해외전시참가기업 리스트

- 해외전시참가업체 기본정보(회사명, 주소, 전화, 팩스, 메일, 담당자 등)

- 참가기술개요(기술명, 세부내용, 경제적 효과, 응용분야 등)

- 기술분석내용(기술의 우수성, 경제성, 적용분야의 다양성, 시장성 등)

국내 상담희망기업 리스트
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- 국내상담희망업체 기본정보(회사명, 주소, 전화, 팩스, 메일 등)

- 상담신청서(상담참가자, 상담희망 전시참가기업 등)

상담스케쥴

- 국내외 참가기업의 상담스케쥴(기업별 상담일시, 상담자 및 연락처 등)

- 해외전시참가기업 및 국내상담희망기업에게 상담일정정보 제공

□ 홈페이지 활용

접속횟수 : 총 16,000 페이지뷰

수록정보 : 200여개 해외기업 및 500여개 국내기업 정보 제공

게시판을 이용한 기술요약정보, 기술수요 조사자료, Q&A 서비스 제공

전시장에서 상담주선 요청시 스케쥴링 참고자료로 활용

해외 전시참가기업들은 입국전에 상담 예정기업들의 정보를 확보, 효과적인

상담 유도

행사 개최이후 일정기간동안 홈페이지를 존속, 상담기업들의 사후 협력을 위

해 필요한 정보 제공
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III. 사전 상담주선 활동

1. 상담주선 원칙

□ 기술협력에 많은 시일이 소요되는 점을 감안, 전시참가기업들의 보유기술을

사전에 최대한 빨리 홍보하여 전시기간 이전에 서로 접촉이 가능하도록 유도

□ 참가기술 평가를 토대로 기술특성과 협력조건을 고려하여 상담 주선

□ 인터넷으로 상담일정을 게재하고 각 기업들에게 통보함과 아울러, 전시기간

동안 행사장 입구에 비치된 상담 현황판을 활용, Scheduled Meeting과

Unscheduled Meeting을 조화롭게 운영

2. 세부상담주선 활동

1) 사전활동

□ 인터넷 홈페이지를 통한 홍보

홈페이지 오픈(2000.3)

국문과 영문의 동시 운영을 통해 국내외 관심기업들에게 정보 제공

해외 전시기업들의 기업개요, 기술내용, 상담일정 등 제공

국내 유관기관 웹사이트와의 배너 교환

□ 매일경제신문 특집기사 게재

국내기업들의 수요가 높은 기술분야 소개

해외기업들의 참가기술 및 분야별 소개

국가별 첨단기술 소개

전시일정 및 상담신청요령 안내

□ 행사안내 광고 게재 : 매일경제, 일간해시, 전자신문, New s World 등

□ D/ M 발송, PC- to- FAX를 통한 직접 홍보

행사안내 브로슈어 및 공문을 동봉한 D/ M 발송 (50,000개사)

행사소개 및 상담주선을 위한 PC- to- FAX 발송 (50,000개사)
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2) 유관기관 협조

□ 한국전자공업진흥회, 한국통신공업협동조합, 한국소프트웨어산업협회, 한국기

계공업진흥회 등 유관기관에 행사 소개 및 자료 송부

□ 지방자치단체와 국내 무역관을 통해 행사 홍보 및 상담주선 요청

□ 주한 외국공관 및 주한 외국상공회의소 활용

참가기업 홍보 및 기술소개

KOT RA와 공동으로 상담주선 관리

3) 유선접촉

□ 해외참가기업의 기술분석자료를 근거로 국내 잠재파트너 리스트 작성

기존에 국내 에이전트나 협력선이 있는 기업 파악

협회 및 조합을 통한 해당기술 취급기업 파악

연구소, 공과대학으로부터 기업파악

KOT RA 골드키 회원사 등

□ 기업의 해당부서 접촉을 통해 행사 및 참가기술을 소개하고 공문 발송

□ 텔레마케팅 요원 4명을 채용, 전화 접촉

4) 상담신청 접수

□ 인터넷 온라인, E - mail, 팩스 등으로 신청서 접수

□ 신청시 영문 Company Profile (소정양식)을 첨부토록 함.

국내기업 프로파일을 영문으로 인터넷에 게재
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5) 상담관리 D/ B 구축

□ 국내외 상담기업의 회사정보 입력

□ 상담스케줄 관리

참가기업들의 스케줄 제약조건을 설정, 중복 스케줄 방지

상담시간은 1시간(신청이 많은 기술은 30분 간격)

작성된 스케줄을 인터넷으로 국내외 참가기업들에게 제공

□ 전시장에서 상담을 신청한 경우, DB를 직접검색, 현장에서 주선함.

6) 상담주선 현황판 설치

□ 전시장 로비의 인포메이션 데스크에 설치

□ 국내외 기업의 방문시 상담안내

□ 외국기업 및 국내기업 상호 상담스케줄 관리

7) 코리아 테크노마트 참가기술 목록집 발간 배포

□ 수록내용 : 193개 참가기술에 대한 기술내용 및 시장성

□ 발간부수 : 1,000부(국문)

□ 배포대상 : 국내상담참가기업, 유관기관

□ 발간목적 : 상담자료로 활용, 향후 해외기술도입에 참고자료로 활용
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IV 홍보활동

1. 개요

□ 홍보는 해외전시기업 유치와 국내 상담기업 모집에 집중

□ 브로슈어 및 포스터 제작/배포, 일간해외시장, 언론매체 등을 통한 일반광고

나 특집기사 이외에도 유관기관 홈페이지에 행사내용 게재, 배너교환 등으로

홍보

□ 매일경제신문사를 공식 후원기관으로 선정하여 동 매체를 통한 행사 홍보에

집중함.

2. 홍보내용

□ 행사홍보

테크노마트 2000 안내 브로슈어 제작, 배포

- 주요내용 : 행사안내 및 주요행사 소개, 참가방법 소개, 기타 정보 등

- 제작부수 : 20,000부(영문)

국내 상담기업 모집 브로슈어 제작, 배포

- 주요내용 : 행사개요, 상담신청방법, 상담신청서 등

- 제작 부수: 20,000부(국문)

전시기업 매뉴얼 제작, 배포

- 주요내용 : 행사개요, 참가규정, 일반사항, 기술요약서, 각종 신청서 등

- 발행부수 : 2,000부(영문)

안내 포스터 제작, 배포

- 포스터 내용 : 전시상담회 홍보

- 제작부수 : 1,000부(국문)
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참가기업 디렉토리 발간

- 주요내용 : 행사개요, 부스배치도, 국별 참가기업 소개, 기술개요, 기술분

야별 색인 등

- 수록내용 : 참가기업정보 및 기술개요

- 발간부수 : 2,000부(영문)

- 배포대상 : 전시참가기업, 국내상담기업

인터넷 홈페이지 제작

- 주요내용 : 행사개요, 국별/산업별 참가기업 및 기술, 기술분석 및 기술요

약, 홍보자료

- 홈페이지상에서 직접 참가신청 접수

□ 국내 상담 기업유치 광고

유료 인쇄매체 광고

- 매일경제신문(5회), 전자신문(2회), 무역일보(4회), 일간정보(2회), 주간

New s World (1회)

무료 인쇄매체 광고

- KOT RA 일간해외시장 : 2000.9 - 2000.11 (주 2회씩)

- 골드키 소식지 : 2000.10.1 / 10.15 / 11.1 (3회)

인터넷 광고

- 디지털 코트라(Digit al KOT RA ) 이메일 소식지(2회)

- KOT RA 홈페이지에 배너광고(10월- 11월), 공지사항 게재

- 유관기관 및 협회 홈페이지와 배너교환

. 한국기계산업진흥회, 한국소프트웨어산업협회, 산업기술정보원, 한국전자

산업진흥회, 한국벤처기업협회 등

- 유관기관 및 협회 홈페이지 공지사항에 행사소개

. 산업자원부, 한국중소기업진흥회, 한국기계산업진흥회, 한국소프트웨어산

업협회, 한국전자산업진흥회, 한국벤처기업협회 등

- 협회회원사 이메일 전파 : 한국벤처기업협회, 한국소프트웨어산업협회 등
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3. 홍보실적

□ 매일경제신문 사고 게재 : 2000.10.17

매일경제신문사의 후원으로 KOT RA가 코리아테크노마트를 개최함

일시, 장소, 전시기술분야, 참가신청 등의 정보 수록

□ 매일경제신문 특집판 게재 : 2000.10.24

특집면수 : 8면

주요내용 : 산자부 장관 기고문, KOT RA 사장 기고문, 행사개요, 상담 신청

방법, 국별 대표기술 소개, 주요 참가국 무역관장 기고문, 기술협

력 성공사례 등

□ 주간지 광고 : New s World, 기술경제신문

□ 방송 촬영 및 인터뷰 : KBS, MBN, 아리랑 T V, 인터넷 방송 Foryou, 케이블

이벤트 T V, 인터넷 방송 T V21

□ 일간지 테크노마트 관련 기사

일자 언 론 사

10월24일 한국경제

11월2일 서울경제신문, 국민일보, 연합뉴스 등 3개 언론

11월3일 내외경제신문, 파이넨셜타임즈, 디지털타임즈 등 3개 언론

11월6일 매일경제신문, 한국경제신문, 대한매일 등 3개 언론

11월8일
연합통신, 매일경제, 중앙일보, 한국일보, 국민일보, 세계일보,

문화일보, 대한매일, 디지털 타임즈 등 9개 언론

11월9일
디지털타임즈, 대한매일, 동아일보, 전자신문, 산업저널,

무역일보 등 6개 언론

11월10일 서울경제신문, 연합통신 등 2개 언론
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V. 전시장 조성 및 운영

1. 전시장 조성

□ 부스배정

국가관, 주정부관, 개별기업으로 구분 배치

국가별 부스 배치

- 국가관 및 주정부관은 가급적 중앙 배치

- 공동관내 부스배치는 공동관 주관 기관에 위임

기업별 1개의 기본부스(3mx3m ) 제공을 원칙으로 하되, 전시품의 크기 등 특

별한 사유가 있을 시에는 기본부스 두개까지 제공

불참기업의 부스활용

- 옆의 참가기업 부스와 통합하여 운영토록 유도하되 불가할 경우 공동 상담

실로 운영

□ 전시장 구성

전시관 면적 기업수 주 요 국

2전시관 1,684㎡ 87개사
일본, 러시아, 영국, 뉴질랜드, 캐나다,

벨지움, 프랑스 등

3전시관 3,130㎡ 131개사
미국, 독일, 호주, 이스라엘, 대만,

오스트리아, 덴마크, 핀란드, 스위스 등

합 계 4,814㎡ 218개사 -
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□ 전시장치

표준부스 제공 장치물

- 상호, 부스 번호판, 조명(형광등 1개, Spotlight 4개), Information Desk 1개

및 의자 1개, 상담테이블 1개, 의자 4개, 판넬, 파이텍스 등

- 신청한 기업에 전화기 1회선(시내통화용), LAN 1회선(인터넷 가능) 제공

부대 장치물

장치물 수량 설치위치

입구아치 1개 전시장 입구

상담현황판 1개 전시장 로비

기술설명회 안내판 3개 전시장 로비
이동식 현황판 1개 전시장 로비
주차장 유도사인물 3개 전시장 주차장
전시장 외벽배너 1개 전시장 외부의 우측 벽면
2호관 입구사인 1개 제 2 전시관 입구
3호관 입구사인 1개 제 3 전시관 입구
안내 및 등록대 1개 전시장 로비
천정배너 18조 제 2/ 3 전시관
유도사인 20개 전시장 외부
외부홍보탑 1개 삼성동 교차로

육교현판 6개
강남구 구룡, 동작구 사육신묘, 서초구 탑성,

송파구 석촌호수, 서초구 역삼, 용산구 이태원
거리배너 70조 삼성역 - > 학여울역
가로등 배너 6조 전시장 외부 광장
대형 외벽배너 1개 본사 건물 외벽에 부착
LAN 회선 80회선 신청기업의 부스내
전화 113회선 신청기업의 부스내

□ 용역기업

구분 부스장치
장치물

임차
전기 카페트 배너 현황판 급배수

디자인/

감리

기업 동신디자인 익스팬드 대일전력 하나데코 백합상사 백합상사 유창설비 메세지
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2. 전시장 운영

□ 주최자 사무실 운영

기간 : 2000.11.4- 11.10

장소 : 서울무역전시장 2층(2/ 3호실)

운영내용

- 전시장 운영관련 행정업무 지원

- 행사 홍보

- 운영요원 교육, 공지사항 방송

- 각종 인쇄물 보관 및 배포

- 참가기업 애로사항 접수 및 처리

비치사무용품 : 복사기, 전화기 2대, 무전기 10대, 팩스 1대, 책상 및 의자 등

□ 인포메이션 데스크 운영

기간 : 2000.11.7- 11.9

장소 : 서울무역전시장 1층 로비

운영내용

- 상담현황판 운영

- 국내외 기업 방문시 상담안내

- 기술목록집, 디렉토리 등 자료배포

□ 통역원 채용 및 운용

11월7일은 상담이 많은 관계로 11월8일 및 11월9일보다 많은 통역원을 고용

국내외 기업들이 수시로 활용할 수 있도록 Pool제로 운영

일자 11월7일 11월8일 11월9일

통역원수
-영어 : 25명

-일어 : 10명

- 영어 : 20명

- 일어 : 5명

- 영어 : 20명

- 일어 : 5명

합 계 35명 25명 25명
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□ ID 카드 발급

대상자 전시기업 주최자 통역원

색상 하늘색 분홍색 녹색

* 내방객에게는 ID 카드를 발급하지 않음.

□ 경비 및 청소

경비원 배치

(단위:명)

일정 기간 시간 인원 연인원 근무위치 담당업무

장치
11.4- 11.6

(3일간)
08:00- 20:00 4 12

-정문 출입구

-화물 반출입구

-출입자 통제

-전시품 관리
장치

(철야)
11.6- 11.7 20:00- 08:00 4 4 상동 상동

전시 11.7- 11.9 08:00- 20:00 4 12 -정문 출입구 상동

철거

(철야)
11.9 20:00- 08:00 4 4

-정문 출입구

-화물 반출구
상동

철거 11.10 08:00- 20:00 4 4 상동 상동

청소원 배치

(단위:명)

일정 기간 인원 연인원 근무위치

장치 11.4- 11.6 남2, 여4 18 2/ 3 전시관

장치

(철야)
11.6- 11.7 남4, 여2 6 상동

전시 11.7- 11.9 남2, 여4 18 상동

철거 11.10 남3, 여4 7 상동
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□ 보험가입

목적 : 전시회 기간중 발생 가능한 인적, 물적 손해를 배상

보험기간 : ' 00.11.4(00:00) ~ 11.10(24:00)

부보내용

- 동산종합보험 : 장치물 및 전시품에 대해 부스당 최대 300만원까지 배상

- 영업배상책임보험 : 참관객 1인당 1억원, 사고 1건당 5억원의 배상
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3. 전시품 통관 및 반출입

□ 보세지역 설영

신청일 : 2000.9.6 / 승인일 : 2000.10.5

신청세관 : 서울세관

신청서류 : 보세구역 설영특허 신청서, KOT RA 법인등기부등본, 전시장 도

면, 테크노마트 개요, 참가기업명단

설영승인 조건

- 전시장내 소비 전시품은 순찰 공무원의 확인

- 판매용품 및 증여물품은 통관후 사용

- 기타 전시품은 전시회 종료후 반송

- 전시품은 보세구역에서만 전시가능

- 기타 관세법 및 보세전시장 운영에 대한 고지 준수

□ 전시품 통관지원 협조 요청

신청일 : 2000.10.18

신청세관 : 서울세관, 김포세관, 인천세관, 부산세관

발송내역 : 공문, 테크노마트 소개자료, 해외 참가기업 리스트

□ 전시품 운송 및 반출입

해외 전시참가기업에게 서울무역전시장에 등록되어 있는 운송·통관 대행기

업을 활용토록 요청

전시품 반출입 : 반입 2000.11.5- 11.6 / 반출 2000.11.9- 11.10

실물전시보다는 카달로그, 샘플 등이 대부분인 관계로 반입 신고서는 필수적

인 사항으로 취급하지 않음.

반출확인을 주최자 사무실에서 받은 후에만 반출이 가능토록 함.
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VII. 부대행사

1. 개막식

□ 테이프 커팅

개최일시 : 2000.11.7 / 11:00

장 소 : 서울무역전시장 홀 입구

참석인사 : 총 11명

- 국내인사 : 산자부 장관, KOT RA 사장, 중기청장, 특허청장 등 4명

- 외국인사 : 오스트리아 대사, 호주 대사, 영국 대사, 덴마크 대사, 이스라엘

대사, 뉴질랜드 대사, 러시아 대사 등 7명

□ 전시회 브리핑

장소 : 전시장 로비

발표자 : 외국인투자지원센터 소장 김두환

브리핑 방법 : KISC 소장의 한국어 브리핑(통역원이 영어로 순차 통역)

브리핑 내용 : 개최목적, 국가별 참가, 주요 전시분야 등

□ 전시장 순시

3호관 - > 2호관의 순서

3호관의 바이에른관에서 관계자가 3분 정도 브리핑하고 언론보도를 위한

사진 촬영

전시참가기업을 인솔한 7명의 해외무역관장(시드니, 모스크바, 코펜하겐, 비

엔나, 타이페이, 텔아비브, 뮌헨)들이 해당 국가관에서 대기, 장관 방문시 간

략히 국가관에 대한 설명
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□ 개막식 진행

구 성 시 간 세 부 사 항 비 고

VIP 영접 10:30~10:55
- VIP실 운영

-코사지 제공

-팀장들 VIP

영접

VIP 행사장 이동 10:55~11:00 -테이프 커팅라인 도열

개막선언 11:00~11:03 -개막선언 멘트 -남,여 공동사회

테이프컷팅 11:03~11:08
-도우미 6인이 가위, 장갑 배분

-영어 구령에 따라 테이프 커팅
-

전시회 브리핑 11:08~11:13
-전시회 브리핑

-영어 순차통역
-전시장 로비

전시장 순시 11:13~11:30 - KISC 소장 안내
-무역관장 대기

및 설명

2. VIP 초청 오찬

□ 행사개요

개최일시 : 2000.11.7 / 12:00- 13:20

장 소 : 코엑스 인터컨티넨탈 호텔 30층 아폴로룸

참석인사 : 총 18명

- 국내인사 : 산업자원부 장관, KOT RA 사장, 산업기술국 국장, KISC 소장,

종합상담실장

- 해외인사 : 오스트리아 대사, 영국 대사, 덴마크 대사, 이스라엘 대사, 뉴질

랜드 대사, 호주 상무관, 오스트리아 상무관, 덴마크 상무관, 이

스라엘 IRE 이사, 뉴질랜드 상무관, 바이에른주 서울사무소 대

표, 독일 상무관, 러시아 상무관

□ 오찬진행

KOT RA 사장 인사말

산업자원부 장관 축사
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3. 환영 리셉션

□ 행사개요

개최일시 : 2000.11.7 / 18:00 - 20:00

장 소 : 그랜드 인터컨티넨탈 호텔 2층 오키드룸

참석인사 : 총 450명

- 전시참가기업, 국내상담기업, 유관기관

□ 세부일정

구 성 시 간 세 부 사 항

점검 16:30~17:45 -마이크, 테이블, 음식, 현수막, 실내악단 등

영접 17:45~18:10

- Receiving Line(사장, 부사장, KISC 소장)

-안내데스크 운영(KOT RA 2명, 도우미 2명)

-호텔입구, 계단 등에 안내 도우미 4명 배치

개막선언 18:10~18:12 -개막선언 멘트

환영사 18:12~18:20 -별도 원고(KOT RA 사장) / 건배 제의

리셉션

진행
18:20~19:30 -스텐딩 뷔페
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4. 참가기업 기술설명회

□ 행사개요

기간: 2000.11.8- 11.9

장소: 서울무역전시장 2층 세미나실

참가기업 : 총 7개국 29개사

국내 참석기업 : 약 250개사, 총 288명

□ 개최내용

시간 국가 기업수 참가기업 참관객

11/ 8

10:00- 12:00
러시아 10개사

Voronkova Zinaida Petrovna,

Russia- ASEAN Cooperation Fund,

GEOSCAN, NPO GIPO, JSC SILEN,

Scientific and research Institute of Radio

Devise, RPKB, Institute of Inorganic

Chemistry , Research development and

Production company,Joint Stock Company

60명

11/ 8

13:00- 14:00
덴마크 1개사 Force Institute 8명

11/ 8

14:00- 15:00
대만 2개사 Case maker , Everlight electronics 15명

11/ 8

16:00- 18:00
캐나다 6개사

Applied AI System, North America

Energy Systems , Powertech , NAES,

Odorchem, ACD System

50명

11/ 9

10:00- 11:30
핀란드 3개사 Ani Biotech Oy , F - Secure, T ekla Oy . 15명

11/ 9

13:00- 14:00
스웨덴 1개사 Cycore 120명

11/ 9

14:00- 16:00
호주 6개사

CEOS Pty , CSIRO, EyeSaver Pty ,

GoConnect , McRae IT , Nu- Rock

T echnology Pty ,

20명

합 계 7개국 29개사 288명
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□ 국가별 특기사항

러시아

- 총 10개사가 기술설명회에 참가하였는데 러시아 기술에 대해 전반적으로

국내기업의 관심도가 높았음

덴마크

- Force Institute는 국내 자동 초음파 계측기 및 의료기기 부문 엔지니어들과

의 심도 있는 토론를 펼침.

캐나다

- 폐수처리기술의 North America Energy systems 등 환경기술에 대하여 국

내기업의 호응도가 높았음.

- 기술설명회 이후, 세미나실에서 대사관 주관으로 리셉션이 개최됨.

- 캐나다에 대한 투자환경 설명회도 개최됨.

대만 : 데이터 관리시스템(DBMS) 및 LED 관련 국내기업이 다수 참가함.

스웨덴

- Cycore 사는 전자상거래를 위한 3차원 그래픽 관련 기술을 동영상으로 직

접 선보임으로서 관련 기업뿐만 아니라 일반인들의 눈길을 끌었으며 제품

홍보를 위한 이벤트 행사도 개최함.

- 한국에서 3D Web을 구현하는 기업이 매우 적고, 그래픽이 많음에도 용량

이 적게 차지하는 기술이어서 호응도가 높았음.

핀란드

- Anibiotech 사의 진단시약 기술설명회에 국내 유수의 제약기업들이 참가함.

호주

- 호주 투자 환경 설명회에서 투자 여건 및 인센티브 등이 자세히 소개됨.
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5. 산업시찰

□ 행사개요

일시 : 2000.11.10(금) (10:30- 13:30)

장소 : 삼성전자 가전공장(수원시 팔달소재)

참가인원 : 25명

- 신청은 50명이었으나 국내기업과의 후속상담 등으로 참가자 축소

□ 지원내용

담당직원이 현지 안내 및 지원

교통편의 제공 : 45인승 차량 1대 제공

□ 기대효과

아국의 제조업 능력 및 기술수준에 대한 인식제고 계기 마련
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VII. 개최결과

1. 상담성과

□ 상담기업수 : 총 610개사

사전주선 : 500개사 / 현장주선 : 110개사

□ 상담건수 : 2,100건

사전주선 : 1,400건 / 현장주선 : 700건

기술이전, 제품판매, 에이전트, OEM, 합작투자 등에 대해 다양하게 상담

□ 전시장 내방객 : 총 3,500명 내방

국내상담기업은 물론, 연구소, 유관기관, 일반관람객들로 성황

제1전시관의 디지털 이미지 솔루션 (11.6- 11.8)의 내방객들도 테크노마트 전

시장 방문

□ 인기상담기술

무선 LAN 기술(이스라엘: BeezeCom)

광섬유기술(대만: U- CONN T echnologies Ltd)

온라인 광고기술 (호주: Go- Connect Austrailia Pty Ltd)

극저온 냉동기술(영국: Cryogenic Ltd)

미생물에 의한 환경기술(덴마아크: BioScan A/ S)

폐플라스틱 재활용 기술(일본)

□ 해외참가기업의 반응

일부 상담신청 기업이 불참한 경우가 있었으나 전반적으로 스케줄에 따라

상담이 원활히 진행됨.

국내외 참가기업들은 테크노마트가 정기적이고 전문적인 국제 기술협력 행

사로 자리잡기를 희망함.
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□ 국내 참가기업의 반응

세계 여러 국가에서 참가한 다양한 종류와 높은 수준의 기술들을 볼 수 있

어 유익했고, 비교적 국내에 잘 알려지지 않은 기업들이 대거 참석하여 다양

한 기술협력의 기회가 주어짐.

국내 참가기업들을 대상으로 실시한 설문조사 결과, 금년도 참가기업들의

95%가 차기 행사에도 참석할 의사를 표명함.

□ 주요 상담내용

이스라엘

- 총 14개 기업이 참가하였는데 상담을 희망하는 국내기업이 가장 많았음.

- 주한 이스라엘 대사관과 협력으로 기업당 평균 20회의 상담을 하였으며 모

든 참가기업이 만족함

- SmartChip (스마트 카드)

. 데이터를 가공·처리할 수 있는 칩을 내장한 플라스틱 카드 기술로 전자

상거래에 유용

. 삼성물산 등 약 20여개의 기업과 Joint - Manufacturing 또는 Joint

Marketing에 대해 협의

- Nice Systems (디지털 저장 솔루션기술)

. 전화통화, 호출데이터, 비디오 등을 효과적으로 기록, 저장, 관리해주는 솔

루션으로서 Recording Solution에 관심이 많은 한국기업과 에이전트 계약

예정

- Zapex Research (MPEG용 ASIC/주문형 반도체)

. 우리나라의 2개 가전기업이 동사의 ASIC 반도체 칩의 채용을 검토중

- Breeze Com (무선 LAN 기술)

. 우리나라의 수개사와 기술협력 거래를 추진중이나 나스닥 상장사인 관계

로 정식 이사회 이후로 거래내용 발표를 연기함.
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오스트리아

- 총 9개사가 참가하였으며 비엔나 무역관 및 주한 오스트리아 대사관,

KOT RA가 협력하여 최소한 기업당 15개 기업과 상담이 이루어짐.

- 대부분 참가기업이 환경분야 및 캐피탈 회사로서 가시적인 성과가 도출되

기까지는 시간이 필요

독일

- 참가국중 가장 많은 33여개 기업이 참가하였으며 독립시공으로 전시장 미

관조성에 크게 기여

- 주로 산업 페기물에서 유용물질을 추출하는 재활용 기술을 선보여 국내환

경기업들의 많은 눈길을 끔.

- Geko- International Lab : 시제품 제작기술(Rapid Prototyping T echnology)

. 한국기업과 Automobile Part s와 LCD분야의 시제품 제작시 합작하여

R&D를 수행할 것을 합의

호주

- Dindima Group(보안용 디지털 카메라 기술)

. 11월11일 우리나라의 Ezen T elecom과 전략적 제휴 체결

. 기술이전 및 기술공동개발, OEM 생산, 각사 제품에 대한 독점 판매권 및

공동 마케팅 등

- Nu- Rock T echnology (석탄재활용 벽돌생산 기술)

. 광산, 화력발전소, 철광산에서 배출되는 폐기물과 화학물을 혼합 벽돌, 블

록 등을 만드는 기술

. 금호그룹, 한전 등과 생산공장 합작투자를 협의중이며, 삼성물산과는 에이

젼드쉽 상담추진 중

일본

- Hayashi Shyokai(자력 Barrier - Free 휠체어 장치)

. 기존 휠체어 장치에 유연성을 지닌 지렛대 역할 보조장치를 부착, 턱이나
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계단 등 장애물이 있는 장소에서 이동이 원활

. 국내 MIKI사와 합작투자 협의중, T aintech Co와는 에이전트를 검토

벨지움

- Xeikon N.V (디지털 프린터 장비제조 기술)

. 동시에 양면 프린터가 가능하고, 고속처리가 가능한 프린터 제조 기술

. 동사의 홍콩 지사 및 KOT RA를 통해 한국의 신도리코와 상담을 주선

. 양측이 관심 표명, Xeikon 본사를 방문 구체적인 협상을 계획

뉴질랜드

- Auckland Uniservices (오클랜드 대학에서 개발한 환경기술)

. 제약회사인 종근당, 수자원공사 및 기타 환경기업들과 상담을 하였는데 기

술의 상업화 가능성 존재시 상호협력토록 합의

핀란드

- Hankintatukku Oy (천연건강식품)

. 핀란드 특허를 보유한 건강식품 전문제조회사로서 상담한 한국기업과 무역

계약 가능성이 높음
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2. 전시상담회 설문분서

1) 해외전시기업에 대한 설문분석

□ 설문방법 : 테크노마트2000 행사기간 중 설문서 현장배포 및 회수

□ 설문회수율

설문대상 : 전시회 참가해외기업 218개사

응답기업 : 80개사 (회수율 : 37%)

□ 설문분석내용

주최측의 전반적인 전시상담회 조직, 운영 등 제반 지원상태

- 전체응답자의 26%가 매우 만족했으며 70% 이상이 평균 이상이라고 응답

테크노마트 참가 경위

- 응답자의 66%가 KOT RA 해외무역관 혹은 KOT RA의 홍보를 통해 알게

되었으며 6%가 한국내 지사나 대리점을 통하여 알게 됨.

한국 기업과의 기술협력 형태
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- 한국기업과의 기술협력 형태에 대해서는 라이센스(20%), 기술하청(20%),

합작투자(17%) 순이었음.

상담성과

- 69%의 응답자가 보통이상의 성과를 거두었다고 응답한 반면 21%는 불만

족한다고 답함.

사전 예약상담에 대한 견해

- 59%가 도움이 된다고 보고 있으며 8%는 도움이 되지 않는다고 답변함.

- 39 -



2) 국내 상담기업에 대한 설문분석

□ 설문방법 : 테크노마트 2000 행사기간 중 설문서 현장배포 및 회수

□ 설문회수율

설문대상 : 상담참가 국내기업 450개사

응답기업 : 85개사 (회수율 : 18%)

□ 설문분석내용

테크노마트 참가 경로

- 주최측의 팩스 안내문에 의한 것이 39%로 가장 많았고 다음은 인터넷, 우

편, 신문광고 순이었음.

상담참가 동기

- 국내의 상담참가기업들은 Distributor권 확보를 위한 목적이 27%로 가장

많았고, 다음으로 라이센싱 21%, 합작 13%, OEM 14% 등의 순이었음.

- 한편, 사업상담이 아닌 단순관람도 25%를 차지함.

- 40 -



상담 희망시간

- 30분- 1시간이 58%로 가장 많고, 30분이내 32%, 1시간 이상도 10%로 나

타남.

상담성과

- 80% 이상 응답자가 평균 이상의 상담성과를 거두었다고 대답하였으며

8%가 부정적인 견해를 보였음.

유사한 국제기술상담회 참석 여부

- 95%의 응답자가 참석하겠다고 대답하여 테크노마트 형태의 국제기술전시

회에 대하여 긍정적인 반응을 보였음.

-끝-
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