
 

 

▣ 스페인 최대 정보통신/가전 전시회, SIMO 관람기  
 
 
ㅇ 지난 11월, 마드리드에서는 스페인 최대 정보통신전인 ‘SIMO’가 개최되어 성황리에 막

을 내렸음. 올해 제 44회를 맞고 있는 동 전시회는 정보통신분야부터 TV 가전까지 아
우르는 IT/전자 종합전시회로 유럽 제 2위의 ICT (정보통신산업)로 자리매김하고 있는 
전시회임. 

 
ㅇ 금번 전시회에는 현지 최대 이동통신업체인 텔레포니카를 필두로 삼성, LG 의 한국기

업 및 국내외 정보통신 중소기업체 등 총 800 여개사가 참여해 스페인 현지에 불고 있
는 정보통신/가전시장의 첨단화 열기를 느낄 수 있었음. 

 
 
□ 스페인 정보통신 가전시장 ‘대형 고급화, 무선화, 디지털화’ 경향 
 
ㅇ 금번 전시회 참가상품을 통해 본 2004년 스페인 정보통신 가전시장 경향은 고급화, 무

선화, 디지털화로 요약할 수 있음. 
 
ㅇ 삼성, LG 에서는 고급 대형 평면 TV를 집중적으로 내세운 가운데, 무선 홈시어터 및 

무선랜 노트북 등 ‘Cableless’ 제품이 대거 선을 보였으며 디지털 카메라 및 주변기기 
관련제품들이 큰 인기를 얻는 모습이었음. 

 
ㅇ 현지에 홈시어터 열풍이 불면서 DVD 플레이어, 평면 TV 등 관련가전판매가 크게 증

가하는 가운데, 금번 SIMO 전시회에서 삼성은 최대형 70인치 플라스마 TV를 선보여 
현지 언론의 관심을 받았음. LG 도 37인치 이상 평면 TV 에 대한 바이어 관심이 집중
되며 현지 가전제품의 대형화, 고급화 경향을 보여주었음. 

 
ㅇ 또한 Sony가 DVD, TV, 오디오를 하나로 묶는 무선 홈시어터 제품을 선보인데 이어 

모니터, 마우스, 키보드 등 다양한 컴퓨터 주변기기도 케이블이 없는 무선제품을 내놓
았음. 특히 무선랜 내장 노트북 및 무선 헤드셋이 다량 출시되어 앞으로 스페인 정보통
신제품의 ‘무선화’ 바람을 예고했음. 

 
ㅇ 한편, 전시장에서는 디지털 카메라 및 포터 프린터가 큰 인기를 몰아 최근 스페인 시장

에 불고 있는 ‘디지털화’ 추세를 여실히 보여주었음. 디지털 출력 전용 10 X 15 센치 
표준형 포토프린터가 인기를 모은 가운데, 핸드폰으로 촬영한 사진을 전송하여 즉석에
서 출력하는 프린터도 소개되어 관람객들의 인기를 끌었음. 

 
ㅇ 이 외에 금년부터 제 3세대 핸드폰 서비스가 개시된 이래, 다양한 3G 핸드폰 기종이 

소개되었음. 현지 고가시장을 석권하고 있는 삼성의 경우 금번 전시회에 Z 105, 107 등 
3G 핸드폰 3종을 소개하여 주목을 끌었음. 
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□ 스페인, 뜨고 있는 IT 시장 - 관련업계 진출시 SIMO 전시 잘 파악 활용해야 
 
ㅇ 스페인의 정보통신시장은 약 350억유로 규모로 서유럽에서 5번째로 큰 시장임. 또한 

시장의 성장률은 서유럽에서도 가장 높은 편에 속해 관련 한국업체의 잠재적인 수출시
장으로 볼 수 있음.  

 
ㅇ 스페인 ICT시장의 성장세를 단적으로 보여주는 ADSL 시장의 경우, 2004년 현재 가입

자가 약 250만명으로 추산되어 서유럽에서 독일에 이어 2번째로 큰 ADSL 시장으로 
성장하고 있으며, 핸드폰 보급률도 총 인구대비 98%에 달하고 있음. 

 
ㅇ 현지 유관기관 및 업체는 세계에서 가장 높은 보급률을 가지고 있는 한국의 ADSL 기

술과 상품에 대한 관심이 높아 우리상품의 수출가능성이 더욱 높은 것으로 분석됨. 
 
ㅇ 금번 개최된 정보통신전시회(SIMO)는 정보통신과 TV 가전을 망라한 종합전 성격을 띄

고 있음. 출품업체 또한 대기업부터 현지 중소벤처 기업까지 다양한데, 한국업체 스페
인 진출시 이런 성격을 파악하여 동 전시회를 활용해야 할 것으로 보임. 

 
ㅇ 스페인 SIMO 전시회를 통해 내린 결론은 빠르게 성장하고 있는 스페인 ICT 시장에 대

해 우리 업계의 시장 선점을 위한 적극적 마케팅 활동이 필요한 시기라는 점임.  
 
 
(문의처 :  마드리드무역관 손수연 pilarson@kotra.or.kr) 
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