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1. 한미 FTA가 국내 소기업에 미치는 향

(1) 제조업에 미치는 향

☐ 국내 제조업에 미치는 향은 다소 정   

○ 한미 FTA로 인해 양국간 세  비 세 장벽이 철폐되고, 장기

인 국제경쟁력과 분업구조 변화를 고려해 볼 때 국내 제조업은 

다소 정 인 향을 받을 망  

  - 양국간 산업구조는 높은 산업간 분업 수 으로 보완성이 강하며, 

직 인 경쟁이 개되고 있는 분야는 자동차, 철강 등 소수에 불과

  - 미국은 이들 산업의 보호를 해 수입 규제 등의 조치를 운용 

 

○ 한미 FTA로 미 수출환경이 개선될 업종은 섬유, 기기계  기

계부품, 통신기기와 자동차  부품, 일부 석유화학제품 등으로 추정

< 표-1 > 한미 FTA의 산업별 향

향 산업

립
목재․가구, 제지․인쇄, 석유화학, 철강, 속제품, 가 , 

자부품, 항공기, 조선

다소 정 기기계, 통신기기, 자동차

정 섬유

  - 그러나 우리 섬유산업의 국제 경쟁력이 직물산업을 제외하고는 미

국에 비해 열 에 놓여 있고, 미국의 고 세가 철폐되더라도 국

과의 가격경쟁력 격차 축소가 제한 일 것으로 상되어 정 인 

효과는 기 보다 낮을 상

  - 완성차의 경우 세(2.5%)가 철폐되더라도 원화환율이 그 이상 

상되고 지 생산이 확 될 경우 그 효과가 크지 않을 상



산업의 소기업 비

높음 낮음

한․미 

FTA의 

향

정

섬유, 의복, 

가죽제품, 목재제품,

기타(생활용품, 잡제품)

자동차

보통
화학․고무․ 라스틱제품, 

조립 속제품

철강제품, 

석유․석탄제품, 

자제품

(2) 소기업에 미치는 향

 

☐ 소기업에게도 다소 정 인 향을 미칠 망

○ 산업별 향은 계량 분석을 사용하여 추정할 수 있으나, 소기업

에 미치는 향을 평가하기는 어려운 실정

  - 이는 각 산업별로 소기업의 비 이 다르고, 소기업의 수출 비

을 도출하기 어렵기 때문

  - 이를 고려하여 소기업에 미치는 향을 추론해 보면 <표-2> 와 같음. 

< 표-2 > 한․미 FTA의 산업별 향과 소기업 비

주 : 1) 산업의 향은 GTAP 분석결과에서 생산  수출이 러스 증가일 경우 정

    2) 산업의 소기업 비 은 부가가치  고용의 비 이 50% 이상이면 높음, 

50% 미만이면 낮음으로 분류 

    3) 소기업의 부가가치․고용 비   하도  의존도를 감안

□ 미국의 수입 세와 소기업의 비 이 높은 국내 산업에서 

소기업의 수출  생산 증가 상 

○ 한미 FTA가 국내 소기업에 미치는 향은 다소 정 일 것으로 상 

  - 소 섬유, 의복, 가죽, 목재, 생활용품 제조업체 등에 정 인 

향을 미칠 망  



  - 그러나 소기업이 한미 FTA를 미 수출 증  기회로 활용하기 

해서는 미국시장에 한 이해와 분석을 바탕으로 새로운 진출 

략을 수립할 필요   

2. 미국시장  양국 교역의 특징

  (1) 미국 시장의 특징

☐ 완만하나마 지속 인 수요 증가

○ 미국의 내수는 인구  가계 소득의 증가에 따라 지속 으로 증가

  - 2004년 미국의 상품시장은 5조 3,600억 달러를 상회한 것으로 추정

☐ 신제품 출시와 신시장 창출   

○ 고령화, 여성 취업과 히스패닉계 이민의 증가, 신기술의 지속 인 

개발과 X-Y세 가 새로운 소비 계층으로 부상함에 따라 새로운 시

장이 창출 

  - 고령화에 따른 주택 구조 변경과 생활용품의 편의성 제고, 취업 여

성을 한 자동차  의류 디자인, 5,000만 명에 달하는 히스패닉 

계 소비자와 1,600억 달러를 상회하는 10  소비 수요는 새로운 제

품 시장을 형성

 

☐ 시장 규율에 따른 경쟁의 심화  

○ 미국시장에서의 경쟁은 시장개방의 지속, 규제완화의 가속화, 소매

업체간의 경쟁 심화, 부단한 기업구조개편에 따라 심화

  - 이러한 가운데 미국 소기업의 경쟁력은 정부의 다양한 지원제도

에 따라 지속 으로 향상



□ 인구 구성의 변화로 소비행태의 변화가 진행 

 

○ 2000년 미국의 센서스 결과 노령화, 인종 구성의 다양화, 비 통

인 가구 수의 증가라는 특징이 나타났으며, 이로 인한 소비 행태의 

변화가 진행

○ 이에 따라 국내 소기업은 그 동안의 미 진출 략에서 탈피하

여 수출  직 투자 략을 수정할 필요

  (2) 양국 교역의 특징

☐ 확 국면에서 조정국면으로 환 

○ 그 동안 양국간 교역은 확 되어 왔으나, 최근 원화 상으로 우리의 

미 수출이 감소하고 있는 반면 미국의 한 수출은 증가세를 유지 

  - 이에 따라 우리의 미 무역수지 흑자도 축소

☐ 미국, 총수출에서 차지하는 상품 수출의 비  증가

○ 미국 제조업이 GDP에서 차지하는 비 은 감소하고 있으나, 총수출

에서 차지하는 상품수출의 비 은 증가

 - 미국의 한 첨단기술제품 수출이 꾸 히 증가하여 2005년에는 

년비 9.8%가 증가한 114억 달러를 기록하면서 총수출의 41% 유

☐ 미국의 수입증가는 구조 인 문제

○ 산업구조조정과 세계화에 따른 로벌 소싱 확 로 미국의 수입은 

지속 으로 증가할 수 밖에 없는 구조로 2005년 미국의 수입은 

년비 13.7%가 증가한 1조 6,709억 달러를 기록

  - 2001~2005년  미국의 수입은 연평균 14.6%가 증가 



☐ 우리 나라의 첨단기술산업 美 무역수지 자 환

○ 2006년 2월까지 미국의 韓 수출은 22억 3,852만 달러, 수입은 20

억 1,400만 달러로 미국은 2억 2,452만 달러의 韓 흑자를 기록

  - 2005년 우리나라의 미 수출은 139억 7,750만달러, 수입은 114억 

336만 달러로 10억 4,259억 달러의 무역수지 흑자 달성

  - 2005년 우리 나라의 미 첨단기술제품 수출은 년비 22.3%가 감

소하여 총수출 감소율 5.2%를 크게 상회

○ 총수출에서 차지하는 첨단기술제품의 비 은 2002년 38.9%에서 

2003년에는 39.0%로 증가하 으나, 2004년에는 38.9%로 하락하

으며, 2005년에는 31.9%로 락

 

  - 첨단기술제품의 미 수출 감소는 경쟁국 제품의 수출 증가와 국

내 개발기술의 상용화 부진이 원인인 것으로 단

< 그림-1 > 경쟁국의 미 첨단기술제품 수출 추이
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☐ 양국 소기업의 수출 기여도 증가

○ 우리 소기업의 수출이 꾸 히 증가하고 있는 가운데 미국도 2005

년에 체 소기업의 74.1%인 21만 8,000개 이상의 소기업이 수출 

활동 개

  - 미국의 수출기업 수는 2004년에 년비 2%가 증가한 23만 1,736개

로, 이  韓 수출 기업 수는 1만 5,114개

  - 韓 수출 기업수는 2004년에 914개가 증가하 으며, 소기업(고용 

50인 미만, 8,394개), 기업(50~499인, 4,618개), 기업(500인 이상, 

2,102개)의 구조  

3. 미 수출 증가 상 업종

☐ 부품․소재의 미 수출 기회 확  

○ 미국 제조업체의 부품  소재 구매에서 차지하는 수입산의 비 은 

2002년의 7.8%에서 2005년에는 11.2%1)로 증가 

  - 로벌 소싱, 특히 국으로부터의 수입이 증가하면서 국산 부품 

 소재 사용 비 은 동 기간  2.3%에서 4.7%로 증가

  - 이외 부품  소재의 아웃소싱이 증가한 지역과 국가로는 남미, 인

도, 캐나다 등 

○ 부품  소재 조달비용은 증가하여 조사 상 643개 제조업체의 

38.9%가 10% 이상의 비용 증가, 30%가 6~10% 증가, 3.3%가 1~5% 

증가 응답

1) IW/MPI Census of  Manufacturers, 미국내 466개 공장에 한 설문 조사 결과



  - 경쟁 심화에 따른 가격 가의 어려움으로 647개 조사 상 기업

 35.7%가 1~5% 인상, 20.2%는 6~10% 인상

☐ 산업구조의 보완성을 감안하면 국내 소기업의 미 수출 

증  기회는 확 될 상

○ 미국시장은 성장 잠재력이 무한한 시장이며, 최근 미국기업의 한국

으로부터의 조달이 증가하고 있어 우리의 미 수출 증  가능성이 

높은 편

  - 증가하고 있는 미국기업의 로벌 소싱을 활용하여 미 수출을 

증 하기 해서는 미국시장 구조에 한 분석과 국내 소 제조

업체의 취약한 경쟁력을 강화할 필요   

(1) 섬유

□ 다수 품목의 수출 증가 상

○ 한․미 FTA 체결에 따른 미국의 한국 수입 세 폐지시 미국시장

에서 우리 업체들의 가격경쟁력이 개선되어 미 수출 확 에 기여

할 것으로 상

○ 우리나라의 수출의존도(19.7%)가 높을 뿐만 아니라 세계 최  섬유 

수입국(04년 세계 수입액의 21.3% 차지)인 미국은 수출국들간의 경

쟁이 치열하여 가격탄력성이 매우 높은 실정

  - 이러한 상황에서 미국의 높은 세율(13.1%)이 폐지될 경우 우리 

제품의 가격경쟁력이 개선될 망

  - 텍스춰드 폴리에스터직물과 비텍스춰드 폴리에스터직물, 날염 면직

물, 혼방폴리에스터직물  양말, 편직물, 스웨터, 남성셔츠, 여성용

바지 등에 한 미국의 고 세 철폐가 필요



(2) 일반 기계  

☐ “가공공작기계”, “베어링” 등의 수출 증가 

 ○ 미국 내수시장, 경쟁국 진출 황, 세율 등을 고려할 때 가공공작기

계, 냉동공조기계 등 기업 주의 생산  경쟁기반을 어느 정도 

구축하고 있는 품목의 수출증가 상

 ○ 소기업형 다품종 소량 생산 품목 에서는 볼 베어링, 이디얼 베

어링 등 미국의 세율(9%)이 높은 품목의 수출 증가 가능성 내재

  - 를 들면, Double Row Ball Bearings, Radial (HS 8482105060)의 

미 수출 확  가능 (2005년 미수출액 : 2,098만 달러 기록)

(3) 기기계  

□ “ 동기”, “차단기”, “변압기” 등의 수출 증가

○ 미국 기기계 수입시장에서 한국의 주요 품목별 시장 유율은 발

기 3.7%, 동기 3.7%, 변압기 3.4%, 차단기 2.1% 등

  - 미국의 수입  내수시장 황과 우리나라의 세  미 수출입 구

조 등을 고려할 때, FTA 체결시 범용 동기, 차단기, 변압기 등은 

미 수출 증  가능성이 높은 품목



(4) 자동차부품

□ “ 장부품”의 수출 증가

○ 한․미 FTA에 따라 자동차부품의 생산거 으로서 한국의 입지우  강화

는 미국 자동차업체의 아시아 조달 확 략과 조화를 이루면서 상승효

과를 보일 것으로 기 되며, 이는 우리 소 자동차부품업체의 미 수출 

 생산 확 에 기여할 상

  - 미국의 GM과 포드 등은 부품의 해외 조달에 많은 심을 보이고 

있으며, GM은 2005년 6월에 국, 한국, 인도 등에서 부품조달을 

확 할 방침을 표명

(5) 목재 가구  

□ “매트류  발”, “목재장식품  목재용기”, “건축용 티션 

 패 ”의 미수출 증가 

 ○ 한국 “매트류  발”의 미국수입시장 유율은 52.0%로 1 를 차

지하고 있으며, 미국의 수입 세율도 4.8%로 비교  높아 세 철

폐시 미수출 확 가 상  

 ○ “목재장식품  목재용기”, “건축용 티션  패 ”은 미국시장

유율은 낮으나, 미국의 수입증가율이 높아 세 철폐시 수출단

가 하락에 따른 수출증  상 



(6) 화학 제품

□ “석유화학 제품”의 수출 증가

○ 합성수지를 비롯한 석유화학 분야에서 상 으로 높은 수 의 수

출 확 가 상되나 정 화학 분야에서는 염․안료, 도료․잉크, 계

면활성제 등 분야에서 소폭의 수출신장을 기  

(7) 첨단기술 제품 

□ 새로운 수출 품목 개발

○ 최근 미국의 첨단기술제품 수입이 증가하고 있어 이를 미 수출 

확  기회로 활용할 필요 

  - 미국의 10  첨단기술제품 수입은 2002년의 1,952억 달러에서 2005

년에는 2,624억 달러로 증가

○ 국내에서 연구개발이 진행 인 생물공학, 첨단소재 련 제품의 향

후 미국내 수입수요가 증할 상

  - 따라서 기존의 정보통신기기와 자의 미 수출을 강화하고, 생

물공학과 생명과학제품의 조기 상용화를 추진하는 한편 유연생산, 

신소재와 우주항공분야에서 양국 기업간 력을 강화할 경우 미 

수출 증 가 가능할 망



          < 표-3 > 미국의 주요 첨단제품 수입 추이

단  : 백만달러

2002 2003 2004 2005
생물공학 1,869 2,184 1,986 4,218
생명과학 25,416 30,937 30,390 32,775

자 5,447 5,255 7,801 12,174
정보통신 100,660 110,089 132,544 147,189

자 26,592 25,135 27,454 26,594
유연생산 6,550 6,263 7,595 8,897
첨단소재 1,468 1,511 1,794 1,804
우주항공 25,005 22,773 23,610 25,531
무기 406 461 544 648
핵기술 1,738 2,589 2,170 2,523

자료 : 미 상무부

4. 미 수출 증  략

○ 소기업의 미 수출은 그 동안 국내 진출 미국 구매사무소(Buying 

Office)를 활용하는 경우가 부분을 차지

  - 최근 미국의 도소매업체와 조립업체들은 재자를 배제한 직거래와 

로벌 소싱을 확 하고 있어 이를 활용한 미 수출 략을 모색

  - 이와 함께 미국 정부조달에 참여하거나 국내 기업이 지 유통망을 

구축함으로써 수출 증 가 가능

☐ 미국기업의 로벌 소싱을 극 활용

○ 증하고 있는 미국기업의 로벌 소싱을 활용하여 미 수출을 증

하기 해서는 미국기업의 수 계(Supplier relationship)에 한 분

석과 지속 인 비용 감, 품질향상  문인력의 확보가 제 



< 존 디어의 공 업체 력 사례 >

○ 존 디어는 1990년  반부터 자사가 구매하는 제품들의 특성에 따라 

납품업체들과의 차별 인 거래 계를 유지 

  - 볼트나 트와 같이 험 가치 제품들은 일반품(Generics)으로 구

분하고, 단순한 선택 기 을 바탕으로 표 화, 자동화된 시스템을 통해 

단기 구매

  - 트랙터 타이어와 같은 험 고가치 제품들은 필수품(Commodities)으

로 구분해서 소수의 납품업체들을 상으로 장기 구매 

  - 한 고 험 가치 제품들은 외품(Unique)으로 구분하여 존 디어와 

정보  지식을 공유하는 소수의 트 들과 장기 계약을 통해 구매

  - 트랜스미션  엔진과 같은 고 험 고가치 제품들은 핵심제품(Critical)

으로 구분해서 트 들과의 긴 한 유 계를 유지하면서 구매

○ 존 디어는 력업체들이 수익에 미치는 향이 차 증가함에 따라 이

들에 한 투자를 확

  - 존 디어는 력 추진시 납품업체들을 비선호, 선호, 핵심과 트 의 4

분류로 구분

  - 최  력업체는 차별성이나 개선 성과가 나타날 때까지 비선호 력

군으로 구분

□ 미국 정부조달시장 진출  참여확  

○ 미국 정부조달 시스템의 엄격한 규정을 국내 소기업이 소화하기 

어려운 실정

  - 특히 미 정부조달의 큰 비 을 차지하고 있는 국방부의 조달시스

템은 매우 엄격

  - 따라서 정부 유 기 과의 력을 통해 미국 정부조달시장에 참여



○ 미국 정부는 소기업의 정부조달시장 참여를 지원하기 해 구매액의 

23%를 배정한다는 목표 설정

  - 1992~2001 회계년도  소기업의 수주액은 평균 18.1%

  - 미국 정부는 개별 계약보다는 통합계약(Contract Bundling)을 선호

  - 2001년 동 계약의 비 은 5.5%

  - 이에 따라 기업과 다각화된 공 업체가 계약체결에 유리 

○ 정부조달 실무자들도 비용 감과 차의 간소화를 해 소수기업과의 계약

을 선호 

  - 산 리국(OMB)은 수주 기업 수가 1991년 2만 6,506개에서 2000년에는 1

만 1,651개로 감소한 것으로 분석

  - 미국정부는 기업과 소기업이 공동 납품할 수 있도록 유도

○ 미 국방부 사업 참여 기업 수는 1996년의 5개에서 2006년에 98개로 증

가(U.S. Defense Security Service)

  - 소 트웨어와 IT 분야가 부분을 차지

  - 업체명은 밝히지 않고 있으나, 이들 기업의 국 은 18개국

  - 9개 Nato 회원국외에 호주, 싱가포르, 이스라엘, 버뮤다 국 의 기업

○ 참여 외국기업들은 국방부가 승인하는 멤버로 구성된 독립이사회

(Separate Board)를 보유한 미국내 법인(Subsidiaries)를 설립할 의무

  - 미국내 법인은 자체 e-mail 시스템과 네트워크 서버를 보유해야 하고 

모기업 직원과의 화 내용을 담은 자료와 통화일지 등을 제출할 의무

  - 미국 시민권자가 핵심 지 에 있어야 하며, 비  문서는 미국시민권자

만이 취  가능

○ 호주 사례: 정부조달지원 담기  설립  소기업의 이행보증 채

권발행 지원을 통한 소기업의 미국 정부조달시장 진출을 지원



<호주 사례>

○ 워싱턴DC에 Selling to Government라는 담 지원사무소를 설립(‘05.3

월) 

  - 200개사 이상의 호주업체를 상으로 정보제공, 연방  주정부 조달

시장 진입을 한 직  지원을 실시

○ EFIC(수출 융보험공사)는 Liberty Mutual Surety와 력하여 5,000만 

달러 규모의 bonding line을 구축하여 소기업들이 자신의 거래은행으

로부터 이행보증 채권 발행 라인을 확보할 수 있도록 하는 지원 계획을 

발표(‘05.5월)

  - EFIC는 소수출업체들이 유형자산의 부족, 이행채권 발행기 (surety 

bond  issuer)에 의한 인지도 부족 등으로 채권발행 라인 확보과정에

서 겪는 어려움 해소를 지원하여 미국 연방정부  31개 주정부의 정

부조달에 참여할 수  있도록 지원

□ 정부의 다각 인 지원이 필요

○ 국내 소기업은 한․미 FTA 효과를 극 화하기 해서는 정부가 

소기업 문화(26.5%), 소기업간 산업기술 력 활성화(21.3%), 

․ 소기업간 상생 력 활성화를 통한 공동 응력 제고(19.5%), 

미국 정부조달시장에 한 소기업의 참여 확 (17.1%)를 지원해 

 것을 희망

  - 미국 기업의 복잡한 구매시스템을 국내 소기업이 이해하기 어려

운 실을 고려하여 정부 지원으로 소기업의 경 자나 문인력

에게 련 정보와 지식에 한 교육훈련을 실시할 필요



□ 문화와 업화 유도

○ 기본 으로 국, 일본에 치 된 소기업의 거래 계를 미국으로 확장하

는 노력을 기울이면서 소기업의 문화, 업화, 지 유통 네트워크 진

입 등의 비가격측면의 지원을 강화하여 한․미 FTA의 경제효과 극 화

  - 미국시장 규모와 미국 기업들이 소수의 업체와 형거래를 확 하고 

있는 에서 소기업의 문화와 업을 통한 규모의 경제를 요구

□ 마 ․유통 등의 지원 강화

○ 미국시장은 세인하와 같은 가격요인만으로 근하기 힘든 시장임

을 감안, 마 ․유통 등의 지원 강화

 - 양국간 세인하 효과는 경쟁국 기업의 략 가격(Strategic 

Pricing) 행 에 의해 상쇄될 수 있어 비가격경쟁력을 제고할 수 

있는 지원이 필요 

○ (주) 인콤 사례 : 미국시장 진출을 한 유통채  확보의 요성을 시사

<(주) 인콤 사례>

○ 미국시장을 유망하다고 단하여 진출을 시도하 으나, 우수한 품질에

도 불구 소기업으로서 지유통망 뚫기가 매우 어려워 고

○ 2001년까지 미국의 소닉블루(Sonic Blue)에 ODM(제조업자 개발생산) 

방식으로 Sonic Blue 랜드 ‘리오’를 공 하는 형태로 수출 → 결

제 지연 등 문제로 자체 랜드 ‘아이리버’로 공략하기로 결정

* 소닉블루는 휴 용디지털 오디오 생산 매 업체

○ 미국에 500개 이상의 양 을 가지고 있는 유통업체인 Best Buy에 납

품을 추진하 으나, 지인지도 부족으로 어려움을 겪으면서 6개월간 

매출이 발생하지 않는 어려움에 착

* 베스트바이는 북미 최 의 가 , PC, 엔터테인먼트 소 트웨어  응용기기 

매 소매업체

○ 끈질긴 노력 끝에 Best Buy와 최  제품공  계약을 체결하는 데 성공

하고 단기간에 량납품을 요구하는 계약조건을 완수하여 신뢰 구축 

 지속  계약을 추진하면서 2003년 이후 매출이 신장
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I. 미국의 FTA 정책

다자간 협상의 틀 안에서 지역간, 또는 양자간 FTA 체결을 통해

통상이익의 극대화 및 전략적, 외교적 목적 달성 추구

인도네시아, 

뉴질랜드,

말레이시아, 대만

태국, 콜롬비아, 파나마,

이집트, SACU, 

아랍에미리트, FTAA, 

카타르, 쿠웨이트, 

필리핀, 한국

이스라엘, NAFTA, 

요르단, 칠레, 싱가포르,

DR-CAFTA, 오만, 

모로코, 호주, 바레인, 

페루

검토중협상중기체결

중남미 국가들과는 브라질 견제 차원

중동 아프리카 국가들과는 경제협력을 통한 지역안정 차원

호주, 싱가포르 등은 자국의 수출 이익 확보 차원

한국은 중국, 일본시장 진출 교두보 차원
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II. 주요 분야별 대미 FTA 체결국 대응현황

한미 FTA 주요 쟁점 분야

농 업 서비스

(금융, 의료,
교육 등)

문화산업

(스크린쿼터)

의약품 중소제조업
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1. 농업

주요쟁점

- 미국산 수입 농산물 급증

→ 국산농산물의 가격경쟁력 약화

- 쌀 등 민감품목의 개방 예외 인정 여부

- 개방 예외인정품목 선정관련, 업계간 이해 대립

- 농산물의 대미 비관세장벽 완화여부 (SPS 등)
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멕시코와 칠레의 사례

- 대미 농산물 수출입 증가

- 수출품목 다변화

- 대미 농산물 수출입 증가

- 농업 종사자 및 업체 수 감소
결과

- 밀 재배농가 중심으로 금융, 

기술개발 등 지원
(경쟁력 제고 지원)

- 수출유망품목 대상으로
미국시장 로드쇼 등 집중전개

- 품목별 대미수출 농가지원

프로그램 운영->실효성미미

- NAFTA 효과분석 세미나

매년 개최

정부정책

및

홍보

- 전반적으로 대미 수출증대

기대

- 밀 등 경쟁력 취약 농산물에

대한 우려 분위기

- 품목에 따라 반응 상반

• 환영: 감자,고추,호박,야채, 망고 등

• 반대: 옥수수, 쌀, 밀 등

업계반응

- 밀, 설탕에 대한

가격밴드제 폐지

- 미국의 농업보조금 철폐

- 민감품목(옥수수, 쌀, 토마토 등)  

에 대한 관세 유예

쟁점사항

칠레멕시코
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2. 문화산업 (스크린쿼터)

주요쟁점

- 스크린쿼터 축소에 따른 영화산업 경쟁력 약화 우려

- 국내 방송영상물 쿼터제 및 외국인 소유지분 확대에

따른 시장 잠식 우려
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호주의 사례

-기존 매체의 보호에는 성공

-신매체 분야에서는 미국과의 경쟁 불가피
평가

-기존매체(공중파 아날로그 TV, 케이블TV)의

현행 Local Contents Rule은 유지

-그러나 신매체(디지털 TV, 쌍방향TV, 인터넷 방송 등)에서의

Local Contents Rule은 재합의 가능성

협상결과

-미국 영상물의 호주시장 장악을 우려하며 강한 반발

*’98~’02년간 호주 내 상영된 영화의 67%가 미국영화
업계반응

-Local Contents Rule 

(호주산 방송영상물 상영의무) 양보문제

-Tax Break 폐지 문제

*Tax Break : TV프로그램, 시리즈, 다큐멘터리 제작 등에 연간

미화 7천만불 규모의 세제혜택 제공

쟁점사항
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3. 서비스 (금융, 법률, 교육, 의료)

주요쟁점

- 교육, 법률, 의료 등의 분야에서 미국기업의 국내시장

잠식우려

- 금융서비스의 국경간 거래 허용 문제

- 대미 서비스시장 진출 경쟁력 확보 문제
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칠레와 캐나다의 사례

-예상과 반대로 캐나다 금융서비스의 대미

진출 활발

-반면 법률분야에서는 대미진출 부진

-금융(보험 등)분야

미국의 대칠레 투자 및

고용증가

효과

-대국민 설득 노력

-여론은 NAFTA체결 반대가 우세

-총 75회의 공청회

-국제통상자문위(ITAC)설치: 

정례적 민관 의견교환 창구 마련

-연방정부, 지방정부간 협력채널

-서비스 시장개방이

외국인 투자를 확대할 수

있다고 업계 스스로 자각

정부정책

및

홍보

-금융: 미국기업의 캐나다 시장잠식우려

-법률: 미국시장 진출 호기로 파악

-외국인 투자확대를

위한 시장개방 유도
업계반응

-금융, 양허방식, 규제조치의 자율성, 

국경간교역, 내국민 대우 등

-법률: 법조인의 자유로운 활동보장, 

법률사무소 설립

-외국인 투자자본

단기회수 관련

-국경간 서비스 교역

쟁점사항

캐나다칠 레
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4. 의약품/ 의료기기

주요쟁점

- 투명성 제고 문제

- 신약약가 책정정책

- 대미수출 효과 미미: GMP 충족 등

- 관세의 보호기능 상실 우려 (의료기기)
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호주와 캐나다의 사례

-의약품이 주력수출상품으로

자리매김

-실질적으로 기존 제도의 변화는

거의 없음
효과

-대미진출 전환기로 판단

-신제품 개발 등 의약산업

육성정책

-의약품 가격상한제 실시

-기존 PBS제도 유지하며, 

독립심사체제로 보완

-대소비자 직접마케팅 일부 허용

정부정책

및

홍보

-거대 미국기업들과 경쟁자체가

부담

-의약품 가격상승, 의료복지악화 등

을 우려하며 강력반발
업계반응

-미국산 의약품 수입급증
-PBS 시스템의 개정 및 폐지 여부

-직접 마케팅 허용여부
쟁점사항

캐나다호 주
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5. 중소제조업

주요쟁점

- FTA 수혜의 대기업/중소기업 양극화 우려

- 대미수출증가 제한적 관세인하 효과 미미

- 외국인 투자자 보호강화 및 기술이전 문제

- 우회수출 방지 위한 원산지 규정 강화 및

개성공단 제품의 원산지 규정 문제
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멕시코의 사례

-대미수출 증가 (연 14~15% 증가율 유지)

-제조업 업체 수 감소

-제조업 생산 및 매출액 증가: NAFTA 10년 이후 4배 증가

효과

-중소기업 지원제도 강화

• ’94~’00년 간 총 40억불 투자

• 금융, 기술 등 각종 수출지원제도 및 인력양성 프로그램 운영

-중소기업 경쟁력 강화 프로그램(COMPITE) 운영

• 매년 2억불 투입

• 물류, 생산공정 개선, 생산성 향상 목적

-BAN COMEXT 기능 강화

정부정책

-대미수출 증가를 기대하며 크게 환영업계반응
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III. 우리에의 시사점
기대와 우려의 공존

- 세계 최대시장 미국과의 안정적 교역관계

- 그러나 미국에 시장개방 하는 것 자체가 부담

- 자국산업 경쟁력에 대한 불안

당초 전망과 엇갈린 결과들 나타남

-대기업/중소기업 양극화-대미 수출 증가
멕시코

(제조업)
-뉴미디어매체 시장에

대한 대비 미미
-자국 영상물 시장 보호

호주

(문화)

-대미 수출품목 다변화-미국산 대비 경쟁력 취약
칠레

(농업)

-대미 진출 및 수출 증가

-미국과의 경쟁 어렵다며 협상

중단 요구

Ex) 온타리오주 소송제기

캐나다

(서비스,
의약품)

결 과당초 전망
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자신 있는 개방 -> 긍정적 결과

<칠레의 사례>
► “미국과 FTA는 산업경쟁력 배가 기회”
►농업 등 경쟁력 상실 우려 분야: 미국시장 로드쇼 등 마케팅 병행

►대미농산물 수출 증가, FDI 유입증가

피해산업 보상체계는 산업경쟁력 제고측면 고려

<캐나다의 사례>
►의약품 산업의 기반강화: R&D 지원 등

►대미 의약품 수출 증가

한미 FTA에도 긍정적인 면과 부정적인 면이 모두 존재

- 긍정측면 극대화 노력
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감 사 합 니 다
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미현지 업계동향 및 마케팅 대응전략
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I

II 한-미 FTA와 미국기업들의 기대

미국 기업들의 FTA협상 참여

kotra
북미지역본부

III 마케팅 대응 전략



북미지역본부

kotra
북미지역본부

신규 협의체 결성 : The U.S.-Korea FTA Business Coalition

목적 : 상업적으로 의미 있는 포괄적 FTA 협상 추진

- 미국기업들의 이해 반영 및 양국간 무역 및 투자 증진

회원 수(기업 혹은 단체), 협상 개시 선언 이후 지속 증가

- 85개(’06. 2. 2) -> 147개 (’06. 5. 2) 

목적 : 상업적으로 의미 있는 포괄적 FTA 협상 추진

- 미국기업들의 이해 반영 및 양국간 무역 및 투자 증진

회원 수(기업 혹은 단체), 협상 개시 선언 이후 지속 증가

- 85개(’06. 2. 2) -> 147개 (’06. 5. 2) 

I. I. 미국미국 기업들의기업들의 FTAFTA협상협상 참여참여

기존 단체들의 적극적 활동 : 무역장벽 보고, 의회 증언 등

National Association of Manufacturers

AmCham (American Chamber of Commerce in Korea)

- U.S.-KOREA Business Council

각 산업분야별 협회, 조합 등

National Association of Manufacturers

AmCham (American Chamber of Commerce in Korea)

- U.S.-KOREA Business Council

각 산업분야별 협회, 조합 등
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한국시장 접근을 위한 일반적 제도개선 관심사항

투자 진출

- 내국민 대우 및 투자가 보호

- 통신 등 일부 분야에 대한 지분 제한 (49%) 철폐

- 투자허가 요건 (일정 비율 수출 의무 등) 완화

통관절차 개선

- 연중무휴 통관 서비스 제공

- 저가의 벌크 화물에 대해서는 100% x-ray 검사로 통관

- 관세 평가의 투명성 제고 등

투자 진출

- 내국민 대우 및 투자가 보호

- 통신 등 일부 분야에 대한 지분 제한 (49%) 철폐

- 투자허가 요건 (일정 비율 수출 의무 등) 완화

통관절차 개선

- 연중무휴 통관 서비스 제공

- 저가의 벌크 화물에 대해서는 100% x-ray 검사로 통관

- 관세 평가의 투명성 제고 등

II. II. 한한--미미 FTAFTA와와 미국기업들의미국기업들의 기대기대
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지적재산권 보호

- on-line상의 저작권 침해 단속 강화

- 기술과 유포방법의 발달에 대처할 수 있는 보호수단 확보

원산지 규정

- FTA를 활용하기 위한 환적과 남용 가능성 배제

- 양국 내에서 부가된 가치에 대해서만 무관세 인정

기술 표준 및 검사

- 정치적 민간 품목 (농산품 등)에 대한 미국기업 차별 금지

- 과도한 검사 요건 개선 및 투명성 제고

지적재산권 보호

- on-line상의 저작권 침해 단속 강화

- 기술과 유포방법의 발달에 대처할 수 있는 보호수단 확보

원산지 규정

- FTA를 활용하기 위한 환적과 남용 가능성 배제

- 양국 내에서 부가된 가치에 대해서만 무관세 인정

기술 표준 및 검사

- 정치적 민간 품목 (농산품 등)에 대한 미국기업 차별 금지

- 과도한 검사 요건 개선 및 투명성 제고
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주요 산업 분야별 한국시장 진출 관심사항

서비스 분야

- Negative list 방식의 시장개방 요구

(예외로 인정된 분야를 제외한 포괄적 개방)

- 통신, 법률, 금융, 회계, 컴퓨터, 시청각, 특사배달 등에

특히 관심이 있으며, 반 부패 규정 포함 요구

의약품, 의료장비

- 건강보험 운영 체제 (의료 수가 체계 등) 개선

- 관세 및 각종 비관세 장벽 (신약 가격 책정 등) 개선

- 새로운 제품(기능성 화장품, 신약 등) 판매 요건 완화

서비스 분야

- Negative list 방식의 시장개방 요구

(예외로 인정된 분야를 제외한 포괄적 개방)

- 통신, 법률, 금융, 회계, 컴퓨터, 시청각, 특사배달 등에

특히 관심이 있으며, 반 부패 규정 포함 요구

의약품, 의료장비

- 건강보험 운영 체제 (의료 수가 체계 등) 개선

- 관세 및 각종 비관세 장벽 (신약 가격 책정 등) 개선

- 새로운 제품(기능성 화장품, 신약 등) 판매 요건 완화



자동차

- 독립된 협상분야로 포괄적 협상 필요

- 한국 시장 개방이 미흡할 경우 미국의 관세철폐 유보

농업

- 예외 없는 포괄적 개방

- 관세 및 관세 쿼타 제거, 검역절차 투명화

전자상거래

- 소프트웨어를 포함한 디지털 제품 거래에 특별한 관심

- 이를 다루기 위한 별도의 특별 규정 필요

자동차

- 독립된 협상분야로 포괄적 협상 필요

- 한국 시장 개방이 미흡할 경우 미국의 관세철폐 유보

농업

- 예외 없는 포괄적 개방

- 관세 및 관세 쿼타 제거, 검역절차 투명화

전자상거래

- 소프트웨어를 포함한 디지털 제품 거래에 특별한 관심

- 이를 다루기 위한 별도의 특별 규정 필요

kotra
북미지역본부
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한국과 거래하고 있는 바이어들의 기대

60%가 한국으로부터의 수입 확대 또는 신규 거래 추진 ``60%가 한국으로부터의 수입 확대 또는 신규 거래 추진 ``

한국으로 수입선 전환
또는 수입 확대

60%60%

23%23%

26%26%

변동 없음

잘 모르겠음

무응답
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관세 철폐에 따른 가격인하 효과에 가장 큰 기대 ```관세 철폐에 따른 가격인하 효과에 가장 큰 기대 ```

관세철폐에 따른
가격 경쟁력 제고
(70%)

품질개선 등 비가격
경쟁력 강화
(21%)

무응답
(9%)

FTA 체결에 따라 한국상품의 경쟁력 개선에 대한 기대 사항FTA 체결에 따라 한국상품의 경쟁력 개선에 대한 기대 사항



직물, 기계 등의 분야에서 수입확대 의사가 높음직물, 기계 등의 분야에서 수입확대 의사가 높음

전

체
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균

(60%)

직

물

(71%)

기

계

/

부

품

(68%)

의

류

(55%)

IT

제

품

(53%)

자

동

차

부

품

(50%)

kotra
북미지역본부

수입 확대 또는 신규 수입 의사를 표명한 바이어의 비율``수입 확대 또는 신규 수입 의사를 표명한 바이어의 비율``



kotra
북미지역본부

중국으로부터의 수입선 전환 의사가 높음중국으로부터의 수입선 전환 의사가 높음

kotra
북미지역본부

현재 거래 중인 지역별로 구분한 수입선 전환 의사현재 거래 중인 지역별로 구분한 수입선 전환 의사
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kotra
북미지역본부

FTA는 미국시장 점유율 하락을 반전시킬 계기 제공

’01 ’02 ’03

10%

5%

’04

15%

8.7% (4위)

10.8% (3위)

13.4% (2위)12.1% (2위) 중국11.1% (3위)

10.5% (4위)

8.8% (4위)
9.4% (4위) 일본

3.1% (7위)
3.1% (7위)

3.0% (7위) 3.0% (7위)
한국

2.6% (7위)

8.3% (4위)

14.6% (2위)

’05

주요국의 대미수출 증가율(’05)  :  미국의 총수입 증가율 13.7%,

- 캐나다 12.5%, 중국 23.8%, 멕시코 9.2%, 일본 6.6%, 

독일 9.8%, 영국 10.0%, 한국 -5.2%

III. III. 마케팅마케팅 대응전략대응전략



미국시장 점유율이 개선되지 못하고 있는 이유

kotra
북미지역본부

가격 경쟁력의 문제

- 원자재 등 생산요소 가격

- 품질 혹은 인지도 대비

- 경쟁국산 대비 상대 가격

비가격 경쟁력의 문제

- 현지시장 요구의 충족

- 적기 공급 능력

- 유통채널에의 접근성 등

수출구조의 문제

- 중국 등을 통한 우회 확대

- 부품 등 연관산업 발달 미흡

- 재래산업 중심의 수출구조

국내경제의 효율성과 환경

- 서비스 산업의 경쟁력

- 정치사회적 비효율

- 국가 이미지와 원산지 효과

FTA

?

FTA

?

기업의 통제가능 요인 정책적/구조적 요인



FTA가 대미 수출에 미칠 긍정적 영향

kotra
북미지역본부

가격 경쟁력 향상

- 관세 철폐에 따른 수출 및

원자재 가격 인하

- 상호인증 확대 등에 따른

간접비용 인하

비가격 경쟁력 향상

- 현지시장 상황의 신속 반영

- 경제 협력 증대에 따른

시장 접근 개선

수출구조의 개선

- 대미 직수출의 확대

- 경쟁국들의 우회 수출 확대

- 미국의 한국내 투자 확대에

따른 고부가 산업 발달

국내경제의 효율성 개선

- 국내제도 정비

- 서비스 산업의 경쟁력 향상

- 국가 인지도 개선

FTAFTA



kotra
북미지역본부

FTA가 가속화시킬 시장여건 변화

대량 장기 주문대량 장기 주문

전통적 거래 패턴

불특정 다수 상대 거래불특정 다수 상대 거래

국제 결재 수단
(L/C 등)

국제 결재 수단
(L/C 등)

다단계 판매 구조
(제조–수입–도매–소매-소비자)
다단계 판매 구조
(제조–수입–도매–소매-소비자)

가격 중심 경쟁 체계
- 생산 비용 인하

가격 중심 경쟁 체계
- 생산 비용 인하

소량 단기 반복 주문소량 단기 반복 주문

새로운 거래 패턴

내부 거래 혹은 전략적 제휴내부 거래 혹은 전략적 제휴

국내 결재 수단
(Company Check)

국내 결재 수단
(Company Check)

유통 단계 압축
(제품 기획 – 소비자)
유통 단계 압축
(제품 기획 – 소비자)

비가격 중심 경쟁 체계
- 시장수요를 반영한 적기공급

비가격 중심 경쟁 체계
- 시장수요를 반영한 적기공급



공급자 → 구매자 발굴 구매자 → 공급자 물색

독자적, 단절 연쇄적, 협력

Match-making Total Business Solution 

가격경쟁과 단가인하 제공 가치 및 적기 공급

불특정 중소수입업체 특정 글로벌 기업

kotra
북미지역본부

시장여건 변화에 따른 마케팅 방향의 수정

시장수요 반영

활동 싸이클

핵심 포인트

경쟁 초점

바이어 발굴

기 존 신 규



북미지역본부
kotra

북미지역본부

FTA에 따른 미국기업 수요를 활용한 마케팅 방안 예시

한국으로부터의

Outsourcing

한국내 투자 혹은

전략적 제휴

미국 기업 수요

제조업체(GM, Nissan 등),

유통업체(Wal-Mart 등),

제품기획사(세일즈렙 등),

서비스업체(특허법인 등)

한국내 직접적인

영업 활동

혁신 제품

및 기업 선정

시장동향 파악 및

직접 생산/수출

제품 개발 및 생산을

위한 제휴/투자 유치

특허 출원 등

서비스 지원

Total solution

GM Auto Plaza,

Wal-Mart Supplier 박람회,

특허 전략 포럼 및 상담회,

Techten(혁신제품 preview),



감사합니다

북미지역본부
kotra
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