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  동남아지역은 지속 인 경제발 으로 력수요가 증하고 있지만 싱가포르와 

말 이시아를 제외한 부분의 동남아 국가에서는 력공 이 수요를 

충족시키지 못하고 있는 실정이다.

  베트남, 인도네시아, 태국, 필리핀 등 경제발 과 산업성장이 지속되고 있는 

나라에서는 신규발 소 건설을 통한 력공  증가를 우선 인 정책으로 

추진하고 있다. 그리고 송배 시설의 낙후로 력 손실률이 높은 필리핀, 베트남, 

캄보디아 등에서는 송배 용 력기자재 수요가 증가하고 있다.

  재 동남아 력기자재 시장에서는 랜드 인지도가 높은 일본, 미국, 유럽의 

제품들과 가의 국산 제품이 우 를 하고 있다. 그러나 동남아는 력기자의 

부분을 수입에 의존하고 있고 수요 한 꾸 히 늘어날 것으로 상되는 만큼 

우리기업들의 보다 극 인 진출 노력이 필요한 시 이라 하겠다.

  이 보고서는 동남아 각국별로 주요 유망 력기자재를 선정, 수요동향과 

유통구조, 경쟁동향 등을 조사하고 각국별 수입, 유통업체와의 인터뷰를 통해 

우리 기업에 한 진출 조언을 제시하 다.

  말 이시아의 경우 한국산 밸 의 수입이 매년 증가하고 있어 유망상품으로 

기 되며 변압기는 보다 많은 제품 정보와 고객 응이 필요한 것으로 악되었다. 

베트남은 력수요가 매년 17~22%로 격히 증가하고 있으나 주요 력기자재인 

발 기, 변압기, 기회로기기 등은 아직 일본, 유럽, 국의 제품이 우 를 

하고 있는 상황이다. 싱가포르에서는 한국산 고압 력 이블 제품이 강세를 

보이고 있으며 향후 말 이시아, 인도네시아 기업들과의 치열한 경쟁도 상된다.

  인도네시아는 고질 인 력공 난 해소를 해 ‘ 력난 해소 로그램’을 

운 이어서 이와 련된 력기자재 수입이 늘어날 망이며 이  특히 

증기터빈, 발 기, 이블, 보일러가 유망할 것으로 보인다. 캄보디아는 폭발 인 

력 수요 증가가 상되며 우리 기업의 력 이블 시장 유율이 3 로 높은 

편이다.

요  약
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  태국에서는 한국산 축 기가 시장 유율 5 로 강세를 보이고 있으며 

필리핀에서는 력 이블과 계기 /콘솔 스가 1 를 기록하고 있다. 

  꾸 한 성장이 상되는 동남아 력기자재 시장 진출을 해서는 다음과 

같은 략이 필요한 것으로 이 보고서는 지 하고 있다. 첫째, 지 시장에서 

한국 제품의 강 과 약 을 분명히 악해야 한다. 둘째, 각국의 력 기자재 

구매 차와 계약특성을 이해하고 이에 따른 진출 략을 모색하는 것이 

요하다. 셋째, 각 국별로 력기자재 시장특성이 상이하므로 이를 감안한 

지 트 와의 유 계 형성이 필요하다. 넷째, 동남아시아 각국에서 

요구하는 국가표 이나 인증 제도를 악해야 한다. 
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I. 동남아 전력 시장 개황

□ 동남아지역은 지속 인 경제발 으로 력수요가 증하고 있지만 싱가포르와 

말 이시아를 제외한 부분의 동남아 국가는 력공 이 수요를 충족시키지 

못하고 있는 상황

◦동남아 각국의 력 보 황을 보면 싱가포르나 말 이시아와 같이 이미 

력공 이 수요를 과한 지역에서부터 베트남(94.84%), 필리핀(88%), 

인도네시아(60%)와 같이 력보 이 간수  이상인 지역, 그리고 

캄보디아(16.41%)와 같이 낙후한 지역이 혼재되어 있음

<주요 국가별 전력보급률 현황>

국가명 력보 률 비    고
베트남 94.84% 2007년 기 , 2015년까지 100% 보  추진
필리핀 88% 10년 보다 3.6% 증가, 도서벽지까지 보

인도네시아 63% 2008년 기
캄보디아 16.41% 2007년 기

◦이미 력공 이 충분한 싱가포르의 경우 신규발 소 건설보다는 송배 설비 

개선을 통한 발 효율증가나 탄소배출감소 등으로 심이 환되는 

- 반면 베트남, 인도네시아, 태국, 필리핀 등 경제발 이나 산업성장이 

지속되고 있는 나라에서는 신규발 소 건설을 통한 력공  증가를 가장 

우선 인 정책으로 추진하고 있음

<동남아 주요국 전력 생산 현황>

국가명 발 (용)량 참고사항
베트남 18,500 MW 2009년 14개 신규발 소(3,500MW) 포함 기
필리핀 39,147 GWH 2006년 기

인도네시아 30,520.3 MW 2008년 기 , 2018년까지 57,400㎿로 증강
태  국 147,026 GWH 2007년 기

말 이시아 21,000 MW 2007년 기
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- 신규발 소 건설 로젝트를 추진 인 국가들은 민간분야의 참여와 외국인 

투자도 극 장려하고 있어 이를 시장개척 루트로 활용해 볼 필요가 있음

◦아울러 력 송배 시설의 낙후로 인한 력 손실률이 높아 송배 효율을 

높이기 한 력기자재 수요도 클 것으로 망됨. 특히 력손실이 큰 

필리핀, 베트남, 캄보디아 등이 유망함

<동남아 주요국 전력 손실률>

국가명 력손실률 참고사항
베트남 9.6% 2008년 기
필리핀 31.9% 2006년 기 , 68.9억 KWH 력손실

캄보디아
앙 11% 

지방 23%
신규 발 보다 송배 설비 개선 유망

◦ 재 동남아 각국의 발 연료 구성도 나라별로 다양함. 기존의 석유, 석탄과 

같은 화석연료에서 최근에는 지열, 바이오, 풍력, 태양 /열 등 신재생 

에 지나 원자력 발 에 한 심이 빠르게 늘어나고 있는 추세임 

- 인도네시아의 경우 종 까지는 석유발 이 주력이었으나 국제 유가상승으로 

국내 공 이 원활한 석탄 발 소가 증하고 있으며 장기 으로는 

가스발 이나 지열발  등으로 발 해 갈 것으로 망됨

- 수력발 이 체 발 량의 45%에 달하는 베트남은 향후 2020년까지 가능한 

모든 곳에 수력발 소를 개발할 정이지만 우선 증하는 력수요에 

응하기 해 화력발 이나 원자력발 도 극 추진한다는 계획임

- 가스발 이 주력인 태국(70%)에서는 국 기업(EGAT)에서 체 력 소비의 

55%를 생산하고 나머지를 국내 민간 력발 소와 해외로부터 구매하여 

사용 임. 단기 으로는 력구매비율을 높이고 장기 으로는 발 소 

건설 로젝트를 극 추진할 정임 

-  다른 가스발 국인 말 이시아(60%)는 경기 침체로 력수요가 둔화됨에 

따라 우선은 신규발 소 건설을 연기하고 력이 풍부한 동말 이시아로 

부터 해 이블을 통해 잉여 력을 공 받는 방안을 모색 임 
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II. 동남아 국별 전력기자재 시장 현황 

1. 말레이시아  

가. 전력시장 동향

□ Peter Chin Kui 에 지 ·녹색기술 ·수자원부장 은 경제 기로 인해 2009년 

력수요 성장률을 기존의 4.8%에서 1%로 낮춘다고 발표

◦말 이시아는 총 21,000MW의 발 용량을 보유하고 있으나, 2008년도 

기 공장, 사무실  가정에서 소비된 양은 14,000MW에 불과했음

◦말 이시아의 연간 발 용량은 2006년 19,998MW에서 2007년에는 7% 

늘어난 21,398MW 음. 연간 력수요는 2006년 14,357MW에서 2007년에는 

5% 늘어난 15,079MW로 집계되고 있음

<말레이시아 최근 5년간 발전량 및 수요>
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□ 말 이시아는 당 의 신규발 소건립 계획을 2016년으로 연기했으나, 

신재생에 지 개발, 화석자원 의존도를 낮추기 한 수력발 소 건립은 장려

◦말 이시아는 2014년까지 신규발 소를 건립할 정이었으나, 수요가 

상만큼 증가하지 않아 민간발 소와의 력구입계약이 끝나는 오는 

2016년으로 연기

◦국 력공사(TNB)는 ULU JELAI(372MW규모)와 TERENGGANU(212MW)에 

수력발 소 건설을 계획 이며 건설규모는 30억 링깃(8억 달러)임

◦원자력발  로젝트의 경우 한국 력 컨소시엄(한 , 한수원, 력기술, 

원자력연료, 두산 공업)과 주재국 국 력공사(TNB)간 원자력 사 타당성 

조사용역 계약(2009.6.17)이 체결되어 있음

- 지난 7월27일, 한  사장이 양국간 원자력 력 강화를 해 나집총리와 

면담, 양국 원자력  녹색기술 련 력 계를 구축 에 있음

- 말 이시아 정부는 원자력 발 소 건립을 결정하지 않았지만, 자원 고갈에 

비하여 장기 으로는 이를 도입할 수밖에 없는 입장임

◦ 력이 풍부한 동말 이시아에서 력이 부족한 말 이반도로 송 하는 

해 이블 건설 정

- Sarawak주에 2400MW  Bakun 

수력발 소가 건설될 정이며, 이 

기를 고압선망(730㎞)과 해  

이블(670㎞)을 통해 말 이시아 

반도의 Johore주로 송 하는 

로젝트임

- 22억~28억불 규모의 이 로젝트는 

재 환경 향 분석단계에 있음
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나. 주요 품목별 시장 동향

□ 변압기, 정지형 변환기와 유도자(HS code 8504)

 

[ 수요동향 ]

◦말 이시아는 압용 변압기와 력분배장치를 90% 정도 자체 생산하고 

있으나, 고압용 변압기와 력분배장치는 약 70%를 수입에 의존하고 있음

- 그 외에 말 이시아에서 생산이 되지 않는 상업  공업용 력기자재인 

모터, 스 치 기어의 수입 수요가 높음 

<변압기, 정지형 변환기와 유도자 수입 통계>
                                                        (단 : 백만 달러) 

순 국가
수입 유율 (%) 변동률 % 

(07/08)2006 2007 2008 2006 2007 2008

1  국 323.27 371.67 328.15 32.9 33.87 33 -11.71

2 미 국 105.36 98.79 103.16 10.7 9 10.4 4.42

3 홍 콩 82.82 93.83 96.59 8.42 8.55 9.7 2.95

4 일 본 88.93 142.72 80.27 9.04 13.01 8.06 -43.76

5 싱가포르 71.00 66.45 71.29 7.22 6.06 7.16 7.28

10 한 국 16.23 38.75 25.29 1.65 3.53 2.54 -34.74

 총 계 983.77 1,097.3 995.60 100 100 100 -9.27

자료원 : World Trade Atlas

[ 경쟁동향 ]

◦30MVA 이하의 압 변압기는 주로 지에서 생산되고 유통됨. 주요 

제조업체로는 Malaysia Transformer Manufacturing, AM SGB, EPE Wilson 

Transformer가 있음

◦90MVA 이상의 고압 변압기는 부분 수입됨. 산업 문가에 따르면, 주로 

국, 인도, 일본, 미국에서 수입하고 있으며 주요 수입 랜드로는 TELK 

(인도), VICTORY(인도), KIZEN(인도), ABB( 국), Dyhan(일본) 등이 있음
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- 고압변압기는 인도산이 가격경쟁력이 높아 제품 수요도 높음. ABB와 같은 

국산 국제 랜드는 낮은 가격으로 바이어들이 선호하나 품질에 한 

신뢰성이 떨어짐. 유럽 제품은 지시장에서 가격경쟁력이 떨어져 

수입수요가 낮음

- 바이어에 따르면, 한국산 변압기는 높은 가격임에도 불구하고, 제품정보가 

부족하고 고객 응이 더디다는 의견이 있었음

 

<주요 생산업체 리스트>

생산업체명 연락처 랜드 취  품목

Malaysia

Transformer

Manufacturing

Sdn Bhd

화: 603 - 4107 6233/4/5/6

팩스: 603 - 4107 1110

E-mail: manap@mtm.com.my 

홈페이지: www.mtmsb.com

MTM

500KVA 분배변압기, 

500KVA-30MVA

력변압기, 

132KVA 력변압기

Arab-Malaysian 

SGB Sdn Bhd

화: 606-7994014 / 7994016 

팩스: 606-7994018/7997794

E-mail : mail@amsgb.com

홈페이지: www.amsgb.com 

SGB

오일류 분배변압기 

력변압기, 분배변압기 

 몰드형 변압기

EPE Wilson

Transformer 

화: 606 - 799 4100

팩스: 606 - 799 4113

E-mail : ewt@po.jaring.my   

홈페이지: www.ewt.com.my 

EPE
유입식변압기  

분배변압기

Henikwon

Corporation

화: 603 – 6140 8000

팩스: 603 – 6140 8509

E-mail: info@henikwon.com 

홈페이지: www.henikwon.com

Henikwon 

SCM

부스덕트 

시스템( 기식), 몰드형 

변압기(400KVA-450VA)

자료원 : FMM
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[ 유통경로 ] 

◦변압기의 유통경로와 주요 유통업체는 다음과 같음 

 

회사 담당자 연락처 취  제품 심품목 비고

SM

Muhibbah 

Trading

Sdn Bhd

Mr. Balan

(Managing Director)

화: 03-56371362

팩스: 03-56371379

E-mail:smmtc@tm.net.my 

www.asiapacific.com.my/smet

TELK,

VICTORY

고압 력변압기, 

분배 

변압기(90MVA 

이상)  CTs와 

CVTS 

부분 

인도로부터 

수입

Central

Capacitors 

(M)

Sdn. Bhd

화: +60-3-9284 4399

팩스: +60-3-9285 7579

E-mail:

emy@centralcapacitor.com.my

www.centralcapacitors.com.my

MTM, 

EWT, 

ABB

변압기류

ABB( 국)

와 EWT가 

베스트셀러

임

자료원: 업계 문가 인터뷰

□ 기회로의 개폐용, 보호용, 속용 기기(1,000볼트 이하의 것) (HS code: 8536) 

[ 수요동향 ]

◦업계 문가에 따르면, 많은 기장비가 주로 가 량생산이 가능한 

국으로부터 수입됨
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<전기회로의 개폐용, 보호용, 접속용 기기 수입 통계>
                                                          (단 : 백만 달러)

순 국가
수입 유율 (%) 변동률 % 

(07/08)2006 2007 2008 2006 2007 2008

1 국 237.34 253.19 277.85 17 18.4 19.2 9.74

2 일본 283.21 237.63 255.10 20.2 17.27 17.6 7.35

3 미국 201.48 188.35 244.19 14.4 13.69 16.9 29.65

4 싱가포르 239.71 249.90 204.15 17.1 18.16 14.1 -18.3

5 홍콩   93.60 107.55 107.72 6.68 7.82 7.43 0.15

10 한국 26.06 31.77 22.89 1.86 2.31 1.58 -27.96

 총계 1400.3 1375.8 1449.6 100 100 100 5.36

자료원 : World Trade Atlas

- 국은 주문자생산방식(OEM)으로 호주의 Clipsal과 같은 다수의 해외 

유명 랜드 제품을 생산하며 세계  기 자제품의 생산기지로 자리 잡음

- 지생산 제품은 원가가 더 비싸 주로 국으로부터 수입되는 1000V 이하 

력기자재의 수요가 여 히 높고 이로 인해 수출에 치 하고 있음

 

[ 경쟁동향 ] 

◦말 이시아에서 유통되는 1000V 미만의 력기자재(스 치, 릴 이, 퓨즈, 

러그, 소켓)는 부분 국산, 일본산임. 스 치는 세계 으로 잘 알려진 

호주의 Clipsal같은 랜드가 시장에서 선도제품임

- 많은 유통업체들은 동일제품을 렴하게 구매하기 해서 지보다 생산 

비용이 렴한 국에서 주문자생산방식(OEM)으로 제조하는 것을 선호함

- 일본의 Omron은 품질 좋은 릴 이와 소켓으로 잘 알려져 있으며, 

스 치나 퓨즈링크와 같은 압용 스 치류 기자재는 랑스의 Socomec가 

유명함

◦SIRIM 인증을 받지 못한 랜드 력기자재도 시장에서 유통되고 있으나 

많은 유통업체들이 에 지 원회(Energy Commission)의 검증이나 승인을 

받지 못한 제품의 취 을 기피함
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[ 유통경로 ] 

◦ 기회로 기기의 유통경로와 주요 유통업체는 다음과 같음 

회사명 담당자 연락처 취 제품 심제품

Li Tech

Swithgear 

(M) Sdn

Bhd

Mr. Anthony Tan Wai Keong

(Senior Sales Manager)

화: 603-8941 7181

팩스: 603-8941 7180

E-mail:Anthony@lnts.com.my 

Larsen & Toubro, 

Salzer, Hyundai 등의 

퓨즈스 치, 

디지털보호 릴 이 등

압 력기자재, 

랑스의 

Socomec과 

유사한 제품

Zhong

Zhong

Electric

Sdn. Bhd

Mr Chua Kian Kok

(Managing Director)

화: 607-353 1980

팩스: 607-353 1763 

E-mail:zzesb@hotmail.com 

터미  블록, 퓨즈, 

MCB,MCCB, 커넥터, 

릴 이, OMRON 등

공업용 

컨트롤러

CM

Karisma Sdn 

Bhd

Mr. Gan Yoon Chee

(Managing Director)

화: 603-4292 4954

팩스: 603-4291 2136

E-mail:cmkaris@yahoo.com

부분 UMS, PDL, 

Clipsal 같은 

지 랜드 취

인기상품은

telemechanic, 

Tain

자료원 : 업계 문가 인터뷰

□ 이  탭, 코크, 밸 (HS code: 8481)
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[ 수요동향 ]

◦말 이시아에서 한국산 밸 는 가격경쟁력이 있고 고품질로 인정받아 매년 

수입이 증가하고 있는 것으로 악되었음.

  

<파이프 탭, 코크, 밸브 수입 통계>
                                                      (단  : 백만 달러)

순 국가
수입액 유율 (%) 

2006 2007 2008 2006 2007 2008

1 미국 63.12 93.63 120.20 17.42 17.91 18.89

2 국 47.88 66.71 86.65 13.21 12.76 13.62

3 이탈리아  29.14 52.92 61.36 8.04 10.12 9.65

4 일본 62.01 60.93 55.58 17.11 11.65 8.74

5 독일 22.40 38.39 41.04 6.18 7.34 6.45

9 한국 11.83 18.80 21.15 3.26 3.6 3.32

총액 362.38 522.81 636.21 100 100 100

자료원: World Trade Atlas 

◦말 이시아에는 볼형 로우트 밸 (ball float valves), 나비형 밸 (butterfly 

valves), 세라믹, 로우트, 게이트 밸  등을 제조하는 업체가 많음

- Unimech Group Bhd, Emerson Process George Kent (Malaysia) Berhad 

등이 말 이시아의 주요 제조업체들임

- 업체들은 주로 로젝트별로 밸 를 공 하므로 견 가격이 매번 달라 

밸 의 기 가격이 형성되어 있지 않음

- 제품기술자인 Mr. Nicholas Seng에 따르면, 압력방출밸 (Pressure release 

Valves), 안 밸 (Safety Valves), 증기배출장치(Steam Traps)  여과기 

(Strainers) 등 4가지 종류의 제품 수요가 높음

- 부분의 발 소들은 해변 주 에 건설되므로 원자재의 선택이 요함. 

따라서 제품은 체로 내구성이 뛰어난 청동을 사용하여 제조하도록 

요구됨
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<증기배출장치(Steam Traps) 주요 브랜드>

제조업체 랜드 원산지 문분야

Spirax Sarc Sdn. Bhd. 국 일반산업

TLV Engineering Sdn. Bhd. 일본 오일  가스

Armstrong 미국 오일  가스

자료원 : 업계 문가 인터뷰

[ 유통경로 ] 

◦말 이시아에서는 100개 이상의 업체들이 다양한 종류의 산업용 밸   

기타 엔지니어링 제품을 유통하고 있음

- 부분의 사업자들은 말 이시아시장에서 밸  로를 개척하기 해 지 

유통업체, 개업체를 임명함. 몇몇 업체들은 지 업을 더 극 으로 

추진하기 해 지사나 리 을 설립함 

◦ 이  탭, 코크, 밸 의 유통경로와 주요 유통업체는 다음과 같음 

주) EPC : 랜트의 설계부터 시공/시운 까지를 모두 진행하는 것
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회사명 연락 담당자 품목 심품목

Hexagon 

Distributors 

Sdn. Bhd. 

Mr. Ng Wai Leong (Sales Manager)

화: 03 – 8961 8066

팩스: 03 – 8962 1011

핸드폰: 012 – 978 1068

E-mail:

ngwaileong@hexagonholdings.com 

www.hexagondistributors.com

증기방출장치 

(Steam Traps)

감압(Pressure 

reducing)  

공기배출밸  (air 

release valves)

Exact Control 

Sdn. Bhd.

Mr. Lo ○ Chean Lin 

(Product Manager)

화: 03 – 8076 5778

팩스: 03 – 8076 5773

E-mail: sales@exactcontrol.com.my   

www.exactcontrol.com.my   

볼형, 나비형 

등의 밸

시비어 서비스 

(Severe Service) 

밸 와 제어밸

Offshore-

Cpi Supply 

Sdn. Bhd.

Mr. Lim Cheng Jeen (Director)

화: 03 – 8024 3396  

팩스: 03 – 8024 3878

E-mail: jeenlim@ocpi.com.my  

www.ocpi.com.my 

밸 , 용구, 

배  

압력체크 

(Pressure Check) 

 공기배출밸

Inkomech 

Engineering 

Sdn. Bhd.

Mr. Koay Teng Hai

(General Manager)

화: 03 – 8023 5536

팩스: 03 – 8023 5561

E-mail: koaythai@inkomech.com  

밸 와 여과기

압력  

안 밸 , 

증기방출장치와 

여과기

자료원 : 산업 문가와의 인터뷰
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2. 베트남 

가. 전력시장 동향 

□ 2006~2010년간 베트남의 력수요는 매년 17~22% 증가할 것으로 추정1)

◦2008년 기  베트남의 력수요는 68.1 TWh로 추정되며, 향후 2013년 116.8 

TWh, 2020년 294 TWh, 2030년 562 TWh까지 격히 증가할 망

- 2000년말 73.5%이던 가구당 력보 율은 2007년 94.84%로 상승하 으며, 

2015년까지는 100%가 달성될 것으로 상됨

□ 세계  조사기 인 Bussiness Monitor InternationaI(BMI)에 따르면, 아시아 

태평양지역에서 차지하는 베트남의 발 량 비 은 1% 정도로 추정

◦발  에 지는 주로 수력, 가스, 석탄에 의존함. 수력의 비 은 체의 45%, 

가스 35%, 석탄 18%이며, 기타 석유나 재생가능에 지는 미미한 상태임

<베트남 전력 판매량 및 공급량>

      자료원 : Vietnam Power Report Q2 2009 – Business Monitor International

1) 자료원 : 베트남 산업무역성, 력청(EVN), 에 지연구원의 6차 력개발계획(6th Master Plan)
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◦베트남은 2008년  년 비 10.3% 증가한 70.8 TWh를 생산하 는데, 

2009년에는 6.5% 증가한 75.4 TWh 생산할 정임. 앞으로는 매년 10% 

내외씩 증가시켜 오는 2013년에는 115.4 TWh의 생산을 망하고 있음

- 베트남내 자체생산 력과 수입 력을 포함한 2006~2008년간 력공 은 

각각 매 력과는 차이를 보이고 있는데 이는 높은 력손실율 때문인 

것으로 분석됨. 2008년의 경우 베트남의 력손실율은 9.6% 정도로 추정됨

□ 베트남정부는 상시 인 력부족 상에 처하기 해 6차 력개발계획(6th 

Master Plan)을 마련

◦베트남은 2006~2015년간 총 설비용량 58,000MW 규모의 98개 발 소설립을 

계획 이며, 2011년~2025년간 추진 계획인 7차 마스터 랜도 비

- 베트남정부는 체 발 량의 8~9%를 차지하는 민간부문의 비율을 향후 

10년간 20%로 확 하기 하여 외국인투자  민간발 사업자(IPP) 

참여와BOT  합작투자 로젝트 방식을 허용할 정임

◦베트남은 통 으로 수력발  생산량이 가장 많았으나, 최근에는 

화력발 생산량이 우 를 하고 있음

- 수력발 소 건설은 수, 수방, 가뭄 방 등 종합 인 수자원활용과 

연계하여 추진하며, 향후 2020년까지 가능한 모든 곳에 수력발 소를 

개발할 정임

- 화력발 소는 연료 믹스를 통한 력자원개발의 다양화에 을 두고 있음. 

석탄발 소는 향후 기 부하를 담당할 수 있는 용량으로 확 하고 

가스발 소는 가스공  역량에 따라 확  는 상유지를 목표로 함

- 아직 원자력 발 소는 없으나, 2006년 수상령(Decision 01/2006/QD-TTg) 

으로 원자력 발 의 틀은 마련해 두었음. 베트남 남동부 Ninh Thuan성에 

2개의 원자력 발 소 건설 계획을 갖고 있으며, 2015년 착공 정임
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나. 주요 품목별 시장 동향

□ 발 기(HS code: 8501, 8502)

[ 수요동향 ]

◦베트남 정부의 6차 력개발계획(6th Master Plan)에 따른 발 자원 개발을 

해 매년 최소 18억~20억 달러가 필요한 상태이며, 이  60~70%인 

10억~14억 달러 가량은 장비에 한 투자비용이라고 할 수 있음

- 력 장비에 한 지생산이 미약하기 때문에 발 소의 주요 발 설비의 

공 은 수입에 크게 의존하고 있는 실정임

- 발 소의 발  장비에 한 수요 이외에 산업단지나 공단, 호텔, 빌딩, 

아 트 등 규모 상업시설이나 주거단지의 발 기 수요도 매년 증가하고 

있음. 상시 력공 의 불안으로 원활한 시설운 을 한 자체 발  장비가 

필요한 상태임

◦ 세청 자료에 따르면 2007년 발 소용 발  장비  발 기의 수입액은 

년 비 약 300% 증가한 6억 4,830만 달러임

- 2002년 이 에는 발  산업에 한 주요제품들은 구 공산권  G7 지역이 

주 수입처 으나, 이후에는 국제품이 장악하고 있는 상태임

<2005~2007년간 발전기 수입액>

HS CODE 품목명
수입액(단  : 천달러)

2005 2006 2007

8501
Electric motors and 

generators
50,493 73,486 137,765

8502
Electric generating sets and 

rotary converters
161,276 90,346 510,564

총액 211,769 163,832 648,329
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<국가별 발전기 수입액>

국가
HS Code 8501 (단  : 천달러) HS Code 8502(단  : 천달러)

2005 2006 2007 2005 2006 2007

국 9,246 34,471 72,860 18,595 26,543 369,689

일본 5,456 7,925 13,582 27,951 13,468 68,695

싱가포르 9,371 8,974 12,352 18,230 18,553 21,767

독일 2,210 2,622 6,101 17,439 4,327 n/a

만 3,959 6,255 8,819 n/a 2,301 n/a

한국 1,816 1,636 2,859 n/a n/a n/a

자료원 : Customs Yearbook on Foreign Merchandise Trade 2005~2007

[ 유통구조 ]

◦산업단지나 상업지역, 주거지역에 한 외국산 발 기는 지 독  

유통업체나 공식 지정업체를 통해 일반 으로 유통되고 있음 

- Caterpillar 발 기는 V-Trac를 통해, Mitsubishi 제품은 NACOTEC사, 

Broadcrown 제품은 Hai Duong사에 의해 독  유통되고 있음

[ 경쟁동향 ]

◦ 재 부분의 소형발 소(30 MW미만 )는 국산 발 장비를 갖추고 

있으며, 형 발 소들도 국산이 우 를 함. 많은 국 발 장비 

제조업체들과 시공사들이 EVN과 지 발주 로젝트 입찰에서 성공하고 

있음

- EVN 등 발 소 개발자들에 따르면 국산 제품이 가격면에서 경쟁력이 

있고 품질도 차 나아지고 있다고 함

- 주요업체는 Dong Fang Electric Corp., Harbin Electric Corp., CHMC, 

China CNTIC, Beijing IWHR Corp., China North Industry Corp 등이며 이 

 Dong Fang  Harbin은 2002년 이후 지 발 소용 발 장비 공 에 

한 20여개의 입찰에서 성공함  
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◦Mitsubishi 공업, Toshiba, Sojitz Corp., Sumitomo 등 일본기업들은 

일본정부가 지원하는 ODA 발 소의 장비 공  사업에 많이 참여하고 있음

- 유럽기업들도 베트남 발 소에 한 발 장비를 포함한 기부품 공 에 

강세를 보이고 있음

- 발 소 이외의 고객들이 소비하는 발 기로는 일본, 미국, EU 등 G7 국가의 

발 기가 높은 품질과 명성을 바탕으로 가장 호평을 받고 있음

□ 변압기(송배 용  산업용)(HS code : 8504)

[ 수요동향 ]

◦베트남정부는 발 분야와 함께 송배 분야 개발에도 큰 심을 갖고 있음

- 2006~2015년 6차 력개발계획(6th Master Plan)에 따르면 베트남 

력공사인 EVN은 발 용량 확 와 더불어 송배 망 개발을 동시에 

추진하고 있음

- 변압기는 새로운 발 소 건설계획과 산업용, 상업용, 주거용 력수요 

증함에 따라 수요가 증가할 것으로 망됨

<연도별 전체 변압기(Transformers) 현지생산현황>

분야 2000 2005 2006 2007 2008

총생산량 13,535 45,540 28,149 44,681 46,915

국 분야 10,772 17,910 9,222 10,578 12,261

비 국 분야 2,168 26,738 17,767 33,006 33,502

외국투자분야 595 892 1,160 1,097 1,152
 

자료원 : Statistical Yearbook 2009 – General Statistical Office

◦2007년 체 변압기(HS Code 8504) 수입액은 2억 5,130만 달러로 년 

비 64.4% 증가하 음

- 2007년 국이 9,580만 달러로 체 수입시장의 38.1%를 차지해 가장 높은 

시장 유율을 차지하고 있으며, 싱가포르, 일본 등의 순 임 
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<2005~2007년간 변압기(Transformers)수입액>

국가
수입액(단  : 천달러)

2005 2006 2007

국 21,930 39,214 95,846

싱가포르 14,260 18,272 33,875

일본 21,426 30,159 28,685

만 6,612 9,691 16,707

태국 8,846 16,529 14,897

한국 4,658 7,889 12,773

총계 108,642 152,818 251,252

 

자료원 : Customs Yearbook on Foreign Merchandise Trade 2005~2007

[ 유통구조 ]

◦모든 송배 선과 변 소의 건설  보수사업은 국 기업인 EVN 산하 

기업에 의해 수행되고 있어 소요 장비 구입은 입찰에 의해 수행되어야 함

- 외국산 제품은 주로 높은 품질의 제품을 요구하는 로젝트, WB나 ADB 

지원사업과 같이 지원기 의 엄격한 심사과정을 거치는 ODA 지원 사업, 

외국인 투자공장 등과 같은 로젝트에 주로 공 됨

- 실제 세계 인 랜드 제품은 우수한 품질을 인정받아 ODA 지원사업이나 

외국투자사업, 형사업 등에서 채택되고 있음. Avera는 Saigon Hitech 

Park에 치한 Intel의 칩 생산공장에, ABB는 Uong Bi 열발 소, Dung 

Quat 정유공장 같은 지의 형 로젝트에 채택됨

[ 경쟁동향 ]

◦Dong Anh EEMC, Thu Duc EMC, THIBIDI, CTBT, HANAKA 등 베트남 

지 랜드 이외에 ABB(합작투자), Areva, Schneider, Samnung, CNEKE 

등과 같은 외국제품도 지에 진출해 있음

- 일본기업은 일본정부의 송배 부분에 한 ODA 지원으로 여러 송 사업에 

변압기를 공 하고 있음



동남아 전력기자재 시장 현황과 우리기업 진출전략

21

□ 기회로의 보호용, 개폐용, 속용기기(1,000V 이하)(HS Code 8536)

[ 수요동향 ]

◦1000V 이하 기회로의 보호용, 개폐용, 속용기기 가운데 특히 

회로차단기, 퓨즈, 스 치, 계 기, 소켓  러그 등에 해서는 2001년 

이후 공장, 아 트, 사무실빌딩, 호텔, 리조트, 상업센터, 백화 , 놀이공원, 

병원 등에 한 건설 붐으로 인해 수요가 증함

- 지 제조업체에서도 몇몇 종류의 보호용, 계폐용, 속용기기를 생산하고 

있으나, 품질이 떨어지고 생산 종류 수도 한정되어 있어 재 수입산 

제품들이 시장을 장악하고 있음

- 베트남 기기기 제조 산업에 한 개발 마스터 랜에 따르면 2015년까지 

기기기에 한 국내수요의 60~70%를 국내생산으로 충족시키고, 총생산의 

19~20%를 수출하는 것으로 되어 있음

<2005~2007년간 전기회로의 보호용, 개폐용, 접속용기기(1,000V 이하) 수입액>

국가
수입액(단  : 천불)

2005 2006 2007

일본 59,460 90,541 129,324

싱가포르 22,541 30,098 37,645

태국 12,504 17,000 33,134

국 11,008 14,912 29,784

한국 15,943 15,663 19,950

총계 152,231 203,619 302,277

 

자료원 : Customs Yearbook on Foreign Merchandise Trade 2005~2007

◦2001년~2007년간 기회로기기 연평균 수입증가율은 약 30%정도임. 최근 

수입증가율은 2006년 33.8%, 2007년 48.5%로 증하 으며, 2007년 

3억2백만 달러의 수입규모를 보임

- 주요 수입국은 일본, 싱가포르, 국 등이며 특히 일본제품은 지시장에서 

40%이상의 유율을 보이며 강력한 지 를 확보하고 있음
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[ 유통구조 ]

◦외국 기기기는 국내 독  유통(Local exclusive distribution), 지역 독  

유통(regional exclusive distribution), 지 공식유통업체 지정(local 

authorized (official) distribution) 등과  같은 형태로 유통되고 있으며, 지역 

독  유통업체나 공식 유통업체 지정이 보편 인 형태임

- LS산 의 경우, 베트남 남북지역에 각각 1개씩의 지역 독  유통업자(Thai 

Son Bac  Thai Son Nam)를 지정하고 있음

- Mitsubishi 기의 경우, 지 국내 독  유통업체를 지정하고 있음

[ 경쟁동향 ] 

◦한국제품의 경우 지시장에서 높은 품질로 인식되고 있지만 선진국제품의 

랜드 인지도에는 아직 미치지 못하는 실정임

- 지시장은 수많은 세계 인 유수 랜드들과 지제품으로 넘쳐나고 있음. 

일본의 Mitsubishi, Panasonic, Fuji Electric, EU의 Siemens, ABB, Schneider 

Electric, Legrand, 미국의 General Electric, 한국의 LS, Hyundai, Dong‐A, 

Daco, 만의 Shihlin, Sentai, Jonyei, Beme, 국의 Chengli 등임

- 발 기나 변압기에 비해서는 낮은 압의 보호용, 개폐용, 속용기기 

제품의 지시장 진입이 상 으로 용이한 편임

- 신제품의 진입으로 지시장에서의 경쟁이 치열해지고 있지만, Mitsubishi, 

Siemens, Schneider Electric 등과 같은 유명제품의 지 는 확고한 편임
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3. 싱가포르 

가. 전력시장 동향 

□ 싱가포르는 력이 안정 으로 공 되고 있으며, 최근 세계경기 침체에 따른 

경제 축으로 력수요 증가를 기 하기는 어려움 

◦싱가포르는 석유화학 등 력소비량이 많은 공업에서 IT, BT 등으로 

산업 심을 이동하려는 노력을 계속하고 있어 향후 격한 력수요 

증가보다는 소폭의 안정 인 수요증가가 이루어질 가능성이 클 것으로 보임

<최근 5년 싱가포르 전력 생산 및 판매>
                                                            (단  : GWh)

2004년 2005년 2006년 2007년 2008년

력 생산 36,809.6 38,212.7 39,442.1 41,137.7 41,716.8

력 매 33,171.2 34,761.3 35,921.8 37,420.3 37,940.3

자료원 : Department of Statistics

<실질 GDP 및 전력 수요 성장률>

 자료원 : Department of Statistics
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□ 싱가포르는 우리와는 달리 민간분야에서 발 산업을 수행하고 있음

◦싱가포르는 민간에서 력생산을 담당하고 있지만, 모든 발 회사들이 

하나의 력망을 이용하여 력을 매하고 있음

- 따라서 하나의 력망에서 생산된 모든 기를 모아 일시  과부족 문제를 

해결할 수 있음

◦ 력 공 망은 ‘SP PowerGrid Ltd'에서 보유하며 ELECTRICITY ACT 

(CHAPTER 89A)에 따라 발  회사들은 SP PowerGrid Ltd의 력망에 

력 생산 시설을 연결하여 생산된 기를 공 하게 됨

- 2001년 6월부터 2MW 이상의 력을 소비하는 소비자들은 력 공 업체, 

즉 발  회사를 선택하여 력을 구매할 수 있는 선택권을 갖게 됨

- 력 소비 규모가 큰 산업  상업 소비자들은 가장 경쟁력 있는 발  

회사로부터 직  력을 구매하는 추세를 보이고 있음 

<싱가포르 주요 전력 생산 기업>

회사명
발 규모

(MW)
비고

1 Senoko Power Ltd 3,300
일본과 랑스 기업 컨소시엄으로 구성

- Marubeni, Kansai Electric 등이 참여

2 PowerSeraya Ltd 3,100 말 이시아 YTL Power International 소속

3 Tuas Power Ltd 2,670 국 Huaneng Group 소속

4 SembCorp Cogen Pte Ltd 785 싱가포르 기업으로 주롱섬내 력 공

□ 싱가포르의 발   력 기자재 시장은 향후 3~5%의 성장을 보일 망

◦마리나베이의 카지노, 호텔 건설 등 활발히 이루어지고 있는 건설 활동으로 

력을 생산하는 발  설비보다 송  설비의 수요가 클 것으로 기 됨

◦Department of Statistics에 따르면 연간 싱가포르 발   력기자재시장 

규모는 30억~35억 싱가포르달러 이상으로 추정되며 그 수요는 향후 3%~5% 

성장을 보일 망임
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- 가격이 가장 요한 요소인 일반 인 발   력기자재 시장에서는 국 

제품이 우 를 하고 있으며, 오 쇼어, 화학 등의 분야에서 사용되는 특수 

설비  기자재들은 주로 미국, 독일, 일본 등으로부터 수입하고 있음

- 한국은 주로 22kv  66kv XLPE 이블 등 고압 력 이블 제품에서 강

◦싱가포르는 많은 수의 세계  기기기 랜드의 물류 허  역할을 담당하고 

있어 기기기 체 수입의 40% 내지 50% 정도가 재수출되고 있음

나. 주요 품목별 시장 동향

□ 발 세트(Electric Generating Sets)와 회 변환기(HS code : 8502)

[ 수요동향 ]

◦싱가포르는 다양한 해양  산업용 발 기 랜드들의 세계 물류․유통 

심지로서 수입되는 모든 발 세트의 80% 이상이 재수출되는 것으로 

추정됨

- 싱가포르 발 세트 내수의 60% 정도는 오 쇼어 산업 련 수리장(repair 

yards)  엔지니어링 회사용임 (오 쇼어 산업 : 오일릭(시추선), 가스필러 

등 연안에서 건조되거나 설치 운 되는 시설물 련 산업)

- 업체들은 선박 수리와 오 쇼어 산업의 침체로 인해 올해 매가 조할 

것으로 망. 2010년도 에는 발 기 시장의 5%의 성장을 기 함

- 2009년 온쇼어(내륙) 산업용 발 세트 시장은 약 5000만 싱가포르달러 

규모로 추정됨. 온쇼어 산업용 발 세트 시장은 10MW 내지 20MW 

규모 의 발 기가 주를 이루고 있으며, 주로 백업용으로 사용되거나, 제약 

 화학 산업 분야에서 특수용 산업 발 기로 사용되고 있음
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<연도별 발전세트와 회전변환기 싱가포르 내수>
                                                (단  : 백만 싱가포르달러)

2007년 2008년 2009년

발 세트와 회 변환기 

싱가포르 내수
150 130

130

( 망수치)

자료원 : IE Singapore  

<발전세트와 회전변환기 수입 규모>
(단  : 천 싱가포르달러)

국가명 2006년 2007년 2008년

1 미국 203,984 210,302 229,483

2 국 35,905 75,100 103,567

3 독일 9,245 30,771 87,903

4 일본 26,468 38,487 54,120

5 국 18,065 34,788 50,562

17 한국 7,463 556 1,390

총액 396,734 456,322 645,351

자료원 : IE Singapore

[ 유통구조 ]

◦싱가포르의 발 세트 유통구조는 아래와 같음 

해외생산업체/수출업체

아시아태평양지역본부

아시아태평양유통허브

(싱가포르)

독점에이전트/유통업체

재수출싱가포르내수시장

(수리, 오프쇼어야드, 
엔지니어링회사등)

1단계

2단계

3단계

해외생산업체/수출업체

아시아태평양지역본부

아시아태평양유통허브

(싱가포르)

독점에이전트/유통업체

재수출싱가포르내수시장

(수리, 오프쇼어야드, 
엔지니어링회사등)

1단계

2단계

3단계
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1단계

- Cummins, Kohler 등 표  다국 기업들은 지역본부를 싱가포르에 

두고 싱가포르를 아시아 태평양 지역 물류․유통 허 로 활용

- Yanmar, Honda 등은 아시아 태평양 지역 내 매와 유통망을 해 

싱가포르 스탁키스트(stockest)를 지정

2단계
- 에이 트/유통업체 지정

- 에이 트에서 싱가포르  아세안 지역 마 을 담당

3단계 - 싱가포르 내수 시장 : 수리장, 엔지니어링 회사 등에 납품

4단계 - 아세안 지역으로 재수출

* 스탁키스트는 해당 기업을 해 제품을 비축하고 유통  매 후 서비스를 책임지는 

에이 트 는 유통업체를 이름 

[ 경쟁동향 ]

◦ 지 바이어 인터뷰에 따르면 싱가포르시장은 세계 주요 랜드간 경쟁이 

특히 치열함

- 미국, 유럽  일본계 다국  기업들이 싱가포르 발 소, 발 기 시장에서 

우 를 차지하고 있음. 발 회사 는 발 소에 한 납품은 국제  입찰을 

통해 이루어지며, 입찰은 필요에 따라 추진됨

- 100KVA~3000KVA의 산업  해양용 발  장비는 미국 Cummins, 일본 

Denyo, 독일 Deutz, 미국 Caterpillar, 한국  등이 경쟁하고 있음

◦10MW 이상 규모의 발 소 발 기의 경우에는 미국 GE, 랑스 ALSTOM, 

스 스 ABB, 일본 HITACHI, 독일 SIEMENS 등이 경쟁하고 있음

- 2KVA 내지 5KVA의 소규모 산업용 발 기는 일본 Honda, Robin, Yanmar 

등이 경쟁하고 있음. 소규모 발 기는 주로 엔지니어링 서비스 센터의 

수리장에서 사용됨

- Deutz, Cummins 등 세계 인 주요 랜드들은 종종 제품을 국에서 

생산하여 매우 경쟁력 있는 가격을 제시함. 이들 랜드들은 한국 제품과 

5% 내지 10%의 가격 차이를 보임
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□ 변압기 ·정지형 변환기와 유도자(HS code : 8504)

[ 수요동향 ]

◦싱가포르의 배 기기(electric distribution machinery) 수요는 향후 몇 년간 

3% 내지 5% 증가할 것으로 상됨

- 재 싱가포르에서는 배  기기의 생산이 이루어지고 있지 않으며, 수입을 

통해 모든 수요를 충족시킴

<연도별 변압기·정지형 변환기와 유도자 싱가포르 내수>
(단  : 백만 싱가포르달러)

2007년 2008년 2009년

변압기·정지형 변환기와 유도자 

싱가포르 내수
700 730

750

( 망수치)

자료원 : IE Singapore

◦ 국은 시장 유율 32%로 싱가포르 변압기 시장에서 우 를 하고 있음. 

한국 제품은 2% 미만으로 상 으로 은 비 을 차지하고 있음

- 싱가포르 변압기 취 업체들에 따르면 변압기는 값싸고 기술  요소가 거의 

필요하지 않은 제품으로, 가격이 가장 요한 마  요소이기 때문에 한국 

제품이 상 인 우 를 갖고 있지 못하다고 함

<연도별 변압기·정지형 변환기와 유도자 수입 규모>
(단  : 천 싱가포르달러)

순 국가명 2006년 2007년 2008년

1 국 690,376 668,079 716,360

2 미국 174,875 156,472 180,896

3 인도네시아 203,754 206,466 178,311

4 일본 181,161 141,383 155,180

5 필리핀 148,751 124,625 125,955

18 한국 14,727 20,986 25,495

합계 2,148,730 2,101,387 2,206,917

자료원 : IE Singapore
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[ 유통구조 ] 

◦ 력 변압기 매는 주로 입찰을 통해 이루어지며 력망 시스템은 SP 

PowerGrid Ltd에서 소유  운 하고 있음

  

<SP PowerGrid의 주요 구매정책>

품질  성능
- 세부 품질  성능 요건을 충족하고 주요 장비의 구조  

운 이 주변 기기와 조화되도록 설계되어야 함

신뢰성  안 성 - 신뢰성과 안정성 보장과 싱가포르 환경요건 충족

유지·보수  리
- 검사, 유지·보수, 수리, 정  시에 빠르고 안 하고 정확한 

조치가 취해질 수 있는 제품이어야 함

매 후 서비스

- 공 업체는 비상사태 시 제품의 수리나 교체 등을 해 비품 

이나 기술 지원을 제공하는 등 매 후 서비스를 실시해야 함

- 공 한 제품에 한 지속 인 개선 노력과 한 수리 활동

호환성 - 공 된 제품은 기존 장비  실무와 호환되어야 함

통합된 변 소 

제어, 찰, 보호 

시스템

- 변 소 제어, 찰, 보호 시스템의 구조는 변 소 벨과 

베이(bay) 벨의 두 개 층으로 된 분산형 제어 장비를 활용

- 개방된 시스템 구조, 안정성, 보안  신뢰성, 용장도, 자기 

호환성, 선 구조, 융통성  확장성 등을 고려해야 함
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[ 경쟁동향 ] 

◦BCA에 따르면 삼성이 BCA의 컨트랙터 분류 ME05( 기 공학)에 등록된 

유일한 한국 기업이며, 스 스 ABB Power, 랑스 Areva, 랑스 

CEGELEC, 일본 Hitachi, 일본 SANYO, 독일 SIEMENS 등 세계  기 

공학 기업들이 등록되어 있어 국제  입찰자들 간 경쟁이 매우 치열함

- 기 공사 계약업체들에 따르면 기  설비는 보통 국, 인도네시아, 

말 이시아 등에서 제작되며, 제어  통합 설비는 유럽  일본에서 제작됨

□ 연 선 · 이블  기타의 기 연도체(HS code : 8544)

 

[ 수요동향 ] 

◦싱가포르 기 이블 시장은 향후 몇 년간 연간 5%~8%의 소폭 성장을 

보일 것으로 측됨

- 국, 말 이시아, 인도네시아가 싱가포르 온쇼어 배  이블의 가장 

요한 공 처로 떠오를 망이며 오 쇼어  해양용 기 이블은 미국, 

일본, 독일에서 수입이 계속될 망임 

- 싱가포르 취 업체들은 일반 으로 한국 제조 기업들이 향후 말 이시아와 

인도네시아의 기업들과 더 치열한 경쟁을 펼치게 될 것으로 상 

<절연 전선·케이블 및 기타의 전기절연도체 싱가포르 내수>
(단  : 백만 싱가포르달러) 

2007년 2008년 2009년

연 선· 이블  기타의 기 연도체 

싱가포르 내수
900 1,000

1,100

( 망수치)

자료원 : IE Singapore

◦가격이 주 경쟁 요소이며 구매는 보통 공개 국제 입찰을 통해 이루어짐

- 싱가포르 수입업체들에 따르면 한국 내 제조비가 비싸고 원자재 가격이 

국제 시장 환경에 따라 변동이 심해 한국 제품이 싱가포르 시장을 규모로 

유할 가능성은 매우 낮다고 함
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- 한국 이블의 재 싱가포르 시장 유율은 약 9%이며, 한 선  LS 선 

등이 진출해 있음

◦싱가포르에서 일반 으로 사용되는 선 종류는 지하 력 이블 

(Underground Power Cables), 보조 이블(Auxiliary Cables), 이블 속부임

<연도별 절연 전선·케이블 및 기타의 전기절연도체 수입 규모>
(단  : 천 싱가포르달러)

국가명 2006년 2007년 2008년

1 국 261,224 315,549 383,463

2 말 이시아 259,401 298,141 318,830

3 미국 134,668 156,138 170,480

4 한국 116,328 122,571 160,935

5 일본 93,998 87,047 121,297

총합계 1,441,615 1,681,829 1,839,978

자료원 : IE Singapore

 

[ 유통구조 ]

제조

업체

에이전트/
싱가포르
판매
사업소

매주금요일
Singapore 

Power 
웹사이트에
입찰정보가
게재됨.

http://www.sin
gaporepower.c

om.sg/에서
‘Tender & 

Earthworks’
클릭

등록된
공급업체는
2-3주내로
입찰서제출

입찰조건및
가격

적합성에
따라낙찰
결정

개발업체/계약업체, 엔지니어링회사에직접판매

제조

업체

에이전트/
싱가포르
판매
사업소

매주금요일
Singapore 

Power 
웹사이트에
입찰정보가
게재됨.

http://www.sin
gaporepower.c

om.sg/에서
‘Tender & 

Earthworks’
클릭

등록된
공급업체는
2-3주내로
입찰서제출

입찰조건및
가격

적합성에
따라낙찰
결정

개발업체/계약업체, 엔지니어링회사에직접판매

◦해외 제조업체는 보통 싱가포르 에이 트를 통해 입찰에 참여

- BCA의 공 업체 분류 SY4  SY5( 기 설비, 기  자 도구, 제품  

부품 등)에 등록된 50개 이상의 업체들이 있으며, 이러한 등록업체들이 

에이 트 역할 수행 가능
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[ 경쟁동향 ]

◦ 표 인 력 이블 랜드로는 만 Sigma Cable, 한국 한 선, 미국 

Draka, 일본 Fujikura, Hitachi, 싱가포르 Taisun, 독일 kerpen 등임

- 취 업체들에 따르면 싱가포르 력 이블 시장은 국  IEC 표  

합성을 기본 요건으로 요하고 있으며, 가격 경쟁이 주가 된다고 함

◦Fujikura, Sigma, Hitachi 등 세계  이블 랜드들은 보통 국  

말 이시아에서 생산하고 있으며, 인도네시아가 주요 생산지로 부상하고 

있음

- 한 선, LS 선 등 한국 제조 기업들도 세계 시장을 해 국에서 

이블을 생산하고 고성능 특허 이블  통신 이블만 한국에서 

생산함 
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4. 인도네시아  

가. 전력시장 동향 

□ 인도네시아에서는 국 력회사(PLN), 민간발 사업자(IPP: Independent Power 

Producer), 력리스회사(Auto-generation/Leased Generator)가 력을 생산공

◦국 력회사는 총 력용량의 87%를 생산하며, 600개 이상의 독립된 

송배 시스템을 소유․운 하고 있음

- 2007년 기  총 발 소의 47.5%가 석유를 사용하고 있으며, 뒤를 이어 가스 

26.5%, 석탄 24.3%, 수력 1.7%로 구성

◦인도네시아의 총 발 용량은 30,520.3㎿이며, Java-Bali 지역의 발 용량은 

22,236㎿임

<인도네시아 주요 발전소 위치와 송전망 현황>

◦인도네시아에서는 Java-Bali Interconnection이 가장 큰 시스템이며, 배 망은 

특고압(250㎸), 고고압(150㎸) 그리고 고압(70㎸)으로 구성됨(이  특고압은 

자바섬 내 모든 발 소와 연결되어 있음)
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- 모든 발 소는 PLN 산하 PT. Indonesia Power(8개)와 PT Pembangkit Java 

Bali(6개)에 의해 운

◦Sumatera 력은 PLN에 의해서만 공 되며, 서부 Kalimantan의 

력상황은 타 섬보다 열악한 상황임

- 남부 Sumatera와 북부 Sumatera 간 력망이 연결되어 있어, 남쪽 지방의 

잉여 력(100㎿)의 일부(70㎿)를 북부 지역에 공 해 주고 있음

□ 작년에는 경기호조로 인한 산업  가정 부문의 경제활동 증가가 인도네시아의 

력소비 증가를 유인하 으나 력생산은 년 비 21% 감소함

◦2008년 력생산 부족은 노화된 설비, 물류 로세스상의 문제 으로 인한 

석탄 공  지연 등과 같은 이유로 발생(Tanjung Jati B 스 가스발 )

- 기타 PLN 소유 발 소(Suralaya/Gresik/Cilacap의 스 가스발  등)와 

민간발 사업자 시설에도 생산 공정 단 사태로 생산량 감소

<인도네시아 전력생산 및 소비량>
(단  : gWh)

2004 2005 2006 2007 2008

생산 120,244 127,370 133,108 142,440 113,080

소비 99,425 107,031 112,609 121,554 129,018  

자료원 : Department of Energy and Mineral Resources

<인도네시아 주체별 전력생산량>
(단  : gWh)

2003 2004 2005 2006 2007

국 력회사 90,046 93,113 98,177 107,664 107,984

민간발 사업자 20,549 23,978 26,088 28,639 31,199

력리스회사 2,435 3,154 3,105 2,804 3,257

총계 113,030 120,244 127,370 133,108 142,440

자료원 : National Electric Company
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◦국 력회사는 2008년 같은 력부족분 해소를 해 자체 혹은 

민간발 사업자를 통해 2018년까지 국내발 량을 57,400㎿까지 끌어올릴 

계획임

□ 인도네시아 정부는 고질 인 력공  부족난 해소와 에 지 효율화를 해 

1~2차로 구성된 력난해소 로그램(Electricity Crash Program)을 운  

이며 이를 해 많은 력 기자재를 수입해야 하는 상황

◦2018년까지 국 력회사의 력 생산능력을 배양시키기 해 총 837억 

달러의 산을 승인함. 발 소건설(569억 달러), 송 망(144억 달러)  

배 망(124억 달러) 확충에 산을 할당

- 2008년 총 력기자재 수입 규모는 147억 달러에 달했으며, 이는 

2007년(47억 달러) 보다 313% 증가한 수치임

◦정부는 2025년까지 기보 률을 95%까지 늘리고 이를 해 2011년까지 

10,000㎿의 발 용량을 확보하기 한 발 소 건립을 계획함

- 1차 로그램은 총 사업(발 소  송배 망 구축)에 6조 1천억 루피아가 

소요될 망이며, 2010~2011년까지 총 35개의 발 소 건립을 목표

  

<인도네시아 1차 전력난 해소 프로그램 지역별 사업규모>

지역 규모(루피아)

자바 1조 2천억

남부 수마트라 1조 3천억

서부 사 텡가라(West Nusa Tenggara) 2조 4천억

북부 수마트라 1조 2천억

자료원 : Data Consult

◦2차 로그램은 11,144MW 추가 건설을 해 약 21억 3천만 달러 규모의 

비용이 소요될 망이며, 이  64%가 민간부문 투자로 조달될 계획

- 총 발 용량의 7,366㎿는 국 력회사(PLN)의 투자(총 자본지출계획의 

66%) 그리고 나머지는 민간발 사업자(IPP)에 건설될 정



Global Business Report 09-031

36

나. 주요 품목별 시장동향 

□ 증기터빈, 발 기, 보일러  해당부품, 스 치 기어, 패 , 이블

[ 수요동향 ]

◦인도네시아의 이블 수입은 경제호황으로 크게 늘어, 2004년 약 

8,300만불에 불과했던 수입규모는 2007년 약 2억 2천만불로 확 됨

- 주요 품목은 섬유 이블과 산업용 이블이 주를 이룸

<인도네시아 케이블 수입규모>

연도 수입규모(천 달러)
2004 83,428
2005 132,600
2006 179,575
2007 222,186

자료원 : Data Consult

◦ ‘ 력난해소 로그램’ 추진으로 2008년 발   력 련 부품 수입이 

폭 증가하 으며, 특히 국으로부터의 수입이 크게 증가하 음

◦2008년 스 치 기어 등과 같은 력 기자재(HS code 853590)의 경우,  

세계로부터의 수입은 약 6천만 달러 으며, 국으로부터 약 1천 6백만 

달러의 기자재가 수입됨

- 인도네시아 수출국 2 는 싱가포르로서 2007년 비 1,654% 증가한 약 

7백만 달러를 수출함

◦2008년 보드, 패  등은(HS code 8537),  세계로부터의 수입은 약 1억 

9,500만 달러 으며, 이 한 국이 1 를 차지(약 6천 1백만 달러)

- 동 수입규모는 2007년 비 약 313% 증가한 것이며, 인도네시아의 

2 수입국은 싱가포르로 약 4천 2백만 달러를 수출함
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◦2008년 력과 련된 이블(HS code 8544) 수입은 약 7억 2백만 

달러 으며, 국, 싱가포르, 일본, 랑스로부터 수입되었음

- 우리나라의 인도네시아 수출은 약 2천 4백만 달러로 동 분야에서 10 를 

기록함(2007년 비 102% 증가)

◦2008년 Watertube Boiler(HS code 840211)의 경우,  세계로부터의 수입은 

약 2천 4백만 달러 으며, 98%가 국과 인도로부터 수입되었음

- 2008년 Hydraulic Turbine과 Water Wheels의 부품은  세계로부터 약 1천 

8백만 달러가 수입되었음(2007년 비 1,887% 증가)

◦인도네시아의 주요 수입국은 싱가포르, 일본, 이태리, 태국 등이나 

싱가포르의 비 이 약 87%를 차지하고 있으며 우리나라의 인도네시아 

수출 규모는 십만 달러 정도에 불과

[ 입찰방식 ]

◦입찰방식은 PLN 공개입찰 방식과 IPP 방식으로 나뉨 

◦PLN 공개입찰 방식은 자입찰 방식을 취하고 있으며(PT.PLN 웹사이트 

참조), 외국계 기업의 참여조건은 아래와 같음 

- 5백만 달러 이상의 계약과 련 외국계 회사 

- 1백만 달러 이상의 서비스와 기자재 납품과 련 외국계 회사

- 50만 달러 이상의 컨설  로젝트에 외국계 회사 

◦외국계 참여희망 기 은 인도네시아 회사와 트  계를 맺거나 

Subcontractor로 인도네시아 기 을 지정해야 발  로젝트 참여와 기자재 

수출이 가능함

- 인도네시아에서 생산되지 않는 제품은 해외에서 수입가능하며 

인도네시아에서 제품이 생산되더라도 정부의 기술표 에 미달한 경우나 

국내 생산 물량이 부족할 경우 해외에서 수입이 가능함
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◦정부에 의하여 규정된 로젝트를 상으로 PLN이 공개입찰 시행됨에 

반해 IPP는 인도네시아 력 계획서에 반 된 로젝트 혹은 통령령 

규정 지역에서만 가능함

- 외 으로 PLN측과 직 인 상이 가능한 경우도 있음

[ 경쟁동향 ] 

◦인도네시아 발   력 시장은 유럽, 미국, 일본 등 세계 유수의 회사가 

진출해 있음 

- 유럽계 회사는 Asea Brown Boveri(ABB), Siemens, 미국계 회사는 GE, 

일본계는 Mitsubishi와 Hitachi가 시장을 독 하고 있음 

◦정부에서 추진하고 있는 주요 로젝트의 다수가 국계 기업이 독

- 최근 실시한 Crash 로그램 부분도 석탄발 소 건설에 문성을 지닌 

국계 기업이 거 진출함 (유럽계 회사는 가스터빈에 문성을 보유)

- 국계 기업은 총 7개의 발 소 로젝트를 수주하 으며, 독일계 기업인 

Siemens와 ABB는 각 1개, 일본기업 Mitsubishi가 1개의 로젝트를 수주

- 국계 주요 기업은 DongFang Electric, Harbin Electric, China National 

Technical Export-Import Company(CNTIC) 등임 

<인도네시아 전력기자재 시장 진출 주요 기업>

1 기업명 ASEA Brown Boveri(ABB)

주요생산품 발 소, 력시스템, 자동화, 산업용 로

기타 사항

- 발   력 련 제품으로는 발 기, 송배 장비

(Circuit Breaker, Surge Arrester, Capacitor, Switch Gear)

- 발 용 기자재보다 력기자재 매를 주로 하고 있으며 일부 

발 소 로젝트 수행
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2 기업명 GE

주요생산품
Boiler, Gas Turbine, 열병합발 , Steam Turbine, Generator, 

Transformer, Capacitor 등

기타사항

- 인도네시아의 약 40여개 발 소가 GE제품 사용

- 180개 이상의 Gas Turbine이 납품되었으며, 력회사와 Medco 

에 지(삼성과 Papua 지역에 CDM 사업 MOU를 체결한 업체)가 

주 수요처

3 기업명 SIEMENS

주요생산품 보일러, 발  송배 망 기자재

기타사항

- 보일러, 발  송배 망 기자재를 매하여 2009년 1천 2백만 

달러를 투자하여 Turbine 공장 건립운

- JAVA 지역에 Pation과 Muara Tawar 스 가스발 소를 유지보수 

역할 수행

4 기업명 Hitachi

주요생산품 발  장비, 송배 망 장비, Boiler 등

기타사항

- 재 200여개의 Boiler 제품이  세계에 매되었으나, 아직 

인도네시아에서의 활약은 미진한 상태임

- 소형 랜트에서 사용될 수 있는 Boiler 혹은 Pressure Vessel과 

같은 장비 개발에 집 하고 있음

5 기업명 Marubeni

주요생산품 력기자재  각종 기계

기타사항
- 인도네시아 진출을 해 력기자재 업체와 력하여 로젝트를 

진행하 음

6 기업명 PT. Mitsubishi Electric

주요생산품 다양한 Gas Turbine 발  로젝트 진행 

기타사항
- 재까지 Mitsubishi는 Gas Turbine과 련된 인도네시아 

Distributor가 없으며, Gas Turbine은 직  일본 본사에서 리함
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5. 캄보디아  

가. 전력시장 동향 

□ 캄보디아의 1인당 연간 력사용량은 100.68kWh이며, 캄보디아 체가정의 

16%만이 력을 사용함

◦캄보디아의 수도인 놈펜과 그 인근지역은 력사용이 가장 많은 곳으로 

캄보디아 체 력공 의 73%를 사용하며, 2007년 력 수요량은 205.8MW임

- 그러나 실제 공 된 력은 188.1MW로 수요량에 미치지 못하고 있음

◦캄보디아 력생산의 부분은 디젤 화력발 으로 이루어져 유가상승의 

향을 많이 받으며 노후한 발 설비와 송 시설은 원활한 력수 에 

걸림돌임 

- 캄보디아의 평균 송  손실률은 11%에 불과하지만, 지방의 송  손실률은 

23%에 육박함. 이 때문에 캄보디아에서는 발 설비의 신축, 증축과 더불어 

송배  설비개선에 투자 임

◦캄보디아는 부족한 력을 해결하기 하여 국경 인근지역에서는 베트남과 

태국으로부터 력을 수입하여 사용하고 있음

- 그 수입량은 태국으로부터 95.5MW의 기를, 베트남으로부터 9.25MW를 

수입하고 있음. 수입된 력은 2007년에 년 비 52.6% 증가된 수치인 

167GWh 를 수입한 것으로 나타남

□ 발 능력이 꾸 히 늘어나고 있으나 수요 증가가 더욱 폭발 임

◦2007년 발 가능량은 314MW로 2003년에 비하여 170% 증가하 으나, 

1995년 처음으로 력 측을 한 이래 2007년까지의 수요량 증가를 살펴보면 

1995년 30MW에서 2007년 205MW로 12년 사이에 6배정도 력수요가 증
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◦ 력보 률이 체가구의 14%정도이며, 국민 1인당 연간 력소비량이 

2007년에 100kWh 정도로 발   력기자재 산업의 발 가능성이 있음

- 충분한 력이 공 되지 않기 때문에 비교  력수 이 좋은 놈펜만 

하더라도 정 이 수시로 발생하며, 상업건물에는 비상시를 비한 

발 시스템을 갖춰놓는 것이 일반 임

<최근 5년간 발전량 및 캄보디아 국민 1인당 전력소비량>

구 분 2003 2004 2005 2006 2007

국민 1인당 연간

력사용량
n/a n/a 48kWh 78kWh 100kWh

놈펜인근

력수요
n/a n/a 133MW 170MW 205MW

총발 능력 186MW 189MW 231MW 300MW 314MW

자료원 : 2003~2007년 캄보디아 력청 연간보고서.

<최근 5년간 캄보디아 발전량증가 추이>

자료원 : 2003~2007년 캄보디아 력청 연간보고서

□ 캄보디아는 력난을 해소하기 해 2007년부터 2022년까지 5단계에 걸친 

력사업 마스터 랜을 작성하여 실행해 나가고 있음
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<캄보디아 전력사업 마스터 플랜 5단계 주요 내용>

1단계

력송 설비 

화  개선 

(2007~2010)

- 놈펜의 송 능력을 115kV로 향상, 앙송 센터 건설

- Phnom Penh, Takeo, 베트남을 잇는 230kV 송 선로건설  

변 소 건립

력개선사업 

2단계

(2011~2015)

- Sihanoukville 에 200MW 의 석탄화력발 소 건설 

- Phnom Penh 송   력공  시스템 개선, 신규변 소 2기 

건설

력개선사업

3단계

(2015~2017)

- 230kV  변 시설건설(Sambo)  Kampong Cham 변 소와 

Sambo 변 소를 연결하는 230kV 송 선로 건설

- Sre Pok Kroam 수력발  2호기 건설, Sambo 변 소와 연결

력개선사업 

4단계

(2017~2019)

- Stung Battambang 수력발  1호기 건설  Battambang 변 소와 

연결

- Stung Russei Chrum Leu 수력발 소 건설  일반스 치 

변 소와 연결

력개선사업

5단계

(2020~2022)

- Phnom Penh 신규변 소 건설  송 압강화

- Sihanoukville 450MW  가스발 소 1호기 건설  Sihanoukville 

변 소 연결

  

◦ 의 계획  단기계획은 시행되기 해 입찰에 들어간 상태에 있으며, 

장기계획의 경우 연구보고서가 아직 없는 경우도 있음. 사업타당성 검 후 

착수 는 변경의 가능성 있음 

나. 주요 품목별 시장동향 

□ 발 기 (HS code : 850161~64, 850211, 850212, 850213)

  

[ 수요동향 ] 

◦캄보디아정부는 력사업 발 을 한 마스터 랜을 설립하여 력설비 

화에 주력하고 있으나 아직 기 공 이 수요에 못 미치는 실정임
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- 력설비가 필수 인 사업에 종사하는 사람들은 자신의 업장에 비상용 

발 설비를 갖추고 있음

- 소규모 사업장에도 비상시에 사용할 수 있도록 소형발 기를 비해 

두었으며 정 이 되면 발 기를 사용하여 사업장에 기를 공 함

- 발 사업 마스터 랜이 수립되어 재 시행 이나, 아직 원활치 못한 

력의 공 으로 인해 ․소형발 기의 수요가 계속될 것임

<캄보디아 상점, 호텔, 음식점 앞의 발전기 설치모습>

<캄보디아 연간 발전기 수입량>

구분기  [소형 : 발 량 75KVA 미만, 형 : 75~375KVA, 형 : 375KVA 과]

자료원 : 2005~2008 캄보디아 세  수입통계
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<소형발전기 수입량 및 수입금액>

자료 : 2005~2008 캄보디아 세  수입통계

◦발 기의 수입은 2005년부터 2008년까지 계속 증가함

- 소형발 기(발 량 75KVA 이하)의 수입이 가장 많으며(수입량 기 ) 

2008년에는 발 기 수입 액이 년 비 40%정도 성장함

- 캄보디아에 유통되는 발 기는 신품과 고품이 있으며, 고품도 수입되고 

있음. 수입 세는 가격의 15%이며, 10%의 부가세를 별도로 납부해야 함

<소형발전기 수입국 분석>

자료 : 2007, 2008 캄보디아 세  수입통계
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[ 유통구조 ]

◦캄보디아 내에는 발 기를 제조하는 업체가 없으며, 국내에서 유통되는 

발 기는 해외에서 수입하여 유통됨

◦발 기의 구매시 제품의 공 에 소요되는 시간은 재고를 보유하고 있으면 

2~16주 정도 소요되고, 재고가 없는 경우는 본사 는 지역본부에 연락하여 

물품을 확보해야하므로 1~7개월 정도 소요됨

- 지의 발 기 수입상  발 기제조업체의 지사로서 업을 하는 업체는 

없으며, 공식딜러나 독 매상으로 업을 하고 있음

- 발 기 매상은 여러 랜드의 발 기를 매하고 있으며, 고품도 

취 하며 지에서 고품을 매입하여 재 매하기도 함

<캄보디아 발전기 수입업체 인터뷰 내용>

◦소비자는 신품발 기를 더 선호하는 편이나, 최근 세계 경제 불황으로 

신품 발 기의 수요가 많이 감소함. 

- 인터뷰 결과에 따르면 2007년부터 시작된 경기침체의 향으로 

고발 기 시장은 50~80%가량 축된 것으로 조사됨 

- 업체에 따라서는 고발 기를 수입하여 매하는 경우가 종종 있으며, 

고발 기의 원산국은 일본과 국임. 고제품도 외형을 신품과 

유사하게 새로 도색을 하여 매하고 있음

- 지에 유통되는 발 기는 고제품의 경우 2000시간 정도 가동된 것이 

주종 임

◦일반소비자는 가형 제품을 선호하며, 매상은 재고를 확보하지 않고 

있는 제품도 많음



Global Business Report 09-031

46

[ 경쟁동향 ]

◦방문 인터뷰한 결과에 따르면, 발 기 수입을 하는 업체들은 일본과 미국, 

랑스, 국, 국제 발 기를 수입하며, 고발 기는 부분 국과 

일본제 발 기임

- 소비시장에서 매되는 발 기는 부분이 75KVA 미만의 소형발 기이며, 

제조국에 따라 제품보증이 상이함‘

- 고발 기  일본제품은 보증이 1~2년이며, 국제품은 신제품이라도 

보증이 없음. 제품보증이 가능한 이유는 충분한 분량의 비 부분품을 

상비하고 있기 때문임

□ 력 이블 ( HS code : 854420)

  

[ 수요동향 ] 

◦캄보디아의 력마스터 랜을 살펴보면 2008년부터 2010년까지 력망 

개선사업이 많이 계획되어 있음

- 재 시행 인 력망 개선사업 이외에도, 개인 발 사업자의 발 시설  

송 망 확충으로 최근 력 이블의 수입이 증가하 음 (2007년 

력사업인허가 41건 발행) 

<캄보디아 전력케이블 수입액 >

자료원 : 2005~2008 캄보디아 세  수입통계
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◦캄보디아에서 력 이블을 제조하는 기업은 1 개사가 있음. 한국의 

경한 선이라는 모기업이 지투자 설립한 ‘KTC Cable’에서 지생산  

내수공 을 시작함. 그 외 력 이블 수요는 량 수입에 의존함 

- 캄보디아의 력 공 망 확 를 해 캄보디아 정부뿐만 아니라 외국정부의 

원조사업도 많이 이루어지고 있음

<캄보디아 전력케이블 주요 수입국>

자료 : 2007, 2008 캄보디아 세  수입통계

[ 유통구조 ]

◦캄보디아 력공사에 의한 공개 

입찰에 의하여 진행되는 사업에 

하여는 사업에 입찰하여 

공 권을 확보하는 방식으로 

유통이 이루어지며, 형 건설 

로젝트가 실시될 때는 해당 

시공사와 하여 물품을 

납품하는 방식으로 유통 됨

- 부분의 물품유통은 지의 

도매상에 의해 이루어 짐
자료 : 인터뷰 자료 

<유통구조>
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[ 경쟁동향 ]

◦시 에 유통되는 력 이블은 여러 종류가 있으며, 제품의 성능이나 

특징은 별다른 차이가 없고 가격이 가장 큰 요소임

- 수입 세율이 단  무게(kg)당 35%와 부가세가 10% 부과되므로 지 

생산자와의 가격경쟁이 불가피함

- 단 사업은 국제입찰로 진행되며, 사업을 시행하는 사업자가 력 이블을 

확보하는 것으로 나타남

- 입찰사업과 련된 정보의 조기 악과 가격경쟁력 확보가 요함
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6. 태국

가. 전력시장 동향 

□ ‘태국 력개발계획 2008-2021'에 의하면 태국의 력수요는 매년 증가하여 

2009년 2.19%에서 2013년에는 6.16%로 증가율이 높아질 것으로 상

◦그러나 이러한 측은 2009년 경제 성장률 2%, 2013년 5.5%에 기반을 두고 

있기 때문에 경제상황에 따라 유동 임

<태국 전력 소비 현황>
                                                       단  : 기가와트(GWH)

연도 가정 상업 산업 농업 기타
EGAT

직 매
체

2004 24,538 28,687 50,810 245 7,916 2,127 114,325

2005 25,514 30,163 53,894 249 8,406 2,409 120,637

2006 26,914 31,702 56,994 240 8,897 2,487 127,237

2007 27,959 32,838 59,436 267 9,287 2,702 132,492

2008 28,689 33,206 60,266 281 9,420 3,072 134,936

자료원 : Energy Policy and Planning Office, Ministry of Energy

◦태국의 력은 정부소유 기업인 EGAT(Electricity Generating Authority of 

Thailand)에서 체 소비의 55%를 생산하고 있으며 나머지 부분은 국내 

민간 력발 소와 해외로부터 구매하여 사용하고 있음

◦ 력 생산  수요량은 지난 5년간 계속 증가하 으나 성장률은 

감소하 는데 이는 국내경기침체의 향 때문임

- 만약 경제가 1% 성장하면 력 수요도 약 1% 증가하는 상호 계가 존재함
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<태국 전력 생산 현황>
단  : 기가와트(GWH)

연도 천연가스 석탄 석유 수력 수입, 기타 합계

2003 85,688 19,301 2,510 7,208 3,705 118,408

2004 90,289 20,404 5,701 5,896 5,220 127,511

2005 94,468 20,614 7,817 5,671 6,228 134,798

2006 94,398 24,468 7,885 7,950 7,217 141,919

2007 98,148 30,881 2,995 7,961 7,041 147,026

자료원 : Energy Policy and Planning Office, Ministry of Energy

 

□ ‘태국 력개발계획 2008~2021’에 의하면 태국의 향후 발 소 건설  력구매 

계획은 크게 두 기간별로 아래와 같이 나뉘어져 있음

기간 발 소 로젝트 용량(MW)

2008~2015

EGAT 발 소 로젝트 3,768.7

IPP 발  구매 로젝트 4,400.0

SPP 발  구매 로젝트 1,985.5

VSPP 발  구매 로젝트 264.0

인근국으로 부터 력 구매 2,186.6

2016~2021

EGAT 발 소 로젝트(석탄) 2,800

EGAT 발 소 로젝트(핵발 ) 2,000

VSPP 발 소 로젝트 300

인근국으로 부터 력 구매 2,850

기타 새로운 발 소 건설  

 - EGAT 3,200

 - IPP 1,600

 - 기타 4,800

* IPP : Independent Power Producer, SPP : Small Power Producer ,VSPP : Very Small 

Power Producer
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나. 주요 품목별 시장동향

□ 스테이션 포스트 애자 (Station Post Insulator, HS code 8546)

 

[ 수요 동향 ]

◦Station Post Insulator의 주요 사용자는 도시 력청(MEA), 지방 력청 (PEA), 

EGAT임

- 발 소 당 일반 으로 제품을 구매하는 규모는 약 천만 바트(30만 달러)이며 

제품에 한 수요는 발 소 로젝트의 유무와 련이 있음

◦태국의 Station Post Insulator의 수입은 2008년 3,600만 달러로서 2007년 

비 7.1% 상승함

- 국가별로는 일본으로부터의 수입이 가장 크며 그 뒤를 국, 미국 등이 

따르고 있음. 한국은 16번째 수출 국가로서 2008년 수출액은 40만 달러임

 

<태국 Station Post Insulator 수입 현황>
                                                   (단  : 백만 달러)

순 국가 2006 2007 2008

체 27.1 33.6 36.0

1 일본 7.8 9.6 9.7

2 국 5.3 5.9 7.7

3 미국 4.3 2.5 4.4

4 싱가포르 1.1 4.2 2.8

5 베트남 0.2 0.7 2.1

16 한국 0.3 0.3 0.4

자료원 : 태국상무부 

[ 유통 구조 ]

◦태국의 발 소용 기, 력 기자재의 유통구조는 일반 으로 도시 력청 

(MEA), 지방 력청(PEA), EGAT의 구매부서가 매 에이 트에게서 제품을 

직  구매하는 형식임
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[ 경쟁 동향 ] 

◦Station Post Insulator 제품을 공 하는 업체로는 태국업체 PPC Thailand 

를 포함하여 국의 Suzhu, 일본 NTK, 미국 LAPP 등이 있음

- EGAT는 일반 으로 필요로 하는 제품의 규격이 230KV 이하일 경우는 

태국산 제품을 구매하며 500KV 이상일 경우는 국제 인 랜드의 제품을 

구매하고 있음

 

□ Bus Fitting (HS code 8535)

 

[ 수요 동향 ]

◦태국의 Bus Fitting (HS CODE 8535 기 ) 수입은 2008년 6,880만 달러로서 

2007년 비 33.6% 상승함

- 국가별로는 스 스로 부터의 수입이 가장 크며 그 뒤를 독일, 일본 등이 

따르고 있음. 한국은 9번째 수출 국가로서 2008년 수출액은 130만 달러 음

 

<태국 Bus Fitting 수입 현황>
(단  : 백만 달러)

순 국가 2006 2007 2008
체 48.0 51.5 68.8

1 스 스 0.5 0.5 14.9
2 독일 5.7 9.1 14.0
3 일본 5.1 5.2 8.8
4 스웨덴 4.1 2.1 6.5
5 국 5.7 5.5 4.4
9 한국 1.4 10.3 1.6

자료원 : 태국상무부 

 

[ 유통 구조 ]

◦태국의 발 소용 기, 력 기자재의 유통구조는 일반 으로 도시 력청 

(MEA), 지방 력청(PEA), 그리고 EGAT의 구매부서가 매 에이 트에게서 

제품을 직  구매하는 형식임
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[ 경쟁 동향 ] 

◦태국에는 네 개의 주요 랜드가 존재하는데 오스트리아의 RIBE, Lorunser, 

라질의 FCI, 그리고 랑스의 SIMEL 임. 독일 랜드가 태국에 공장을 

설립하여 제품을 생산할 계획임 

 

□ 축 기(Capacitor Unit, HS code 8532)

 

[ 수요 동향 ]

◦축 기의 주요 사용자는 도시 력청(MEA), 지방 력청(PEA), EGAT임. 

제품의 수요는 상기 사업자들의 투자 산과 직 인 련이 있음. 재 

2007-2012년간 진행되는 투자 로젝트에 소요되는 제품 산은 4억 

바트(1,200만 달러) 규모임

◦태국의 축 기 수입은 2008년 4억 9,300만 달러로서 2007년 비 4.5% 

상승함. 국가별로는 일본으로 부터의 수입이 가장 크며 그 뒤를 국, 

싱가포르 등이 따르고 있음. 

- 한국은 5번째 수출 국가로서 2008년 수출액은 3,290만 달러임 

 

<태국 축전기 수입 현황>
(단  : 백만 달러)

순 국가 2006 2007 2008

체 418.4 471.6 493.0

1 일본 177.7 200.5 205.7

2 국 42.7 50.6 66.1

3 싱가포르 60.0 61.9 64.8

4 말 이시아 33.3 31.7 38.3

5 한국 17.2 26.8 32.9

자료원 : 태국상무부 
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[ 유통 구조 ]

◦태국의 발 소용 기, 력 기자재의 유통구조는 일반 으로 도시 력청 

(MEA), 지방 력청(PEA), 그리고 EGAT의 구매부서가 매 에이 트에게서 

제품을 직  구매하는 형식임

 

[ 경쟁 동향 ]

◦태국 시장에서 주로 경쟁하고 있는 랜드로는 스웨덴의 ABB, 일본의 

Nissin 등이 있으며 한국의 Samwha 도 시장에 입찰경쟁에 참여하고 있음
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7. 필리핀

 

가. 전력시장 동향 

□ 만성  력부족난을 겪고 있는 필리핀은 력산업 육성  안정 인 

력공 이 최  역 분야이자 사업분야임

◦필리핀은 지난 30여 년간 지속 으로 경제가 발 함에 따라 력에 한 

수요가 매우 큰 폭으로 증가하고 있으나 공 이 미치지 못해 만성 인 

력부족에 직면해 있음

- 기요 은 아시아 국가에서 일본 다음으로 높아 산업 반에 부정 인 

효과를 야기하고 있음

- 필리핀 에 지부(DOE ; Department of Energy)는 자국의 력수요가 매년 

4.8% 증가하고 있는 것으로 추정하고 있으며 이러한 추세라면 력사용량은 

2005년 8,760MW에서 2014년에는 14,401MW에 이를 것으로 내다 

◦이러한 력수요에 응하기 해 필리핀 에 지부는 필리핀 역에 걸쳐 

력확보 계획을 수립 추진하고 있음

- 이를 통해 3,143MW의 력을 추가로 공 한다는 방침이며 목 달성을 해 

다양한 로젝트를 추진하고 있음

- 필리핀 정부의 에 지 확충계획에 의하면 2014년까지 북부지역에 해당하는 

루손(Luzon)에 1,640 MW, 부지역 비사야스(Visayas)에 728MW, 

남부지역인 민다나오(Mindanao)에 775MW의 력을 공 할 정임

◦필리핀은 국가주도의 발 산업이 한계에 이르 다고 보고 외자유치, 

민 화를 통한 경쟁체제의 도입  력산업 발 도 추진해 오고 있음
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<필리핀의 전력생산량>
(단  : MWh)

분야 2004 2005 2006 2007 2008

력 총공 량 55,957,430 56,567,740 56,784,130 59,611,788 60,820,985

자료원 : 필리핀 에 지부 (DOE)

 

<필리핀 전력소비 및 부문별 판매현황> 
(단  : MWh)

분야 2004 2005 2006 2007 2008

주거용 15,920,237 16,031,358 15,830,201 16,375,589 16,644,230

상업용 11,785,181 12,245,447 12,679,048 13,470,414 14,136,004

산업용l 15,011,992 15,705,160 15,888,141 16,521,717 17,030,903

기타 1,358,549 1,177,437 1,274,783 1,641,317 1,394,977

총 매 44,075,959 45,159,402 45,672,443 48,009,038 49,206,114

Own-use 4,653,913 4,591,167 4,227,173 3,994,270 3,934,746

System loss 7,227,558 6,817,172 6,884,514 7,608,480 7,680,125

소비총액 55,957,430 56,507,741 56,784,130 59,611,788 60,820,985

자료원 : 필리핀 에 지부 (DOE)

◦민 화로 개별 인 운 을 하고 있는 발 소(IPPs : Independent Power 

Producers)에서 생산되는 력은 21,580GWh(55.1%)이며 National Power 

Corporation에서 생산하고 있는 력의 비 은 44.9%를 차지하고 있음

◦한편 2006년 력 손실량이 68.9억 KWh로 년보다 1%나 증하여 

필리핀의 력난을 가 시키고 있음

□ 필리핀 에 지부는 가정용  산업용 에 지 수요증가에 맞춰 력공 을 

확 할 수 있는 에 지 로그램을 채택 

◦2005년 조사된 Household Energy Consumption survey (HECS)에 의하면 

필리핀 가정의 88%가 기를 사용하고 있는 것으로 나타남

- 이는 10년 보다 3.6% 증가한 것으로 이제 필리핀도 도서벽지를 

포함하여 거의 부분이 기를 사용하는 단계임
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- 필리핀 가정에서의 기사용을 보면 92%는 등으로 사용하고 있고 

열기기 즉 TV, 냉장고 등의 가동을 한 기사용도 85%에 이르고 있어 

상보다 매우 높은 것으로 조사되었음

◦필리핀 에 지부는 이러한 에 지 수요증가에 맞춰 2006-2014년에 걸친 

에 지 확충계획을 수립하 으며 이는 발 소의 추가건설로 요약됨

 

나. 주요 품목 시장동향

□ 력 이블(HS7614.90), 연 스 치(HS8535.30), 계기 , 콘솔, 스 

(HS8537.20)

[ 수요동향 ]

◦필리핀 에 지부에 따르면 력수요 증가는 크게 2가지 요인으로 구분 

되는데 하나는 인 라를 심으로 한 수요와 정부의 력 로그램에 따른 

수요증가임

- 필리핀은 재 엄청난 력부족에 시달리고 있음에도 앞으로 폭발 인 

력수요가 기하고 있어 단기는 물론 장기 으로도 공 확 를 한 

발 소 건설이 필수 이며 이에 따른 력기자재 수요도 늘어날 것으로 

기



Global Business Report 09-031

58

<필리핀의 유망 전력기자재 수입액>
                                                            (단 : 달러)

품목명

HS code
국가명 2008 2007 2006

력 이블

(7614.90)

한국

국

일본

인도네시아

홍콩

140,749

18,050

22,236

0

0

26,890

34,009

6,425

7,842

12,593

139,085

20,814

2,347

147,820

4,495

연스 치

(8535.30)

미국

싱가포르

말 이시아

국

독일

한국

167,283

8,446

0

23,748

13,487

21,324

218,628

219,981

500

23,484

590

163,244

1,123,219

122,557

214,943

29,881

192,415

1,946

계기 , 콘솔, 

스

(8537.20)

일본

한국

만

싱가포르

미국

127,537

1,147,625

290,228

1,392

125,784

1,433,211

772,380

278,320

337,927

26,120

1,091,367

45,619

401,328

640,375

747,832

자료 : 필리핀 통계청, FOB 기

[ 유통구조 ] 

◦이들 력기자재의 유통구조는 해외 공 업체부터 최종 소비자까지의 

공 체인까지 연계되어 있음

- 이러한 유통구조는 일반 제조업에서와 동일한 방식이어서 별다른 특징은 

없으며 국내업체의 수출증진을 한 방안으로는 제품 경쟁력 유지와 유력 

바이어 확보가 건이 되고 있음

- 1) 량구매나 기술을 요하는 제품의 경우 별도의 구매방식이 있다는 , 

2) 발 소 건설에 필요한 자 이 차 , 민간자본 유입 등에 따라 

이루어지는 경우가 많아 소정의 입찰을 거칠때 유통구조는 사업주체와 

직  연결되는 방식이어서 개별 으로 유통구조를 이해해야 한다는 이 

특이 사항임
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[ 경쟁동향 ] 

◦필리핀에서 가장 큰 수요처이자 부분의 거래가 이루어지는 Metro 

Manila에서 가장 큰 력 공 업체인 Manila Electric Company 

(Meralco)는 력기자재 부분을 미국의 형기업인 General Electric (GE) 

Philippines에서 조달하고 있는 것으로 조사되었음

- Meralco와 GE Philippines은 오랜 기간 동안 긴 한 동반자  계를 

형성하고 있으며 력기자재의 충실한 공   구매를 해 온 것으로 

나타나 한국기업이 끼어들기가 쉽지 않은 구조를 형성하고 있음 

<필리핀 수입업체들의 한, 중, 일 제품 만족도 인터뷰 내용 >

◦ 력기자재를 수입하고 있거나 수입할만한 업체들을 상으로 마닐라 

KBC가 조사한 바에 따르면 미국과 일본 랜드에 한 선호도가 매우 

강한 것으로 나타남

◦그러나 수입업체들에 따르면 국 기업은 미국, 일본 제품과는 비교가 

되지 않을 정도의 낮은 가격으로 제품을 공 하고 있어 수입선 체가 

격히 이루어졌다고 함

◦다른 한편으로 수입업체들과 유통업체들은 한국의 력기자재가 

일반 으로는 국제품보다 품질 면에서는 아직 우 에 있다는 을 

인정하고 있음

- 일본제품과 경쟁할 수 있는 단계에 와 있다는 을 인정하고 있어 

우리제품의 수출에 정 으로 작용할 듯함

  

- 그러나 부분의 력기자재가 기술력보다는 가격경쟁 주여서 수입 

업체들은 차 국으로 을 돌려 이제는 상당수의 제품을 가이면서도 

품질경쟁력 있는 제품으로 체하고 있는 추세를 보여주고 있어 우리기업 

에게도 유리한 국면을 형성하고 있음
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III. 우리 기업에 대한 진출 조언

 ☞ 지 시장에서 한국 제품의 강 과 약 을 분명히 악할 것

 ☞ 각국 력 기자재 구매 차와 계약 특성에 따른 진출 략을 모색할 것

 ☞ 국가별 력기자재 시장특성을 감안, 지 트 와 유 계를 형성할 것

 ☞ 각국에서 요구하는 국가 표 , 인증제도를 악할 것 

□ 지 시장에서 한국 제품의 강 과 약 을 분명히 악할 것

◦동남아시장에서 한국산은 품질은 우수한 것으로 인지되고 있으나 

가격경쟁력이 부족하고 랜드 인지도가 낮다는 약 이 있음

<동남아 전력기자재 바이어가 말하는 한국산 제품의 강점과 약점>

국가명 강   약   

말 이시아

- 한국산 밸 는 우수한 품질과 

한 가격조건만 갖춘다면 

시장성이 충분히 있음

- 변압기의 경우 가격이 비싸고 

제품홍보  AS 등 고객 응도 

늦은 편임

베트남
- 지에서 한국산은 품질이 

높은 것으로 인식되고 있음

- 선진국 제품의 랜드 인지도 에는 

아직 미치지 못함

싱가포르 

- 높은 품질, 뛰어난 기술  

지원 서비스

- 주요 세계 표 에 따른 제품 

세부 규격

- 싱가포르내 기존 실

- 경쟁제품에 비해 가격이 상 으로 

높아 가격이 가장 요한 변압기의 

경우 경쟁력이 낮음

- 한국산에 한 고객의 랜드 

충성도가 낮음

□ 각국 력 기자재 구매 차와 계약 특성에 따른 진출 략을 모색할 것

◦말 이시아의 경우 국 력공사(TNB), SESCO, SESB 등은 규모에 따라 

입찰 는 직 구매 형태로 력기자재를 구매함
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- TNB는 공개입찰에서 기술  평가와 상업 평가를 시함. 기술 평가는 

TNB에서 요구하는 기술  사양에 기 하고, 상업  평가는 비용, 가격, 

납기, 공 업체 신용도 등이 반 됨

- 국 력공사(TNB), SESCO, SESB는 모두 기존 거래처, 컨설턴트가 있기 

때문에 신규 공 업체의 시장진입은 쉽지 않음. TNB에 등록되지 않은 

수입 력기자재는 더더욱 시장진입이 어려움

- 지 수입업체가 TNB로부터 승인을 얻기 해서는 신규제품이 지사용과 

기술  요구사항을 충족하는지를 증명해야 함. 가능하면 Electrical Board, 

International Electric & Engineer Committee와 SIRIM의 품질보증을 받아야 

함

- TNB는 지기업(수입업체)로부터 납품을 받고 외국업체로부터 직  

납품을 받지 않는 것이 일반 이므로, 지기업을 통해 납품하는 방법을 

찾아야 함. 지 업체와의 제휴나 리 을 지정하는 략이 필요함

<말레이시아 국영전력공사(TNB)의 구매부서 연락처>

· Procurement Services Department

·주소 : Level 2 Generation Building Tenaga Nasional Berhad 129 Jalan 

Bangsar 59200 Kuala Lumpur

·담당자 : Ayub bin Shafii- Officer 는 Syed Abu Hanifah

· Tel : 603- 2296 5746/6 03-7967 9000

· Fax : 603- 2282 4009

· Email : ayubs2@tnb.com.my

·홈페이지 : http://www.tnb.com.my/tnb/busi_tn_detail.jsp 

◦베트남 시장은 지 유통업체를 활용하는 것이 바람직함

- 베트남은 아직까지 료주의와 불투명한 사업 행이 잔존하고 있는 계로, 

보다 극 인 지 시장 진출을 해서는 해당제품 유통 경험이 있고 

능력을 겸비한 지 유통업체를 활용하는 것이 바람직함
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◦싱가포르의 구매 차는 매우 명쾌하며, 싱가포르내 입찰은  세계 

참가기업들에게 열려 있어 경쟁이 매우 심함

- 특히 계약 조건을 완수하지 못할 경우 부여되는 패 티가 매우 혹독하여 

계약업체  공 업체는 계약상의 조건들을 엄격하게 수할 필요가 있음

- 계약업체 는 공 업체의 가격조건  실  기록에 따라 수주업체가 

결정되는 경우가 많은 을 유의해야 함 

◦인도네시아의 경우 트 와 공동으로 국 력회사 입찰에 참가하기 

해서는 트 가 국 력회사에 등록된 Vendor여야 함

- 1차 ‘ 력난 해소 로그램’에서 낙찰을 받은 트 를 하는 것도 향후 

발주될 2차 로그램 참가 략이 될 수 있음

   <1차 ‘ 력난 해소 로그램’ 낙찰 트  기업>

   PT. PAL Indonesia, PT. Adhi Karya, PT. Rekayasa Indonesia, PT. Wijaya 

Karya(WIKA), PT. Barata Indonesia, PT. mega Power Mandiri, PT. 

Kaltim Electric Power

□ 국가별 력기자재 시장특성을 감안, 지 트 와 유 계를 형성할 것

◦말 이시아에 력기자재를 공 하기 해서는 공기업이나 말 이계 소유 

기업들과 좋은 유 계를 맺는 것이 요함

- 말 이시아 유통업체들은 력기자재 시장에 그다지 심을 보이지 않고 

있는데 이는 력기자재 공 이 공기업이나 말 이계 기업들에게 

독차지되고 있기 때문임. 따라서 이들과의 네트워크 형성이 필요함

◦싱가포르의 경우 단발로 끝나는 한 번의 직  매는 지양하는 것이 좋으며 

BCA 등록업체와의 업이 요함

- 싱가포르내 비즈니스는 장기  사업 에서 국제 트 간 략  제휴 

 력에 기반하여 수행되는 경우가 많음
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- 그러나 한국 업체들은 로젝트 입찰을 해 국제  컨소시엄을 통해 

력하는데 익숙하지 않고 단순 매매를 선호함

- , 삼성, 용 등 주요 한국 기업들은 싱가포르 토목 공사 분야에서 

장기 으로 신뢰할 수 있는 략  비즈니스 트 로 명성을 구축하고 

있으며, 주요 인 라스트럭처 로젝트를 다수 수주하고 있음

- 싱가포르 바이어들은 싱가포르에서 처음 수행하게 되는 몇몇 로젝트에 

해서는 BCA 등록업체인 싱가포르 에이 트나 한국 트 와 력, 

실 과 신뢰도를 쌓으며 추진할 것을 신규진출 한국 기업들에게 권유하고 

있음

◦베트남은 EVN, PV Power, VINACOMIN 등 기기기의 주요 소유처인 

발  발주처  시공사 담당자들과의 긴 한 유 계 형성을 통한 정보 

습득, 네트워크 형성이 필요함

□ 각국에서 요구하는 국가 표 , 인증제도를 악할 것 

◦말 이시아에서 유통되는 력기자재는 말 이시아 표 (MS) 는 이에 

상응하는 국제표 을 취득해야 함

- DSM(Department of Standard)이 국가 표   인증기구이며 력기자재의 

안 은 Energy Commission의 할임

- 기규제 1994의 규제를 받는 력기자재를 수입하기 해서는 Energy 

Commission에 COA(Certificate of Approval)을 신청해야 하며 수입업체는 

말 이시아 기업 원회에 등록된 말 이시아 기업이어야 함

- 제조, 수입, 시, 매, 고 허가가 필요한 력기자재 리스트는 Energy 

Commission 홈페이지(www.st.gov.my)에서 확인 가능함.

- IEC(International Electronical Commission) 는 BS(British Standard)로 

테스트를 받은 력기자재는 국가별 편차(볼트, 주 수) 측정을 한 추가 

테스트도 필요함
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- 제품  터빈보일러와 같이 요한 곳에 사용되는 제품은 API(American 

Petroleum Institute) 표 에 맞추는 것도 도움이 됨 

◦싱가포르에서 사용되는 발   력기자재는 주로 싱가포르 표 , 국 

표 , IEC 표 에 따름

- KS 품질 마크 등 한국 표 은 인정되지 않음

 

□ 기타 각국별 진출 략은 다음과 같음 

국가명 각국 KBC가 제안하는 진출 략  유의

말 이시아

◦공격  마 , 운송 효율성 제고, 사후 리는 유통업체에 매우 

요한 요소임

◦ 지 사무소 설립으로 고객 서비스를 제공

베트남

◦ 지 사무소 설립을 통한 정보습득, 발주처와의 원활한 의사소통이 

필요함. 경험이 풍부한 외국기업들은 지 사무소 설립을 통해 

시장 개척과 제품 매 확 를 꾀하고 있음

싱가포르

◦입찰시 제시된 세부규격을 엄격히 수하는 것은 기본이며 그 

이후로도 경쟁  가격의 제시 여부가 매우 요한 결정 요인임

◦싱가포르내 부분의 수요는 교체 목 이기 때문에 빠른 납품이 

매우 요함

◦한국제품은 세계  랜드에 비해 이미지가 떨어지는 편이므로 

지에 물류허 를 운 하거나 스톡키스트를 지정하는 등 보다 

범 한 근 략이 필요함

인도네시아

◦정부의 산 부족  낮은 력구매 단가로 수익성 확보에 

어려움이 있으므로 정부 자 을 활용한 진출 방안 고려

 - 정부의 장기 리 EDCF/무상원조 자 , JBIC/World Bank/ADB 

등을 활용, 낮은 력구매 단가 리스크를 Hedging하여 

경쟁사와의 가격 격차를 여나가는 방법도 검토

 - 기타 정마진 확보를 한 트 와의 상도 요

◦수의계약 형태의 일부 로젝트, 탄 인  발 소, 재생에 지 

활용 발 소 등 직  상을 통해 수주가 용이한 틈새시장을 

공략할 필요가 있음

◦국 력회사  민간발 사업자는 신용등 이 낮아 장기 인 

지  능력을 보유하고 있지 않음. 따라서 자 조달시 높은 조달 

비용을 감수해야 함으로 한 자 조달 계획이 필요 
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캄보디아

◦캄보디아는 1인당 GDP 600불 정도의 최빈국으로 가격 민감도가 

매우 높음. 발 , 력 기자재의 경우 외국기업의 소규모 지 

수요에서도 가상품 선호비율이 높음

 - 지 바이어를 상으로 한국산 력기자재 구매의향을 설문한 

결과, 고가의 신제품보다 가상품 는 고상품에 한 심이 

월등히 높은 것으로 나타남

◦캄보디아는 열악한 통신사정으로 팩스, 이메일이 통하지 않는 

경우가 많은데 이를 근거로 바이어를 평가해서는 안됨

 - 실제로 지 바이어들은 사무실조차 없는 경우도 많지만 이런 

바이어와 거래가 크게 성사된 사례도 있음을 고려해야 함

◦캄보디아 수입상의 다수는 화교들로 실제 수입가능 물량의 

120~130%에 해 인콰이어리를 내고 수출업체의 반응을 보면서 

다른 공 선을 물색하는 경향이 있음

 - 따라서 인콰이어리 물량보다 게 오퍼함으로써 어려운 

공 이라는 인상을 심어  필요도 있음 

◦캄보디아 바이어들은 상당히 감각 이고 즉흥 인 면이 많아 

종합 이고 체계 인 상담자료보다는 바이어가 원하는 사양을 

그때그때 신속히 제공하는 것이 긴요함

태국

◦한국업체가 입찰에 참여하거나 련 정보를 획득하기 하여 가장 

바람직한 방법은 지지사나 연락사무소를 설치하는 것임

◦새로운 제품 랜드를 시장에 선보이는 경우 제품의 구체 인 

사양이 고객이 요구하는 모든 조건을 충족하는지에 한 설명이 

매우 요함

◦ 부분의 발 력기자재는 비슷한 기술을 요하기 때문에 제품별 

차별성은 으며 따라서 가격이 유일한 경쟁력이 됨

◦태국 정부는 제품구매 결정시 자국기업 생산제품을 우선 으로 

구매하는 경향이 있음

 - 따라서 입찰경쟁에 참여할 때는 지 생산업체가 없거나 있더라도 

비 이 크지않은 분야를 선별하여 참여하는 노력이 필요

필리핀

◦필리핀의 력기자재 시장은 가격 주로 형성되어 있으므로 

가격경쟁력을 확보하는 것이 지진출의 가장 큰 요소임

◦ 지 바이어들은 일간지를 통한 고, 기업 상 리젠테이션 등 

시장공략을 한 직 인 지 활동을 권유하고 있음

◦ 지 바이어들은 융 기 이후 보다 유연한 결제조건을 선호

◦필리핀에는 한 , 서부발  등 한국기업들이 발 사업에 활발하게 

참여하고 있어 이들 기업과 연계한 력기자재 공 이 유망
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